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ARTAN GIDA FivYATLARI KARSISINDA BORSA ISTANBUL'DA
ISLEM GOREN GIDA FIRMALARININ FiNANSAL
PERFORMANSININ DEGERLENDIRILMESI

Sahnaz KOCOGLU'
Cihan TANRIOVEN?

Ozet

Bu ¢alismamn amac, siirekli gida fiyatlarinin arttgi bir ekonomik konjonktiirde Borsa Istanbul'da
islem goren gida firmalarimin finansal performansini degerlendirmektir. Artan gida fiyatlarmin en ¢ok etki
etmesi gereken sektor gida sektoriidiir. Bu etki olumlu ya da olumsuz olabilmektedir. Artan gida fiyatlarinmin
artan girdi maliyetine doniisiip olumsuz etki yaratmast miimkiindiir. Fakat artan gida fiyatlar: karsisinda
tiiketicinin paketlenmis hazir gidalara yonelip, sektoriin satiglarina olumlu etki yapmast da olasidir. Bu
amagla, oncelikle gida fiyatlarinda 2012-2017 yillart arasinda trend incelenmistir. Daha sonra, gida
sektoriinde faalivet gosteren Tukas, Ulker, Penguen, Tat, Kerevitas, Avod, Pinar Et ve Un ve Punar Siit
firmalarimin donem net kari(zarari), toplam varliklar, toplam o&zkaynak, toplam satislar kalemlerinin
ortalamast alinarak sektérii temsil eden bir veri yaratilmistir. Sonug olarak, artan gida fiyatlar karsisinda,
sektor biiyiimekte ve finansal performansi da iyilesmektedir. Bundan sonraki ¢alismalarda amag¢, gida
fiyatlarimin gida firmalarimin finansal performansina olan olumu etkisini ekonometrik modellerle ispat etmek
olacaktir.
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THE INCREASING FOOD PRICES AND THE EVALUATION OF
THE FINANCIAL PERFORMANCE OF FOOD COMPANIES
ENLISTED IN ISTANBUL STOCK EXCHANGE

Abstract

The purpose of this study is to evaluate the financial performance of the Food Companies enlisted in
Istanbul Stock Exchange during a period in which the food prices have been rising dramatically. Increasing
food prices are supposed to affect the food industry most strongly. This effect could be positive or negative.
Increasing food prices may cause higher cost and as a result lower profit for food companies. On the other
hand, consumers may go for packed food which is comparably cheaper than fresh fruits, vegetables and meat.
That would result in higher sales and profit for food companies. To decide which result is more possible, the
food prices in Turkey between years 2012-2017 is revealed. Financial indicators such as profit(loss) equity,
total assets and sales revenue have been used to analyze the performance of Tukas, Ulker, Penguen, Tat,
Kerevitas, Avod, Pinar Et and Un and Pmar Siit . Then the average of these indicators has been calculated to
represent the overall food industry. As a result, although the food prices in Turkey have been increasing, the
financial performance of food companies has been improving. For further studies, econometric models will be
used to prove the positive effect of food prices on the financial performance of food industry.
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GIRIS

20001 yillarin basinda uluslararasi1 gida fiyatlar1 beklenmedik bir artisa gegmistir. Gida
fiyatlarindaki artigla beraber, ekonomistler artisin neden olabilecegi olumsuz ekonomik etkiler
iistiine egilmislerdir. Ozellikle Tiirkiye'de son yillarda, uluslararasi gida fiyatlarinda meydana gelen
artigtan ¢ok daha fazla artis g6zlemlenmektedir. Toplumdaki her bir bireyin glindemini isgal etmekte
olan gida fiyatlarindaki 6nlenemez enflasyon, Tiirkiye'nin kanayan bir yaras1 haline gelmistir. Fakat
artan gida fiyatlarinin Tiirkiye ekonomisine olan etkisi hala literatiirde yeterli ilgiyi gormemektedir.
Ozellikle, artan fiyatlarin gida firmalarina nasil etki edecegi finansgilar tarafindan gz ardi edilmistir.
Bu c¢alismanin amaci, ileride yapilacak olan daha kompleks ve ekonometrik modellerle
desteklenecek caligmalara Onciililk etmek ve gida firmalarinin gida fiyatlarinin stirekli arttigi bir
konjonktiirde gida firmalarinin performans degerlendirmesini goz oniine sermektir.

I. LITERATUR TARAMASI

Literatiirde, artan gida fiyatlar ile ilgili bircok caligma bulunmakta ve ekonomistler tarafindan
gida fiyatlarinin fakirlige ve iilke ekonomisine etkisi incelenmektedir. Fakat gida fiyatlarinin iiretici
firmalara etkisi, tiretici firmalarin finansal performansi ile gida fiyatlar1 arasindaki iliski finanscilar
tarafindan heniiz derinlemesine incelenmemistir. 2000'li yallarin baglarinda beklenmedik derecede
artan gida fiyatlariin sonucunda, ekonomistler bu konuya ilgi gdstermeye baslamislardir. Ivanic ve
Martin (2008) yiikselen gida fiyatlarinin fakirlige etkisinin ¢ok yonlii olabilecegini belirtmisledir.
Bunun nedeni ise, artan gida fiyatlarinin aslinda fakir olan tiretici kesimi kalkindirabilecegi gibi, ayn1
zaman da iireticiye yeterli fayda saglamazken, gelirinin biiyiik kismini hali hazirda gidaya harcamak
zorunda olan fakir tiiketiciyi daha da fakirlestirebilecektir. Bundan dolay1 detayl bir analiz yolu ile
ancak artan gida fiyatlarinin gercek etkisi ortaya konabilecegini belirtmislerdir. Bu amagla, diisiik
gelir grubundan 9 {ilkeyi (Bolivya, Kambogya, Madagaskar, Malavi, Nikaragua, Pakistan, Peru,
Vietnam, Zambiya,) incelemisler ve artan gida fiyatlarinin, diisiik gelir grubundaki {ilke {ireticilerine
olumlu etkisinin oldugunu ortaya koymuslardir. Fakat artan fiyatlarin, 6zellikle net gida tiiketicisi
olan kitleye olumsuz etkisinin biiyiik oldugunu ve genel olarak yoksullugu arttirdigini bulmuslardir.
Hoyos ve Medyedev (2011)’de benzer sonuglara ulagmiglardir ve artan gida fiyatlarinin ciftcilere
getirdigi faydanin sinirli, fakat yoksulluga etkisinin ciddi boyutlarda oldugunun altini ¢izmisledir.
Bu nedenle gida fiyatlarindaki artisin dikkatle gozlemlenmesi gerekmektedir. 2000’li yillarda
baslayan ve hala yukar1 yonlii trend gosteren gida fiyatlarmin Headey ve Fan (2008) tarafinda da
belirtildigi gibi birgok nedeni bulunmaktadir. Tklim degisikligi, bazi tahillarin biyolojik yakit olarak
kullanilmasi, hizla artan niifus gibi faktorler genel kabul gérmiis nedenler olarak ortaya konmaktadir.
Ayrica Gibert (2010) parasal biiyiime ve kurlardaki degisimlerin de global tarim {rtinlerinin fiyat
artislarinda ¢ok onemli oldugunu ortaya koymustur. Sonug itibari ile, gida fiyatlarinin ardinda bu
kadar ¢ok ve cesitli nedenin olmasi, kontroliiniin de zor oldugunu ortaya koymaktadir. Bu sartlar
altinda onlimiizdeki yillarda gida fiyatlarinda artis ya da fiyatlarda yiiksek oynaklik gbzlemlemek
sasirtict olmayacaktir.

Gida fiyatlarindaki artisin iilke ekonomisine olan olumsuz etkisi ve yoksullugu artirici roli
ortaya konmus olsa bile, bu artan gida fiyatlarindan gida sektoriiniin nasil etkilendigi ortaya heniiz
konmamistir. Literatiirde gida firmalarinin finansal analizi ile ilgili bile oldukc¢a sinirli sayida ¢alisma
bulunmaktadir. Yapilan ¢aligmalarda oncelikle sektoriin yapisal durumu incelenmistir. Schumache
ve Boland (2005) gida endiistrisindeki firmalarin karliligini incelemislerdir ve firma 6zelindeki
faktorlerin endistrinin kendisinden daha o6nemli bir etken oldugunu bulmuslardir. Sektoriin
Avrupa'daki performansini inceleyen benzer bir ¢alisma Schiefer ve Hartmann(2009) tarafindan
yapilmis ve firma 6zelliklerinin, endiistri karakteristigine gore firma kar1 {istiinde daha 6nemli etkisi
oldugunu bulmuslardir. Zouaghi, Hirsch ve Garcia (2016) ise firmaya 6zgii nedenlerin karliliktaki
biiyiik etkisini Ispanya igin ortaya koymuslardir. Sektdriin finansal yapisinin, performansina nasil
etki ettigi ile ilgili bagka bir ¢alismayr Hossain ve Jain, Govindasamy (2005) Amerika igin
yapmislardir. Artan bor¢ kullaniminin gida sektdriinde verimlilige ve karlilia olumsuz etkisi
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oldugunu ve temettii 6demelerinin ise aksine olumlu etki ettigini bulmuslardir. Sektoriin karlilik
durumu ile Hirsch ve Gschwandtner (2013) Avrupa’daki 5 biiyiik tarim iilkesi igin (Italya, Ispanya,
Ingiltere, Fransa ve Belgika) sektoriin karliligmin istikrarini incelemisler ve diger {iretim sektdrleri
ile kiyaslandiginda karin istikrarli olmadig1 sonucuna varmiglardir. Bunun nedeninin ise sektdrdeki
rekabet ve perakendecilik sektoriindeki konsantrasyon oldugu yorumunda bulunmuslardir.

Kisaca, artan gida fiyatlarinin yoksulluga ve ekonomiye etkisi makroekonomik diizeyde
ozellikle 2000'li yillarda bas gosteren ani fiyat artislari dolayisiyla iktisadi ¢aligmalara konu
olmustur. Gida sektoriine dair ¢aligmalarda ise, firmalarin finansal performansina goreceli olarak
sektor Ozelliklerinin mi yoksa firma Ozelliklerinin mi daha ¢ok etkisi oldugu sorununa
yogunlasilmistir. Fakat gida firmalarmin artan gida fiyatlarindan nasil etkilendigi, finansal
performanslarinin gida fiyatlan ile iliskilendirip iligkilendirilemeyecegi literatiirde yeterli ilgiyi
gormemistir. Bu calismanin amaci, bu konuya giris yapmak ve fiyat artis donemlerinde gida
firmalarinin finansal durumlarinin nasil gelistigine dair bir 6n ¢aligma yapmaktir.

II. METODOLOJi VE VERILER

Bu ¢alismada 2012 Ocak -2017 Mart dénemleri arasinda Tiirkiye'deki gida firmalarinin
finansal verileri degerlendirilmistir. Tiirkiye'de faaliyet gdsteren ve Borsa Istanbul'da islem gdren
Tukas, Ulker, Penguen, Tat, Kerevitas, Avod, Pinar Et ve Un ve Pinar Siit firmalarinin verilerinden
faydalanilmistir. Alkollii ve gazli icecek iireticileri, yalmizca sekerleme ve biskiivi lireten firmalar,
agirhikli olarak sadece meyve ve sebze isleyen firmalar, ¢aligmanin amaci dogrultusunda veri
setinden ¢ikarilmigtir. Bu ¢alismada, tiiketicinin temel gida ihtiyaglarini karsilamaya yonelik tiretim
yapan firmalardan, verilerine belirtilen zaman diliminde ulasilan sirketler analiz kapsamma
alinmigtir. Oncelikle firmalarin giinliik hisse senedi verileri ve Bist 100 endeksi verileri Datastream
programi ile elde edilmistir. Fakat hisse senedi verileri, firmalarin finansal performansini
degerlendirmede yeterli bulunmadigindan Kamuyu Aydinlatma Platformunda sirketlerin donemlik
gelir tablosu ve bilangosu elde edilmistir. Gelir tablosu ve bilangodan, net satiglar, donem
kari(zarar1), toplam varliklar ve toplam 6zsermaye kalemleri kullanilmigtir. Her bir firma i¢in 21 adet
donem verisi elde edilmis ve toplamda 168 veri kullanilmigtir. Daha sonra gida fiyatlarindaki
hareketi gorebilmek amaciyla, ayn1 donem igin, FAO (Food and Agriculture Organization of the
United Nations) tarafindan yaymlanan aylik gida endeksi verileri elde edilmistir. Ayrica TUIK
tarafindan Tiiketici Fiyat Endeksi ana gruplarindan Gida ve Alkolsiiz igecekler igin yayinlanan aylik
endeks verileri kullanilmustir. Fakat veriler aylik oldugundan ve firma verileri 3 aylik donemler i¢in
yaymladigindan, gida fiyat endeksi rakamlari her ii¢ aylik donem i¢in ortalama alinarak, 3 aylik
donem verileri sekline ¢evrilmistir.

III. ANALIZ VE BULGULAR

Oncelikle gida fiyatlarmin seyrini anlamak gerekmektedir. Grafik 1'de FAO tarafindan
hazirlanan Gida Endeksinin 2012-2017 donemi arasindaki seyri gosterilmistir. Uluslararas1 gida
fiyatlarim temsil eden endeksteki degisim incelendiginde, 2012-2014 déneminde duragan seyreden
fiyatlar, 2016 yilina kadar diisiis egilimi gostermis, daha sonra tekrar yiikselise gecmistir. Fakat
sasirtict bicimde, uluslararasi1 pazarda gida fiyatlarinda asir1 bir artis gézlemlenmemektedir. Uzun
vadeli incelendiginde, genel bir diisiis trendi oldugu bile iddia edilebilir.
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Grafik 1: FAO Gida endeksi
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Kaynak: FAO,2017.

Uluslararasi gida fiyatlari, ulusal pazarlar etkilese de gida fiyatlarini en ¢ok etkileyen faktorler
hala yerel sartlardir. Bu nedenle, gida ve alkolsiiz icecekler i¢in TUIK tarafindan hazirlanan Tiiketici
Fiyat Endeksi verileri daha ok dnem arz etmektedir. Grafik 2'de goriildiigii iizere, 2012'den bu yana
gida fiyatlan Tiirkiye'de ciddi bicimde artis gdstermistir. 2012'nin ilk yarisinda yaklasik 217 olan
endeks degeri, 2017'nin ilk doneminde yaklasik 344'e ulagmistir. Bes senede fiyatlar neredeyse %60
oraninda artig gostermistir. Tlirkiye'nin stirekli artan niifusu, gida tiretiminde verimliligin artmayisi,
gida ciftcilerinin ekonomik nedenler dolayisiyla topraklarini terk edip biiyiik sehirlere tasinmasi, gida
iiretimindeki en 6nemli girdiler olan mazot, yem, giibre fiyatlarindaki artiglar gibi nedenlerden otiirii
gida fiyatlart uzun zamandir ciddi bir artis gostermektedir ve bu artisin kisa bir zaman diliminde
yavaglamasi beklenmemektedir. Gida ve Tarim Bakanligi bir¢ok Onlem almakta ve yeni eylem
planlar1 hazirlamakta fakat yapisal sorunlar nedeniyle, tiim bu ¢abalarin gida fiyatlarina etkisi kisith
olmaktadir.

Grafik 2: Alkolsiiz Icecekler ve Gida Fiyat Endeksi
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Kaynak: TUIK, 2017.

Tiirkiye niifusunun biliyiik kismi metropollerde yasamakta ve biiyiikk sehirlerde yasayan
bireyler gida ihtiyacinin 6nemli bir boliimiinii biiylik marketlerden karsilamaktadir. Bu nedenle hazir
gida iiretimi yapan firmalar, biiylik sehirlerde yasayan niifusun gida tiiketiminde ciddi bir 6neme
sahiptir. Gida fiyatlarindaki artisin etkisi bu firmalara iki sekilde olabilir. Oncelikle, girdi anlaminda
maliyet artis1 ve bunun sonucu olarak gida firmalarinin karinin diismesi beklenebilir. Tam tersi
sekilde ise, pazarda ve marketteki taze meyve, sebze ve sarkiiteri lirlinlerinin fiyatlarindaki artis,
tiiketicilerin hazir gidalara yonelmesi ile sonuglanabilir. Hazir gida tiiketimindeki artis ise, gida
firmalarinin satislarinin artisina neden olabilir. Bu iki zit goriisii degerlendirmek amaciyla, gida
firmalarinin performans1 donemsel olarak degerlendirilmelidir. Bu amagla, gida firmalarinin
oncelikle borsa performansimi degerlendirmek amaciyla, giinliik hisse senedi verileri ile grafikler
olusturulmus ve ekler boliimiinde paylasilmistir. Ozellikle Ulker, Tat ve Pinar Et ve Un firmalarmin
5 senelik analiz doneminde oldukga iyi bir performans gosterdigi goriilmektedir. Bu ¢alismada gida
firmalarinin hisse senedi verileri istiinde 6zellikle durulmayacaktir. Bunun en 6nemli nedeni, 15
Temmuz 2016 darbe girisimi ve sonrasinda gelisen siyasi olaylar nedeniyle, Tiirkiye Borsasi ciddi
oranda dis etkenlere bagli olarak diisiis gdstermistir. Bu durum borsada islem goren tiim firmalar igin
de olumsuz bir durum olusturmus ve firmalarin kendi 6zel kosullarinin hisse senedi fiyatlarina
etkisini gozlemlemeyi zorlagtirmistir. Tablo 1°de oOncelikle firmalarin temel finansal verileri
paylasilmistir. Veriler Datastream programinda elde edilmistir ve bazi verilere ulagilamamistir. Pazar
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Degeri agisindan en degerli firma Ulker olmaktadir. Ulker ne kadar sekerleme, biskiivi ve gikolata
iiretiminde akla gelen ilk firma olsa da, son yillarda gida alaninda {iriin yelpazesini ciddi oranda
genisletmistir.

Tablo 1: Tiirkiye Gida Firmalar1 Temel finansal Verileri

Pazar Degeri ROE(%) Pazar/Defter
(TL) (12/2016) Degeri (12/2016)

Tukas 0.642 719.80M 11.80 2,70
Ulker 1.039 7147.79M 15.12 3.35
Penguen 0.640 119.54M -19.32 2.16

Tat 0.605 961.52M 14.72 1.69
Kerevitas 0.797 301.71M - -4.23
Avod 0.520 51.75M -0.22 0.93

Pinar Et 0.400 423.38M 14.47 -

Pinar Siit 0.383 656.29M 10.17 -

Kaynak: Datastream, 2017.

Belirtildigi gibi, bu ¢calismada hisse senedi verilerinden ziyade bilango ve gelir tablosu verileri
iistiinden sektor analiz edilmeye ¢alisilacaktir. Gida fiyatlarindaki artis karsisinda, gida firmalarinin
finansal olarak nasil etkilendigini bulmak amaciyla, oncelikle donem net kari(zarar1) kalemi
incelenmistir. Bu amagla, her donem igin belirtilen firmalarin donem net kar1 (zarari) bulunmus ve
daha sonra bu kalemin ortalamasi alinarak sektdr igin bir ortalama elde edilmistir. 2012 birinci
Donem ile 2017 birinci donem arast degerlendirildiginde, net karda yaklasik %45 biiylime
gbzlemlenmis olsa da ara dénemlerde karin ciddi seviyede dalgalandig1 gériilmektedir. Ozellikle
2015 son donemine kiyasla 2016 son doneminde ylizde ylizden daha fazla kayip olmustur. Bunun
nedenleri arasinda 2016 yilinda gergeklesen darbe girisimi ve Tiirkiye ekonomisinin ¢alkantili bir
doneme girisi gosterilebilir.

Grafik 3: Gida Firmalar1 Ortalama Net Kari
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Kaynak: KAP,2017.

Analiz edilen 5 yillik donemde, gida firmalarinin toplam yatirimlarimi gérmek amaciyla
toplam varliklar kaleminin ortalamasi alinarak hazirlanan grafik asagida paylagilmistir. 2012 ilk
ceyregi ile 2017 ilk ¢eyregi arasinda toplam varliklarda yaklasik %80 artis goriilmiistiir. Yine 2016
yilimin finansal olarak sikintili bir y1l olmasia ragmen, artis devam etmis ve gida firmalar1 yatirnma
devam etmislerdir. Aslinda bu durum, firmalarin ekonomik durgunluga ragmen pazarin
biiyliyecegine karsi olan inancimi gostermektedir. Sektdr yatirima devam etmis ve gida tiikketiminde
artig olacagini 6ngorerek hareket etmistir.
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Grafik 4: Gida Firmalar1 Ortalama Toplam Varhklar
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Kaynak: KAP,2017.

Analiz edilen donemde sektordeki ortalama 6z kaynak tutar1 yaklasik %50 artmistir. Yine
2014’te baglayan biiylime trendi durmadan devam etmis, 2016 yilin basinda ufak bir diisiis
gostermistir fakat sonrasinda 6zsermaye artis1 devam etmistir.

Grafik 5: Gida Firmalar1 Ortalama Oz kaynak
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Kaynak: KAP,2017.

Son olarak bizce en 6nemli kalem ve en iyi gosterge olan sektordeki ortalama satiglar analiz
edilmigtir. Donem araliginda ortalama satiglar %80’den fazla artis gostermis ve 5 senelik donemde
toplam niifus artisgindan ¢ok daha yiiksek gerceklesmistir. Bu artis1 elbette ki bir¢gok nedene
baglamak miimkiindiir. Belirtildigi gibi artis, hazir gida tiiketimindeki artig niifusun biiyiik sehirlere
gd¢ etmesi, tarimsal olarak iiretici niifus azalirken tiiketici niifusun artmasi, yabanci tilkelere yapilan
ihracat gibi birgok nedene baglanabilir. Fakat gida fiyatlarindaki artisin etkisinin olabilecegi de goz
ard1 edilmemelidir.

Grafik 6: Gida Firmalar1 Ortalama Satislar
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Kaynak: KAP,2017.
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Bu iddiay1 desteklemek amaciyla Grafik 7°de firmalarin donemlik satis ortalamalar1 grafigi
paylagilmistir. 2012 birinci doénem ve 2016 dordiincli donem arasinda, gida firmalarinin satis
toplamlari her bir donem iginde toplanmistir. 2017 birinci donemi, donem sayilarinin esit olmasi i¢in
grafikten ¢ikarilmistir. Sonug olarak, Ekim, Kasim Aralik, Ocak, Subat ve Mart aylarim1 kapsayan
birinci ve dordiincii donemlerin toplam satislari, diger iki donemin toplam satiglarindan daha fazla
olmaktadir. Bizce bu artig, gida fiyatlarindaki artisa baglanabilir. Sonbahar ve kis aylari, Tiirkiye’de
en ¢ok tiiketilen domates ve biber gibi sebze ve meyvelerin fiyatlarinin en yiiksek oldugu donemdir.
Domates kilo fiyat1 yaz aylarinda 1 TL’ye kadar gerilerken kis aylarinda tam tersi olarak 10 TL’ye
kadar fiyati ¢ikabilmektedir. Ozellikle taze sebze ve meyve fiyatlarindaki bu orantisiz artis,
miisterilerin marketlerde paketlenmis hazir gidalara yonelmesine neden olmaktadir. Kis aylarinda
talebinin artig1 beklenen {irlinler konserve sebzeler, hazir gorbalar, kavanozlu meyve regelleri ya da
marmelatlari, salga ve piire gibi liriinlerdir. Kisacasi, gida firmalarinin satigslarinda meydana gelen bu
artisin nedenlerinden bir tanesi, 6zellikle Tiirk mutfaginda 6nemli rolii olan bazi sebze ve gidalarin
fiyatlarindaki artis karsisinda, tiiketicilerin goreceli olarak daha ucuz olan paketlenmis {irlinleri tercih
etmesi olabilir.

Grafik 7: Gida Firmalar1 Donemlik Ortalama Satis Tutarlar
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SONUC

Bu ¢aligmada, artan gida fiyatlar ile gida firmalarinin finansal performansi iliskilendirilmeye
calisilmigtir. Bu amagla, 2012-2017 donemleri arasinda Tiirkiye'deki gida fiyatlarinin artigi
gosterilmistir. Daha sonra, Tukas, Ulker, Penguen, Tat, Kerevitas, Avod, Piar Et ve Un ve Par Siit
firmalarinin finansal performansini degerlendirmek amaciyla, dénem net kar1 (zarari), toplam
varliklar, 6z kaynak ve satiglar kalemleri elde edilmistir. 2012 Ocak ile 2017 Mart aylar1 arasinda iki
aylik donemlere ait gelir tablosu ve bilango kalemlerinin ortalamasi alinarak, sektoriin genel
gOriiniimil i¢in bir deger elde edilmistir. Ortalama toplam kar, dalgalanma gosterse de, ortalama
toplam varlik, ortalama toplam sermaye ve ortalama toplam satiglar analiz doneminde artig gosteren
kalemler olmustur. Ozellikle satislardaki artis, gida fiyatlarindaki artis ile beraber anlam kazanmustir.
Gida firmalarinin toplam satiglari Ocak, Subat, Mart, Ekim, Kasim, Aralik aylarinda daha yiiksek
oldugu gozlemlenmistir. Bu goreceli yiliksekligin bir¢ok nedeni olabilmekle birlikte, bu aylarda taze
meyve ve sebzenin fiyatlarinin en yiiksek oldugu ve tiiketicilerin goreceli olarak daha diisiik fiyath
paketlenmis hazir gidalara yoneldigi unutulmamalidir. Bu ¢alismada, artan gida fiyatlariin sektore
olumsuz etkisinin olmadigi, tam tersine satiglarin ylikselmesine neden olabilecegi gosterilmistir.
Sonraki caligmalarda, ekonometrik modellerin yardimi ile gida fiyatlarinin gida firmalarinin finansal
performansina direk etkisinin olup olmadig arastirilacaktir. Bu ¢aligma sonraki ¢aligmalar i¢in dncii
rolii oynamustir.
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