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Oz

Tesettiir kavrami temel mahiyeti ve amaci agisindan Islam dini kapsamin-
da degerlendirilecek dini bir pratiktir. Islam’da kadmin giyim konusundaki
sinirlarinin belirlenmesi, hem bedenin 6rtiilmesi hem de ortaya ¢ikabilecek
problemlerin dnlenmesi agisindan tesettiir kavrami 6nem tagimaktadir. Fakat
modernlesme ekseniyle degisme ve gelismeler gosteren tesettiir anlayisinin,
tiiketim kiiltiirii ve moda ile birlesen, bu modern ¢agin gereklerine ayak uy-
duran yeni bir tesettlir anlayis1 ve imajiyla kars1 karstya kaldigi goriilmek-
tedir. Ozellikle genglerin giyim tercihlerinde tesettiiriin modernlesme dina-
miklerinden etkilenmesi s6z konudur. Bu ¢alismada tesettiirlii geng kizlarin
giyim tercihlerinde tesettiir algisinin, tikketim kiiltiirii ve moda ile biitiinles-
mesi sonucu ortaya ¢ikan “tesettiir modas1” ile olan miinasebeti ve temel-
de tesettiiriin 6zsel ve sekilsel degisiklikleri ile bu degisikliklere sebep olan
faktorlerin etkisi ortaya konulmustur. Hem teorik hem de bir anket ¢alismasi
ile genglerin tesettiir tercihi ve algisinin degisim ve doniisiim nedenleri, bu
dontigiime etki eden unsurlar sorgulanmistir.
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An Applied Research on Consumer Culture Factors
Affecting Hijab Clothing

Abstract

The concept of Veiling is religious practice to be evaluated in the scope of Is-
lam religion in terms of its fundamental character and purpose. The concept
of Veiling takes an important role in determining the measures of women’s
wear in Islam, and hiding the body. But it has been seen that it is faced with
anew concept of veiling which changes and develops because of modernism
linked up with the consuming culture and fashion and keeping up with the
requirements of this modern age. In our work, it is tried to examine how the
veiled youngs are affected by the, social environment and social media with
their concept of wearing choices in veiling, and also the relation between
the consuming culture and the fashion. In this respect, as a basic argument
of the work, it has been found out the relation between the wearing choice
in veiled youngs and the veiling fashion combined with the veiling concept,
consuming culture and the fashion, and mainly due to the inherent and shape
changes of the veiling and the effects of the factors causing these changes.

Keywords: Veiling, Veiling perception, Consumption Culture, Fashion.
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Giris

Giyim, bir taraftan maddi islevleri olan korunma, ortiinme, utanma-
gizlenme ve cazibe, diger taraftan kiiltiirel islevleri olan iletisim, birey-
sel ifade, sosyal rol, ekonomik gii¢, politik sembol ve din agilarindan
incelemeden agiklanamayacak bir kavram olarak karsimiza ¢ikmak-
tadir (Abali, 2009, s. 15). Giyimin kurallar1 Miisliiman bireyler i¢in,

onlar1 karsi1 cinslerinden farklilastiran, sembolik, sosyal ve dini anlam-
larla yiiklenen tesettiir olarak tanimlanmaktadir.

Bu agidan bakildiginda giyimin muhafaza, gizlilik ifadesi tiiketim kiil-
tiiriiniin, insanlar iizerinde olusturdugu statii, ilgi, yenilik gibi 6zellik-
ler sunulan {iriin ve hizmetlerin arzulandigi yeni bir anlayisa doniis-
mektedir.

Tesettiir kavrami, arapca, sefr, mastar ekinden gelmektedir. Kelime
anlam itibariyle ortiinme, saklanma, gizlenme, kapanma anlamlari ta-
simaktadir (Apaydin, 2001, s. 91; Tdk, 1992, s. 1462). Tesettiir keli-
mesi Ortlinmenin dogal, fitri, sosyal, kiiltiirel ve ahlaki boyutlarint da
icinde barindirmaktadir (Apaydin, 2001, s. 538). Tesettiir kelimesine
ayrica kendini Orterek kapanmak anlami da verilmistir (Develioglu,
2002, s. 109). Tesettlir anlam bakimindan siirekli degisen ve doniisen
bu kavramdir. Cesitli referanslar ve farkli bakis agilarinin mevcut ol-
mast sebebiyle farkli sekillerde ifade edilebilmektedir. Bu farklilikla-
rin temelinde mevcut kaynaklarin durumu etkili olmaktadir. Bu agidan
oncelikle belirtmek gerekir ki bu kaynaklardan birisi hatta en 6nemlisi
Kur’an-1 Kerim’dir. Kur’an ile beraber, hadis, tefsir, fikih kitaplarinin
yer aldig1 ¢esitli kaynaklarda tesettiire iliskin aciklamalar, tanimlama-
lar bulunmaktadir. Tesettiirden, ortiinme sekli olarak bahsedilmekte ve
bagortiisi, Ortii, giysi, giyinme gibi iliskili bir¢ok kavramla birlikte de-
gerlendirilmektedir.

Fikih kitaplarinda ise tesettiir kavrami setr-i avret ve yasaklar basli-
giyla anlatilmistir. Setr-i avret baslig1 ile namazda Srtiinme kurallari,
ortlinme sinirlart ve Ortiinmenin hiikmiine uygun davranilmadiginda
namazin tesirine etkisi konular1 yer almaktadir. Yasaklar bashiginda
ise hem erkek ve hem kadmin kendi aralarinda uygun ortiinme ko-
sullar1 ve birbirlerine karsi ortiinmesi gereken yerler ve Ortlinme
kriterleri ayrica Ortiinmesi emredilen yerlere bakmanin hiikiimleri
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bulunmaktadir(Apaydin, 2011, s. 541). Fikih acisindan tesettiir ise,
kadinlarin mahrem olmayanlara karsisinda el, yiiz ve ayaklar disinda

kalan viicudun diger kisimlarinin ortiinmesi gerektigi vurgulanir (Er-
dogan, 2010, s. 572).

Tesettiirle ilgili hadislerde su ifadeler yer almaktadir; “Ates ehlinden
olup, gérmedigim iki sinif insan var: (Birisi) yanlarinda bulunan sigir
kuyruklarina benzer kamgilarla insanlar1 déven (iskence yapan) bir ka-
vimdir. (Digeri) giyinik, ¢iplak birtakim kadinlardir...” (Miislim, Libas
32 / Miislim, Adab 10; Eba Davud, Nikah, 44).

Hz. Aise’nin rivayetinde ise soyle denilmektedir: “Allah ilk muhacir
kadinlara rahmet eyleye! Allah, ‘Mii’min kadinlar bagortiilerini yaka-
larinin {izerine salsinlar!’ ayetini indirince onlar eteklerinden (bir ri-
vayette en kalin olan1) kesip onunla baslarini orttiiler.” (Ebt David,
Libas, 32)

Bilindigi gibi, dini a¢idan giyim kusamda liikse, israfa neden olacak
sekilde tercihler yapilmasinin uygun karsilanmadigi, yine dini misyo-
nun bireylerin tercihlerinde ihtiyatli olmalari konusunda sinirlandirma-
lar bulunmaktadir. Ayni sekilde yasak ve haram olan giysi tiirlerinin
belirtilmesiyle ilgili sdylemlerin varligint gérmek de miimkiin. Hz.
Omer’in yazdig1 bir mektupta “liikkse, safahata dalmaktan, miisrik elbi-
sesi giymekten ve ipek kullanmaktan sakin.” (Mislim, 61) seklindeki
uyarisi temelde Islam dini esaslarinca belirlenmis ve ifade edilmistir.

Islami agidan baktigimizda kadinlarin giyim konusundaki sinirlar ve
mahremiyet konusu Ahzab suresi ve Nur suresinde agik bir sekilde or-
taya konulmustur. Bu surelerde dikkat edilmesi gereken noktalar belir-
tilmis ve bu hususta genel bir ¢erceve cizilmistir.

“(Rasiiltim!) Miimin kadinlara da séyle: Gozlerini (harama bakmak-
tan) korusunlar;, namus ve iffetlerini esirgesinler. Goriinen kisimlari
miistesna olmak tizere, ziynetlerini teshir etmesinler. Basortiilerini, ya-
kalarmin tizerine (kadar) ortsiinler.”(En-Nur, 24/30-31). Ayet, kadin-
larin yiikiimli oldugu, mahremlerinin haricinde kimseye ziynetlerini
teshir etmemelerini; cazibesini ve giizelligini mahrem olmayan kimse-
ye gostermemelerini, baslarini herhangi bir ortiiyle orterek, ortiilerini
yakalarmin {izerine salmalarimi gereklilik olarak gérmekte ve farz kil-
maktadir (Goérmez, 2001, s. 29).
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Islam dinine gore kadmin drtiinmesi, giysisi ahlaki bir isleve, kadmin
iffetini korumasi islevine sahiptir. Bir edep vasitasi olan kadin giysisi-
nin kadinin bedenini sarmamasi, viicut seklini ve hattin1 géstermemesi,
tersine gizlemesi, oOrtiinerek bakislardan kagmak icin bir arag olarak
kabul edilmektedir (Gole,1993, s. 88). Giyim kusamda dinin belirle-
yici etkisi bu anlamryla tesettiir giyim tercihinde sinirlart ve ytikiimli-
liikleri tagimakta ve tesettiiriin goriiniirliikten ziyade gizliligi, muhafa-
zay1 ifade ettigini s0ylemek miimkiindiir.

Tiiketim toplumu, kitlesel tiretimle birlikte ortaya ¢ikan kitlesel tiike-
time yonelik bir donem olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Yaniklar, 2006,
s. 29). Bu ac¢idan diinyada olusturulan yeni kapitalist diizen ve bu dii-
zenin dinamikleri olarak tiilketim, moda vs. etmenlerinin, bireylerin
giyim tercihleri iizerinde hakimiyet kurmaya basladig1 goriilmektedir.
Bu durum her kesimi oldugu gibi islami kesimleri de etkilemektedir.
Ulkemizde ekonomik gelismeler diinyadaki kiiresellesme olgusuyla
paralellik gosterir nitelikte 1980 sonlar1 Ozal’in neo-liberal ekonomi
politikalar: ile gelisme gostermis ve yesil sermaye diye adlandirilan
Islami sermaye giiclenmeye baslamistir. 1980’lerde baslayan bu yeni
ekonomik hareketlenme 2000°1i yillara gelindiginde ise yeni nesil Is-
lamciligin ortaya ¢ikmasina zemin hazirlamistir (Navaro-Yasin, 2012,
s. 232).

Yankaya bu gelisimi “Islam’in kapitalizm ile biitiinlesmesi” seklinde
yorumlamistir. Bu yoruma katilmak miimkiin degildir. Bu degerlen-
dirmeyi dogru bulmasak da Miisliimanlarin kapitalist sistemle 6nemli
dlciide biitiinlestikleri bir gercektir. Burada Islam’1 degil Miisliimanlar1
elestirmek daha dogru bir yaklagim olacaktir. Ciinkii Islam’1n herhangi
bir kuralinda degisim s6z konusu degildir; problem kapitalist sistemin
ve ¢arkin Miisliimanlar etkisi altina almasi problemidir. Her ne kadar
Islam, zekat, sadaka, karz-1 hasen vb. ekonomik yardimlasma uygula-
malart getirerek toplumdaki sinifsal ayrismanin 6niine gegici tedbirler
sunuyorsa da giiniimiizde Islam’1mn bir yénetim sistemi olarak uygulan-
mamasi nedeniyle Miisliimanlarin dig etkilere daha fazla maruz kaldigi
ve bu baglamda ozellikle zengin Miisliimanlarin kapitalist egilimler-
den daha fazla etkilendigi dogrudur. Buna ragmen Yankaya, “Islami
temsiller pazarlanabilir ve tiiketilebilir bigimler alarak esnek piyasa
kosullarina ve toplumsal degisim egilimlerine uyarlaniyor” (Yankaya,
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2014, s. 34) “artik her seyin islami yorumunun miimkiin; sivil toplu-
mun, edebiyatin, miizigin, medyanin, dizilerin, ticaretin, mimarinin,
tatillerin, moda defilelerinin, hatta sosyete hayatinin bile...” (Yankaya,
2014, s. 16) dese de Islami kaynaklarda degisen bir sey olmadigi igin,
Yankaya’nin “islami burjuvazi” kavramina katilmadigimizi da belirt-
mek isteriz.

Yankaya, “sorunsali eylem {izerine insa eder ve aktorii kendi baglami
icinde ele alir, boylece dini degil, dinle kurulan iliskiyi inceleme im-
kan1 buluruz. Inceleme 6lgiitii olarak bunu aldigimizda, niyetler ya da
Ogretiler gibi soyutlamalara degil dogrudan somut olana —eylem, soy-
leme-odaklanabiliriz” diyerek tezini hakli ¢ikarmaya caligsa da, Ce-
mil Meri¢’in “Kulagimiza fisildanan lafizlar1 hudut ve siimullerinden
habersiz fisildayip duruyoruz.” (Merig, 2004, s. 288) “Kelimeleri tarif
etmeden girisilecek her tartigma kisir kalmaga mahkum” (Merig, 1981,
s. 36) diyerek Islami Burjuvazi kavrammin konumuzla ilgili olsa da
odak noktas1 olmadigi i¢in burada bu kavrama katilmadigimizi belirte-
rek tartigmaya girmeden esas meseleye donmek istiyoruz.

Burada Demirezen’in degerlendirmesinin kanaatimizce daha anlamli
ve daha makul oldugunu ifade edebiliriz. So0yle ki Demirezen bu ko-
nuyu su soru ile analiz etmeye calismaktadir. “Ekonomik olarak gii¢lii
dindar kesimin ekonomik imkanlarimi, daha fazla sadaka vermek, daha
fazla kisiye is imkan1 saglamak, evlenmeyenlere yardim etmek gibi fa-
aliyetler yerine neden her sene umre yapmak i¢in harcamaktadir soru-
sudur. Bu soruya verilecek en giizel cevap tiiketim toplumunda yetigen
dindar bireylerin tiiketim aligkanliklarinin degismesidir” (Demirezen,
2015, s. 133-134).

Elbette ekonomik alanda déniisiimler oldu. iste ekonomik anlamda
olan bu doniistimler bu siirecten icerisinde muhafazakar kesimlerin
giyim tercihlerinde de degisikliklere neden olmus ve bu baglamda te-
settiire yiiklenilen sekil ve anlam konusunda da degisiklikler meydana
gelmistir.

Bu degisiklikleri siire¢ olarak ele alirsak, Islami kesimleri tiiketim-
le iligkili iki nesil bi¢iminde incelemek gerekmektedir. Birinci nesil;
tesettiiriin Islam’la siki baglarmi benimseyen, sade, siissiiz ve basit
desenlerin bulundugu daha cok sert, baglayici ve iffet/edep anlayisi-
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n1 yansitan tasarimli tesettiir giyim iiriinlerini tercih etmektedir. Ikinci
nesil ise; tesettiir pazarlama tekniklerinin baskin oldugu, kullanicinin
maneviyatina yogunlagsmaktan ziyade taleplerine énem veren daha
profesyonel bir mantigin kisacasi tesettiiriin ticarilesmesine yogun-
lasmaktadir (Haenni, 2014, s. 40). Bu degisiklikler, pek ¢ok faktorle
aciklanabilir. En baskin olarak goriilen tiiketim endeksli bir yagamin
muhafazakar kesimleri de etkisi altina almig olmasi fikridir.

Islam’1n bir pargasi olan tesettiir, ekonomik degismelerle birlikte mo-
dernlesme ve kapitalistlesme siirecinin de pargas1 olmustur. Ozellikle
moda ve giizellik algisinin ¢ogaldig: tiiketim kiiltiirii, moda ve teset-
tiiriin birlikte kullanilmasi, tesettiiriin kamusal alana entegre olmasina
sebep olmaktadir. Tesettiirlin kamusal alana entegre olmas ile ticari
bir metaya doniismesi ayni paralellikte ifade edilecek durumlar ola-
rak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu agidan Islami kimligin déniisiimii, dinin
toplumsal 6zne, nesne ve meta siireglerinden hareketle yorumlanabilir.
Ozellikle Atay (2004:86), postmodern toplumda, dinin yeniden 6n pla-
na cikarak, tiiketim kiiltiirii icerisinde, kiiltiir endiistrinin bir parcasi
olarak metalastigina deginmektedir. Bu anlayis itibariyle ortiinme, kii-
resel moda endiistrisinin degisen dongiisii ile metaya donlismekte ve
bu durumda temelde Islam ve tesettiirlii kadini temsil eden gdstergele-
rinde degismesine sebep olmaktadir (Ozbolat, 2015, s. 110).

Tiirkiye’de Islami kesimin 6zellikle son dénemlerde tiiketim kiiltii-
rii baglaminda doniisen ve moda kavramiyla birlestirilen tesettiiriin,
“tesettiir modas1” ile yeni anlayis igerisine girdigi ve Islami dlgiitlerin
yerini moda ve tliketimin belirleyici oldugu bir tesettiir anlayisina dog-
ru doniistiigii goriilmektedir. Tesettiir modast ile ortiinme pratigi yeni
anlamlara doniismektedir. Moda ile birlikte tesettiir, dini ve siyasal an-
lamin Gtesinde ve tiiketimin bir nesnesi olarak karsimiza ¢ikmaktadir
(Ilyasoglu, 1994, s. 27).

“Tesettiirde modanin ortaya ¢ikmasi ile birlikte, Miisliiman bayanlar
kendilerini bu keyfi anlik degisimlere ayak uydurmak zorunda hisse-
derek ihtiyacindan fazla ve israf derecesinde elbiseye yatirim yapabil-
mektedirler.” (Demirezen, 2015, s. 87) “1980’lerde viicudun hatlarini
gosteren her tiirlii elbise tesettiir dis1 kabul edilip dislanirken 2000°1i
yillarda bu nokta atlanmakta modaya uygun olup olmamasi daha
onemli hale gelmektedir.” (Demirezen, 2015, s. 87)
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Tesettiir modasinin yiikselisi, tiketim kiiltirii eklemlenme siirecinin
bir sonucu olarak goriilmekle birlikte, bu yeni yonelim ortii pratigi-
ni, tiikketim, meta ve zevk gibi kaliplardan bagimsiz diisiinmemize, ve
ortlinme pratiginin, piyasa ekonomisinin kiiresel ve yerel egilimleri
tarafindan uyarildigini da bizlere gostermektedir. Kiiltiir endiistrisi ile
metalar, imajlar ve anlamalarin kapitalist piyasaya uygun hale gelmesi,
Islami pratiklerin yeniden sekillenmesine sebep olmaktadir (Ozbolat,
2015, s. 116). Ozellikle Islami pratikler igerisinde en goriinen olan gi-
yim en ¢ok doniisiimii s6z konusu olan bir durumu temsil etmektedir.
Tesettiire baslama pratikleri ile tesettiiriin anlaminda da degismeler
meydana gelmistir. Moda ve tliketim baglaminda sekillenen tesettiir
yeni bir kimlik gelisimine sebep olmaktadir. Bu agidan giyimin kimli-
gin bir gostergesi olmasi, Islami kimligin de doniismesinin, statii gos-
tergesi olmasinin Oniinii agmaktadir. Tiiketim kiiltiirinde markalagan
tesettiir, sosyal siif farkliliklarini ortaya koyan bir tiiketim metasina
doniisiir, tilketimin nesnesi olarak statii tabakalagsmasini belirginlestirir
(Demirezen, 2015, s. 41). Baudrillard’in (2017, s. 101) ifadesiyle tiike-
tim nesnesi kavrami olarak tesettiir, tiikketici kesimi bir koda dahil eder.
Tesettiirlii kadinlarin hayat tarzinin belirli metalarla sekillenmesi, bu
kesimlerin statii farklarinin da ortaya ¢ikmasina sebep olmakla birlikte,
tesettiirlii kadin kimligini, tiiketim kiiltiiri normlarindan yararlanarak
olusturmaktadir.

Tesettlir modasinin ortaya ¢ikmasi, tesettiirlii kadinlarin kendilerini var
olan degisimlere ayak uydurmak zorunda hissetmelerine sebebiyet ver-
mis ve modaya uygun giyinmediklerinde kendilerini demode hisseder-
ken, modaya uygun giyinmeleri kendilerine giiveni artirmaktadir. Giyi-
len kiyafetin Islami esaslara uygun olmasi 6nciil kriter olmaktan ¢ikip,
modaya uyumlu olup olmamasi daha énemli bir hale gelmektedir (De-
mirezen, 2015, s. 87). Bu doniisiimiin en énemli belirtilerinden birinin
ozellikle tesettiir moda dergileri oldugunu ifade eden Demirezen (ss. 88-
90), bu dergilerin tesettiir moda endiistrisi ile kitlere hitap eden ve yiik-
sek bir takipgi sayist olmasi ile moda ve tesettiir arasinda koprii vazifesi
gordiiklerine vurgu yapar. Diger taraftan ikinci 6nemli olayin ise tesettiir
defileleri oldugunu ve modanin toplumsal mesruiyetinin saglanmasinin
ontlinii agtigini, tesettiirlin metalastigini ve tesettiirlii kadinlarin tiikketim
toplumuna entegre olmasina sebep oldugunu belirtmektedir.
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Tiiketim kiiltiiriine entegre olmaya calisan tesettiirlii kadin, tesettiir
modast ile, tiiketim kiiltiiriiniin bir arglimani olarak modern olanla, ge-
leneksel olani birlestirerek bir anlamda dini bir misyon olan tesettiirii
modernizmin bir eklentisi haline getirmektedir. Bu nedenle, tesettiiriin,
moda ve tliketim gibi modernlesme dinamiklerine maruz kalarak se-
kilsel ve 6zsel anlamda sekiilerlesmeye dogru giden bir zemine dog-
ru kaydigini da soyleyebiliriz. Dindar kavramini Tekin’in ifadesiyle
“kisinin mensup oldugu dinin inang, ilke, pratik ve sembollerini ic-
sellestirip bunlar1 tutum ve davranislarinda sergilemesi (2004: 53)”
olarak, sekiilerlesme kavramini ise Wilson’un “dinin toplumsal 6ne-
minin azalmasi”, “rasyonalizm ve inancin kayb1 (1982, s. 149)” ola-
rak tanimlayabiliriz. Amman, sekiilerlesme kavramini iki sekilde ele
almaktadir. Amman’a gore, dini diislince, pratik ve kurumlarin 6nemi-
ni kaybetmesi siirecine bir yatkinlikta sakinca gérmeyenlerin durumu
“agik sekiilerlesme”, Islami deger ve tutumlara sahip oldugu halde bu
deger ve tutumlara zit davranislar sergileyenlerin durumu ise “drtiik
sekiilerlesme” kapsaminda degerlendirilmektedir. Bu tanimlamalardan
yola ciktigimizda bu ¢alismamizda, Tiirkiye’de ve diinyada yasanan
titkketim odakli, sermaye giicleri tarafindan sekillendirilen tesettiir gi-
yimin Ortiik bir sekiilerlesme ile iliskili oldugu sdylenebilir (2010, ss.
41-70). Tiiketim kiiltiiriiniin olusturmus oldugu sekiilerlestirici etki ta-
mamen dini kodlarin, degerlerin, ibadet ve inanglarin yok sayilmasina
sebep olmamaktadir. Bu dini ritiiellerin yapilmasini desteklemekte fa-
kat tiiketim kodlartyla sekillenerek yeni formlara doniismesine sebep
olmaktadir (Demirezen, 2015, s. 133).

Tiiketim kiltiird, 6zellikle dindar orta smifin, dindarlik algisini da
yansitmakla birlikte, tiiketim kiiltiirii etkisi ile dindarligin kayboldugu
bir siire¢ yerine,dindarligin degistigi bir siire¢ yasanmaktadir. Dindar
yasam bireysellesmekte ve buna bagli olarak giiniimiiz sekiiler yakla-
simlari ile de uyumluluk gostermektedir(Ozbolat, 2015, s. 147). Aym
sekilde Miller de (2003, s. 74), tikketim kiiltiiriiniin dini inanglar1 daha
az degersiz hale getirmedigini, aksine dini ve dini pratiklerin dogasinin
doniistiigiine vurgu yapmaktadir.

Modern-sekiiler yagam igerisinde din ve dindarlik konusunda degisen
din degil, dindarlik bigimleridir, bu sebepten inananlarin dinle aralarin-
daki kisisel iliskide, dini ifade etme ve dinini uygulama bigimi degis-
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mektedir (Roy, 2003, s. 17). Bu uygulama bi¢iminin degismesi tesettiir
pratiklerinin sekiilerlesen bir yapiya dogru evrildigini, dini bir misyo-
nu hala tastyor olmakla birlikte modern diinya ile uyumlu hale gelen
yeni bir formla karsimiza ¢ikmaktadir. Bu baglamda dini bir emir olan
tesettiir modalasarak, markalagarak, defileler, dergiler aracilig1 ile bir
titkketim nesnesine indirgenmekte ve metalagmaktadir. Tesettiir bu an-
lamiyla tiiketim kiiltiiriine entegre olan bir yap1 iginde bulunmaktadir.
Tesettiirlin metalagmasi ve tiiketim kiiltiirii ile entegre olmasi, tesettiir-
lii genclerin yukarida belirtildigi gibi “ortiik sekiilerlesme” yonelimini
gercgeklestirdiklerini, modern ile dini olani birlestirme egilimleri ile
tiiketim kiiltliri formlarini yansitmaktadir ki ¢alismamizin hedef kitle-
sini de bu kesim olusturmaktadir.

Calismanin Problemi

Basortiisii/ tesettiir bir dindarlik gostergesidir. Ancak son yillarda orta-
ya ¢ikan goriintiiler ve drtlinme bigimleri tesettiiriin farkli dinamiklerle
etkilesime girdigini gostermektedir. Son zamanlarda 6zellikle; tiiketim
kiiltiiriiniin etkileri, modanin tesettiirlii insanlar1 etkisi altina almasi,
tesettlir modasi akimlarinin olusmasi, cesitli tesettiir defilelerinin ¢o-
galmasi, tesettiir lizerine magazacilik ve butik tiriinlerin artisi, tesettiir
moda dergilerinin yayginlagsmasi tesettiirlii kisilerin giyim tercihlerini
de etkilemektedir. Ancak tesettiiriin temel mahiyetini ve amacini din
belirlemektedir. Bu ikilemli durumda tesettiirlii 6grencilerin bu mahi-
yet ve temelle, giyim tercihlerini hangi faktorlerin etkiledigini belirle-
mek bir problem olarak éniimiizde durmaktadir. Bu nedenle bu calis-
mamizda tiikketim kiltliriinlin égrencilerin tesettiir giyim tercihlerin-
deki tesettiir algisina etkisi incelenmistir.

Calismanin Amaci

Tesettiirlii 6grencilerin giyim tercihlerini etkileyen tesettiir algisi ve tii-
ketim kiilttirti faktorlerinin etkisini belirlemek ve bu faktorlerin teset-
tiir algis1 ve giyim tercihleri lizerindeki etkisini agiklamaktir. Bu cer-
cevede tliniversitede okuyan tesettiirlii 6grencilerin giyim tercihlerinin
titketim faktorlerine bagl olarak nasil sekillendigi ve bu faktorlerin
onlarin giyim tercihlerini nasil etkiledigi tanimlanmaya ve bu faktor-
lerin etkisi ile giyim tercihlerindeki tesettiir algist arasinda nasil ve ne
derece bir iliski bulundugu agiklanmaya calisilmistir. Ozellikle dini
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yonelimin belirleyici oldugu tesettiir algisi ile tesettiir giyimini tercih
eden Ogrencilerin, giyimdeki kriterleri, dini alg1 ekseni, giyim husu-
sunda Onciil olan kriterlerin neler oldugu, tiiketim kiiltiirii faktorlerinin
tesettiir algisini nasil etkiledigi agiklanmaya calisilmistir.

Bilindigi gibi, tesettiirlii 6grenciler giyim kusam konusunda Islami bir
misyonu benimsemekte, bunu hayatlarina uygun hale getirmek igin te-
settiir giyimini tercih etmekte ve tatbiki noktasinda bagortiisii takmak-
tadirlar. Tesettiir giyim, dncelikli olarak basortiisii takmakla baglamak-
ta ve diger boyutlarryla Islam’m emrettigi kriterlere de dikkat etmeyi
gerektirmektedir. Bu agidan bu ¢alismada dini misyon ile baglayan bu
tercihin tiiketim kiiltiirii ile nasil bir etkilesim i¢inde bulundugu agik-
lanmaya ve hipotezlerimiz dogrultusunda bu iki degisken arasindaki
iligki analiz edilmeye caligmaktadir.

Calismanin Onemi

Ekonomik, teknolojik vb. bircok faktore bagli olarak hizli sosyal degi-
simin yasandig1 gliniimiizde dinle belirlenen tesettiir giyim seklinin tii-
ketim kiiltlirti faktorleri tarafindan nasil etkilendigi agiklanmaya cali-
silmistir. Bu agidan gilinlimiiz kiiresel diinyasi tizerinden dinin etkinlik
alan1 genislerken, bireysel anlamda farkli yorumlama ya da pratiklerin
dogmasina zemin hazirlamaktadir. Dolayisiyla bu ¢alismamizda 6zel-
likle yeni bir sermaye alani olarak goriilen tesettiiriin ticari bir metaya
doniisiimii, dini kriterlerin azalmasi ve dinin belirleyiciliginden ziyade
tiiketim ve modanin belirledigi bir giyim algisina doniisen tesettiiriin bu
doniisiimiiniin temel dinamiklerini ortaya konulmaya ve tesettiir bigimi
tercihleriyle bir dindarlik tipini temsil eden genglerin, hangi dindarlik
tipolojiyle nitelendirilebilecegi konusu anlasilmaya ¢alisilmaktadir. Bu
nedenle ¢alismamiz, 6zellikle son donemlerde muhafazakar moda an-
layisinin yaygilik kazanmasi ve Islami kesimlerin giyim tercihlerinin
doniisiimiiniin tiikketim kiiltliri faktorlerince nasil belirlendiginin ger-
ceklestigini ortaya koyan ilk uygulamali caligma olmasi, ayni zamanda
sonuglari itibariyle teorik bir zeminde de tartismaya imkan saglamasi
acisindan 6dnem tasimaktadir.

Tiiketim Kiiltiirii ve Tesettiir Kavraminda Yasanan Degisim

Biitiin kavramlarda olabilecegi gibi tiikketim kiiltiirii ve tesettiir kavra-

Akademik Incelemeler Dergisi, Cilt: 13, Sayi: 1 (Nisan 2018)

51



52

Ali Arslan, Melek Caylak

minda da bir degisim yasanmistir. Tiiketim kiiltiirtinii Gi¢ perspektif ile
ele alan Featherstone (2013, s. 38), ilk olarak; maddi kiiltiiriin tiiketim
mallari, aligveris ve tiiketim alanlar1 bigiminde biriken kapitalist meta
iiretiminin genislemesi olarak ifade eder. Ikinci olarak; iiriinlerden
elde edilen doyumun, iiriinlere erisimin toplumsal olarak yapilanmis
olmasiyla iliskili oldugunu belirtir. Son olarak; bedensel tahrik ve este-
tik hazlar1 yaratan, tiiketicinin kiiltiirel hayalinde coskuyla karsilanan
duygusal hazlar, riiyalar ve arzular sorununu ortaya koyar. Tiiketimin
de reklam gibi unsurla tiiketim mallarina farkli imgeler yerlestirilir.
Tiiketilen iirlin artik sadece bir mal olmaktan ¢ikip, gosterge ve imaj-
lar aracilig1 ile metaya donlismiistiir. Jameson’un (1994, s. 63) “hi¢bir
toplumun, tiiketim toplumu kadar gostergeler ve imajlara dogmus ol-
madig1” vurgusu, tiiketim kiiltiirii ekseninde var olan durumlar meta-
gosterge mantigindan yararlanmaktadir.

Tiiketim kiiltiirii, pazar dinamiklerinin baskin oldugu, pazar ekonomi-
sinin var oldugu toplumlarin kiltiirii olarak tanimlanmaktadir (Oda-
bast, 1999, s. 27). Tiikketim kiiltiirli, kendi i¢inde pek ¢ok faktdrden
olusmus olsa da dayandig1 en temel faktor, kitlesel pazarlama ve rek-
lamcilik olarak ifade edilebilir (Dogan, 2010, s. 23). Reklamlar, moda
endiistrisi ile birlikte 6zellikle kadinlara kendi bedenlerini dGnemseme-
leri ve onu daha olumlu hale getirmeleri i¢in ¢aba sarf etmeleri gerek-
tigini siirekli olarak animsatmaktadir (Kizilgelik, 2003, s. 90).

Buna gore, tiikketim ¢agi, alisveris yapmanin var olmay1 simgeledigi,
marka satin almanin kimlik olusturmanin bir araci haline geldigi yeni
bir donemdir. Bu donemle birlikte tiiketim ve sembolleri, giinliik ha-
yatin bir parcasi haline gelmistir (Willis, 1991, s. 131). Tiim cevrede
nesne, hizmet, maddi mallarin ¢ogalmasiyla olusturulan ve insan eko-
lojisinin dontisiimii ile meydana gelen asir1 tiiketim ve bolluk gercek-
ligi, nesnelerce kusatilan enformasyon sistemi ile yasam alanlarinin
olusumu tetiklenmistir (Baudrillard, 2004, s.15). Kapitalist iiretim,
20.ylizy1l basinda, bilimsel yonetim ve Fordizm’den toplu iiretim ve
toplu tiikketimin yiikselisi aldig1 destekli genisleme ile yeni pazarlarin
kurulumuna yardim edip, kamularin tiiketicileri doniistiirmesini ve
reklam veya diger medya ortamlari yoluyla egitilmesini tesvik eden bir
diizeni olugturmustur. (Featherstone, 2013, s. 38).
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On sekizinci yiizyilda ortalarinda bolgesel gazete ve dergilerde rek-
lamciligin baslamasiyla insanlar giiniin modasindan haberdar olabilir
hale gelmisti. insanlarin evlerini ve bedenlerini siisleyebilmeleri i¢in
mal ¢esitlerinin artmasi ve bu cesitliligi satin alabilmesi araciligiyla,
on sekizinci yiizyilin ilk yarist tilketim devrimi gergeklesmisti (Bo-
cock, 2005, s. 24). Gliniimiizde ise tiiketim mallar1 ve bu mallarin de-
neyimleri 6nceden paketlenmis, diizenlenmis, tasarlanmis ve tiiketici
bireylerde beklenilen davranisi saglamak adina kodlanmistir. Modern
tiiketici fiziksel olarak pasiftir fakat zihinsel olarak pasif olmaktan zi-
yade ¢ok mesguldiirler. Tiiketimin beyinsel ve zihinsel bir olgu, kafa-
da ¢oziilmesi gereken bir deneyim olarak bilinmesi, tiilketimi sadece
viicudun gereksinimleri besleyen yalin bir siire¢ olmaktan ¢ikarmistir
(Bocock, 1997, s. 58).

Tatmin edici bir hayatin nasil inga edilebilecegi hakkinda 6giitler ve-
ren tiiketim kiiltiirii dergileri, gazeteleri, kitaplari, televizyon ve radyo
programlari en ¢ok yeni sinifsal gruplarin dogmasina ve simgesel mal-
larin arzinin giderek artmasina zemin hazirlamaktadir (Featherstone,
2013, s. 48)

Tiiketim sembollerinin kullanim alan1 olarak karsimiza ¢ikan en 6nem-
li kavramlardan birisi de modadir. Moda, bir ahlak, politika, erkek/ka-
din tipleri, giinliik toplumsal davranis bi¢imleri sunan bir diinya goriisii
olarak tanimlanmaktir. Moda ile olusan endiistrinin, tiiketim talebinin
olusturulmasinda, davranislarin sekillendirilmesi noktasinda biiyiik
onemi olan ekonomik, siyasal ve toplumsal islevleri vardir. Moda en-
diistrisi, yeni bir tikketim kiiltiirinlin olusturulmasina ve bireylerin de
bu kiiltiire katilmasini saglamaktadir(Kellner, 1991, ss. 76-77). Moda
ve tiikketim bu anlamda birbiri i¢ine girmistir. Modaya katilimin tiike-
timin ¢evrimine katilma olarak ifade edildigi bu durum, Baudrillard
(2017, s. 220) tarafindan soyle ifade edilmektedir; “Tiiketim ve moda
cevrimine girmek, ozerklige, karaktere, benim oz degerine dayanan bi-
reysel bir ilkeden, bireyin degerinin rasyonel, azaltilmis, degisken hale
geldigi bir koda endekslenmeyle siirekli bir yeniden ¢evrim ilkesine
gecmektir.” Tesettlirlin muhafazakar moda ile i¢ ice gegmesi, yapisal
bir dontlisiimii gegistirmekte ve Haenni’in (2014, s. 74) belirttigi gibi
“elbiseyi degerli kilan kadimin viicudu degil, kadini degerli kilan el-
bisedir.” seklinde 6zetlenecek bir durumdan bahsetmek miimkiindiir.
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Moda ile bireyin statiisii ile ilgili gorsel bir mesaj ve buna bagli olarak
simgesel bir deger atfi s6z konusu olmaktadir.

Moda endiistrisine tiiketim endeksli, tiketim kiiltiirii materyallerini
kullanarak piyasaya iiriin sunma merkezli olusturulmus algilar biitii-
nii olarak baktigimizda tesettiir modasi da ayn1i mantik ve anlayisla
kavramsallastirilmis bir olgu olarak karsimizda durmaktadir. Buradan
hareketle tesettiir modasinin ve kapitalist piyasaya sunulan {riinlerin
Islami kesimleri ve muhafazakar kadinlar1 hedef aldigi sdyleyebili-
riz. Bu durumda nasil ki moda algist i¢erisinde her yil sekiller, renkler,
kalip ve tasarimlarin degismesi planlanir ve bireylerin moday: takip
etmeleri, yeni ¢ikan {riinleri tiiketmeye ihtiya¢ duymalar1 ve siirekli
alim yapmalari saglanirsa; bu durum tesettiir modasi i¢in de gecerlili-
gini korumaktadir.

Giysi ve modanin fonksiyonlarindan birisinin de dini alt yapiya sahip
olmasidir. Bu agidan giyim konusuna dini yonden bakildiginda birey-
lerin giyim aliskanligi, dini inancin giiciinii ve derinligini ifade etmek
icin ¢esitli bicimlerde kullanilmaktadir (Barnard, 2001, s. 64).

Islami &rtiinme, kapanma, gizlenme eylemleri daha ¢ok kadin iizeri-
ne insa edilmistir, sadece giyinmek degil, ev i¢inde tutulma, mahrem
olmayan erkeklerden gizlenme, kendini sakinma gibi anlamlar yiik-
lenmistir. Bu agidan kadinin toplumsallagmasi 6niinde engel olusturan
meselelere karsi ortli, Miisliiman kadinlarin dis hayata/kamusal alana
cikisini saglayan bir ara¢ olmaktadir. Ortii ile kadin «disartya da ¢iksa
dgeride> kalmakta”dir. Bu agidan, tesettiir sadece ortiinmeyle iliskili
olarak bir giyim tarzina degil, yasam bi¢imine de vurgu yapmaktadir
(Berktay, 1996, s. 151). Bu agidan bakildiginda ortii ve tesettiir giyim,
Miisliman kadinlarin “kutsal bedeni” ile modern kadinlarin “estetik
bedeni” arasindaki farki netlestirmektedir (Gole, 2008, s. 128). Te-
settiir ve moda kavramlari, aslinda birbirine zit olan kavramlarin bu
denli bir arada bulunmasinin altinda yatan neden, algilardaki degis-
medir. Bir arada bulunamayisinin sebebini Barbarosoglu sdyle ifade
etmektedir: “Tesettiir, ortmek, gostermemek ve bundan hareketle sa-
dece bedensel olarak algilanmaya karsi koymak manasina gelir. Moda
ise, dogrudan dikkat ¢ekmeye yéneliktir. Moda goériineni daha fazla
fark edilir olmasiyla giicii elinde tutar. Yeni bir modanin olusmast ve
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vayilmasi, kiyafetiyle dikkat ¢cekmeyi ve ¢ektigi dikkat oraninda beden-
sel hazza kavusmayr hedefleyen insanlara bor¢ludur.” (Barbarosoglu,
2006, s. 119)

Barbarosoglu (2001, s. 115) tesettiir olgusunun moda halini almas sii-
recini, giyimin tesettiir ilkesinden koparilmasi olarak nitelendirmekte-
dir. Bu durumun sebebini ise, kimlikteki kararsizlik olarak agiklamak-
tadir. Basini orten fakat pantolon ceket, pantolon kazak giyen kadinin
kimligindeki kararsizligi; basini orterek dinden kopmak, uzaklasmak
istememesine, ancak pantolon kazak giyerek geleneksel kadin ima-
jindan kopmak istemesine baglamaktadir. Bu anlamda moda denilen
yapinin tesettiir modasi diye yeni bir ¢ikis noktasi bularak kendine ka-
bul edilir zemin bulmasi kacinilmaz bir gergek olarak karsimiza ¢ik-
maktadir. Giyim tercihleri baglaminda pek ¢ok moda akimi ayni za-
manda da tesettiirlin modaya dontigerek “Tesettiir modas1” kavraminin
belirginlesmeye baslamasi, Islami ilkelerin bertaraf edilmesi, kararsiz
kalinmisg bir kimlik hitkmiinde goriinmektedir. Tiirkiye’de tesettiir mo-
dasinin olusum siirecini ilk olarak “1970’lerde tek tip ve birkag renkle
sinirh ‘Miisliiman kadin’ kiyafeti ile karsimiza ¢ikarken, 6zellikle 80>1i
yillarm ilk baslarinda ortaya ¢ikan hareketlenmeler ‘tesettiir defileleri’
ile tesettiiriin modalasma siirecine girmesine sebep olmustur.” (Barba-
rosoglu, 2002, s. 117).

Yukaridaki agiklamalar1 bir biitiin olarak degerlendirdigimizde teset-
tiirlii geng kadinlarin tesettiirlii giyim tercihleri ile etkilesim igerisinde
kaldigini soyleyebiliriz ki iste bu etkilesim arastirmamizin odak nok-
tasini olusturmaktadir.

Yontem
Veri Toplama Yontem ve Araci

Calismamizda nicel yontem kullanilmistir. Survey (Tarama/Anket uy-
gulamasi) aragtirmasi yapilmugtir. Universite dgrencileri {izerine ya-
pilan aragtirmamizda, oncelikle 6grencilerin demografik 6zelliklerine
yonelik anket sorular1 hazirlanmistir. Universite 6grencilerinin giyim
tercihlerinde tesettiir algisini etkileyen, tiiketim kiiltiirii faktorii iizerin-
den soru maddeleri olusturularak ve daha sonrasinda maddelerden bes-
lenilerek anket sorulart hazirlanmistir. Sorular besli likert 6lgek seklin-
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de olusturulmustur. (1)Kesinlikle katilmiyorum, (2) Katilmiyorum, (3)
Fikrim yok, (4) Katiliyorum, (5) Kesinlikle katiliyorum. Arastirmada
tanimlayici-agiklayict yontem kullanilmistir. Veri toplama aract olarak
anket teknigi kullanilmistir.

Arastirmanin Evren ve Orneklemi

Calisma evreni, Uskiidar Universitesinde 2014-2015 dgretim done-
minde tiim Saglik Hizmetleri Meslek Yiiksek Okulu programlarinda
dgrenim goren tiim tesettiirlii kiz 6grencilerdir. On lisans okuyan kiz
erkek toplam 6grenci sayist 5943°tiir. Saglik Hizmetleri Meslek Yiik-
sek Okulu 6grenci sayis1 2107 kiz 6grencinin yaklasik 1/3{inii olustu-
ran yaklagik 700-1000 6grenci evren iginde bulunan tahmini toplam
tesettiirlii kiz 6grenci sayisidir. Aragtirma 6rneklemi, 284 kisi ile Saglik
Hizmetleri Meslek Yiiksek Okulu 6grencileridir. Tesettiirlii 6grenciler
siif temsilcilerinin de yardimiyla tespit edilmistir. Bu 6grencilere ula-
silarak, anket uygulamasi yapilmistir. Orneklem Yontemi olarak Basit
Rastgele Secim Yontemi kullanilmigtir. Calisma evreni dikkate alindi-
ginda ¢alismaya katilan 6rneklem sayisiin yeterli oldugu goriilmek-
tedir.

Arastirma Simirhhiklar:

Uskiidar Universitesinde okuyan tesettiirlii 6grenci sayisinin net ola-
rak bilinememesi sebebiyle calisma evreni de tam sayi olarak tespit
edilememistir. Ancak aragtirmanin gerekliligi acgisindan toplam kiz
ogrenci sayist lizerinden tahmini bir degerlendirme yapilmig ve biitiin
kiz 6grencilerin 1/3 orani érneklem olarak alinmistir ki bu da Uskiidar
Universitesi’ndeki ¢alisma evrenimizi olusturan tesettiirlii dgrencileri
temsil etmekte olup, sonuglar bu evren ve 6rneklem ile sinirlidir.

Verilerin istatistiksel Analizi

Arastirmada elde edilen veriler SPSS (Statistical Package for Social
Sciences) for Windows 22.0 programi kullanilarak analiz edilmistir.
Verilerin degerlendirilmesinde tanimlayici istatistiksel yontemleri ola-
rak sayi, yiizde, ortalama, standart sapma kullanilmustir. iki bagimsiz
grup arasinda niceliksel siirekli verilerin karsilastirilmasinda mann
whitney-u testi, ikiden fazla bagimsiz grup arasinda niceliksel siirekli
verilerin karsilastirilmasinda kruskall whallis testi kullanilmistir. Sii-
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rekli degiskenleri arasinda spearman korelasyon ve regresyon analizi
uygulanmistir. Elde edilen bulgular % 95 giiven araliginda, % 5 anlam-
lilik diizeyinde degerlendirilmistir.

Olceklerin Giivenirlilik ve Gecerligi

Giivenirligini hesaplamak i¢in i¢ tutarlilik katsayist olan “Cronbach
Alpha” hesaplanmistir. “Tesettlir Giyim Tercihinde Tesettiir Algis1” 6l-
ceginin genel giivenirligi alpha=0.760 olarak, “Giyim Tercihinde Ti-
ketim Kiiltiiri” 6l¢eginin genel giivenirligi alpha=0.891 olarak yiiksek
bulunmustur. Olgeklerin yap1 gegerliliginin ortaya koymak igin agikla-
yic1 faktor analizi yontemi uygulanmustir. Yapilan Barlett testi sonucun-
da (p=0.000<0.05) faktor analizine alinan degiskenler arasinda iliski
oldugu tespit edilmistir. Yapilan test sonucunda (KMO=0.749>0,60)/
(KMO=0.869>0,60) o6rnek biiylikliiglinlin faktor analizi uygulanmasi
icin yeterli oldugu tespit edilmistir. Faktor analizi sonucunda “Teset-
tiir Giyim Tercihinde Tesettiir Algis1” 6lgegindeki degiskenler toplam
aciklanan varyanst %51.174 olan 4 boyut altinda, “Giyim Tercihinde
Tiiketim Kiiltiiri” 6l¢eginin faktdr analizi sonucunda degiskenler, top-
lam acgiklanan varyansi %60.821 olan 6 faktor altinda toplanmustir. Gii-
venirligine iliskin bulunan alpha ve aciklanan varyans degerine gore
tesettiir giyim tercihinde tesettiir algisi 6lgeginin gecerli ve gilivenilir
bir ara¢ oldugu anlasilmistir.

Bulgular
Tesettiirlii Ogrencilerin Tanmimlayic1 Ozelliklerine Uygun Bulgular

Ogrenciler yas degiskenine gore; 38i (%13,2) 17-18, 1641 (%57,1)
19-20, 581 (%20,2) 21-22, 27»si (%9,4) 23 ve {izeri olarak dagilmakta-
dir. Ogrencilerin kendini tanimlama degiskenine gore; 212>si (%73.9)
dindar, 29>u (%10,1) laik, 39>u (%13,6) sosyal demokrat, 7>si (%2,4)
milliyetgi vs... olarak dagilmaktadir. Ogrenciler aligverise ayrilan za-
man degiskenine gore; 81 (%2,8) her giin birka¢ saat, 41>1 (%14,3)
haftada bir giin, 29>u (%10,1) haftada birka¢ giin, 83>l (%28.9) iki
haftada bir, 126>s1 (%43,9) ayda bir olarak dagilmaktadir. Ogrenci-
ler ortlinmeye sebep olan kisi degiskenine gore; 14>l (%4,9) annem,
81 (%2,8) babam, 2»si (%0,7) kardeslerim, 3>ii (%]1,0) arkadaslarim,
247>si (%86,1) kendi istegim, 13>ii (%4,5) diger olarak dagilmaktadir.
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Ogrenciler ortiiliiliik siiresi degiskenine gore; 32»si (%11,1) 1 yildan
az, 50>si (%17,4) 1-2 y11, 27>si (%9,4) 2-3 y1l, 2451 (%8,4) 3-4 y1l, 49>u
(%17,1) 4-5 y1l, 105>1 (%36,6) 5 ve iizeri olarak dagilmaktadir. Ogren-
ciler namaz kilma durumu degiskenine gore; 151>1 (%52,6) diizenli 5
vakit kilarim, 119u (%41,5) ara sira kilarim, 17>si (%5,9) kilamiyo-
rum olarak dagilmaktadir.

Olcek Puanlarinin Ahsverise Ayrilan Zamana Gore Ortalamalar:

Tablol: Olgek Puanlarimin Algverise Ayrilan Zamana Gére Ortala-

malart
Grup N [Ort Ss KW p Fark
Her Giin Birkag Saat |8 2,900 (0,855
' Haftada Bir Giin 41 1,868 (0,942 1>2
ggﬁ‘:?mde Moda iy fada Birkag Giin |29 |2.193 |1.091 |13.751 (0,008 } g i
1ki Haftada Bir 83 1,827 (0,862 1>5
Ayda Bir 126 |1,752 |0,854
Her Giin Birkag Saat |8 3,600 (0,786
Haftada Bir Giin 41 |3,185 10,951 1>4
Degisik Giyim - . 13
Tart Haftada Birkag¢ Giin |29 {3,103 |[1,035 (22,518 (0,000 (2>5
iki Haftada Bir 83 2,887 (0,854 3 : g
Ayda Bir 126 {2,565 (0,802
Her Giin Birkag Saat |8 3,150 {0,639
Tiiketimde Haftada Bir Giin 41 (2,395 0,843 i : ;
Markaya Onem Haftada Birka¢ Giin |29 (2,297 (0,779 {13,627 {0,009 1>4
Verme iki Haftada Bir 83 [2,101 (0,808 1>5
Ayda Bir 126 (2,186 |0,840
Her Giin Birkag Saat |8 3,042 (0,967
Haftada Bir Giin 41 {3,203 (1,188
Makyaj Yapma Haftada Birka¢ Gin |29 (3,333 [1,076 |10,305 (0,036 : : :
Iki Haftada Bir 83 12,972 10,943
Ayda Bir 126 (2,743 (1,009

Buna gore; tiikketimde moda etkisi ile alisverise ayrilan siire arasin-
da yakin ve dogru orantili bir iliski vardir. Alisverise ayrilan siire
ne kadar fazla ise tiilketimde modanin etkisi o kadar yiiksektir.
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Tiiketimde moday1 takip edenlerin alisverise en ¢ok zamani ayi-
ranlar oldugu saptanmustir. Degisik giyim tarzi ile aligverise ayrilan
zaman arasinda yakin bir iligki vardir. Aligverise ¢ok daha fazla zaman
ayiranlar daha ¢ok degisik giyim tarzina sahiptirler. Aligverise ayrilan
siire ile degisik giyim tarzina sahip olma arasinda dogru orantili bir
iligki vardir. Aligverige ayrilan siire ne kadar sik ve fazla ise bireylerin
tilketimde markaya verdikleri 6énem o kadar fazladir. Markaya 6nem
verme ile alisveris siiresi arasindaki iliski dogru orantilidir. Alisverise
ayrilan siirenin fazla oldugu bireylerin makyaj yapma egilimleri
daha yiiksektir. Bu anlamda moda, estetik algisinin yogun oldugu bi-
reylerde makyaj yapma egilimi de yiiksek ¢ikmaktadir.

Tablo2: Olgek Puanlarimin Kendini Tamimlamaya Gére Ortalamalar

Grup N Ort Ss KW |p Fark
Dindar 212 [3,876 0,601
Giyim Tercihini |y 53 29 (3,703 {0,601
Dindarlikla 8,237 | 0,041 (1>3
liskilendirme Sosyal Demokrat (39 3,610 (0,598
Milliyetgi Vs... |7 3,771 10,547
Dindar 212 [3,474 0,770
ivi ini Laik 29 3,264 10,775
Giyimde Dinin - 9,071 | 0,028 |1>3
Belirleyici Etkisi  |Sosyal Demokrat [39 3,103 0,789
Milliyetgi Vs... |7 3,548 (0,750

Buna gore; kendini dindar olarak tanimlayanlarin giyimdeki dini tu-
tumlar1 kendini sosyal demokrat olarak tanimlayanlardan yiiksek
bulunmustur. Bu a¢idan kendini dindar olarak tamimlayanlarin
giyimde dini tutumlarimin baskin oldugu goriilmektedir. Kendini
dindar olarak tanimlayanlarin giyiminde din belirleyici bir etken olus-
tururken, kendini sosyal olarak tanimlayanlarinda giyiminde dini belir-
leyicilik dindar tanimlayanlara gore daha diisiiktiir.
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Tablo 3: Olgek Puanlarimin Namaz Kilma Durumuna Gore Ortalama-
lar

Grup N Ort |[Ss KW |p Fark
Giyim Tercihini Diizenli 5 Vakit Kilarim {151  |3,893 {0,539 153
Dindarlikla Ara Sira Kilarim 119 {3,810 (0,627 |13,758(0,001 253
lliskilendirme g, 13 m1y0rum 17 3,235 |0,711

Diizenli 5 Vakit Kilarim [151  |3,944 |1,201
Modaya Olumsuz " "¢ " larm 119 3,576 1,210 |7,636 [0,022]1>2
Yaklagim

Kilamiyorum 17 3,882 (1,269
Makyaj Yapma  |Diizenli 5 Vakit Kilarim {151 {2,762 |1,024 |8,753 ]0,013(2>1

Buna gore; giyim tercihinin dindarhk iliskisi ile namaz kilma ara-
sinda yakin iligki bulunmustur. Namaz kilanlarin, namaz kilmayan
ya da ara ara kilanlara gore giyim tercihinde dindarlik algisinin daha
yliksek oldugu saptanmigstir. Modaya olumsuz yaklasim ile namaz kil-
ma arasindaki iliski; namazi diizenli (vakit)kilanlar, ara sira namaz
kilanlara gére modaya daha olumsuz bakmaktadirlar. Modaya olum-
suz yaklasim namaz kilma egilimine gore dogru orantilidir. Bu acidan
bakildiginda namaz kilma egilimi artikca modaya olumlu yaklagim
azalmaktadir. Namaz kilma durumu ara sira olanlarin makyaj yapma
egilimleri bes vakit diizenli kilanlara gore daha yiiksektir. Buna gore
namaz kilmak ile makyaj yapmak arasinda ters orantih bir iliski
oldugu saptanmistir.

Tablo 4: Olgek Puanlarinin Yasa Gére Ortalamalar

Grup N Ort Ss KW |p Fark
17-18 38 1,916 (0,797
iiketi ) 19-20 164 2,335 10,881
Tiiketimde Marka Onem 10,953 | 0,012 2 > 1
Verme 21-22 58 2,079 {0,782 4>1
23 Ve lizeri |27 2,348 10,537

Buna gore; tiiketimde markaya 6nem veren grubun 19-20 yas ve 23 yas
tizeri gruplarinda oldugu saptanmistir. Tiikketimde markaya en az 6nem
veren grup ise 17-18 yas araligi oldugu goriilmektedir.
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Tablo 5: Ol¢ek Puanlarimin Ortiiliiliik Siiresi Gére Ortalamalart

Grup N Ort Ss KW P Fark
1 Yildan Az |32 2,075 0,985
1-2 Y1l 50 2,048 0,868 5 > 1
iiketi 2-3Y1l 27 2,044 0,904 5 > 2
Toil;?:r\ljggnl\garka 3-4 Y1l 24 2,183 0,782 200621 0,001 : Z i
4-5Y1l 49 2,690 0,881 5>6
5 Ve tizeri 105 {2,206 0,667

Buna gore; ortiiliiliik stiresi 4-5 yil olanlarin tiiketimde markaya olan
onemlerinin yiiksek oldugu saptanmustir. Ortiiliiliik siiresinin yiik-
sekligi markaya olan 6nemin arttigin1 gostermektedir. Fakat 5 yil
ve lizeri Ortiiliiliik siiresinde olanlar 4-5 y1l olanlardan daha az markaya
o6nem vermektedir.

Tablo 6: Olgek Puanlarinin Ortiinmeye Sebep Olan Kisiye Gére Orta-

lamalar
Grup N Ort Ss KW p Fark
Annem 14 4,343 10,916
Babam 8 3,975 10,627
Vi onelik|Kardeslerim 2 4,600 0,566
G}y%nmeyeﬁ'(onehk $ 12.965 | 0,024 5 > 2
Dini Hassasiyet Arkadaslarim |3 4,733 10,462 5>6
Kendi Istegim (247 (4,588 (0,535
Diger 13 4,385 (0,458

Buna gore; ortiinme sebebinde, kendi istegi ile ortiinenlerin giyime yo-
nelik dini hassasiyetleri, ortiinme sebebi olarak babasi olanlardan daha
yiiksek ¢iktig1 saptanmistir. Bu anlamda kendi istegiyle ortlinenlerin
giyimlerinde dini hassasiyet daha yiiksektir.
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Tiiketim Kiiltiiriiniin Giyim Tercihinde Tesettiir Algis1 Uzerine Etkisi

Tablo 7: Tiiketim Kiiltiiriiniin Giyim Tercihinde Dini Hassasiyet Uze-
rine Etkisi

Bagimli < < 2
Degisken Bagimsiz Degisken B3 t p F [Model (p)| R
Sabit 4,593 (32,002{ 0,000
Giyinmeye |Tiketimde Moda Etkisi [-0,116(-2,469| 0,014
Yonelik Sleati S
Dini I/zll.(;t;mde Marka Onem -0,169|-3.593| 0,000 5,038| 0,000 (0,078
Hassasiyet IR ——
Giyim Ile Kimlik 0,090 | 2,463 | 0,014
Olusturma

Ogrencilerin tiiketimde moda etkisi diizeyi, giyinmeye yonelik dini
hassasiyet diizeyini azaltmaktadir (8=-0,116). Ogrencilerin tiiketimde
markaya dnem verme diizeyi giyinmeye yonelik dini hassasiyet diize-
yini azaltmaktadir (8=-0,169). Ogrencilerin giyim ile kimlik olustur-
ma diizeyi giyinmeye yonelik dini hassasiyet diizeyini arttirmaktadir
(B=0,090).

Tablo 8: Tiiketim Kiiltiiriiniin Giyim Tercihinde Dini Tutum Uzerine
Etkisi

Bagimli Degisken | Bagimsiz Degisken | 3 t p F |Model (p)| R?
N Sabit 4,290 (27,801|0,000
Giyim Tercihini I
Dindarlikla Tiiketimde Marka | o 441 5 5550.025|4.488| 0,000 |0.068
s . Onem Verme
Iliskilendirme
Makyaj Yapma -0,085(-2,317(0,021

Ogrencilerin tiiketimde markaya énem verme ve makyaj yapma dii-
zeyleri, giyinmeye giyim tercihini dindarlikla iliskilendirme diizeyini
azaltmaktadir.
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Tablo 9: Tiiketim Kiiltiiriiniin Giyimde Dinin Belirleyiciligi Uzerine
Etkisi

Bagimli Degisken | Bagimsiz Degisken | 3 t p F |Model (p)| R?

Sabit 5,105 |31,548(0,000
Tiketimde Moda | ¢l 4 1200,000
Etkisi
Giyimde Dinin o e
Belirleyici Etkisi D.e.:g1§%k Giyim Tarz1-0,179|-3,342 0,001 {30,830 0,000 0,385
TuketlmdeMarka -0,123| 2,324 0,021
Onem Verme
Makyaj Yapma -0,115(-2,99710,003

Ogrencilerin tiiketimde moda etkisi, degisik giyim tarzi, tiiketimde
markaya 6nem verme ve makyaj yapma diizeyleri giyimde dinin belir-
leyici etkisi diizeyini azaltmaktadir.

Tablo 10: Tiiketim Kiiltiiriiniin Modaya Olumsuz Yaklasim Uzerine
Etkisi

Bagimli Degisken | Bagimsiz Degisken | 6 T P F [Model (p)| R?
Sabit 5,268 17,079| 0,000

Modaya Olumsuz | Tiiketimde Moda
Yaklasim Etkisi

Degisik Giyim Tarzi|-0,298|-2,920| 0,004

0,016 0,158 | 0,875 {5,237 0,000 |0,082

Ogrencilerin degisik giyim tarz1 diizeyi, modaya olumsuz yaklasim dii-
zeyini azaltmaktadir (8=-0,298).

Sonuglar Ve Tartisma
Demografik Ozelliklere Gére Sonuglar
Calismamiza katilan tesettiirlii kiz 6grencilerin;

* Aligverise ayrilan siirenin artmasi, tesettiir moda algisi, degisik giyim
tarzi, markaya verilen 6nem, makyaj yapma egilimi artirmaktadir.

* Kendi istegiyle ortlinenlerin giyimlerinde dini hassasiyet daha yiik-
sektir.

* Ortiiliiliik siiresinin artmas1 markaya verilen 6nemi artirmaktadir.
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*Namaz ile makyaj yapmak ve moda arasinda ters orantili bir iligki
oldugu saptanmigtir. Namaz kilan gencgler makyaj yapma egiliminin
ve modaya olan olumlu yaklasimlariin daha az oldugu goriilmektedir.

Tesettiir Algis1 Acisindan Sonuclar

Yapilan ¢aligma sonucu genglerin giyinmeye yonelik dinin belirleyici
etkisi ve dini hassasiyetin tesettiir algisini etkilemektedir. Tesettiir ile
sacin, dinen goriinmemesi gereken yerlerin drtiinmesi, mahrem olma-
yan kisiler yaninda giyime olan hassasiyet ve davranigsal dnem gengle-
rin giyim tercihlerindeki hassasiyetlerini olusturmaktadir. Bu hassasi-
yet oran1 yiiksek bulunmakla birlikte kisinin giyim tercihinde dindarlik
yine yiiksek egilim gostermektedir. Islami kriterlere dikkat etme, dik-
kat ¢ekici giyinmekten kaginma gibi 6zellikler de yiliksek bulunmustur.
Fakat diger taraftan genclerin giyim konusunda sik olmak, ¢aga ayak
uydurmak, tesettiir modasini takip etmek agisindan da yiiksek egilim
gosterdigi goriilmektedir. Bu durum da bizlere tesettiir giyim egilimle-
rinin Islami ¢izgide kendini gdstermis olmasina ragmen, pratikte moda
ve ¢aga ayak uydurma anlayisi ile karsi karsiya kalan genclerin varli-
gin1 gostermektedir. Genglerin 6zellikle modern hayat dinamiklerinin
etkisi altinda kalmasi buna bagli olarak 6zellikle sekiilerlesen bir diin-
ya igerisinde konumlanmalari, inang boyutlarini yok saymadan ama
modernize ederek yeni diizene ayak uydurmalarina sebep olmaktadir.

Bulgular sonucu elde edilen verilerden dikkat gekici olan bir sonug
olarak; 6grencilerin tiiketimlerinde modaya olan ilgileri ve marka-
ya verdikleri 6nemin giyim konusunda dini hassasiyetlerini azalt-
tigim gostermektedir. Moda, marka ve tiiketim iligkileri ile siki iliski
icerisine giren tesettiirlii gengler, dini hassasiyet noktasinda bu 6l¢iitle-
rin etkisi altinda kalmaktadir.

Ancak dini bir egilimle gerceklesen tesettiir algist bu konumuzun di-
sindaki pek ¢ok faktdrden de etkilenerek, kisiden kisiye degisiklik gos-
teren yeni bir anlayisa dogru dontigmektedir.

Ozetleyecek olursak, giyim tercihlerinde inang diizeyinin ¢ok yiiksek,
dini pratikler diizeyinin de oldukga yiiksek sayilabilecek oranlarda bu-
lunmasi, dinin toplum, giyim tercihleri ve genclerin hayati {izerindeki
canliligin1 yansitmaktadir. Sonuglar itibariyle 6zellikle dini pratik egi-
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limlerinin yiiksek, fakat niteliksel olarak degisiklik gdstermesi litera-
tiirde (Arslantiirk,1998) “kutsalin doniisii mii” “kutsalin soniisii mii”
tartigmasini da beraberinde getirmistir.

Genglerin Tesettiir Algisinin Tiiketim Kiiltiirii Dinamikleri Baki-
mindan Sonuglar

*QOgrencilerin tiiketimde markaya verilen énem ve makyaj yapma egi-
limlerinin artmasi, giyim tercihinde dindarlik diizeyini azaltmaktadir.
Moda, marka, makyaj, degisik giyim tarzlar ile gengler toplumsal ka-
bul saglama, goriiniir olma, fark edilme egilimi tasimaktadir.

*Tesettiirlii genglerin giyiminde reklam ve kampanyalardan etkilenme-
sinin artmasi, giyimde dinin belirleyici etkisini ve modaya olan olum-
suz yaklagimi azaltmaktadir.

*Tesettlirlii genclerin makyaj yapma egilimleri artik¢a, giyinmede di-
nin belirleyici etkisi, tesettiir algisint ve modaya olumsuz yaklasimi
azalmaktadir. Makyaj yapan tesettiirlii genglerin modaya olan ilgileri
yiiksek ve giyim tercihlerinde dinin etkisi daha azalmaktadir.

*Tesettlirlii genglerin modaya olan yaklasimlart giyim tercihlerinde,
dini hassasiyet, dindarlik ve giyimde dinin belirleyiciligini etkilemek-
tedir. Tesettiirlii genclerin modaya olan ilgileri artik¢a ve giyim terci-
hinde dini hassasiyet, dinin belirleyici etkisi azalmaktadir.

Ozellikle tesettiirlii kadinin toplumsal konumunun belirlenmesi, kamu-
sal alanda da goriiniir olusu, tesettiir giyim ile olusturulmaya calisilan
kimligin kabul edilmesi konusunda modernizasyon siirecinin yasandi-
gin1 gdormekteyiz. Tiiketim kiiltiiriiniin tesettiir giyim tizerine etkisinin
oldukga fazla oldugunu gérmekteyiz. Ozellikle hem iilkemiz hem de
kiiresel 6lgekte moda sektoriiyle modernize olarak ilgi uyandiran teset-
tiir, yeni anlamlar kazanmaya baslamistir.

Sonug olarak genel anlamda ifade edecek olursak, yeni nesil dindar
genclerin zihniyeti, zevkleri, giyim anlayislari hatta dindarlik anlayis-
lar1 dahi eskiye gore farklilik gdstermektedir.

Kentlesme, egitim durumu, moda merkezlerine yakinlik, sosyal medya
mecralart ile goriiniirliigiin artmasi vs. tesettiirlii kadinlarin pek ¢ok
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noktada tliketim kiiltiiriiniin ekseriyetiyle modadan etkilenmesine se-
bep olmaktadir.

Ozellikle Tiirkiye’de 1980’lerden sonra baslayan ekonomik doniisiim-
ler ile serbest ekonomi icerisinde payini alan muhafazakar kesimin,
titkketime olan ilgileri ayn1 zamanda moda ile hem degisiklik hem de
statiilerini ilan etme ¢abasinin araci olarak pek ¢ok noktada talepleri
tatmin etmektedir. Muhafazakar kesimin artan alim giicii, talep sahibi
olarak goriinmeleri ile modern fakat dindar kimlikleri, degisen ihti-
yaclarinin giderilmesi noktasinda ortaya ¢ikan acik bir pazar olarak
goriilmektedir. Bu agidan tesettiir modasi, kapitalizme eklemlenmis,
kendi icinde modern bir gériintiiye sahip, Islami yasam bigimlerinin
somut gostergesi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Modernlesme etkisi ile
sekiiler bir zemine kaymaya baslayan tesettiir algilarinin dini anlam
ve amacinin ¢oziilmesine neden olmakla birlikte tesettiiriin de tiikketim
nesnesi ve modanin metasina doniistiigii soylenebilir.

Ekonomik gelismeyle baslayan tiiketim kiiltiiriiniin yaygmlig1 isla-
mi kesimi de etkilemis ve tesettiir konusunda moda kullanimiyla de-
gismeler ortaya ¢ikmistir. Mahiyet olarak tesettiiriin asil amacindan
farkli olarak, toplumda goriiniirliikk i¢inde, yenilik¢i, modern ve statii
olusturmak ve bunlar1 yaparken de Islami dlgiilere riayet etme anlayi-
styla yapilmaktadir. Bu agidan tesettiir gibi 6nemli bir konu tiiketim
metast haline gelmektedir. Artik bireyler kisilik ya da takvalarindan
once neyi nasil giyinmis, nerden giyinmis gibi diistincelerle karsilik-
It yargilar olusturmaktadirlar. Modernlesme dinamikleri ile karsilagan
tesettiir, artik sadece dini bir misyon tasimak yerine, kapitalist piyasa
icin bitylik bir sermaye kapisi olusturmaktadir. Bu agidan bakildiginda
tiiketim kiiltiirli ve moda kavramalarinin ¢ok fazla kullanildigr modern
Misliiman kadin imajinin dogmasina zemin hazirlamistir. Modern
Miisliiman kadin imaji ile tesettiir modasinin zemin hazirladig: ortiin-
me pratigi yeni anlamlara doniigmekte, moda ile birlikte tesettiir, dini
anlaminin 6tesinde ve tiiketimin bir nesnesi olarak karsimiza ¢ikmak-
tadir.

Sonug olarak, sdylemek gerekirse tesettiir modasi, liberal/kapitalist
iretim sistemleri ekseninde yiikselmekte ve “tiiketim toplumu™ talep-
leri dogrultusunda sekillenmektedir.
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Arastirma Onerileri

Calismamizin tniversite 6grencilerini kapsamasi sebebiyle, bu calis-
ma, bu caligmanin bir devami olarak tesettiirlii is kadinlari, tesettiir
firma sahipleri, tesettiir moda dergi sahipleri ve tesettiir modacilarinin
da iginde bulundugu ¢aligsmalar ile tiiketim metas1 haline gelen tesettii-
rlin diger boyutlardan da ele alinarak, yeni ¢aligmalarla desteklenebi-
lir. Inan1yoruz ki, calisma konumuz teorik cerceve ile desteklenen ve
uygulama kisminin da tiikketim kiiltiirii ekseniyle ¢ok yonlii faktorlerce
analiz edildigi ve tesettiir giyim algis1 konusunda degisime sebep olan
temel unsurlarin belirlendigi kapsayici bir ¢alismadir. Fakat calisma
belli biit¢eye sahip ve belli yas araliginda olan 6grenciler iizerinde uy-
gulanmis olmasina ragmen carpici sonuglar vermistir. Bu tiir bir ¢alis-
manin genisletilerek, 6zellikle tesettiirlii is kadinlari {izerine, toplumsal
degismenin farkli yonlerini yansitan bir ¢alisma ile literatiire kazandi-
rilmasinin faydali olacagini diistiniiyoruz.

Akademik Incelemeler Dergisi, Cilt: 13, Sayi: 1 (Nisan 2018)

67



68

Ali Arslan, Melek Caylak

Kaynak¢a

Abal1, N. (2009). Geleneksellik ve modernizm agisindan kilik kiyafet.
Istanbul: Ilke Yayinlari.

Amman, M. T. (2010). Tiirkiye’de ailenin acik ve ortiik sekiilerlesme-
sinin sosyolojik analizi. M. F.

Bayraktar, Aile ve egitim iginde (ss. 41-70). Istanbul: Ensar Yayinlari.

Apaydin, H. Y. (2011). Tesettiir. Tiirkiye Diyanet Vakfi Islam Ansiklo-
pedisi. (Cilt 40). Istanbul: Tiirkiye Diyanet Vakfi.

Arslantiirk, Z.(1998). Kutsalin doniisii: yeni toplum arayislari. 1stan-
bul: Ayis181 Kitaplari.

Atay, T. (2004). Din hayattan ¢ikar. Istanbul: Iletisim Yayinlari.

Barbarasoglu, F. (2001). /maj ve takva. Istanbul: Profil Yayincilik.

Barbarosoglu, F.(2002). Modernlesme siirecinde moda ve zihniyet. is-
tanbul: Iz Yaymcilik.

Barbarosoglu, F. (2006). Sov ve mahrem. Istanbul: Timas Yaymlar1.

Barnard, M. (2001). Fashion as communication. London/New York:
Routledge.

Baudrillard, J. (2017). Tiiketim toplumu (19. Baski). (H. D. Cayl1 ve F.
Keskin, Cev.). Istanbul: Ayrint1 Yaymlart.

Berktay, F. (1996). Tek Tanrili dinler karsisinda kadin. Istanbul: Metis
Yaynlart.

Bocock, R. (2005). Tiiketim. (1. Kutluk, Cev.). Ankara: Dost Kitapevi

Demirezen, 1. (2015). Tiiketim toplumu ve din. Istanbul: Degerler Egi-
timi Merkezi.

Develioglu, F. (2002). Osmanlica Tiirkce ansiklopedik liigat (eski ve
yeni harflerle (19. Baski). A. S. Glineygal (Hzl.). Ankara: Aydin
Kitapevi.

Ebu Davud, Siilleyman b. El-Es’as Sicistani. (2010). Siinen. Liibnan:
Daru’l Kiitiibi’l-IImiyye.

Erdogan, M. (2010). Fikih ve hukuk terimleri sézligii. Istanbul: Ensar
Nesriyat.

Featherstone, M. (2013). Postmodernizm ve tiiketim kiiltiri. (M. Kii-
ciik, Cev.). Istanbul: Ayrint1 Yayinlari.

Akademik incelemeler Dergisi, Cilt: 13, Sayi: 1 (Nisan 2018)



Tesettir Giyimi Etkileyen Tuketim Kultirt Faktorleri Uzerine | 69
Uygulamali Bir Arastirma

Gole, N.(1993). Modern mahrem medeniyet ve drtiinme. Istanbul: Me-
tis Yayinlari.

Goéle, N. (2008). Melez desenler Islam ve modernlik iizerine. Istanbul:
Metis Yaynlart.

Gormez, M. (2001). flahi dinlere gére basortiisii. Islamiyat Dergisi,
9(22), (19-33).

Haenni, P. (2014). Piyasa Islam: Islam suretinde neoliberalizm. (L.
Unsaldi, Cev.). Ankara: Heretik Yaynlari.

[lyasoglu, A. (1994). Ortiilii kimlik. istanbul: Metis Yayinlari.

Jameson, F. (1994). Postmodernizm ya da ge¢ kapitalizm mantigr. (N.
Pliimer, Cev.). Istanbul: Yapikredi Yayinlari.

Kellner, D. (1991). Reklam ve tiiketim kiiltiirii. (Y. Kaplan, Der. ve
Cev.). Enformasyon Devrimi ve Efsanesi iginde. Istanbul: Rey
Yayinlari.

Kuzilgelik, S. (2003). Kiiresellesme, beden ve sizofreni. Cumhuriyet
tiniversitesi tip fakiiltesi dergisi. 25(4).

Merig, C. (1981). Bir facianin hikayesi. Ankara: Umran Yaynlart.

Merig, C. (2004). Kirk ambar: Istanbul: iletisim Yaymnlari.

Miller, V. J. (2003). Consuming religion: Christian faith and practice
in a consumer culture, New York: Continuum.

Miislim, Ebu’l- Hiizeyin B. El Haccac El Kuseyri. (2010). EI-Camiu s-
Sahih. Beyrut: Daru Ibn Hazm,

Navaro-Yasin, Y. (2012). Kimlik Piyasas1. Metalar. islamcilik. Laiklik.

D. Kandiyoti ve A. Saktanber, Kiiltiir fragmanlari iginde (ss.
229-258). Istanbul: Metis Yayinlari.

Odabast, Y. (1999). Tiiketim Kiltiri: Yetinen toplumun tiiketen toplu-
ma doniisiimii. Istanbul: Sistem Yaymcilik.

Ozbolat, A. (2015). Kapitalizme eklemlenme dindar orta simfta tiike-
tim kiiltiirii. Adana: Karahan Kitapevi.

Roy, O. (2003). Kiiresellesen Islam. (H. Bayri, Cev.). Istanbul: Metis
Yaynlart.

TDK (Tiirk Dil Kurumu). Genel Tiirk¢e Sozliik. (www.tdk.org.tr)
Tekin, M. (2004). Dindarlik baglaminda amel-i salih kavramina sosyo-

Akademik Incelemeler Dergisi, Cilt: 13, Sayi: 1 (Nisan 2018)



70 | Ali Arslan, Melek Caylak

lojik bir yaklagim dindarlik olgusu. Sempozyum teblig ve miiza-
kereleri iginde. Istanbul: Kuray Yayincilik.

Willis, S. (1991). Giindelik Hayat Kilavuzu. (Daily Life Guide). A.
BORA ve A. EMRE. (Cev.). Istanbul: Ayrmnt: Yaymlar

Wilson, B. R. (1987). Secularization. M. Eliade, The Encyclopedia Of
Religion in. Vol. 13 iginde (ss. 159-165). New York/ London:
Macmillan Publishing Company.

Yaniklar, C. (2005). Tiiketimin sosyolojisi. Istanbul: Birey Yayincilik
Yankaya, D. (2014). Yani Islami burjuvazi. Istanbul: letisim Yayinlari.

Yilmaz, R. A. (1998). Tiiketim kiiltiiriinde iki sunum bi¢imi: Reklam
ve moda. Istanbul Universitesi iletisim Fakiiltesi Dergisi, 1(8).

Akademik incelemeler Dergisi, Cilt: 13, Sayi: 1 (Nisan 2018)



