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F. Betiil AYDIN VAROL!

oz

Bu calisma, Israil-Filistin catismasinin ilk haftasinda (7-14 Ekim
2023), olaylarin en yogun yasandigi ve haber anlatilarinin ilk se-
killendigi donemde, farkh cografi ve siyasi konumlardan yayin
yapan doért uluslararasi haber kaynaginin (Al Jazeera, BBC, CNN,
TRT World) haber basliklarini incelemektedir. Amag, uluslarara-
si medya organlarinin israil-Filistin catismasi baglaminda haber
basliklarinda propaganda unsurlarini nasil kullandiklarini ortaya
koymaktir. Bu kaynaklar, catismaya iliskin farkli bakis agilariniyan-
sitmalari nedeniyle secilmistir, ancak kuresel medya ortaminin
tamamini temsil etmemektedir. Calisma, yalnizca haber baslk-
larina odaklanmakta ve haber metinlerinin tamaminin analizini
disarida birakmaktadir. Al Jazeera'den 85, BBC'den 68, CNN'den
56 ve TRT World'den 21 olmak Uzere toplam 230 haber bashiginin
incelendigi calismada, karma yontemli nitel icerik analizi kulla-
nilmistir. Nitel analizde basliklar, propaganda turlerine gére kod-
lanmis ve tematik analiz yapilmistir. Nicel veriler ise bu temalarin
yogunlugunu ve dagiimini élgmek igin kullanilmistir. Bashklar
‘bilgilendirme’, ‘yaniltma’, ‘ideolojik’, ‘dogrudan’, ‘dolayll’, ‘pozitif’,
‘negatif’ ve ‘hedef kitleye yonelik propaganda’ turleri agisindan in-
celenmistir. 7-14 Ekim 2023 tarihli haberlerde, BBC (%41,2) ve CNN
(%37,5) bilgilendirme turu propagandada 6ne ¢ikarken, Al Jazeera
(%25) duygusal ve TRT World (%23,8) ideolojik propagandada 6ne
cikmistir. Her kurulusun yayin politikasi ve ideolojik durusu bas-
liklari sekillendirmistir. Yaniltma amacgli propagandanin tespitinin
zor oldugu da ifade edilmelidir. Sinirli sayida haber bashdi analiz
edildiginden, bu ¢alismanin bulgularinin daha genis bir medya
icerigi veya zaman dilimi icin gecerliligi sinirhdir.
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Anahtar Kelimeler: israil, Filistin, propaganda, haber, baslik.

ABSTRACT

This study analyzes news headlines from four international news sources—AIl Jazeera,
BBC, CNN, and TRT World—during the first week (October 7-14, 2023) of the Israel-Pa-
lestine conflict, a period crucial for the formation of initial news narratives. The aimis to
reveal how these media outlets employed propaganda techniques in their headlines
related to the conflict. These sources were chosen for representing diverse viewpoints,
though they don't encompass the entire global media landscape. The analysis focuses
solely on headlines, excluding the full articles. Propaganda is defined as the manipula-
tion of information and emotions for a specific agenda. A mixed-methods qualitative
content analysis examined 230 headlines (Al Jazeera: 85, BBC: 68, CNN: 56, TRT World:
21). The qualitative phase involved coding headlines based on propaganda types and
conducting thematic analysis. Quantitative data was used to measure the intensity
and distribution of identified themes, categorized as ‘informative, ‘misleading,’ ‘ideo-
logical, ‘direct,’ etc. The findings suggest Al Jazeera adopted an informative yet emo-
tional approach; the BBC prioritized information delivery; CNN combined information
with emotional impact; and TRT World exhibited a distinctly ideological (anti-Israel/
pro-Palestine) stance. Each organization’s editorial policy and ideological leaning sha-
ped the headlines. Detecting intentionally deceptive propaganda proved challenging.
Due to the limited sample of headlines analyzed, the generalizability of these findings
to broader media content or longer timeframes is limited.

Keywords: Israel, Palestine, propaganda, news, headline.

EXTENDED ABSTRACT

The Israeli-Palestinian conflict is a complex issue that resonates internationally and is
constantly being reshaped through the media. This situation, which is enriched with
historical, political and human dimensions, allows the media to strengthen or weaken
certain narratives during news presentation. By controlling the flow of information, the
media helps to shape certain perceptions in the subconscious of the public and thus
can carry out the propaganda of the intended message. In this context, news headli-
nes play an important role. Headlines are critical elements that create first impressions
of events for readers and have the power to encourage specific perspectives beyond
disseminating information. Especially on sensitive issues such as conflict, the langu-
age and focal points used by the media have the potential to direct public opinion.
This study aims to examine the construction of propaganda in news headlines in the
context of Israeli-Palestinian events. The role of the media, narrative forms of war and
peace, and the social effects of these narratives will be analyzed, and discussions will be
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held on the power of media headlines to direct perceptions. The aim of this study, in
which mixed qualitative analysis will be used, is to raise awareness about how conflict
is represented by emphasizing the role of media content in shaping social perception.

The research will be carried out with four sources collected from international news
channels, two public broadcasters (BBC and TRT World) and two private broadcasters
(CNN and Al Jazeera). The news between 7-14 October 2023 was accessed from the re-
levant channels with key concepts (such as Hamas, Gaza, Israel, Palestine); According
to this search, 85 articles from Al Jazeera, 68 articles from BBC, 56 articles from CNN
and 21 articles from TRT World were reached. A total of 230 article titles were included
in the study.

In this study, in which mixed-method content analysis is used, it is revealed that each
media organization presents the event through different frameworks and adopts cer-
tain propaganda strategies. First of all, when evaluating the quantitative data related
to the news, the following table emerges: Al Jazeera has the widest content with a to-
tal of 85 news headlines, while CNN International follows with 56 headlines, BBC with
68 headlines in third place, and TRT World has the least content with 21 headlines. This
indicates that Al Jazeera has a more comprehensive news portfolio.

In terms of informational propaganda, BBC has the highest rate at 41.2%, followed by
CNN at 37.5%, Al Jazeera at 30.7%, and TRT World at 28.6%. In emotional propaganda,
Al Jazeera reaches the highest rate at 25.0%, while BBC follows with 17.6%, CNN with
17.9%, and TRT World with 14.3%. Direct and positive propaganda types have low rates
across all four organizations, while misleading propaganda is at similar levels in all of
them. TRT World stands out in ideological propaganda with 23.8% and in negative
propaganda with 14.3%.

The results show that each media organization exhibits different approaches depen-
ding on their editorial policies, ideological stances and target audiences. While the
purpose of information is common to all media, there are significant differences in the
use of emotional tone, ideological framing, and propaganda techniques. Al Jazeera's
emotional and informational approach, the BBC's information-oriented stance, CNN'’s
combination of informative and emotional appeal, and TRT World's different ideologi-
cal stance (critical of Israel and pro-Palestinian) are examples of these differences. One
of the most notable findings is the difficulty of identifying misleading propaganda,
the need to emphasize the importance of media literacy, and the need for readers to
critically evaluate the news.

Given the limitations of the study (such as a specific time frame, limited number of
news sources, and focusing only on headlines), the generalizability of the results is li-
mited. However, this research provides an important starting point for understanding
the relationship between media and propaganda in the context of the Israeli-Pales-
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tinian conflict. Future studies may improve knowledge in this area by using a larger
sample, different types of media, and more comprehensive analysis methods.

Giris

Bu calisma, Israil-Filistin catismasindaki propaganda stratejilerini ve medya anla-
tilarinin bu stratejilerle nasil sekillendigini analiz etmektedir. ‘israil-Filistin catismas!’
ifadesi, taraflar arasindaki derin anlasmazligi ifade etmesi nedeniyle tercih edilmistir.
Calismada ‘catisma’ kavrami, taraflar arasindaki askeri ve siyasi gu¢ dengesizligi go-
zetilerek ele alinacak; israil'in askeri glicU ile Filistin'in sinirli kaynaklari arasindaki asi-
metri dikkate alinarak, taraflari esit addeden bir yanilgiya dusulmemesi saglanacaktir.
Bu baglamda arastirma, ‘israil-Filistin catismasina iliskin haber basliklar, uluslararasi
medya organlari arasinda nasil farkliik géstermektedir ve bu farklhliklarin toplumsal
algl Uzerindeki etkileri nelerdir?’ sorusuna yanit aramaktadir.

israil-Filistin catismasi, uluslararasi dlizeyde yanki uyandiran ve medya araciligiy-
la strekli yeniden sekillenen bir meseledir. Tarihsel mirasi, siyasi dinamikleri ve insani
drami igeren bu durum, medyanin belirli anlatilari glglendirmesine olanak tanimak-
tadir. Medya, bilgi akisini kontrol ederek halkin algisini sekillendirebilir (Bernays, 2023),
bdylece, medya icerikleri ve basliklari araciliiyla propaganda yapilabilmektedir.

Haber basliklari, okuyucunun dikkatini cekmenin 6tesinde, olaylara dair ilk izlenimle-
rini olusturan temel unsurlardandir. Bir baslik, olayin ylUzeysel tasvirinin 6tesinde, se¢cim-
leri, dili ve cergeveyi ortaya koymaktadir. Catisma gibi hassas konularda, medyanin dili ve
odak noktalari kamuoyunu etkileyen bir giindem olusturabilir. Bu ¢alisma, israil-Filistin
olaylari baglaminda haber basliklarindaki propaganda insasini incelemeyi hedeflemek-
tedir. Bu ¢alismada, ¢atismanin basladigi 7 Ekim ile 14 Ekim 2023 tarihleri arasindaki bir
haftalik sUrecte, Al Jazeera, BBC, CNN ve TRT World'Un farkli bakis agilarini yansitan kay-
naklardan secilen toplamda 230 haber basligi propaganda turlerine gore analiz edilecek-
tir. Calisma, karma yontem igerik analizi kullanilarak yurUtulecektir. Nitel analizde, haber
basliklarindaki propaganda turleri ve gerceveleri tematik analiz yoluyla incelenecek; nicel
analizde ise, belirlenen temalarin sikligi ve dagilimi istatistiksel olarak degerlendirilecek-
tir. Boylece medyanin propaganda yontemleri, baslik secimleri, propaganda turleri ve
cercevelerinin algilari nasil yonlendirdigi kapsamli bir sekilde tartisilacaktir.

Propaganda: Kavramsal Bir Cerceve

Propaganda Kavramina ve Tarihine Bakis

Propaganda, insan toplumlarinda ikna, etkileme ve ydnlendirme suUreglerinin
guclu bir aracidir. Sosyal bilimlerde propaganda, sadece bir iletisim teknigi degil, top-
lumsal davranis, dustnce ve iktidar iliskilerini sekillendiren dinamik bir mekanizma-
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dir. Propaganda, toplumsal algi ve davranislari sistemli ve stratejik olarak yonlendirme
surecidir (Ellul, 1973).

Propaganda, sosyal bilimlerin farkli alt dallarinda benzersiz anlamlar ve islevler
Ustlenmektedir. Farkli disiplinlerden kuramcilar propagandayi farkl sekillerde kavram-
sallastirmistir. Harold Lasswell (1927), propagandayi ‘tutumlari manipule etme teknigi’
olarak tanimlamis, belirli bir amaca ulasmak icin sembolik materyallerin sistemli kul-
lanimina dikkat cekmistir. Edward Bernays (1928) ise propaganday! ‘toplumsal biling
muhendisligi’ olarak adlandirmis ve rasyonel olmayan ikna surecglerine odaklanmistir.
Propaganda, siyaset bilimi agisindan iktidar iliskilerini yeniden insa eden, sosyolojik
acidan toplumsal normlari sekillendiren ve psikolojide insan algisini manipule eden bir
ikna yontemi olarak tanimlanmaktadir (Lasswell, 1927; Katz ve Lazarsfeld, 1955; Herman
ve Noam, 1988). iletisim bilimi acisindan, propaganda, hegemonik séylemlerin Gretimi-
ni ve dolasimini saglayan kompleks bir pratik olarak degerlendirilmektedir (McComlbs
ve Shaw, 1972; Carey, 1989). Bu disipliner ¢esitlilik, propagandanin zengin bir kavram
oldugunu gostermektedir.

Propaganda, insanlik tarihi kadar eski bir iletisim yontemi olmasina ragmen, bu-
gunkud modern anlamiyla ilk kez Antik Yunan'da uygulanmaya baslamistir (Jowett &
O'Donnell, 2019). Antik Yunan sofistleri, retorik becerilerini kullanarak insanlari ikna
etme yontemlerini gelistirmislerdir (Pratkanis & Aronson, 2001). Sokrat, Demosthenes
gibi dusunurler soylem tekniklerini gelistirirken, Roma'da Ciceron propaganda sana-
tinin 6nemli uygulayicilari arasinda yer almistir (Quarter, 1962). 4. ve 6. yUzyillarda Cin-
li Sun Tzu ve Hintli Kantilya da propaganda alaninda galismalar yapmislardir (Snow,
2003). Propagandanin temelini s6z sdyleme sanati, retorik ve ikna teknikleri olusturu-
yordu (Ellul, 1973). Propaganda teriminin resmi anlami ise 17. ylzyila, Roma Katolik Ki-
lisesinin ‘Congregatio de Propaganda Fide' olusumuna dayanmaktadir. Bu dénemde
propaganda, Protestanlik karsisinda Katolik Kilisesinin stratejik bir araci olarak kullanil-
mistir. Kavramsal olarak ise, Roma Katolik Kilisesinin eylemlerini ‘propaganda’ olarak
nitelendirmesiyle resmi bir kimlik kazanmistir (Bektas, 1996).

Propagandanin yayilimi, kendine 6zgUu teknik ve stratejilere sahiptir. Temel ama-
cl, bir fikri veya ideolojiyi kitlelere yaymak ve benimsetmek olan propaganda, ikna ve
etkileme stratejilerini icermektedir (Sproule, 1987). Disiplinler arasi bir yaklasim gerek-
tiren propaganda c¢alismalari, heterojen bir gorinum sergilemektedir. Siyaset bilimi,
sosyoloji, psikoloji ve iletisim bilimi gibi farkli disiplinlerin tanimlamalari, kavramin ¢cok
boyutlu yapisi nedeniyle degdiskenlik géstermektedir. Ornegin bir siyaset bilimcisi pro-
pagandayi iktidar iliskileri baglaminda degderlendirirken, bir sosyal psikolog onu psi-
kolojik manipUlasyon mekanizmasi olarak ele alabilir. Bu ¢esitlilik, propagandanin tek
bir sabit taniminin yapilmasini zorlastirmakta ve akademik yazinda bir tartisma alani
olusturmaktadir. Alanla ilgili dnemli kuramcilar acisindan propagandanin &zellikleri si-
ralanabilir.
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Sistematik ikna sUrecidir: Propaganda, stratejik olarak planlanmakta ve hazirlan-
maktadir. Hedef kitle belirlenip analiz edilmekte, ikna mekanizmalari yapilandiriimak-
tadir (Jowett & O'Donnell, 2019). (2) Duygusal manipulasyonu kullanir: Propaganda, in-
sanlarin duygusal zayifliklarini kullanmaktadir (Ellul, 1973). (3) Tekrar ve yayginlastirma
yapar: Propaganda, ayni mesaji surekli ve farkli kanallardan tekrarlamaya odaklanmak-
tadir (Pratkanis & Aronson, 2001). (4) Basitlestirme stratejisine basvurur: Karmasik ko-
nulari basit ve ¢carpici sloganlarla sunmaktadir (Snow, 2003). (5) Psikolojik mUhendislik
yuratur: Propaganda, toplumsal algiyi kasitli ve sistemli bir sekilde yonlendirmektedir
(Herman & Noam, 1988). (o) Politik ve ideolojik aractir: Propaganda, siyasal gorusleri
mesrulastirmayi amacglamaktadir (Sproule, 1987). (7) Cok kanalli iletisimdir: Propagan-
da, farkli iletisim araclarini stratejik olarak kullanmaktadir (Quarter, 1962).

Propaganda, tarihsel kdkenleri ve disiplinler arasi yapisiyla karmasik bir olgu
olup, ikna, manipulasyon ve ideoloji yayma gibi gesitli amacglarla kullanilan ¢ok yonlu
bir iletisim aracidir. Bu nedenle propagandanin etkilerini anlamak, toplumsal surecleri
ve medya anlatilarini dogru degerlendirmek icin dnemlidir.

Amacg ve icerik Temelli Propaganda Tiirleri

Propaganda, bir Kitleyi belirli bir dusunceye yonlendirmek icin kullanilan organize
iletisim sUrecidir (Jowett & O'Donnell, 2019). Bu iletisim bicimi, yalnizca bilgi aktarmayi
degil, hedef kitlenin algilarini ve davranislarini yonlendirmeyi de amaglamaktadir. Bu
nedenle propaganda turlerini siniflandirmak, bu stratejik iletisim bicimlerinin anlasil-
masini ve analizini kolaylastirmaktadir. Bu ¢calisma, propaganda turlerini mesajin ama-
cl, dil stratejileri ve icerigin odagi Uzerinden ele almayi hedeflemektedir.

Literaturde gesitli siniflandirmalar bulunmaktadir. Jowett ve O'Donnell (2019) pro-
pagandayi ‘pozitif’ ve ‘negatif’, ‘ideoclojik’ ve ‘duygusal’ tlrlere ayirarak yaygin bir yak-
lasim gelistirmistir. Ellul (1973) da propaganda uzerindeki duygusal, yaniltici ve ideolo-
Jjik bilesenlerin etkisini vurgulayarak propaganda yontemlerinin hedef kitlesine gdre
sekillendigini belirtmistir. Calisma kapsaminda propaganda turleri, Jowett, O'Donnell
ve Ellul gibi énde gelen kuramcilarin siniflandirmalarina dayanarak alti temel kate-
gori ile belirlenmistir. Bu siniflama, her bir tartun &zelliklerini anlamak icin bir cerceve
sunmakta ve farkli iletisim stratejileri kullanarak hedef kitle Uzerindeki etkilerini ortaya
koymaktadir. Bdylece propaganda turlerinin analizi, medyanin kamuoyunu sekillen-
dirmedeki rolinU derinlemesine incelemeye olanak tanimaktadir. Bu propaganda tur-
leri soyle siralanabilir.

(1) Duygusal Propaganda; hedef kitlenin rasyonel disunme sureglerini devre disi
birakmayi ve dogrudan duygusal bir tepki yaratmayi hedeflemektedir (Ellul, 1973).
insanlar, korku, umut, sevgi, nefret veya éfke gibi duygulara daha gucli tepkiler
vermektedir. Duygusal propaganda, dikkat cekmek amaciyla sik sik bu tur tepkileri
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tetikleyen imgeler, ifadeler ve hikayeler kullanmaktadir. Ellul (1973), bu tUr propa-
gandanin etkisinin, kriz ya da savas ddénemlerinde arttigini savunmaktadir. (2) Bilgi-
lendirme veya Yaniltma Amacli Propaganda; hedef kitleye bilgi vermeyi veya yanlis
bilgi yaymayil amaclamaktadir. Dogru veya yari dogru bilgiler sunulmasina ragmen,
icerikler genellikle baglamlarindan koparilmis veya manipulatif bir sekilde sunul-
maktadir (Jowett & O’'Donnell, 2019). Bu turde dezenformasyon, bilingli olarak yayi-
lan yanhs bilgiyi icerirken, manipulasyon ise dogru bilgilerin secici vurgulanmasi ile
belirli algilari olusturmay! icermektedir. Bilgilendirme propagandasi, ‘seffaflik’ gibi
unsurlari kullanarak glven olusturmaya ¢alismaktadir (Herman & Noam, 1988). (3)
ideolojik Propaganda; belirli bir ideolojiyi desteklemeyi amaclamaktadir. Karmasik
sorunlari basitlestirerek okuyucuyu belirli bir tarafta konumlandirmayi hedeflemek-
tedir (Jowett & O'Donnell, 2019). Medya, belirli ideolojilerin korunmasinda 6nemli bir
rol oynamakta; bu nedenle, ayni olay farkli medya organlarinda degdisik bicimlerde
sunulabilmektedir (Herman & Noam, 1988). (4) Dogrudan ve Dolayli Propaganda, kul-
lanilan dilin agik ya da ortuk olmasina gore, iki kategoriye ayrilmaktadir. Dogrudan
propaganda, acik bir sekilde mesaj iletmektedir (Jowett & O'Donnell, 2019). Ornegin
bir grup olumlu veya olumsuz sifatlarla dogrudan tanimlanabilir. Dolayli propagan-
da ise hedef kitlenin bilingaltina hitap ederek belirli izlenimler birakmay! amacgla-
maktadir (Ellul, 1973). (5) Pozitif ve Negatif Propaganda; mesajin tonuna bagdl ola-
rak ayrilmaktadir (Jowett & O'Donnell, 2019). Pozitif propaganda olumlu yonleri 6ne
cikarirken, negatif propaganda karsi tarafi itibarsizlastirmaya ydnelik bir dille ifade
edilmektedir. (6) Hedef Kitleye Gére (ic veya Dis Kamuoyu) Propaganda ise kimin icin
tasarlandigina bagh olarak degistir (Ellul, 1973). ic kamuoyu icin daha milliyetci bir
dil kullanilirken, dis kamuoyu igin insan haklari ve uluslararasi hukuk gibi konulara
vurgu yapilmaktadir.

Bu teorik siniflandirma, propaganda turlerinin analizlerde nasil ortaya cikabile-
cedini anlamaya yardimci olmaktadir. Boylece her turun belirli toplumsal ve politik
amaglara hizmet edebilecek potansiyelini ortaya koymaktadir. Bu baglamda propa-
ganda sadece bilgi iletiminin dtesinde, toplumsal normlarin ve iktidar iliskilerinin yeni-
den insasi amaci da tasimaktadir.

Haber Basliklarinin Yapisi ve islevi: Dil Kullanimi ve Anlam Yaratma

Haber basliklari, medyanin dnemli bir parcasi olarak okuyucular Uzerinde derin bir
etki yaratir. Basliklar, bir haberin 6zUnU belirleyerek okuyucunun ilgisini ceker ve onu
icerige yonlendirir. Ayrica baslklarin dili ve yapisl, yalnizca bilgi iletmekle kalmayip, ide-
olojik bir gcerceve sunarak propaganda amaclari gutme yetenegdine de sahiptir.

Haber basliklarinin yapisi, ¢esitli dil 6gelerinin kullanimiyla sekillenir. Kisa, 6z ve
dikkat ¢ekici basliklar, okuyucu igin gekici bir icerik sunmak adina énemlidir (Zelizer,
1992). Van Dijk, haber basliklarini haberin ‘makro yapisal’ 6geleri olarak tanimlamakta
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ve bunlarin haberin bilissel islenmesinde merkezi bir rol oynadigini vurgulamaktadir.
Van Dijk’'a gdre basliklar, haberin semantik makro yapisini 6zetleyerek okuyucunun
zihninde haber metninin anlasiimasi ve hatirlanmasi icin bir ¢cerceve olusturmaktadir
(van Dijk, 1988). Basliklardaki dil, anlami belirler ve medya sahiplerinin/editérlerin ide-
olojik bakis acilariyla iliskilidir. Bu ideolojik yonelim, okuyucu tepkilerini yonlendirerek
kamuoyunu sekillendirebilir. Ornegin ‘Huzur istiyoruz’ bashgdi, baris talebinin yani sira
toplumsal bir harekete ait olma hissi uyandirir (Gitlin, 2003). Bu 6rnekten de hareketle
baslik ile icerik arasindaki iliski, okuyucunun guvenilirlik algisi acisindan kritik bir rol
oynamaktadir. Van Dijk'in (1991) elestirel sdylem analizi calismalari, basliklarin haberin
‘tematik Ust yapisini’ olusturdugunu ve okuyucunun metin yorumunu kontrol ettigini
gostermektedir. Van Dijk'a gdre haber basliklari, sadece haberin icerigini 6zetlemekle
kalmamakta, ayni zamanda habere belirli bir bakis ac¢isi kazandirarak ideolojik cerce-
veleme islevi gdrmektedir. Basliklar, medya iceriginin ilk izlenimini olusturdugundan,
bunun icerigi yansitma duzeyi, okuyucunun inanglarini ve degerlerini sekillendirmede
onemli bir faktordur. Yaniltici basliklar, hayal kirikligi yaratabilir ve medya Uzerindeki
guven algisini sorgulatabilir (McCombs & Shaw, 1972). Dolayisiyla toplumsal olaylarin
basliklari, gercekligi ve dnemi sunmada 6nemli aracglardir. Basliklarin propaganda is-
levi, medyanin toplumsal algiyi sekillendirme gucunu artirmaktadir (Entman, 1993).
Van Dijk (2006) haber basliklarindaki ideolojik manipulasyonu inceledigi ¢alismalarin-
da, basliklarin ‘bizim’ ve ‘onlarin’ arasindaki ayrimi belirginlestirerek, belirli toplumsal
gruplarin olumlu veya olumsuz temsilini pekistirdigini ortaya koymustur. Basliklarin
anlami ve belirsizligi, onlari karmasiklastirmaktadir. Metaforlar, simgeler ve ¢cagrisimlar
araciligiyla okuyucuda kalici etkiler birakabilirler (Lakoff & Johnson, 1980). Bu, medya
kuruluslarinin hangi bilinci olusturdugunu ve hangi ideolojileri guglendirdigini anla-
mak icin 6nemlidir. Basliklar, gundem belirleme islevi gérerek hangi konularin 6nemli
algilandigini belirleyebilmektedir (Corbin & Strauss, 1990), bu da sosyal hareketleri et-
kileyebilmektedir.

Sonug olarak haber basliklari, dili ve anlami sekillendirerek okuyucu algilarini kont-
rol edebilen; toplumsal algiyi sekillendiren ve belirli bir ideolojiye hizmet eden araglar-
dir. Propagandist islevleri, ideolojik mesajlarin aktariminda stratejik bir tasarimla birle-
sir. Bireysel algiyi etkilemenin yani sira, toplumsal sdylemler Uzerinde de etkilidirler. Bu
durum, toplumun daha bilingli medya tuketmesini saglayabilir.

israil-Filistin Catismasi: Tarihge ve Medya Etkisi

israil-Filistin Catismasinin Temel Tarihsel Cercevesi

israil-Filistin catismasi, modern tarihin en karmasik ve ¢6zimsUz sorunlarindan bi-
ridir. Kékleri, 19. yUzyil sonlarinda Siyonizm'in yUkselisi ve Filistin'in Osmanli'dan ingiliz
mandasina gegisine dayanmaktadir (Morris, 2004). Filistin'deki etnik cesitlilik, Yahudi
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gocleriyle birlikte yerel halk arasinda toplumsal ve siyasi gerilimlere yol agmistir (Kha-
lidi, 1997).

YUz yili agkin surecte iki toplum arasinda yasanan gelismelerde birtakim dénum
noktalari bulunmaktadir. 1917 Balfour Deklarasyonu ile ingiliz hikGmeti, Filistin'de Ya-
hudi ulusal yurdunun kurulmasini desteklemis, bu da Araplar ve Yahudiler arasindaki
gerilimi artirmustir. 1948'de israil Devleti'nin kurulusu, savas ve ‘Nakba' (felaket) ile so-
nuclanmistir. 1967 Alti GUn Savasi’nda israil'in Gazze Seridi, Bati Seria ve Dogu Kudus'U
isgal etmesi (Shlaim, 2001), israil'in uluslararasi konumunu etkilemistir. 1993 Oslo An-
lasmalari iki devletli ¢6zUm igin umut verse de basarisiz olmustur (Tessler, 1994). Son
yillarda ¢atismalar, Gazze ablukasi ve Bati Seria’daki yerlesimler nedeniyle derinlesmis-
tir. Catisma, uluslararasi gUclerin etkisiyle de sekillenmistir. ABD'nin israil'e destegi ve
Arap devletlerinin Filistin direnisine yonelik stratejileri, catismanin sirmesine neden
olmustur (Pappé, 2006). Dini ve etnik meseleler ile israil'in glvenlik iddialari ve Filis-
tin'in 6zgurluk talepleri arasindaki uyumsuzluk da ¢catismayi karmasiklastirmistir. Bu
durum, sadece bir toprak sorunu degil, ayni zamanda kimlik, tarih ve gu¢ muUcadelele-
rinin bir yansimasidir (Said, 1998).

israil-Filistin Catismasinda Medyanin Rolii ve Etkisi

Medya, israil-Filistin catismasi boyunca yalnizca bilgi aktarmakla kalmamaktadir.
Ayni zamanda olaylari toplumlar nezdinde anlamlandirma ve algi yaratma islevine de
sahiptir (Entman, 1993). Bu baglamda medya icgerigi, catismayi analiz etmek igin bir
arag olmanin dtesinde bir aktor olarak ele alinmalidir.

Edward Said (1998), Oryantalizm ¢alismasinda, Bati medyasinin Filistinlileri genel-
likle ‘siddet yanlisi ve medeniyet disl’ olarak tasvir etme egiliminde oldugunu belirt-
mektedir. Ote yandan israil, modern ve demokratik bir muttefik olarak sunulmaktadir.
Bu gozlem, medyada kullanilan dilin ve ¢erceveleme tekniklerinin propaganda araci
olarak nasil islev gorddgunu anlamak icin 6nemlidir. Herman ve Chomsky (1988) ise
‘Propaganda Modeli’ cercevesinde, medyanin ¢atismayi belirli guglerin ¢ikarlarini des-
tekleyecek sekilde cercevelendigini savunmaktadirlar. Bu modele gére, medya organ-
larinin ticari cikarlari ve gUclu aktorlere bagimlihgy, israil'in olumlu sunulmasina neden
olmaktadir. Bu sUreg, catismanin kuresel algilari Uzerindeki en dnemli etmenlerden
biridir. Bu algl baglamda medyanin israil-Filistin catismasindaki rolt belirli stratejiler
araciligiyla analiz edilebilir. Jowett ve O’'Donnell (2019), medya propaganda dilindeki
araclari cergeveleme, dezenformasyon ve gorsellerin manipulatif kullanimi olarak Ug
ana baslikta 6zetlemektedir.

Cerceveleme (Framing): Medya, olaylarin nasil sunulacagini belirleme ydntemidir
(Entman, 1993). Ornegin catismaya dair bir baslik, taraflarin hakliliklarini vurgulayacak
sekilde yapilandirilabilir. Dezenformasyon: Catismadaki bilgi savaslarinin bir boyutu-
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nu olusturmaktadir. Gergeklerin yanlis sunulmasi, olaylarin algisini manipule etmek
amaciyla yayillmaktadir. Hem geleneksel medyada hem de sosyal medyada dezenfor-
masyonun etkileri, hakikat anlatilarinin yok edilmesine ve uluslararasi toplumun algi-
sinin degismesine yol acmaktadir. Ozellikle Bessi ve Ferrara (2016) gibi arastirmacilar,
sosyal botlarin dezenformasyonun yayllmasindaki rolUnu vurgulamaktadir. Wardle ve
Derakhshan (2017), dezenformasyonu yanlis bilgi akisi, kasith bilgi carpitma ve kasith
bilgi carpitma gibi alt basliklar altinda ele almaktadir. Gorsellerin Kullanimi: Gorseller,
olaylari anlamlandirma surecinde 6nemlidir. Catisma bdlgelerinden yayilan gorseller,
taraflarin magduriyetlerini 6ne ¢ikararak kamuoyundaki alglyr ydnetmek icin kullanil-
maktadir (Perlmutter, 1998).

Gilboa ve Jumbert (2015) sosyal medya platformlarinin, gdrsel iceriklerin hizli ya-
yilmasini sagladigini belirtmektedir. Manipule edilen géruntuler, dezenformasyonun
yayillmasinda da etkili bir ara¢ haline gelmistir. Dijital medya, bilgiyi demokratikles-
tirmenin yani sira yanlis bilgilendirme ve nefret sdylemlerinin hizla yayilmasina da
zemin hazirlamaktadir. TUfekgi'nin (2017) de belirttigi gibi, dijital medya platformla-
rinin bireylere kendi anlatilarini dogrudan paylasma imkani saglarken, bu anlatilarin
manipule edilmesine de olanak tanimaktadir. Sosyal medya algoritmalari, sansas-
yonel icerikleri 6ne cikararak catisma baglaminda yanlis bilgilerin yayillmasini hiz-
landirmakta ve gerilimi artirmaktadir. Bu baglamda, medya yalnizca bilgi sunmanin
Otesine gegmekte ve catisma dinamiklerini sekillendiren kritik bir oyuncu olarak de-
gerlendirilmektedir.

Yontem

Bu calisma, kuresel medyada israil-Filistin catismasina dair yayimlanan haber
basliklarini karma yontemli igerik analizi ile incelemeyi ve bu ¢atismanin nasil temsil
edildigine dair farkindalik yaratmayi amaclamaktadir (Leech & Onwuegbuzie , 2009).
Medya igeriklerinin toplumsal algiyi sekillendirmedeki roltG vurgulanmaktadir.

Arastirma, uluslararasi haber kanallarindan derlenen bir érneklemle gergeklesti-
rilmistir: BBC, TRT World, CNN ve Al Jazeera. Bu kaynaklar, kUresel medya temsiliyeti,
cografi dagilim, sahiplik yapisi ve ideolojik pozisyon gibi faktorler gdzetilerek secilmis-
tir. BBC (Birlesik Krallik) ve TRT World (Turkiye) kamu yayinciligini, CNN (ABD) ve Al
Jazeera (Katar) 6zel medya kuruluslarini temsil etmektedir. Bu secim, Bati, Orta Dogu
ve Dogu-Bati kdprisi perspektiflerini dengelemeyi ve ingilizce yayin yapma kriterini
saglamayl amaglamistir.

7-14 Ekim 2023 tarihleri arasinda, belirtiien mecralarda ‘Gaza’, ‘Palestine’, ‘Ha-
mas' ve ‘Israel’ anahtar kelimeleriyle yapilan taramada Al Jazeera'den 85, BBC'den 68,
CNN'den 56 ve TRT World'den 21 olmak Uzere toplam 230 habere ulasiimis ve tamami
arastirmaya dahil edilmistir.
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Bu ¢alismada, veri analizinde nitel ve nicel veriler bir arada kullanildigiigin karma
icerik analizi ydntemi tercih edilmistir. Butuncul model benimsenerek, nitel ve nicel
analiz asamalarinin birbirini tamamlamasi 6ngoérulmustur (Leech & Onwuegbuzie ,
2009). Karma igerik analizi, nitel ve nicel veri toplama yontemlerini birlestirerek ice-
rikleri sistematik olarak incelemektedir. Bu yaklasim, arastirmacilara daha kapsam-
[l bir anlayis sunmaktadir. Nitel analiz, igerikleri temalar ¢ergevesinde yorumlarken
nicel analiz, bu temalarin siklik ve dagilmini 6lgmektedir (Flick, 2019). Bu etkilesim,
derinlemesine i¢goruler ve istatistiksel veriler sunmaktadir (Creswell & Plano Clark,
2018).

Oncelikle haber basliklari nitel olarak kodlanip tematik analizle yorumlanmis, ar-
dindan bu temalar nicel olarak olcUlUp istatistiksel analizlerle desteklenmesi hedef-
lenmistir. Bu kodlamalarda galismanin kuramsal kisminda da bahsedilen propaganda
tarleri kullaniimistir. Buna gore basliklar; ‘duygusal propaganda’, ‘bilgilendirme amagl
propaganda’, ‘yaniltma amacli propaganda’?, ‘ideolojik propaganda’, ‘dogrudan pro-
paganda’, ‘dolayli propaganda’, ‘negatif propaganda’, ‘pozitif propaganda’ ve ‘hedef
kitleye (i¢ veya dis kamuoyu) gore propaganda’ olmak Uzere dokuz propaganda turu
agisindan incelenmistir.

icerik analizinde kodlayicilar arasi guvenilirlik énemlidir. Bu nedenle, Yildinm’a
gore (2015), inter-coder reliability saglanmali ve islemsel tanimlamalarla kavramlar so-
mutlastirnlmalidir. Kodlayici uyumu, icerik kategorizasyonu ile test edilmekte ve belirli
bir tutarliik hedeflenmektedir. GUvenirlik; R=2.(C1,2)/C1+C2 formulUyle hesaplanmak-
tadir (R: GUvenirlik katsayisi; C1,2: Uyumlu kod sayisi; C1+C2: Kodlayicilarin kod sayisi).
Bu calismada basliklar manuel olarak kategorize edilmis, 230 baslik 6rneklemi icin ba-
dimsiz bir arastirmacidan da kodlama yapmasi istenmistir. Ortak kodlarin sayisi 204
olarak hesaplanmistir. Buna gére R=2 (204)/230+230 yani R=0,88 gUvenirlik katsayisi,
arastirmanin guvenirligi icin yeterli bulunmustur.

Bulgular

Haber basliklarinda propagandanin nasil insa edildigini ortaya koymay! amag-
layan bu calismada haber basliklari nicel ve nitel olmak Uzere iki farkli agidan analiz
edilecektir. Oncelikle basliklar propagandanin amac ve iceriklerine gére kategorize
edilecek, baslik sayilari ile yUzdelik oranlari tablolastirilacaktir. Daha sonra basliklar
nitel olarak gcerceveleme analizine tabi tutulacak, bunu yaparken de belli kategoriler
olusturulacaktir. Haber organlarinin alfabetik olarak siralandigi da belirtilmelidir.

2 Bucgalismada ‘yaniltici propaganda’, haber basliklarinin gercek disi bilgi icermesi, gizli kaynak kullan-
masi, abartili dil kullanmasi, ima yoluyla yaniltmasi veya baglamdan koparmasi durumlarinda deger-
lendirilmistir.
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Propaganda Baslik Yuzdesi

Basliklarin Propaganda Tiirlerine Goére Analizi
Al Jazeera’nin Haber Basliklarinin Propaganda Tirlerine Gére Analizi

Tablo 1. Al Jazeera'nin Haber Basliklarinin Propaganda Turlerine Gére Analizi

Bazi haber baslik 6rnekleri

tara sayisi (%)
“israil-Gazze savasi haritalar ve grafiklerle: Canli takip” - “israil
Bilgilendirme ve Gazze'de neler oluyor? Hamas ile savasa bir bakis” - “israil-
amacl 27 30,7 | Hamas savagl guncellemeleri: israil bombardimani gece boyunca
propaganda Gazze'yi sarst1” — “Israil-Filistin catismasi ve Gazze Savasl” -
“Gazze'de yakit neden bitti ve simdi ne olacak?”
“Israil, Hamas saldirnisindan sonra Gazze'yi yerle bir etti” (Neden-
Yaniltma sonug iligkisini carpitma potansiyeli) -
amacl 3 34 “Ane!‘llz: Isral]’l_n_Gazze sinirina dénmesi nevc‘ler) Gg gan sardu?”
! (Ortuk elestiri/ ima)- “Yer altindan gelecegiz: israil'in Gazze'ye
propaganda kara harekatindaki hedefleri” (israil'in hedeflerini aktarirken,
ortuk bir tehdit veya gézdagdi verme potansiyeli)
“|srail'in Gazze'ye actidi savasin kritik baglami” — “7 Ekim'de Gazze
. hapishaneden cikti” - “Bu bir soykirim | Gazze” - “israil'in Gazze'ye
Ideolojik 13 14.8 ‘tam’ ablukasi Filistinlilere karsgi toplu bir ceza mi?" - “Turkiye'den
propaganda ! Erdogan, Israil'in Gazze kusatmasi ve bombalamasini ‘katliam’
olarak nitelendirdi” - “ikinci bir Nakba: 1948'in yankilari, israil
Filistinlilere ayrilma emri verirken”
Dogrudan > 23 “Bu bir soykirim | Gazze” - “Hamas, Gazze'deki sivillere yonelik
propaganda ! Israil saldirilari devam ederse rehineleri 6ldUrecegini séyluyor”
“|srail-Gazze: Milyonlarin toplu cezalandiriimasi hakli
Dolayli gosterilemez” - “Humza Yousaf” - ‘_‘BM G_[]venlik Konseyi Gazze-
d 3 3,4 | Israil konusunda toplandi, ancak bir bildiri Gzerinde anlagamadi”
RIGR2Ca1ES - “Neden okullari bombaliyorlar? Gazze'deki ailelerin Israil
saldirilar sirasinda guvenli bir yeri yok”
“israil'in Gazze'ye tahliye emri hastalar icin ‘6lim ferman’, diyor
DSO” - “israil, Gazze'deki Rimal mahallesini hava saldirilariyla
Negatif 6 6.8 yok etti” - “Guvende olmayacagiz: Gazze'nin Cebaliye multeci
propaganda ! kampinda bir bombalama gunud” - “Israil Gazze ve Lubnan'da
beyaz fosfor kullanarak sivilleri tehlikeye atiyor: insan Haklari
izleme Orgiity”
Pozitif “Filistinliler, israil bombalarl}Gaz_zg’ye yaQayk(_an_ ‘apil durum'’ )
Propaganda 2 2,3 | cantalarini hazirliyor” - “Sesim bizim can simidimiz: Gazze'deki
gazeteci ve ailesi Israil bombardimani sirasinda”
Uluslararasi Topluma Yonelik: “israil'in Gazze'ye ablukasi
uluslararasi hukuku ihlal ediyor mu?” - “Gazze'deki hastaneler
morglara donidsme riski altinda: Hak gruplari eylem ¢agrisinda
Hedef kitleye bulunuyor” - Filistinlilere Yénelik: - “ikinci bir Nakba: 1948'in
(¢ veya dis yankilari, israil Filistinlilere ayrilma emri verirken" — “Zorla yerinden
kamuoyu) 7 8 edilmeyi reddediyoruz: Abbas, Urdiin'de Blinken'a sdyledi" -
gére israillilere/Destekgilere Yénelik: (Al Jazeera'de bu yénde baglik
propaganda bulmak zor, ancak dolayli yoldan Israil'i hakli ¢ikarma potansiyeli
taslyan basliklar bu kategoriye dahil edilebilir): “Hamas nedir?
Filistinli silahli gruba basit bir rehber” - “Filistinli grup Hamas'in
israil'e saldirmasinin nedeni ne? Bilinmesi gereken her sey”
Toplam 85 100
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Al Jazeera'nin 7-14 Ekim 2023 tarihleri arasinda yayinlanan 85 haber basligi pro-
paganda turlerine gdre analiz edildiginde, neredeyse her U¢ haberden birinin (%30,7)
bilgilendirme amaci tasidigi gérulmektedir. Ayrica her dért haberden biri (%25) duy-
gusal imalar icermektedir. Al Jazeera'nin %25'lik duygusal propaganda orani, Tufek-
ci'nin (2017) dijital medyanin duygusal manipulasyon potansiyeli Uzerine yaptigi vur-
guyla ortusmektedir. Bu durum, kurulusun o6zellikle Orta Dogu’'daki hedef kitlesini
etkilemek icin duygusal temalar stratejik olarak kullandigini gdstermektedir. Bu
yaklasim, Gramsci'nin hegemonya teorisi ¢cercevesinde, Al Jazeera'nin kendi kulturel
ve politik degerlerini yayma cabasi olarak da yorumlanabilir. Pozitif ve dogrudan pro-
paganda turlerine ise nadiren rastlanmistir. Bu bulgular, Al Jazeera'nin basliklarinda
guclu bir duygusal ton kullandigini ve bilgilendirmeye dnem verdigini gostermek-
tedir. Bununla birlikte basliklar belirli bir ideolojik bakis acisini da yansitmaktadir.
Yaniltma amaci tasiyan basliklar nadir olmakla birlikte, dogrudan-dolayli ve nega-
tif-pozitif propaganda turleri dengeli bir sekilde dagilmistir. Net bir hedef kitle pro-
pagandasi belirgin olmasa da genel bir egilim goézlemlenmektedir. Sonug olarak, Al
Jazeera basliklarinin okuyucuyu hem bilgilendirmeyi hem de duygusal olarak etkile-
meyi hedefledigi soylenebilir.

BBC Haber Basliklarinin Propaganda Tiirlerine Gére Analizi

Tablo 2. BBC'nin Haber Basliklarinin Propaganda Turlerine Gére Analizi

Propaganda Baslik Yuzdesi

Bazi haber baslik érnekleri

tara sayisi (%)
“Hamas rehineleri: israil'lden alinan insanlarin hikayeleri”
- “insanlar, Filistinli militanlar Gazze'den girerken evlere
Duygusal saklanlyo.r" - “Gazze'deki .hasfcaneler morga dénusme riski
propaganda 12 17,6 | altinda, diyor Kizilhag¢” - “Israil-Gazze saldirilari: Humza
Yousaf'in esi ‘dehsete dismus’ ailesi icin endiseleniyor” -
“Nereye gideriz?” - “israil saldirilar yogunlasirken Gazze'de
guvenli yer yok”
“israil Gazze savas!” - “israil ordusu, Gazze sinirindaki
Bilgilendirme yerlesimlerin tamamen kontrol altinda oldugunu séyltyor” —
amacl 28 41,2 | “Gazze: Drone goruntuleri, yogun bombardimandan sonraki
propaganda yikimi gésteriyor” — “israil'in Demir Kubbesi Gazze'den gelen
roketleri engelliyor”
“israil, Hamas'in Gazze altindaki labirent tinellerini
Yaniltma hedef aliyor” (Hedefin mesrulugunu ima etme, sivil kayip
amaclh 3 4,4 | potansiyelini g6z ardi etme) - “israil'in Hamas'in Gazze'den
propaganda duzenledigi saldiryla basa gikmasi neden bu kadar uzun
sUrdl?” (israil'in tepkisini sorgularken értuk elestiri)
“israil-Gazze catismasi ABD'li politikacilar icin tehlikeli bir
ideolojik zemin" - “BBC neden Hamas militanlarina ‘terérist’ demiyor?”
6 8,8 | - “BBC, Hamas'a “terorist” dememe politikasini elestirilere karsi
propaganda n it , N .
savunuyor” - “Israil'in Hamas'a karsilik verme gorevi var, diyor
Biden" - “Kraliyet Hamas'i kiniyor ve “hapishaneler dolu”
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Tablo 2. BBC'nin Haber Basliklarinin Propaganda Turlerine Gére Analizi

Propaganda Baslik Yuzdesi

Bazi haber baslik érnekleri

tara sayisi (%)
Dogrudan 1 14 | - Biden: Hamas'in israil'e saldirilari “saf kétulik eylemi” -
propaganda
“Sok iginde birlesen israilliler, Hamas'l cezalandirmak igin
Dolavh savasin arkasinda toplaniyor” — “Gazze isgale hazirlaniyor ve
Pro }; anda 3 4.4 | Flintoff BBC'den 6deme aliyor” - “BM, ‘Gazze'deki durum
pag vahim'’ diyor, Israil ordusu guvenlik basarisizliklarini kabul
ediyor”
“Gazze yakinda ‘yakitsiz, ilagsiz ve gidasiz’ kalacak” - “israil
Negatif yetkilileri” — “Filistinli konvoy, kuzey Gazze'den kacgarken
5 713 n uj BtH ¢ 1 uj A e . I
propaganda vuruldu” - “israil'in ‘9/11 ani’ - “israil muzik festivali: insanlarin
kursun yagmuru altinda kactigi yerden 260 ceset ¢ikarildi”
Pozitif “ .. . . . W i lie rmtls s S
2 Sok ve 6fke icindeki Askelon” - “Ingiliz-Filistinli kiz Gazze'de
propaganda
Uluslararasi Topluma Yonelik: “Fransiz polisi, yasagin ardindan
Filistin yanlisi gosteriyi dagitti” — “Ingiltere, ‘gtvenligi artirmak’
Hedef kitleye icin Orta Dogu'ya Kraliyet Donanmasi gemilerini génderecek-
Gore (Ig veya 8 ne israillilere/Destekgilere Yonelik: “Hamas'in israil kibbutz
dis kamuoyu) ! Be'eri'ye saldirisi annelerin WhatsApp grubu tarafindan
propaganda kaydedildi” - “Agac¢ agag¢ gezip ates ediyorlardi” - “Israilli bir
parti mudavimi festival saldirisini anlatiyor” - Filistinlilere/
Destekcilere Yonelik: “Gazze isgale hazirlaniyor”
Toplam 68 100

BBC'nin 7-14 Ekim 2023 tarihlerinde yayinlanan 68 haberinin basliklari incelendi-
ginde, basliklarin yaklasik beste ikisinin (%41,2) bilgilendirme amacl propaganda iger-
digi gorulmektedir. Bu durum, Herman ve Chomsky'nin (1988) Propaganda Modeli'nin
“kaynaklar” filtresiyle aciklanabilir; zira kamu yayincisi olarak BBC, guvenilir ve resmi
kaynaklara erisimde avantajhdir. Bilgilendirme oranini, %172 ile duygusal propagan-
da izlemektedir. Duygusal propagandanin varhgi, kurulusun tarafsizlik ilkesini koruma
cabalarina ragmen, bazen belirli bir dinya gdrusunu destekleme egilimi gosterebile-
cegini dusundurmektedir. Dogrudan ve pozitif propagandaya ise oldukga az basvurul-
mustur. Bu sonuglar, BBC basliklarinda bilgilendirmenin én planda oldugunu goster-
mektedir. Basliklar, okuyucunun duygularina seslenmenin yani sira, belirli bir dinya
gorusunu de desteklemektedir. Yaniltma amacli igeriklerin tespiti zor olsa da mevcut
oldugu soylenebilir. BBC'de belirli bir hedef kitleye yonelik propaganda da dikkat ¢ek-
mektedir ve BBC, okuyucuyu bilgilendirirken ayni zamanda duygusal ve ideolojik bir
cerceve sunmaktadir.
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CNN’in Haber Basliklarinin Propaganda Tiiriine Gére Analizi

Tablo 3. CNN’in Haber Basliklarinin Propaganda Turlerine Gére Analizi

Propaganda
tara

Bilgilendirme
amaclh
propaganda

Yaniltma
amagli
propaganda

ideolojik
propaganda

Dogrudan
propaganda

Dolayli
Propaganda

Negatif
propaganda

Pozitif
Propaganda

Hedef kitleye
Gore (ic veya
dis kamuoyu)
propaganda

Toplam

Baslik Yuzdesi

sayist (%) Bazi haber baslik érnekleri

“Israil, Hamas'in surpriz saldirisi sonrasi ‘savasta’ oldugunu
séylayor” — “israil Hamas'la savasta. iste bilmeniz gerekenler”
- “Haritalar ve grafikler: israil-Hamas savasi gorsellestirildi” -
“israil, Gazze'ye yakin bir gaz sahasini kapattl. iste bu ylzden
dnemli” — “Gazze'nin tek elektrik santrali, israil'in ‘tam’ abluka
emrinden sonra yakiti bitince calismayi durdurdu”

21 37,5

“Hamas militanlar, israil'in yogun sekilde tahkim edilmis
sinirindan bir milden daha az bir mesafede ve herkesin goézu
énande dlumcul saldirisi icin egitim aldi” (israil'in glvenlik
zaafini ima etme) - “ABD istihbarati, Hamas saldirisindan
gunler énce siddet olasihigi konusunda uyardi” (israil veya
ABD'yi ihmalkarlkla suglama potansiyeli)

“Bu israil-Gazze catismasi Biden icin neden bu kadar
karmasik” — “Cumhuriyetgiler israil'e yapilan saldirilardan
Biden'i nasil sorumlu tutmaya galisiyor?” - “israil’e 75 yillik

6 10,7 ABD destegi, kisaca agiklandi” - “Gorus: Hamas saldirilarinin
gizli bir hedefi var miydi?” - “Cin Orta Dogu’da bir baris
arabulucusu olmak istiyor. israil-Gazze savasina nasil tepki
verdi?”

“Beyaz Saray, Biden'in gocuklarin fotograflariyla ilgili
1 1,8 sézlerinin Hamas'in ‘tam ahlaksizligini vurgulamay!’
amagladigini sdyledi”

“Israil, Hamas’a karsi savasta yeni bir asama uyarisinda
bulunuyor, Gazze'deki siviller kacarken ve israil birlikleri
2 3,6 sinirda toplanirken” — “ABD ve muttefikleri, militan grup
Hizbullah't Hamas-israil catismasini tirmandirmamasi
konusunda uyariyor”

“Gazze'deki kriz, israil Hamas'in vahsetine misilleme yaparken
yogun bombardiman altinda bUyuyor” - “Gazzeliler, Israil’in
tahliye sUresinin ardindan zamanlari tukeniyor” — “Hicbir

6 10,7 yere gidemezsiniz: Gazze'deki sivil kayiplarinin artmasi
muhtemel” - “Harabe ve 6lum, Hamas'in benzeri gérdlmemis
saldirisindan sonra Israil ve Gazze haritasinda nokta nokta”

1 18 “Kirik pencereler. Azalan gu¢. Az uyku. Gazze'deki gazeteciler

kendi arka bahgelerindeki savasi nasil haberlestiriyor?”

Uluslararasi Topluma Yénelik: “BM: israil, kuzey Gazze'nin
tahliyesini emrediyor” - Filistinlilere Yonelik: “Gazzeliler igin
kalan son cikis Misir Gzerinden. iste Kahire’nin kaplyl agmakta
7 12,5 neden isteksiz oldugu” - israillilere/Destekcilere Yonelik:
“Hamas'in gézetiminde tutulan sivil rehineler, Gazze sinirina
yakin Be'eri'de olduruldd, CNN tarafindan dogrulanan
videolar gdsteriyor”

56 100
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CNN'in 7-14 Ekim 2023 tarihleri arasindaki 56 haber basligi incelendiginde,
%37,5'inin bilgilendirme, %17,9'unun ise duygusal propaganda igcerdigi tespit edilmistir.
Bu bulgu, CNN'in haber basliklarinda bilgilendirme ve duygusal etkiyi bir arada he-
defledigini gostermektedir. Al Jazeera'nin %25'lik duygusal propaganda oraniyla kar-
silastirildiginda, her iki kurulusun da duygusal etki yaratma stratejisi izledigi ancak Al
Jazeera'nin bu yaklasima daha fazla 6nem verdigi anlasilmaktadir. CNN'deki bu du-
rum, kurulusun ABD merkezli olmasi ve Amerikan dis politikasiyla uyumlu yayin gizgi-
si izlemesi nedeniyle, Herman ve Chomsky'nin Propaganda Modelindeki ‘sahiplik’ ve
‘ideoloji’ filtreleriyle aciklanabilir. Yaniltma amagli igeriklerin tespiti zorken, dogrudan
ve dolayli propaganda dengeli dagilmistir.

TRT World’iin Haber Basliklarinin Propaganda Tiriine Gére Analizi

Tablo 4. TRT World'in Haber Basliklarinin Propaganda Turlerine Gére Analizi

Propaganda Baslik Yuzdesi

Bazi haber baslik 6rnekleri

taru sayisl (%)
“Gergekten korkutucu: Gazzeli 6grenci kusatma altindaki
Duygusal 3 143 bélgedeki yagsama dair bakis agisini paylasiyor” - “Bombalanan
propaganda ! Gazze'de diyabet hastasinin bir gunu” - “Israil birlikleriyle
karsilasan ¢ok sayida Filistinli kayboluyor”
I . “Gazze'nin Israil tarafindan isgallerine bir bakis” - “israil-Filistin
Bilgilendirme AT Y e o
catismasinin kisa tarihi” - “Hamas savascilari Israil’e giriyor,
amach 6 28,6 i qoril - Idird hinel | S q Sk
ropaganda esi gorlimemis saldirda rehineler aliyor” - Gaz_ze_ esagh
P hizmetlerine 449'dan fazla saldiri, DSO: Bati Seria isgal altinda”
Yaniltma “Filistinliler, ICC tutuklama emirlerinin israil saldirilarini
amaclh 1 4,8 | yavaslatacagindan supheli” (ICC'nin etkisizligini ima etme
propaganda potansiyeli)
) “israil, Gazze soykirimi ortasinda BM'deki koltugunu koruyabilir
Ideolojik 5 238 mi?" - “Israil-Filistin catismasi bir gecede patlak vermedi” - “7
propaganda ! Ekim’'de Israil'de olanlar bir kéle isyaniydi” — “Bati'nin Hamas ve
DEAS' esitlemesi bu yUzden yanls”
Dogrudan 1 48 “BM, Gazze'deki toplu mezarlarda 300'den fazla ceset
propaganda ! bulunurken ‘savas sugu’ uyarisi veriyor”
Dolayli 1 48 “israil'in Gallant’, Gazze rehinelerinin geri dénmesi icin ‘aci
Propaganda ! verici tavizler' cagrisinda bulunuyor”
“Yetkili: israil, Gazze'nin tam kusatmasini duyurdu” - “Gazze
Negatif 2 143 hastaneleri yakit sikintisi nedeniyle ‘48 saat’ icinde hizmetleri
propaganda ! durduracak” - “UNIFIL: Israil isgali guney Lubnan’'da ‘yaygin
yikima' neden oluyor”
| 0 0 (Bu listede dogrudan pozitif propaganda ornegdi bulunmamaktadir)
Propaganda
Hedef kitleye )
Gore (I¢ veya 1 48 |- Uluslararasi Topluma Yénelik/Elestirel: - “Eski israil Basbakani:
dis kamuoyu) : Cidden bana Filistinli sivilleri mi soruyorsunuz?”
propaganda
Toplam 21 100
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TRT World'Un 7-14 Ekim 2023 tarihlerindeki 21 haber bashdinin analizi, %28,6 ora-
ninda bilgilendirme amagli, %23,8 oraninda ise ideolojik propaganda icerdigini gds-
termektedir. Kurulusun ideolojik propagandaya agirlik vermesi, TUrkiye'nin dis politika
hedeflerine hizmet ettigini gdstermekte ve Jowett ve O'Donnell'in (2019) propagandayi
“pbelirli bir doktrini yayma girisimi” olarak tanimlamasiyla 6rtismektedir. TRT World &r-
negi, devlet kontrolindeki medyanin ulusal ¢ikarlari destekleme ve belirli bir ideolojiyi
yayma aracl olarak nasil kullanilabilecegdini gostermektedir. Bu durum, devlet kontro-
lundeki medyanin ulusal ¢ikarlari destekleme ve ideoloji yayma araci olarak kullaniima-
sina érnek teskil etmektedir. israil'e ydnelik elestirel ve Filistin'e destek veren ifadeler bu
durusu belirginlestirmektedir. TRT World'tin ideolojik egilimleri ve Turkiye'nin israil-Fi-
listin tutumu, haber basliklarindaki bu yénelimleri anlamak icin dnemlidir.

Sonug¢

israil-Filistin catismasl, yalnizca iki taraf arasindaki siyasi ve askeri bir gerilim ol-
makla kalmayip, ayni zamanda medya araciligiyla sekillenen algi ve sdylemlerin de
merkezinde yer almaktadir. Medya, catismanin hizli bir sekilde duyurulmasinda kritik
bir rol oynamanin yani sira, taraflarin hakliliklarinin ve acilarinin sunumuna da yon ver-
mektedir. Dolayisiyla medyanin bu rolU, daha 6nce bahsedilen propaganda turlerinin
etkili bir sekilde kullanilmasina zemin hazirlamaktadir. Bu baglamda kullanilan dil ve
cerceveler, kamu algisini derinden etkilemekte ve ¢atisma hakkinda olusan gérusleri
sekillendirmektedir.

Haberlerle ilgili nicel verilere gore, Al Jazeera 85 haber baslidiyla en genis icerige
sahipken, CNN International (56 baslik), BBC (68 baslik) ve TRT World (21 baslik) sirasiy-
la onu takip etmektedir. Bu durum, Al Jazeera’'nin daha kapsamli bir haber yelpazesi
sundugunu gostermektedir.

Bilgilendirme amagli propaganda acgisindan BBC %41,2 ile en yUksek orana sahip-
ken, CNN %37,5, El Cezire %30,7 ve TRT World %28,6 oranlariyla onu izlemektedir. Duy-
gusal propaganda da El Cezire %25,0 ile en yUksek orana ulasirken, BBC %17,6, CNN
%179 ve TRT World %14,3 oranlariyla onu takip etmektedir. Dogrudan ve pozitif pro-
paganda turleri tum kuruluslarda dusuk seviyelerde gérulmektedir. Yaniltma amacgli
propaganda oranlari ise benzerdir. ideolojik propagandada TRT World (%23,8), negatif
propagandada ise yine TRT World (%14,3) digerlerinden ayrismaktadir. Bu elde edilen
nicel veriler 1siIginda, dért medya kurulusunun benimsedigi stratejilere dair ¢arpici ¢iI-
karimlar yapmak mumkundur.

Al Jazeera’'nin haber basliklarinda bilgilendirme ve duygusal 6Jelerin dengeli bir
sekilde kullaniimasi, kurulusun okuyucuyla hem rasyonel hem de duygusal duzeyde
bad kurma stratejisini yansitmaktadir. Bu durum, Al Jazeera'nin hem bilgilendirme
hem de duygusal propaganda turlerini etkili bir sekilde harmanladigini gostermek-
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tedir. Bilgilendirme misyonunun yani sira, guglu duygusal tonun kullanilmasi, 6zellik-
le Orta Dogu gibi hassas bolgelerdeki olaylara iliskin kamuoyu algisini sekillendirme
amaci tasidigini dusundurmektedir.

BBC'nin bilgilendirme amacl propagandaya agirlik vermesi, kamu yayincisi kim-
ligiyle ortiusmektedir. Ancak duygusal propaganda ve belirli bir hedef kitleye yonelik
mesajlarin varligl, daha énce bahsedilen tarafsizlik ilkesinin her zaman korunamadigini
isaret etmektedir. Ancak duygusal propaganda ve belirli bir hedef kitleye ydnelik me-
sajlarin varligi, BBC'nin tarafsizlik ilkesini koruma ¢abalarina ragmen, bazi durumlarda
belirli bir dinya gorusunu destekleme egdilimi gosterebilecegini dustundurmektedir.

CNN'in baslklarinda bilgilendirme ve duygusal ¢ekiciligin bir arada kullanilmasi, ku-
rulusun genis kitlelere ulasma hedefini yansitmaktadir. Ancak ABD'nin dis politikasiyla
uyumlu bir haber dili kullanma egilimi, CNN'in haberlerinin tarafsizlidi konusunda soru
isaretleri yaratmaktadir. Analitik yaklasim ve bilgi sunma ¢abasi takdire deger olsa da
duygusal manipuUlasyon ve ideolojik yonlendirme potansiyeli géz ardi edilmemelidir.

TRT World'in ideolojik propagandaya odaklanmasi ve Turkiye'nin israil-Filistin ko-
nusundaki tutumunu yansitan basliklar kullanmasi, kurulusun Turkiye'nin dis politika
hedeflerine hizmet ettigini agikga gostermektedir. Bu durum, TRT World'Gn bir kamu
yayincisi olarak tarafsizlik ilkesinden ziyade, ulusal ¢ikarlari 6n planda tuttugunu ortaya
koymaktadir.

Sonugc olarak her bir medya kurulusunun benimsedigi propaganda stratejileri, ku-
rulusun finansal kaynaklari, politik baglantilari ve hedef kitlesiyle yakindan iligkilidir.
Bu durum, medya kuruluslarinin daha 6nce bahsedilen propaganda turlerini kullan-
ma nedenlerini ve amaglarini anlamamiza yardimci olmaktadir. Medya kuruluslarinin
propaganda turlerine gore icerik dagilimlari, izleyici beklentileri ile finansal ve politik
hedefleri dogrultusunda sekillenmektedir. Bu bagdlamda, medya organlarinin icerik
stratejileri hem ekonomik surdurulebilirliklerini saglamak hem de izleyici kitlesiyle
olan iliskilerini gug¢lendirmek amaciyla belirli bir yonelim goéstermektedir. Bu durum,
medya okuryazarliginin dnemini ve izleyicilerin haberleri elestirel bir bakis acisiyla de-
gerlendirmesi gerektigini bir kez daha vurgulamaktadir.

Calismanin sinirhliklari (belirli bir zaman dilimi, sinirli sayida haber kaynadi, sadece
basliklarin incelenmesi vb.) gdz 6nunde bulunduruldugunda, elde edilen sonuglarin
genellenebilirligi kisithdir. Gelecek ¢alismalarda, haber icerikleri ve gdrsel materyalleri
de analiz edilerek basliklarla igerik arasindaki uyum incelenebilir, bdylece basliklarin
algl yonetimi veya manipulasyon araci olup olmadigi arastirilabilir. Ayrica dijital ve sos-
yal medyadaki propaganda surecleri, kullanici etkilesimleri ve yorumlar da incelenerek
konu daha guncel ve kapsamli hale getirilebilir.
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