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Ozet

Kiiresellesmeye katki saglayan turizm faaliyetleri bireylerin imkanlar1 ve tercihleri dogrultusunda
gerceklesmektedir. Yas, cinsiyet, meslek gibi faktorlerin yani sira ekonomik, sosyal ve kiiltiirel
faktorler de turizm faaliyetlerinin gesitlilik gdstermesinde etkili olmaktadir. Bu baglamda yeni yerler
kesfetmeye merakli, heyecan ve macera arayiginda olan, bagimsizligi ve 6zgiirliigii bir tutku olarak
ifade eden, deneyimler yolu ile kendini tanimaya odakli ve turizmin de gelecegini belirleyecek olan
genglerin turizm faaliyetlerine katilimi 6nem arz etmektedir. Genglik turizmi olarak literatiirde
kendine yer bulan bu turizm faaliyetlerinin genclerin niifus, ekonomi ve sosyal yasam igindeki
paylarinin artmasi ile dnemi daha fazla artmaktadir. Ailelerin yagam standartlarmin yiikselmesi,
calisan geng sayisindaki artig, burs ve indirimler seklinde gergeklesen kamu kuruluslarinin ve 6zel
sirketlerin genglere yonelik egitim, gezi, kamp vb. etkinlikleri de genglerin turizmdeki varligini
arttiran etkenler olarak dikkat cekmektedir. Ayrica internetin 6zellikle de sosyal medyanin genglerin
gezip gbérme, yeme igme, seyahat ve konaklama egilimleri {izerindeki olumlu etkisi de gengleri
turizm faaliyetlerine katilima tesvik etmekte hatta ¢ogu zaman katilim oranmi biiyiik oranda
arttirmaktadir. Genglerin turizmdeki dneminin ve paymin artmasiyla birlikte genglik turizmi iizerine
yapilan ¢aligmalar da artmaktadir. Bu ¢alisma, 18-25 yas araligindaki genglerin turizme yonelik ilgi,
beklenti ve algilarini incelemeyi amaglamaktadir. Nicel aragtirma yontemlerinden anket teknigi
secilmis olup ¢evrim i¢i anket yontemiyle elde edilen veriler, betimleyici ve gikarimsal istatistiksel
analizlerle degerlendirilmistir. Verilerin normal dagilim goéstermemesi nedeniyle parametrik
olmayan analiz yontemleri tercih edilmistir. Arastirma bulgulari, genglerin turizm faaliyetlerine
yiiksek ilgi duydugunu, ancak beklentilerinin gesitlilik ve erisilebilirlik yoniinde yogunlagtigini
ortaya koymustur. Calisma, genglerin turizmdeki egilimlerine yonelik giincel bir bakig sunarak ilgili
paydaslara yol gosterici nitelikte katkilar saglamaktadir.
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Abstract

Tourism activities that contribute to globalization are carried out in line with the opportunities and
preferences of individuals. In addition to age, gender, and occupation, economic, social, and cultural
factors are also effective in the diversity of tourism activities. In this context, the participation of
young people, who are curious to discover new places, who are in search of excitement and
adventure, who express independence and freedom as a passion, who focus on getting to know
themselves through experiences and who will determine the future of tourism, in tourism activities
is essential. The importance of these tourism activities, which find their place in literature as youth
tourism, increases with the increase in the share of young people in the population, economy, and
social life. The increase in the living standards of families, the rise in the number of working young
people, the activities of public institutions and private companies in the form of scholarships and
discounts for young people such as training, trips, camps, etc. also draw attention as factors that
increase the presence of young people in tourism. In addition, the positive impact of the internet,
especially social media, on young people's tendencies to travel, see, eat, drink, and accommodation
encourages and often provokes young people to participate in tourism activities. With the increasing
importance and share of young people in tourism, studies on youth tourism are also increasing. This
study examines the interests, expectations, and perceptions of young individuals aged between 18
and 25 towards tourism. Data were collected through an online survey and analyzed using
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descriptive and inferential statistical methods. Nonparametric analysis techniques were employed
since the data did not follow a normal distribution. The findings reveal that young people are highly
interested in tourism activities, with expectations mainly focused on diversity and accessibility. The
study provides an up-to-date perspective on youth tendencies in tourism and offers valuable insights

for relevant stakeholders.

1. Giris

Yeteneklerini diger bireylerle etkilesim halinde iken
ortaya ¢ikaran insan turizm faaliyetlerine katilarak toplum
igerisinde aktif bir rol iistlenmektedir. Ustlendigi rol
sayesinde hem bireysel olarak gelisimine katki saglamakta
hem de topluma sosyal, kiiltiirel ve ekonomik olarak katk1
saglamaktadir. Bdylece turizmin kiiresellesmesinde rol
oynayan Onemli bir aktdr olarak karsimiza c¢ikmaktadir.
Giliniimiiz diinyasinda refah seviyesindeki arti, ulagim
faaliyetlerindeki hiz ve gesitlilik, teknolojinin tatil plan ve
rezervasyonlarindaki kolaylastiricilign ve ozellikle internet
ve sosyal medyanin yayginlastirici etkisi turistik faaliyetlere
katilimi arttirmaktadir. Bu artis igerisinde ise genglerin pay1
oldukga dikkat ¢ekicidir.

Turizm ilk zamanlarda c¢ogunlukla yiiksek gelirli
bireylerin bir faaliyeti olarak 6ne ¢ikarken giiniimiizde daha
diisiik gelirli bireylerin de turizm faaliyetlerinde aktif rol
oynadigt goriilmektedir. Tim hiziyla gelisim gosteren
turizmde olumsuz etkileri en aza indirmek igin kitlesel
turizme alternatif ¢esitli turizm tiirleri ortaya ¢ikmaktadir
(Doldur, 2023). Insanlarmn o6zel ilgisine gore sekillenen
turizm; insanlarin istek ve ilgilerini karsilamaya
baslamasiyla birlikte g¢esitlenmekte ve boéylece turizm ile
ilgili yeni kavramlar ortaya ¢ikmaktadir. Ortaya ¢ikan bu
kavramlardan biri de giinliimiizde dikkatleri {izerine ¢eken
genglik turizmi olmustur (Oztiirk & Yazicioglu, 2002). Diger
yas gruplarina gore turistik faaliyetlere katilim orani yiiksek
olan geng bireyler heyecana, maceraya ve degisime agik bir
kisiligi temsil etmektedir (Koroglu & Giileg, 2008). Seyahat
deneyimlerini olumlu bir sekilde degerlendirmek isteyen
bireyler i¢in gidilecek yerin arastirilmasindan baslayarak eve
gelinceye kadar gegen siirede islemlerin kolay, hizli, anlagilir
ve sorgulanabilir olmasi 6nem arz etmektedir (Kagmaz &
Doker, 2019). Sosyal aglarin olusumuyla birlikte insanlar;
Facebook, Instagram, Twitter gibi sosyal medya
mecralarinda  ziyaret ettikleri turistik destinasyonlar
hakkinda fikir ve diigiincelerini kolay bir sekilde paylagsma
imkani bularak ¢ektikleri fotograf ve video paylagimlariyla
benzersiz bir etkilesim sahasi1 olusmustur (Kapan & Uncel,
2020). Fiziksel ve zihinsel agidan giiclii, yeni ve farkli
destinasyonlar1 kesfetmenin yaninda yeni deneyimlere
meraki fazla olan genglerin deneyimlerinin neredeyse her
anin1 internet ve sosyal medyada paylasmaya egilimli
olmalar1 da Kkiltiirler arasindaki etkilesimi ve gengler
arasinda benzer deneyimleri yagsama istegini arttirmaktadir.
Dolayisiyla gengler turizm sektdriiniin -~ gelisimine ve
turizmin kiiresellesmesine 6nemli katki saglayan bir niifus
grubu olarak 6nem kazanmaktadir. Bu baglamda genglerin
deneyim cesitliligi arayisi iginde olmasi ile ilkelerin ve
sehirlerin turizm faaliyetlerini biitiin bir y1la yayma isteginin
ortiistiigii de goriilmektedir. Genglik turizminin temelini
gelecekteki seyahat egilimlerinin  belirleyicisi olarak
dinamik, yeniliklere acik, 6grenim ve ig disinda yeni bir
seyleri kesfetmek igin siirekli ikamet ettikleri yerlerin digina
seyahat eden geng niifus olusturmaktadir.

Bolgesel ve kiiresel barig ortaminin saglanmasina ve
yerel ekonominin gelisimine katkida bulunan genglerin
turizm pazari igerisindeki payinin giderek artmasiyla genglik

turizmi popiiler bir turizm tiirii haline gelmektedir. Genglerin
daha fazla seyahat etmesi ve turizm faaliyetlerine daha fazla
zaman ayirmasi genglik turizminin alternatif bir turizm tiirii
olarak dikkat c¢ekmesine de yol agmaktadir. Kitle
turizminden daha hizli biiyiime ve gelisme gosteren genclik
turizmi; turizmin gelisimine tesvik etmenin, yeni alanlar ve
yeni pazarlar agmanin hazirlayicist olarak bilinmektedir
(Garrido, 1992). Birlesmis Milletler Diinya Turizm Orgiitii
(UNWTO)’niin elde etmis oldugu verilere gore diinyada
turistik faaliyetlere katilim saglayan bir milyar birey
bulunmaktadir. Bunun %20’sini gengler olusturmaktadir
(TURSAB, 2015). Her gegen yil turizm hareketliligine
katilanlarin sayisinda artis gozlemlenmektedir.
Katilimeilarin igerisinde genglerin oraninin artmasi genglik
turizminin gelisimi agisindan énemlidir. Calismanin amact
turizmde Onemi hizla artan niifus grubu olarak genglerin
turizm algilarini ve turizm faaliyetlerine katilimini etkileyen
faktorleri incelemektir.

2. Alanyazin incelenmesi

Genglik turizmi ile ilgili ¢alismalar sayica sinirli olsa da
konu gesitliligi ag¢isindan alanyazindaki yerini basliklar
halinde incelemek daha uygun olacaktir.

2.1. Alternatif turizm kavram ve genclik turizmi
tanmimi, kapsami ve gelisimi

Fransizca kokenli olan turizm; dinlenme, eglenme, farkli
yerleri gérme, tanima, sportif faaliyetlerde bulunma veya
izleme ile bilgi ve gorgiiyii arttirmak gibi amaglar tastyabilen
seyahatlerin biitiiniidiir (Doganay & Zaman, 2016). Turizm,
Ikinci Diinya Savasindan sonra hizla gelisme gostererek
daha genis kitlelere ve tiim diinya geneline yayilmaya
baslamugtir. Insanlar gegmisten giiniimiize kadar olan siirecte
birgok farkli sebepten dolay1 seyahat etmislerdir. Sosyal
hayatta meydana gelen degisimlerle birlikte bilgi, iletisim ve
teknolojide, ulasim araglarinda gerceklesen gelismeler gibi
birgok nedenle tiim diinya insanlar1 etkilenmeye baglamis ve
bdylece turizm hareketleri daha da genisleyerek kiiresel
capta bir nitelik kazanmistir (Soyak, 2013). Kiiresel ¢apta
o6nemli bir ivme kazanan turizme katilim sayis1 her gecen
giin arttik¢a ¢esitlenmekte ve alternatif turizm tiirleri ortaya
¢ikmaktadir.

Insanlarin  tiiketim anlayiglarinda meydana gelen
degisimlerle birlikte olusan talepler dogrultusunda turist
taleplerini karsilayabilmek adma ortaya alternatif turizm
kavrami ¢ikmistir (Zengin, vd. 2018). D6rt mevsim turistik
faaliyetlere olanak saglayan alternatif turizm tiirlerinden biri
olan genclik turizmi, 15-25 yas aras1 geng bireyler kamusal
ve Ozel kuruluslarin sagladigi destek ve tesviklerden
yararlanmaktadir (Oral, 1992). Genglik turizmi; devaml
olarak yasadiklari, calistiklari ve okuduklart yerlerden
gezmek, dinlenmek, eglenmek amaciyla belli bir siireligine
ayrildigi, seyahat ettikleri bolgedeki turizm isletmelerinin
sundugu mal ve hizmetlerden faydalandig1 ekonomik, sosyal
ve kiiltiirel faaliyetler biitiiniidiir (Denizer, 1992). Degisik
tilketici gruplarina hitap eden turizm, tiiketici toplum
egiliminin siirekli farkli bir varyasyona ugradigi sektordiir.
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Bu sektoriin igindeki en biiylik pay1 ise yaslarmin vermis
oldugu merak ve heyecan duygusuyla hareket ederek turistik
faaliyetlere katilim saglayan “gengler” olusturmaktadir
(Talu, 1995). Sahip olduklar1 yas itibariyle yiiksek
enerjilerini agiga ¢ikarmak, bagimsizliklarini kanitlamak,
hayatlarinda bir anlam bulmak ve bir kimlik elde etmek i¢in
gevrelerini arastirmak ve degistirmek isteyen gengler, bu
amagclar dogrultusunda hareket ederek turistik faaliyetlere
katilirlar (Dogan, 1992).

Kiiresel seyahatin yeni Onciileri olarak tanimlanan
gengler, her sene seyahat eden bireyler arasinda daha fazla
bir orana sahiptir. Gengler Birlesmig Milletler tarafindan
sosyal bir degisim olarak kabul edilerek turizm sektoriinde
gelisimin siirekliligi konusunda 6nemli bir potansiyele sahip
oldugu distintilmektedir (UNWTO, 2016). Biitiin bir yila
yayilim gosteren genglik turizmi gelecek vadeden bir turizm
tiiriidiir. Onceleri uluslararasi turizmde genglik turizminin
etkisi fark edilmemis ve 6nemi goz ardi edilmistir (Richards
& Wilson, 2003). Son donemlerde ise geng¢ gezginlerin
turizm igerisindeki paymin artmasiyla birlikte giiclii bir
pazar olusturdugu goriilmektedir (Khoshpakyants &
Vidiseheva, 2010). Bu durumda genglik turizmi giiniimiizde
hizli biiylime gosteren ve gelecek vadeden turistik bir
faaliyet olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Genglik turizmi
alaninda yapilmig olan ve yapilacak olan her bir ¢alisma
Oonem arz etmektedir.

2.2. Genglik turizmi iizerine yapilmis arastirmalar

Oztiirk ve Yazicioglu (2002) yapmis olduklari calismada
gencglerin  turizm  faaliyetlerine katilim  diizeylerini
belirleyerek onlarin bu faaliyetlerden beklentilerine iligkin
bilgileri elde etmeyi amaglamislardir. Caligmalarinin
sonucunda genglerin eglenmek amaciyla seyahat ettiklerine,
seyahate gidecekleri yerlerde en ¢ok dogal, temiz ve giizel
bir ¢evre istediklerine ve yeme igme imkanlarmin yeterli
diizeyde olmasimi talep ettiklerine ulagmiglardir. Ayrica
genglerin tatil amagh seyahatlerinde en Onemli engelin
ekonomik yetersizlikler ve giivenlik sorunlart olarak
belirtilmistir.  Kasli ve ark. (2013) genclerin turistik
tercihleri belirlenmesi {izerine c¢alisarak Eskigehir’de
yasayan gengler tizerinden orneklendirmislerdir.
Aragtirmalarinin  sonucunda genglerin turistik tercihleri
tizerinde ortak bir davranig sergilediklerine, biitgenin 6nemli
bir etkisi olduguna, tatil yeri se¢iminde en ¢ok interneti
kullandiklarina ve tatillerini ¢ogunlukla arkadaslar1 ve
aileleriyle gegirmeyi planladiklarina ulagsmiglardir.

Bizirganni ve Dionyspoulou (2013) ¢alismalarinda
sosyal medyay aktif kullanan genglerin profilini ve sosyal
medya ve bilgi iletisim teknolojilerinin seyahat kararlari
iizerine etkisini arastirarak sosyal medyanin seyahat kararlari
iizerinde etkisi oldugunu ortaya koymuslardir. Cristea ve ark.
(2014) caligmalarin1 yerel Olgekte tutarak Biikreg’teki
Ogrenciler arasinda turizm {riinlerine yonelik tiiketici
davranislarin 6lgmeye yonelik yapmuslardir.
Calismalarindan elde etmis olduklar1 sonuca gore gengler
seyahat etmekten hoslaniyor, seyahat edecekleri yerin
tercihinde internetten faydalaniyor ve genellikle bireysel
olarak seyahat etmeyi tercih ediyor. Yazarlar turizm pratigi
acisindan geng kadin ve erkek arasinda farkin olmadigina
ortalama gelirin genglerin seyahat sikligini etkilemese de
kalig stirelerini azaltti§1 sonucuna varmislardir. Eusebio ve
Carneiro (2014) yaptiklar1 c¢aligmada turizmin, geng
turistlerin yasam kalitesinin ¢esitli alanlarinda (fizyolojik ve
psikolojik ozellikler, sosyal iliskiler ve cevre) etkisine

deginmekte. Caligmanin sonucunda turizmin geng turistlerin
yasam kalitesi iizerinde etkisi olduguna ulasilmis olup
ozellikle seyahat motivasyonlarnin, ev sahibi-turist
etkilesiminin, seyahat grubunun ve ziyaret edilen
destinasyon tiiriiniin genglerin yasam kalitesi {izerinde
onemli bir etkiye sahip oldugu ortaya ¢ikmistir. Richards
(2015) caligmasina turizm alanyazinda genglik turizmi
olgusunu inceleyerek baglamig ve kiiresel ¢apta bir anket
calismasi yaparak anket sonucunda genglerin ii¢ ana seyahat
tarzinin olduguna ulasmistir. Bu {i¢ ana seyahat tarzi; kendi
kendine yetebilen kiigiik ¢apli yerlesim yerlerini tercih eden
sirt cantali gezginler (backpacker), bireysellestirilmis yasam
tarzin1 benimseyen dijital gezginler (flashpacker) ve yerel
toplumla biitiinlesmeye c¢alisirken sistemin dayattigt
kurallardan uzaklagan kiiresel gezginler (konumdan
bagimsiz gezginler) olarak dikkatleri gekmistir.

Buffa (2015) caligmasinda genclerin siirdiiriilebilirlik
konusundaki tutumlarmi anlamak, turizmin gelisimini
gelecek talebe uygun bir yonde yonlendirmek amaciyla
anket caligmasi uygulamis ve bdylece genglerin seyahat
motivasyonlarint ve davraniglarini 6lgerek geng turistlerin
farkli turist profillerinde oldugunu belirtmistir. Caligmasinda
geng turist tiplerini zor yol geng turistleri ve yumusak yol
gen¢ turistleri olarak ikiye aywmis ve genglerin
stirdiiriilebilirligin belirli boyutlarmna olan ilgisine ve bu
ilginin genclerin seyahate karar verme siirecine, seyahat
motivasyonuna ve davraniglarina etki ettigini belirtmistir.
Eusebio ve Carneiro (2015) c¢alismalarinda farkli faaliyet
profillerine sahip geng ziyaretcilerin turizm deneyimlerinin
iyilestirilmesine yonelik ¢ikarimlari tartisarak geng turistleri;
kiiltiir severler, eglence severler, giines ve plaj severler ve
doga severler olmak iizere dort ana kiimede toplamiglardir.
Bu baglamda dort ana kiime i¢in daha cazip turizm
faaliyetleri olusturmaya yonelik oneriler sunmuslaridir.

Cakar ve Seyitoglu (2016) yapmis olduklart ¢alismada
genglik turizmi kavrammi kapsamli bir sekilde ele alarak
genglik turizmi motivasyonlar1 hakkinda fikir olusturmay1
amaclamiglardir. Polat (2017) Balikesir il merkezindeki
gencler iizerinde yaptigi ¢alismadan elde ettigi sonuclara
gore genglerin destinasyon seciminde dikkat ettikleri
unsurun fiyat oldugunu, tatil yeri segcimlerinde bilgi kaynagi
olarak en c¢ok interneti kullandiklarmi, en c¢ok deniz
kenarinda yapilacak tatillerden hoslandiklarini belirtirken
bununla birlikte tatil yeri se¢iminde etkili olan en 6nemli
faktoriin paranin karsiligint almak olarak belirlenmistir.
Degisgel ve Bingol (2018) caligmalarini yerel olgekte
Tiirkiye’nin turizm potansiyeli acisindan onemli olan
Sanlrfa ili iizerine yapmuglardir. Sanlurfa’nin genglik
turizmi potansiyeline deginerek bdlgenin genglik turizmi
acisindan  beklentiyi karsilayacak diizeye getirilmesi
gerektigini belirtmiglerdir. Zengin ve ark. (2018) Sakarya
Universitesi gencleri iizerine gergeklestirdikleri ¢calismada
cesitli sonuglara ulasmiglardir. Analiz sonuglarina gére genel
bir yorumlama yaparak ortaya ¢ikan anlamli farkliliklarin
genel olarak turizmin negatif etkilerinden kaynaklandigim
tespit etmislerdir. Turizm algisiyla ilgili pozitif etkiler ise
zaten olmasi1 gerektigi gibi gerceklesiyor algisini
olusturmustur. Karatag ve ark. (2020) ¢aligmalarinda Dogu
Akdeniz ve Kocaeli Universitesi’nde okuyan genglerin
genglik turizmine bakismi belirlemek amaciyla anket
uygulayarak anket ¢aligmast sonucunda geng bireylerin tatil
programi yaparken ekonomik, ulagim, konaklama ve
giivenlik unsurlarindan dogrudan ya da dolayli olarak
etkiledigini tespit etmislerdir. Garbatov ve Chuvatkin (2021)
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yapmis olduklar1 calismalarinda genglerin 6nem verdigi
turizm motiflerini belirlemeyi tercih etmislerdir. Yazarlar,
ihtiyaclar teorisi ile farkli yaslardaki genglerin turizm
tercihleri arasindaki iliskiyi ele alarak genclerin ilgi
alanlariin turizm pazarinda yer alan genglerin ihtiyaglariyla
Ortlismedigini ortaya koymuslardir. Mirea ve ark. (2021)
calismalarinda genglere 20 soruluk anket uygulayarak
genglerin turizm egilimlerini belirlemiglerdir. Calismanin
sonucunda genclerin dogalar1 geregi spontane ve dinamik
yerleri tercih ettiklerine ulasarak siirdiiriilebilir turizmden
uzak kalabildiklerini tespit etmislerdir.

Ozay ve Koroglu (2022) galismalarin genglik turizmi
iizerine yapilan c¢aligmalar1 inceleyerek bibliyometrik
analizini yapmuslar ve bunu gorsellestirmislerdir.
Aragtirmalarinin sonucunda genglik turizmi c¢alismalarina
bakildiginda y1l ve yazar bazinda iiretkenliginin diisiik
olduguna, calismalarda en ¢ok kullanilan dilin Ingilizce hem
iiretkenlik hem de etkililik bakimindan alana en ¢ok Annals
of Tourism Research dergisi olduguna, Amerika Birlesik
Devletleri ve Avustralya’nin bu alan {izerinde en ¢ok katkisi
olan filkeler olduguna ulasmiglardir. Saparniene ve ark.
(2022) c¢alismalarinda geng¢ turistlerin siirdiiriilebilirlik
konusundaki davranislari ve siirdiiriilebilir turizm gelisimine
yonelik tutumlart iizerinde durmuslardir. Ayrica ¢alismanin
sonucunda genglerin siirdiiriilebilir davranisa yonelik
oldugunu tespit etmiglerdir.

Sonu¢ olarak, genglik turizmi, kiiresel capta hizla
gelisen ve gelecekte daha da 6nemli hale gelmesi beklenen
bir turizm tliridiir. Alanyazinda yapilan caligmalar,
genglerin turizm faaliyetlerindeki yerini ve 6nemini ortaya
koyarken, bu alanda gergeklestirilen bilimsel arastirmalar,
geng turistlerin tercihlerini ve motivasyonlarini anlamaya
yonelik 6nemli katkilar sunmaktadir.

3. Amag ve Yontem

Bu calismanin amaci turizmde 6nemi hizla artan niifus
grubu olarak genglerin turizm algilarmi ve turizm
faaliyetlerine katilimini etkileyen faktorleri incelemektir.
Genglik turizmi iizerine yapilan ¢alismalarda, yas araligi
konusunda farkliliklar bulunmakta ve {ilkeden iilkeye
degisiklik gosterebilmektedir. Uluslararast dilde genglik
turizmi; 15-25 yas arasinda bulunan genglerin kamu ve 6zel
kuruluslar tarafindan sunulan destek ve tesviklerden
yararlanarak {ilke i¢inde ya da disinda kiiltiir ve dinlenme
motifleri kapsaminda yaptiklar1 seyahat ve konaklamalardan
olusan ekonomik, sosyal ve kiiltiirel bir olay olarak ifade
edilmektedir (Oral, 1992). UNESCO tarafindan yapilan
tanimlamada geng, ailesine bagl ¢ocuktan bagimsiz bir
yetigkine gecis evresi olarak veya zorunlu egitimden mezun
olan ve c¢alisma yasinda olan kisidir. Bu tanimlamadan
hareketle bu arastirmada veri toplama araci olarak anket
teknigi kullanilmigtir. Anket formu, ilgili literatlir taranmis
olup daha 6nce yapilmis ¢calismalardan yola ¢ikarak yeniden
olusturulmus ve arastirmanin amaglarina uygun olarak
gelisgtirilmistir.

Arastirma kapsaminda, Tirkiye’de aileden bagimsiz
hareket etmeye baslayan gengleri temsil edecek sekilde, 18-
25 yas araligindaki 400 geng¢ bireye Google Formlar
araciligiyla anket uygulanmustir. Elde edilen veriler SPSS 22
programi kullanilarak analiz edilmistir. Verilerin normal
dagilima uygunlugunu test etmek amaciyla Kolmogorov-
Smirnov testi yapilmig ve verilerin normal dagilmadigi
(p<0,05) belirlenmistir. Bu nedenle analizlerde parametrik
olmayan  testler  tercih  edilmistir.  Ikili  grup

karsilagtirmalarinda Mann-Whitney U testi, ii¢ ve daha fazla
grup Kkarsilagtirmalarinda ise Kruskal-Wallis H testi
kullanilmustir.

4. Analiz ve Bulgularin Yorumlanmasi

Arastirmanin bulgular betimleyici istatistiki bulgular ve
karsilikli iligki testlerine yonelik bulgular olmak fiizere iki
baslik altinda incelenmistir.

4.1. Betimleyici istatistiki bulgular

Arastirmaya toplamda 400 geng katilmis olup genglerin
%6171 (244 kisi) kadin, %39u (156 kisi) erkektir. Genglerin
%22,8’1 (91 kisi) 18-19 yas araliginda, %21,3’1 (85 kisi) 20-
21 yas araliginda, %18,3’1 (73 kisi) 22-23 yas araliginda ve
%37,8’1 (151 kisi) 24-25 yas aralifinda yer almaktadir.
Genglerin %27,5’1 (110 kisi) lise mezunu iken %21,5’1 (86
kisi) on lisans diizeyinde, %40,3’4 (161 kisi) lisans
diizeyinde, %10,8’1 (43 kisi) lisansiistii diizeyindedir.
Genglerin %54,51 (218 kisi) tatile yaz tatillerinde giderken
%26,5’1 (106 kisi) yilda birkag kez, %30 (12 kisi) yilda ¢
bes kez, %16’s1 (64 kisi) ise firsat bulduk¢a gitmektedir
(Tablo 1). Bu durum degerlendirildiginde genglerin ¢ogunun
egitim dgretim ve ¢alisma hayati siiresinde tatile gidemedigi
diisiiniilebilir. Ayrica genclerin tatile gitme sikliginin sinirlt
oldugu ifade edilebilir. Gelir durumu ve tatile ayirdiklari
biitge agisindan genglerin diisiik gelire sahip olmalar tatile
gitme sikliklarimi etkileyebilecegini diisiinmek miimkiindiir.

Tablo 1. Genglerin cinsiyet ve yas 6zelliklerinin frekans ve yiizde
dagilimi.

Kategori Alt Kategori Frekans (n) | Yiizde (%)
o Erkek 244 61
Cinsiyet
Kadin 156 39
18-19 91 22,8
20-21 85 21,3
Yas
22-23 73 18,3
24-25 151 37,8
Lise 110 27,5
N On lisans 86 21,5
Egitim durumu
Lisans 161 40,3
Lisans uistii 43 10,8
Yaz Tatilinde 218 54,5
Yilda bir iki kez 106 26,5
Tatil siklig1
Yilda ii¢ bes kez 12 3
Firsat buldukca 64 16

Turizm tiirlerine yakimlik ile ilgili soruda (Tablo 2)
genglere li¢ secenek secebilecekleri belirtilmistir. Elde edilen
sonuglara gore genglerin daha ¢ok deniz/ kiy1 (%30,4), doga
(%26,1), tarih/kiiltiir (%18,4) ve kamp/cadir (%12,5) turizmi
ilgili olduklar1 goriiliirken foto/safari (%1,5), inang (%2,9),
spor (%3,3) ve karavan (%4,8) turizmine olan ilgilerinin ise
oldukca diisiik kaldig1 goriilmektedir. Ug tarafi denizlerle
cevrili olan Tiirkiye’de deniz turizmine olan ilgi fazladir.
Genglerin ¢ogunlukla tatillerini yaz aylarinda yapabilmesi,
kiy1 turizminin iilkemizde yaygin ve popiiler olmasi basta
Ege ve Akdeniz’de olmak iizere ¢ok sayida sehirde ve
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sahilde deniz turizmi yapabilme imkani sunmaktadir. Ayni1
zamanda yaz aylarinda genglik popiilasyonunun sahil
sehirlerinde ve seridinde toplaniyor olmasi da gengler
arasinda deniz/kiy1 turizmini ilk siraya tagimaktadir. Son
yillarda Tiirkiye’de dogal alanlarin turizme
kazandirilmasindaki ve kamp alanlart sayisindaki artis
gengler arasinda doga ve kamp/cadir turizmine olan ilgiyi de
arttirmistir. Dogada olmak, dogada vakit gegirmek, yiiriiyiis
yapmak, doga ile ilgili aktivitelerde bulunmak sosyal
medyanin etkisiyle de yeni egilimler olarak karsimiza
¢itkmaktadir. Heyecan yiiksek, maceraperest ve gezgin ruha
sahip olan gencler dogay1 bir kagis ve arkadaglari ile vakit
gecirebilecekleri bagimsiz mekanlar olarak goérmeleri de
doga ve kamp/¢adir turizmine olan ilgiyi arttirmaktadir.
Tarih ve kiiltiir turizminin 6ne c¢ikmasinda Tiirkiye’de
cekilen dizi ve filmlerin etkisi yiiksek olmakla birlikte, tarihi
ve kiiltiirel mekanlar1 ziyaret ile bu mekanlarda ya da yakin
¢evresinde yeme, igme imkanlarinin, eglence faaliyetlerinin
artmast da gengleri tarihi ve kiiltiirel mekanlara ¢ekmektedir.
Ayrica tarihi ve kiiltiirel mekanlarda ¢ekilen fotograflarin
sosyal medyada ilgi odagi olmasi, gencglerin kendini
entelektiiel olarak ifade etme olanagi sunmasi, tarih ve kiiltiir
turizminin gengler arasinda tercih edilmesini etkileyen
faktorler olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Tarihi ve kiiltiirel
turizm olanaklarina sahip sehirlerde diizenlenen kiiltiir
festivalleri ve etkinlikler de genclerin turizm tercihlerini
etkilemektedir. Anket sonuglar1 degerlendirildiginde
genclerin sporu ve inanci bir turizm faaliyeti olmaktan
ziyade bir yagsam faaliyeti olarak gdordiikleri, 6zel ilgi
alanlarindan ¢ok genel turizm tirlerin yakin olduklar
anlagilmaktadir. Popiiler kiiltiirin  genglerin  turizm
faaliyetleri {izerindeki etkisi de olduk¢a fazladir. Sportif
faaliyetlere dayali turizm tiirlerinin (kosu, yiizme, dalis,
kano, vb.) ciddi bir egitime gereksinim duymasi, nig ve az
sayida kisi ile yapilabileceginden ve diger turizm tiirlerine
gore maddi agindan daha pahali olmasi ve spor
malzemelerine gereksinim duymasi da spor turizmine olan
ilgiyi azaltan faktorler olarak belirtilebilir. Inang genellikle
gencler arasinda bir turizm faaliyeti olarak gdriilmemekle
birlikte az sayida gencin katildig1 inang turizmi faaliyetleri
de cogunlukla ibadet ya da ziyaret olarak
nitelendirilmektedir. Foto/safari turizmine olan ilginin diisiik
olmasi dncelikle ekonomik agidan oldukga pahali bir turizm
tirli olmasindan kaynaklanmakla birlikte Tiirkiye’de
genglerin  diisiik biitgeler ile katilabilecegi bu tiir
faaliyetlerinin azligi da onemli bir etkendir. Ekonomik
kosullar genglerin ulagim ve konaklama maliyetleri iizerinde
direk etkili oldugundan fiyat artislar1 genclerin tatil alg1 ve
beklentileri iizerinde oldukg¢a etkilidir. Hatta Navratil ve
Suec (2015) yapmis olduklart g¢alismalarinda genclerin
kalacak yerin fiyat1 konusunda hassas davrandigina ve ucuz
konaklamada en ¢ok temizlige dikkat ettiklerini tespit
etmiglerdir. Katilimet sayisinin az, donanim maliyetlerinin
yiiksek ve ulagim giderlerinin fazla oldugu turizm tiirlerine
dogal olarak genglerin de ilgisi az olacaktir.

Tablo 2. Genglerin “Hangi Turizm Tiirline Daha Yakinsiniz?”
sorusuna verdikleri cevabin frekans ve yiizde dagilimi.

Hangi turizm tiiriine daha
yalansmiz? (%) Frekans (n) | Yiizde (%)
Tarih/Kiltiir Turizmi 144 18,4
Doga Turizmi 205 26,1
Inang Turizmi 23 2,9
Deniz-Kiy1 Turizmi 238 30,4
Spor Turizmi 26 33
Foto/ Safari Turizmi 12 1,5
Karavan Turizmi 38 4.8
Kamp/Cadir Turizmi 98 12,5

Tablo 3. Genglerin "Turizm Sizin Igin Ne ifade Etmektedir?"
sorusuna verdikleri cevabin frekans ve yiizde dagilimi.

Turizm sizin icin ne ifade
Frekans(n) | Yiizde (%)
etmektedir? (*)
Gezmek 152 23,5
Yeni Yerler Kesfetmek 246 38,1
Yeni Insanlar Tanimak 38 5,9
Dinlenmek 113 17,5
Sosyal Bir Aktivite 97 15,0

Turizmin gengler i¢in ifade ettigi anlam ile ilgili sonuglar
(Tablo 3) degerlendirildiginde gengler igin turizm 6ncelikli
olarak yeni yerler kesfetmek (%38,1) anlamina gelmektedir.
Genglerin yeni mekan deneyimlerine olan ac¢ikligi ayni
zamanda farkli insanlarla tanigsma ya da c¢evresindeki
insanlarla daha samimi etkilesime girme isteginin de bir
yansimasi olarak goriilebilir. Kesfetme arzusundan sonra
turizmi bir gezi (%23,5) faaliyeti olarak géren genglerin
duraganlik yerine hareketliligi tercih ettigi ifade edilebilir.
Gezmek, insanin bulundugu yerden baska bir yere gitmesi
olarak hareketi temsil etmektedir. Turizmi dinlenme (%17,5)
ve sosyal bir aktivite (%15) olarak gdren genglerin sayis1 da
oldukga fazladir. Dinlenme faaliyeti is ve okulun olmamast
acisindan degerlendirilebilirken, siirekli yeni bir eylemde
bulunma istegi de turizmi bir sosyal faaliyet olarak gérme
egilimini arttirmaktadir. 18-25 yas arasindaki katilimcilarin
merak, heyecan ve macera pesinde kosmalari, yasamlarina
bir yo6n ve anlam vermek ve bir kimlik duygusu kazanmak
istemeleri ve kendi toplumlarindan yabancilagmalari
nedeniyle (Dogan, 1986) “yeni yerler kesfetmek” turizm igin
daha fazla anlam ifade ederken “yeni insanlar tanimak”
%25,9’1u bir oran nedeni ile gengler arasinda ilgi gormedigi
diisiincesi yanlis bir ¢ikarim olacaktir. Zira yeni insanlarla
tanigmak kesfetme ve gezme isteginin i¢inde yatan sebepler
olarak degerlendirilebilir.

4.2. ikili grup karsilastirmalarina yonelik bulgular

Bireylerin kisilik 6zelliklerine gore degiskenler arasi
farkliliklari belirlemek i¢in ikili gruplarda Mann Whitney- U
Testi, ii¢ ve lizeri gruplarda ise Kruskal Wallis H Testi
kullanilmistir (Tablo 4, 5).
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Tablo 4. Mann Whitney-U testi sonuglarina gére cinsiyete dayali
anlaml farkliliklar.

Test
ifade Degeri Ij . | Anlamh Farkhlasma
V) Degeri

Kadnlar erkeklere

Gezi turlanna | ) o5 < | 0,010% | oranla daha fazla

katil
anirm katilim saglamaktadir
Geni
te::ilhirn de Kadmlar i¢in yakin
akin mesafe 15973,0 | 0,005*% | mesafe erkeklere gore
omridi daha Gnemlidir
Tatillerde Kadmlar erkeklere

la paket turl
paket turlar | 15689,5 | 0,002+ | Ora PaketiUTatl

. . daha ¢ok tercih
tercih ederim .
etmektedir
Tatillerimi Kadinlar erkeklere
ailemle 143065 | 0,000% oranla aileleriyle tatil
yapmay1 yapmay1 daha ¢ok

tercih ederim tercih etmektedir

Erkekler kadinlara
oranla bireysel tatil

Bireysel

olarak tatil 15833.5 | 0,004%
yapmak yapmay1 daha gok

onceligimdir tercih etmektedir

*p<0,05

Tablo 5. Kruskal Wallis H testi sonuglarina gore yas, egitim ve
tatil sikligina dayali anlaml farkliliklar.

Test Anlamh
ifade Degisken | Degeri Del')eri Farkhlasma
(KW) 4 §
24-25 yag grubu
Gezi d;ierlgr?ia ore
turlarina Yas 7,875 0,049* grup &
daha fazla
katilirim
katilim
saglamaktadir
Lisans
seviyesindekiler
. lise mezunu ve
Gezi Egitim on lisans
trlarma | . ° 8,549 | 0,036* | 00 S
durumu diizeyindekilere
katilirim R
gore daha
yiiksek katilim
gostermektedir
Yilda 3-5 kez
Gezi Tatile tatile gidenler
turlarina gitme 8,092 | 0,044* | daha fazla gezi
katilirnm siklig1 turlarina
katilmaktadir
*p<0,05

Bu testlerin sonuclarma gore; “gezi turlarina katilirim”
ifadesinde cinsiyete gore anlamli farklilagsma goriilmektedir.
(U=16205,5 / p=,010%) (p<0,05). Kadinlar erkeklere oranla
daha fazla katilim saglamaktadir. Bu sonug erkek egemen bir
toplumda genglerle ortaya c¢ikan bir degisim, donisiim
dalgasinin igareti olarak goriilebilir. Gezi ve seyahat
konusunda erkeklere gore daha dezavantajli durumda olan ya
da erkeklere bagimli olarak bu faaliyetlere katilim saglayan
kadinlarin giiniimiiz Tiirkiye’sinde daha aktif ve erkeklerden
bagimsiz olarak hareket etmeye bagladiginin da
gostergesidir. Gengler arasinda yas farkina bagl olarak da
anlamli bir farklilasma goriilmektedir. (KW= 7,875
p=,049%) (p<0,05). 24-25 yas grubundaki bireylerin gezi
turlarina katilimlarinin diger yas gruplarindaki bireylere gore
daha fazla katilim sagladiklar tespit edilmistir. Bu durum
ogrencilik hayatindan ¢alisma hayatina gecisteki artisa bagl
olarak ekonomik bagimsizligini kazanan genclerin turizm
algilarinin ve beklentilerinin degistigine, gelistigine bir
isarettir. Calisma hayatinin getirdigi is yiikii, yogun tempo
ve stres genglerin turizm faaliyetlerine katilimin
arttirmaktadir. Yas durumunda oldugu gibi genglerin egitim
durumlart da anlaml bir farklilasma oldugu goriilmektedir.
(KW= 8,549 p= ,036%) (p<0,05). Lisans seviyesinde
olanlarin lise mezunu ve 6n lisans diizeyinde olanlara gore
gezi turlarma katilimi daha yiiksektir. Bu durumda egitim
seviyesinin artmasi ile genglerin turistik faaliyetlere katilim
oraninin da arttig1 goriilmektedir. Anlamli bir farklilagma
goriilen diger bir konuda da tatile gitme sikligidir (KW=
8,092 p=,044%*) (p<0,05). Tatile yilda ii¢ bes kez wvakit
ayrranlarin - gezi turlarina  katithm oran1 da yiiksek
¢ikmaktadir. Bu durum {ilkemizde tatil anlayisinin gengler
arasinda da degistiginin ve yayginlastiginin bir gdstergesi
olarak ifade edilebilir.

“Gezi tercihimde yakin mesafe 6nemlidir.” ifadesinin
sonuglar1 incelendiginde cinsiyete gore anlaml farklilasma
goriilmektedir (U=15973,0 p=,005) (p<0,05). Kadinlarin
gezilere katilimi erkeklere oranla daha fazla olsa da yakin
mesafe konusu erklere gore daha fazla 6nem kazanmaktadir.
Bu durumu kadinlarin yasadigi, yasayabilecegi giivenlik
kaygilart ile iligkilendirilebilmekle birlikte evli olmayan
kadinlar tizerindeki aile etkisi, evli olan kadinlarin es ve
cocuklarin durumu ile ilgili meseleler kadinlarin gezi
tercihlerinde yakin mesafeleri tercih etmelerinde etkili
olmaktadir. Ozellikle evli genglerin ¢ocuklarmin da
yaslarinin kii¢iik oldugu disiiniildiigiinde kiigiik ¢cocuklarla
seyahat etmenin, tatil yapmanin zorluklar1 daha yakin
mesafelerin tercih edilmesine neden olmaktadir. Ayrica
mesafe artigi ile gezi siiresi ve maliyetleri de artacagi igin
gezilere daha diisiik biitce ayirmak durumunda olan
genclerin yakin mesafeleri tercih ettigi de goriilmektedir.

“Tatillerde paket turlar1 tercih ederim.” ifadesine ait puan
ortalamalar1  incelendiginde cinsiyete gore anlamli
farklilagsma goriilmektedir (U= 15689,5 p= ,002) (p<0,05).
Kadinlar erkeklere oranla tatillerinde paket turlar1 daha ¢ok
tercih etmektedirler. Ikinci Diinya Savasi’ndan sonra
yayginlasan paket turlar turizmin kitlesellesmesine ve
gelisimine katki saglanmustir. Ulkemiz agisindan da onemli
bir gelir kaynagi olan paket turlara daha ¢ok yer gezmek,
uzak mesafelere gilivenli bir sekilde yolculuk yapmak isteyen
kadinlar erkeklere oranla daha fazla tercih etmektedir
(Hoscan & Selcuk, 2021). Yapilan bu ¢alismada da benzer
bir sonug¢ ortaya ¢ikmig gen¢ kadinlar benzer sebeplerden
paket tur tercihlerinde 6ne ¢ikmustir.
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“Tatillerimi ailemle yapmay1 tercih ederim” ifadesine
iliskin sonuglar cinsiyete gore anlamli farklilagmaktadir
(U=14306,5 p=,000) (p<0,05). Kadinlar erkeklere oranla
aileleriyle birlikte tatil yapmay1 daha ¢ok tercih etmektedir.
Bireysel ve toplumsal kaygilar, giivenlik endisesi ve
kadinlarin aileleri ile vakit gecirme isteginin erkeklere gére
daha fazla olmasi kadinlarin aileleri birlikte tatil yapma
isteklerini arttirmaktadir.

“Bireysel olarak tatil yapmak onceligimdir” ifadesine
iligkin sonuglar cinsiyete gore anlamli farklilagmaktadir
(U=15833,5 p=,004) (p<0,05). Erkeklerin kadinlara oranla
bireysel olarak tatil yapmak istemeleri daha yiiksek oldugu
tespit edilmis olup bir dnceki ifadeyi de teyit eder niteliginde
karsimiza ¢ikmaktadir.  Tatili her tiirli sorumluluktan
uzaklasma ve kagis olarak gorme egilimi erkelerde daha
fazladir. Bu sonuglar temel ve genel toplumsal etkiler ve
egilimlerin  gencler {izerinde de etkili oldugunu
gostermektedir. Degisim ve doniligiimiin tasarimcist ve
tasiyicist olan gengler aym1 zamanda iginde bulundugu
toplumsal ve kiiltiirel yapilarin da etkisi altindadir. Genglerin
siklikla yollarin1 kaybetmelerinin, fikir ayriliklart ve
catismalarina diismelerinin dolayisi ile kirilganliklariin
artmasinin en temel sebeplerinden biri olan bu birbirine zit
goriinen ikili yap1 turizm faaliyetlerinde de fazlasi ile kendini
gostermektedir. Zira gengler diger bircok konuda oldugu gibi
turizm faaliyetlerini de kendini tanimak ve kesfetmekten
ziyade kendini tanitma ve ifade etme bicimi olarak
gormektedir. Giyim, yeme i¢me, eglence, egitim, kiiltiir,
seyahat anlayislarin1 6zellikle sosyal medya aracilig ile
gosterme egilimleri genglerin turizm faaliyetlerinden elde
edebilecekleri kazanimlarin 6niine gegmektedir. Zira turizm
faaliyetleri bireyin farkli mekanlarda ve farkli insanlarla
etkilesim halinde bir kendini kesfetme siirecidir. Oysaki
giiniimiiz turizm faaliyetleri bir kesfetme seriivenine degil
bir kesfedilme siirecine doniismektedir. Kesfetme anlayisi
genelde sosyal medya 6zelde turizm faaliyetlerin en siklikla
paylasildig1 platformlardan biri olarak Instagram’da sekil
degistirmig dolayisi ile genclerin turizm alg1 ve beklentilerini
de sekillendirmeye baslamistir. Anket icerisinde yer alan
diger ifadelerle gengler arasinda anlamli bir farklilagma
goriilmedigi tespit edilmistir.

5. Sonug

Kiiresellesen diinyanin en 6nemli ekonomik, sosyal ve
kiiltiirel faaliyetlerinden biri haline gelen turizm sektdriinde,
genclerin  artan payi1, sektdriin  dinamiklerini  kokten
degistirmektedir. Bu ¢alisma kapsaminda 18-25 yas arast
400 geng iizerinde yapilan anket sonuglari, genglerin
ozellikle deniz, kiy1 ve doga turizmine olan yakinliklarini ve
yeni yerler kesfetme arzusunu ortaya koymustur. Elde edilen
veriler, kadinlarin gezi turlarina katilimda daha yiiksek
oranlar sergilemesinin, toplumsal giivenlik ve mesafe
tercihlerinin belirleyici oldugunu gostermektedir. Ayni
sekilde, evli genclerin ve kiiciik ¢ocuklu bireylerin yakin
mesafeleri tercih etmesi, ekonomik kisitlamalarin turizm
aligkanliklarini etkiledigini isaret etmektedir.

Arastirmamiz, internet ve sosyal medyanin turizmdeki
roliinii de net bir sekilde ortaya koymus; bu mecralar etkin
kullanan genglerin, yeni destinasyonlarin olusumuna ve
mevcut destinasyonlarin popiilerlesmesine 6nemli Olgiide
katki sagladigint gostermistir. Ayrica, genclerin turizme
katilim1 yalnizca bireysel bir etkinlik olmaktan ¢ikarak, yerel
ve kiiresel ekonomilere, sosyal etkilesimlere ve kiiltiirel
entegrasyona da olumlu yansimaktadir.

Covid-19 salgmi tim yas gruplarmin oldugu gibi
genclerin de turizm algi ve beklentilerini etkilemistir.
Gengler hayattan keyif aldiklari, kendilerini iyi hissettikleri
ve enerjik olduklari donemlerde turizm faaliyetlerine daha
fazla katilim saglamaktadir. Tim sonuglar genel olarak
degerlendirildiginde genclerin turizm faaliyetlerindeki
kiiresel, ulusal ve yerel 6nemi giderek artmaktadir. Ozellikle
internet ve sosyal medyay1 daha iyi ve daha ¢ok kullanan
gengler yeni destinasyonlarin olusumunda ve var olanlarinin
popiilerlesmesinde de olduk¢a etkilidir. Dolayist ile
genglerin daha fazla turizme katilimini saglayacak ekonomik
kosullarin olusturulmasi turizm faaliyetlerinin gelisimine de
onemli katki saglayacaktir. Farkli sosyal, kiiltiirel, toplumsal
ortamlarda yer alabilen, kendilerini ifade edebilen ve keyif
alabilen gencler toplumsal ve kiiltiirel mesafelerin
azalmasinda, huzur ve baris ortaminin saglanmasinda 6nemli
bir aktor olarak gortilmelidirler. Nasil ki gengler diinyanin ve
tilkelerin geleceginde 6nemli bir yere sahip ise turizmin
gelecegindeki konumlari da oldukga saglamdir. Bu nedenle
0zel sektoriin turizm faaliyetlerinde genglere 6zel ayricalikli
gezi turlarn ve tatil paketleri diizenlemeleri, kamunun ise
gencglere ekonomik olarak destek olmasi genglerin turizm
faaliyetlerine yonelik beklenti ve algilar iizerinde olumlu
etki edecek ve katilimlarimi arttiracaktir. Universite
ogrencilerinin kredi yurtlar kurumuna bagl yurtlart gezi ve
tatil amacli kullanabilmeleri bu baglamda basarili bir 6rnek
olarak degerlendirilebilir. Ayrica basta Genglik ve Spor
Bakanligi olmak iizere belediyelerin ve iiniversitelerin
genclere yonelik gerek sportif gerek akademik etkinlikleri de
genglerin  farkli  sehir, kiiltir, ortam ve insanlarla
tanigmalarini saglamalar1 da 6nemli bir kazanimdir. Bu tiir
faaliyet ve etkinliklerin artmasi ekonomik nedenler ile
turizme katilim saglayamayan genglerin oniinii acacak,
iilkeye ve iilke insanina duydugu giiveni artacaktir. Sonug
olarak genclerin turizme katilimi 6nemli bir ekonomik
faaliyet olmak ile sosyal, kiiltiirel ve toplumsal baris igin de
olduk¢a onemli ve bilylik bir adimdir. Genglerin iilke ve
diinya genelinde attig1 adimlarin sayis1 arttikga bilgisi,
gorgiist, kiiltlirti, diigleri, diislincesi, inanc1 da artacak turizm
iilke ve diinya gengcleri arasinda bir koprii olacak, bir ag ve
en 6nemlisi bir bag olusturacaktir.
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EK-1

Degerli Katihmer;

Bu ankette “Genclik Turizmi; 18-25 Yas Aras1 Genclerin Turizm Faaliyetlerine Yonelik Algilari ve Katilim Egilimleri” isimli

yiiksek lisans ¢alismasi kapsaminda genglerin turizm algisini 6lgmeye yonelik bir arastirma anketidir. Ankette ulagilmak istenen
hedef kitle 18-25 yas arasi genglerdir. Vereceginiz yanitlar iiciincii sahislarla paylasilmayacak yalnizca “bilimsel amacla”
kullanilacaktir. Arastirma ile ilgili soru ve goriisleriniz i¢in asagidaki mail adreslerinden bize ulasabilirsiniz. Gostermis

oldugunuz ilgi ve vermis oldugunuz destek i¢in tesekkiir ederiz.
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Boliim 1: Kisisel Bilgiler

1. Cinsiyetiniz?
( )Kadin () Erkek

2. Yasmiz?
( )1819 ( )20-21 ( )22-23  ( )24-25

3. Egitiminiz?
( )Lise ( )OnLisans ( )Lisans ( ) Yiiksek Lisans

4. Aylik Geliriniz?
( )500-1000 TL ( ) 1000-2000 TL () 2000-3000 TL ( ) 3000 TL’den fazla

5. Oncelikli Gelir Kaynagimz?
( )Burs ( )Calistyorum () Aile

6. Yasadiginiz sehir?

Boliim 2: Genel Turizm Faalivetlerini Olcmeve Yonelik Sorular

7. Tatile ne siklikla gidersiniz?

() Yaztatilinde

() Yilda bir iki kez

() Yilda ii¢ bes kez

() Firsat buldukga (hafta sonlari, resmi tatiller vb.)

8. Tatile yillik ayirdiginiz biitge ortalama ne kadardir? :
( )0-500TL ( )S500-1500TL  ( )1500-2500 TL ( ) 2500 TL’den fazla

9. Giiniibirlik bir geziye ayirdigimiz biitge ortalama ne kadardir? :
( )50-100TL ( )100-250 TL ( )250-500 TL (' )500 TL’den fazla
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10. Hangi turizm tiiriine daha yakimsiniz? (En fazla ii¢ secenek isaretleyebilirsiniz)

() Tarih/Kiiltiir turizmi
() Doga Turizmi

() Inang Turizmi

() Deniz-K1y1 Turizmi
() Spor Turizmi

() Foto/Safari Turizmi
() Karavan Turizmi
() Kamp/Cadir Turizmi

11. Turizm sizin igin ne ifade etmektedir? (En fazla iki secenek isaretleyebilirsiniz)
() Gezmek
() Yeni yerler kesfetmek
() Yeni insanlar tanimak
() Dinlenmek
() Sosyal bir aktivite

Asagidaki her soru i¢in, sagdaki sayilardan konunun énemiyle ilgili goriisiiniizii en iyi yansitan secenegi isaretleyiniz.

Onem Olcegi
Soru Kesinlikl Kesinlikl
esinlikle esinlikle
it Katilmiyorum Kararsizim Katiliyorum i

12.Gezi turlarina katilirim. 1 2 3 4 5
13.Yeni yerler kesfetmeyi ve maceray1 severim. 1 2 3 4 5
14.Gezi tercihlerimde yakin mesafe 6nemlidir. 1 2 3 4 5
15.Bir geziye katilmadan 6nce gidecegim yeri arastiririm. 1 2 3 4 5
16.Sosyal medyada gordiigiim yerleri gezmek isterim. 1 2 3 4 5
17.Gezdigim yerleri sosyal medya hesaplarimda | ) 3 4 5
paylagirim.
18.Arkadaslarimin tavsiye ettigi bir yere gitmek
o el 1 2 3 4 5
onceligimdir.
19.Ekonomik durumum tatil tercihimi etkiler. 1 2 3 4 5
20. Ailem tatil tercihimi etkiler. 1 2 3 4 5
21. Bir gezide seyahat ettigim aracin konforu benim igin
R .5 1 2 3 4 5
onemlidir.
22.0tel kalitesi tatil tercihime etki eder. 1 2 3 4 5
23.Tatil yerini segerken ulagim imkanlarinin gelismis

. . 1 2 3 4 5
olmasina dikkat ederim.
24. Konaklayacagim yerin teknolojik imkanlarinin | ) 3 4 5
geligsmis olmasini isterim.
25. Tatil yerimi tercih ederken tarihi bir yer olmasina | 3 3 4 5

dikkat ederim.
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26. Tatillerde deniz turizmini tercih ederim. 1 2
27. Tatil yerimin dogal giizelliklere sahip olmast benim | )
i¢in dnemlidir.

28. Kongre ya da fuarlar turizm faaliyetine katilimimi 1 2
arttirir.

29.Festival veya senlikler turizm faaliyetine katilimimi | )
arttirir.

30.Tatillerde paket turlar: tercih ederim. 1 2
31. Tatillerimi ailemle yapmay1 tercih ederim. 1 2
32. Bireysel olarak bir geziye katilmak onceligimdir. 1 2
33.Genelde akraba veya arkadas ziyareti yapmak amaciyla 1 2
turizm faaliyetine katilirim.

34. Tatillerimi arkadaglarimla yapmay1 tercih ederim. 1 2
35. Uygun fiyatta ulagim ve konaklama turizm | By
faaliyetlerine katilimimi arttirir.

36. Karavan ile seyahat etmek ilgimi ¢eker. 1 2
37. Tatillerde aligveris yapmay1 severim. 1 2
38. Tatillerde alisveris dnceligim yerel halktan yerel | 2
irtinler almaktir.

39. Pandemi siireci turizm aligkanliklarimi degistirdi. 1 2
40. Pandemi siireci otellerde tatil yapma istegimi azaltt1. 1 2
41. Pandemi siireci kamp/ ¢adir turizmine olan ilgimi | )
arttirdi.

42. Turistik gezilerde aligveris aligkanligim yoktur. 1 2
43. Ulasim ve konaklama fiyatlar: turizm faaliyetine | 2
katilimimi etkilemez.

44. Hayattan keyif aldigim donemlerde turistik faaliyete | )
katilimim yiiksek olur.
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