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Acik Alan Giyiminde Veblen Etkisi: Doga Sporcularinin Bakis Acisiyla Fenomenolojik
Bir inceleme

Erdogan Ekinci!& ), Metin Ozkul?
Oz

Bu arastirmanin amaci, doga sporcularinin, agik alan giysilerinin doga sporlartyla ilgilenmeyen bireyler tarafindan
statii sembolii olarak kullanimina iliskin algilarin1 ve degerlendirmelerini ortaya koymaktir. Ayrica doga
sporcularinin goziinden Veblen etkisini (gdsterig/statii amagli pahali tiikketim) inceleyerek agik alan giyimindeki
prestij ve algilarin nasil sekillendigini belirlemektir. Arastirma, nitel arastirma yaklasimlarindan fenomenoloji
deseni ¢ergevesinde tasarlanmigtir. Aragtirmanin katilim kriterleri; 18 yas ve tizeri, en az lise mezunu ve en az son
5 yildir doga sporlariyla aktif olarak ilgilenen bireylerden olugsmustur. Bu kriterleri karsilayan 5 erkek ve 4 kadin
olmak {iizere toplam 9 doga sporcusu, ¢alismanin 6rneklem grubunu olusturmustur. Caligmadaki veriler, yari
yapilandirilmig goriigme formu ile toplanmis ve icerik analizi yontemi kullanilarak incelenmistir. Analizler
sonucunda, dort ana tema (acik alan giyiminde islevsellik ve kalite bilinci, gosteris ve tiiketim kiiltiirii, kullanici
profili ve ayrigma pazar gelisimi ve {irin algis1) ortaya ¢ikmistir. Bu baglamda, a¢ik alan giyiminin teknik bir
gereksinim degil, ayn1 zamanda sosyo-kiiltiirel bir sembol héline geldigini gostermektedir. Veblen etkisi, doga
sporcularinin giyim tercihlerinde dogrudan belirleyici olmamakla birlikte, bu iiriinlerin sehir hayatinda bir stati
sembolii olarak kullanilmasi, moda temelli giyim tercihlerinin yayginlastigini ortaya koymaktadir.
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The Veblen Effect in Outdoor Clothing: A Phenomenological Study from the
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Abstract

This study aims to explore how outdoor sports participants perceive and evaluate the use of outdoor apparel as a
status symbol by individuals not engaged in outdoor activities. It also examines the Veblen effect, which involves
conspicuous and status-driven consumption, from the perspective of these athletes, focusing on how prestige and
perception shape their preferences for outdoor clothing. The research follows a phenomenological design within
the qualitative research approach. Participants were required to be 18 years or older, have a high school education
or higher, and be actively involved in outdoor sports for at least the past five years. The sample consisted of nine
individuals, five men and four women, who met these criteria. Data were collected through semi-structured
interviews and analyzed using a content analysis approach. Four main themes emerged: functionality and quality
awareness, conspicuousness and consumer culture, user profiles and differentiation, and product perception within
market development. The findings suggest that outdoor clothing has evolved into a socio-cultural symbol beyond
its technical function. While the Veblen effect does not directly influence athletes’ clothing choices, its role in
shaping perceptions of urban status reveals the growing impact of fashion-driven preferences.
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Giris

Gliniimiizde doga sporlarinin, fiziksel bir aktivite olmasinin yaninda bireylerin; yasam
tarzlarini, sosyal aidiyetlerini ve toplumsal rollerini tanimladiklar1 bir alan haline geldigi
sOylenebilir. Bu tanimlamay1 6zellikle agik alan giyim iirlinlerinde gérmek miimkiindiir.
Baslangigta doga kosullarina uygun olarak gelistirilen tiriinler, sadece islevsellik amaci giitse
de zamanla yasamin her alanina sizmis ve giinliik giyimin bir objesi haline gelmistir. Bu iirtinler
fonksiyonel gorevlerinin yaninda tasidiklart sembolik anlamlarla da 6ne ¢ikmaktadir. Statii,
prestij ve kimlik ifadesi gibi anlamlar yiiklenen bu tiir iirtinlerin giinlimiiz sosyal ve kiiltiirel
doniisim dinamikleri igerisinde yerini saglamlastirdigi goriilmektedir. Bununla birlikte, acik
alan giyim tirlinlerine yonelik tiiketimde saglikli yasam, g¢evre bilinci ve sosyal medyada
goriiniirliik gibi nedenlerle bu tiir iiriinlerin tercih edildigi izlenmektedir. Ozellikle dogayla i¢
ice olan ve agik hava aktivitelerine katilan bireylerde; streste azalma, fiziksel-ruhsal-zihinsel
saglik, yasam memnuniyeti ve sosyal uyum konularinda olumlu etkiler goriilmesi (Jackson vd.,
2021: 2), bu tercihlerin artmasinda etkili olmaktadir. Tiim bunlar, agik alan giyim tercihlerine
yon veren tiiketim davranislarinin altinda yatan sembolik ve sosyolojik motivasyonlari, pek ¢ok
alan i¢in analiz konusu héline getirmektedir.

Tarih boyunca basari, genellikle zeka ve yetenekle iliskilendirilmis; zenginlik ise sosyal
bir statli gostergesi olarak goriilmiistiir. Bu anlamda, Veblen’in gosterisci tiiketim kavraminin
bu anlayisi teorik bir gergeveye oturttugu séylenebilir. Veblen gosterisci tiikketimin; servetin ve
statiiniin israf yoluyla sergilenmesi oldugunu savunur. Bu tiir tiiketim, prestij kazanma araci
olarak 6zellikle aylak sinif tarafindan tercih edilir (Han vd., 2010: 18). Veblen’e gore gosterisci
tilkketim, {ist siifin zenginligini sergileme ve alt siniftan ayrisma istegine dayanir. Pahali ve
israfc1 tiiketim toplumda statii ve fazilet gdstergesi olarak kabul edilir. itibar kazanmanin ve
korumanin yolu ise gereksiz harcamalardan geger (Veblen, 2005: 59, 73). Bu cercevede,
bireylerin tiiketim tercihleri yalnizca ekonomik degil, ayn1 zamanda sosyal ve psikolojik
anlamlar da tasimaya baslamakta; liiks mallar, bu ¢ok katmanli anlam diinyasinin somut bir
yansimasi haline gelmektedir. Liikks mallar, zorunlu ihtiyaglardan ¢ok sembolik ve duygusal
deger sunan, prestijli, nadir ve kaliteli tiriinlerdir (Kapferer & Valette-Florence, 2021: 305).

Tiiketim, kiiltiirel degerlere bagli olarak toplumdan topluma degisir. Alim
motivasyonunda islevsellikten cok Ozgiinliik, kalite ve statii arzusu One ¢ikar (Phau &
Prendergast, 2000: 125; Tynan vd., 2010: 1157). Bu iiriinler, tiiketicilerde takdir edilme ve
yiiksek statii elde etme istegini de harekete gecirir. Tiiketim, giinlimiizde haz ve basarmin bir
simgesi haline gelirken, bireylerin tiiketim davranislari sosyal statiiniin temel gostergesi olarak
goriilmektedir (Eastman vd., 1999: 43). Tiiketiciler, tirtinlerle birlikte bu tiriinlerin imajini da
tilketmektedir. Statii arzusu, 6zellikle liiks tirtin tiikketiminde giiglii bir motivasyon kaynagidir.
Gelir diizeyi ne olursa olsun, prestij kazanma istegi tiiketicileri liikks T{riinlere
yonlendirebilmektedir (Chan vd., 2015: 3). Bu baglamda markalar, yalnizca bir iiriin ya da
hizmet sunmanin dtesine gegerek, tiiketicilerin sosyal statii, kimlik ve prestij arayiglarina hitap
eden gii¢lii semboller haline gelmektedir.

Markalar, bireyler i¢in kimlik, basar1 ve taninma araci olarak giderek daha fazla 6nem
kazanmaktadir. Tiiketiciler, statli ve farklilasma arzulartyla prestijli markalar1 tercih etmekte,
bu da markalarin ekonomik giiciinii artirmaktadir (O’Cass & McEwen, 2004: 35). Marka
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sahipleri, paydaslardan gelen bilgilerle prestij olustururken (Tynan vd., 2010: 1168), kaliteli
hizmet ve is¢ilikle 6ne ¢ikan markalar statii sembolii haline gelmektedir (Han ve Kim, 2020: 4;
Vigneron & Johnson, 1999: 2). Markalar, giiven ve sadakat olusturmak i¢in giiglii kimlik,
yiiksek farkindalik ve duygusal baglilik stratejilerini kullanmaktadir. Bu stratejilerle olusan
bilissel ve duygusal bag "marka goriintirliigi" olarak tanimlanir (Cheah vd., 2015: 405). Marka
gorliniirliigii, logonun belirginligiyle belirli tiiketicileri digerlerinden ayirir. Mercedes ve Volvo
gibi markalar, ayricalikli imajlariyla bu goériiniirliigiin 6érneklerindendir (Phau & Prendergast,
2000: 126; Han vd., 2010: 16). Veblen etkisi, fiyat arttikca talebin de arttigi liiks tiikketim
yapisini agiklamakta ve markalarin stratejilerini sekillendirmektedir. Tiketiciler ise yiliksek
fiyath triinleri, prestij ve duygusal fayda elde etmek amaciyla tercih etmektedir (Hagtvedt &
Patrick, 2009: 610). Liiks markalar, sosyal taninirlik arayan tiiketicilerin bu yaklagimi sayesinde
karlilik saglamaktadir (Kapferer & Valette-Florence, 2021: 303). Dijitallesme ve gelir artis1 da
bu egilimi desteklemektedir. Bu tiiketim ve prestij arayis1 ayn1 zamanda doga sporlarina olan
ilgiyi artirmakta, doga temelli aktivitelere katilan bireylerin 6zel giyim ihtiyaclarini da
beraberinde getirmektedir.

Doga sporlarina katilim, tim diinyada yiikselis egilimindedir (Cornell vd., 1999: 302;
Ghimire vd., 2014: 53; Jackson vd., 2021: 2506). Bu durumun baslica nedeni, diger spor
tirlerinde kolaylikla elde edilemeyen uzmanlasma ve miikemmellik gelistirme olanagi
sunmasidir (Breivik, 2016: 261). Doga sporlari; kara, su, hava, kar ve buz tabanl agik alan
rekreasyon aktivitelerine (kaya tirmanigi, akarsu kanosu, yamag parasiiti vb.) katilimi
icermektedir (Cordell vd., 1999: 221). Bu baglamda, doga sporlar1 genellikle doga temelli,
bireyci, hedonist ve rekabetgi olmayan, maceraci ve siirdiiriilebilir aktiviteler olarak
tanimlanmaktadir (Melo vd., 2020: 2). Doga sporlarinin tanimindan da anlasilacagi tizere, hem
zorlu doga kosullarina uygun dayanikli ve saglam agik alan giyimine hem de belirli spor
aktiviteleri igin 6zel olarak tasarlanmig giysilere olan talep giderek artmaktadir (Ranavaade &
Karolia, 2017: 33). Ac¢ik alan giyimi, baslangigta dagcilik kiyafetleriyle 6zdeslesmis olsa da
2000’11 yillardan itibaren bu giysilerin gilindelik yasamda da kullanilmaya baglanmasiyla
birlikte, acik hava etkinliklerine yonelik giysilerin genelini kapsayan bir terim haline gelmistir
(Sung vd., 2005: 1139). Agik alan giyimi, sporcularin sogukta meydana gelebilecek yaralanma
ve hastaliklardan korunmak icin sahip olduklar1 birincil aragtir. Ozellikle viicudun daha fazla
ter lireten bolgelerinde ve yiiksek fiziksel efor sirasinda hem 1s1 yalitimi saglamast hem de 1s1y1
dagitmasi acisindan sporcularin ihtiyaglarini karsilamasi (Rau, 2012: 113) agik alan giysilerine
olan talebi artirmaktadir.

Agik alan giysilerine olan talep, tiim pazarlama degerinden daha yiiksek bir biiyiime
orantyla siirekli artmaktadir (Ruckman, 2005: 124). Ozellikle yirmi birinci yiizyilda, modada
genel bir egilim olarak spor giyimin daha ana akim stiller tarafindan benimsenmesiyle birlikte
acik alan giyiminin gilindeliklestigi goriilmektedir (Horton vd., 2016: 181). Giiniimiizde agik
alan giysileri sadece giinliik kullanim iiriinii olmanin Gtesinde, ayn1 zamanda giincel moda
trendinin bir temsili haline gelmistir. Bunun bir sonucu olarak, doga sporlari iiriinlerinin
tiiketim fikri siklikla degismektedir (Thomassey, 2010: 472). Her yil artan spor ve rekreasyon
etkinlikleri, yeni tlirde giysilerin {iretilmesi ve bu giysiler i¢in yenilik¢i malzemelerin
gelistirilmesi i¢in itici bir gii¢ haline gelmektedir. Ayrica yillik moda trendleri, agik alan
giyiminin stil cesitliliginde 6zellikle triin gesitliligi, renk ve siisleme gibi unsurlarda
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degisikliklere yol agmaktadir (Chuprina vd., 2023: 294). Bu durum, hizl bir {iriin giincelleme
dongiisiinii ve agik alan giysilerinin 6nemli bir nis bolimiinii géstermektedir (Sun vd., 2014:
307).

Acik alan aktivitelerine yonelik giyim, ¢ok cesitli iirlinleri kapsamaktadir. Bu pazarin
merkezinde, genel olarak doga yiiriiylisii, dagcilik, dag kosusu, dag bisikleti, kayak vb.
aktivitelere uygun olan giysiler yer almaktadir (Jenkins, 2018: 421). A¢ik alan pazar1 her gegen
giin biiylimekte, bu pazara yeni markalar katilmakta ve 6zellikle gengler arasinda giinliik
yasamda giyilebilecek iiriin serilerinin gelistirilmesi ile yeni markalarin piyasaya siiriilmesi
gerceklesmektedir (Lee, 2011: 1050). Acik alan giyim markalari, faaliyetlerini bir dizi misyon,
vizyon ve degerler iizerine kurarak markalarinin ruhunu olusturur; bdylece yalnizca iiriin
satmakla kalmayip ayn1 zamanda tiiketicilerin bu degerlere duygusal bag kurmalarini saglamay1
hedeflemektedir (Ojala, 2018: 6). Son yillarda doga sporlar1 operatorleri, giyim ireticileri ve
eglence sektorii arasinda oldukea giiglii ve birbirini karsilikli olarak besleyen is iliskileri ortaya
cikmig; bu iliskilerin baglar1 ise lojistik temellerden ziyade moda araciligiyla kurulmustur
(Buckley, 2003: 130).

Moda sektoriindeki dinamik gelismeler, agik alan giyim markalar1 arasindaki rekabetin
yogunlagmasima yol agmis, sirketlerin tiiketicilerin diislincelerini ve goriiglerini daha iyi
anlamaya yonelik ¢abalarini artirmalarini zorunlu kilmistir; bu durum ise markalarin tiikketici
davranigindaki degisikliklere uyum saglamalarin1 gerektirmektedir (Jung & Oh, 2016: 49).
2010’larin ortalarindan itibaren athleisure wear (“athletic: spor” ve “leisure: serbest zaman”
kelimelerinin birlesiminden olusmaktadir) biiylik bir popiilerlik kazanmis ve genis bir pazar
haline gelmistir. Glinliik yasam ve serbest zaman aktivitelerini ayni anda tatmin edebilen
athleisure wear giyime olan talep hizla artmistir (Chung & Ha, 2025: 2). Agik alan giyim
markalari agisindan bakildiginda, bu alan oldukca genis bir potansiyel tiiketici kitlesine sahiptir.
Sadece Amerika Birlesik Devletleri’nde doga sporlarina yonelik yillik harcamalarin yaklagik
646 milyar dolar civarinda oldugu ve bu tutarin yaklasik 4 milyar dolarinin ise agik alan giyim
tirtinlerine ayrildig bilinmektedir (Butow, 2014: 9). Bu baglamda, acik alan giyim ve ekipman
endistrisindeki sirketler, verimlilige, tutarliliga ve yeterlilige dayali siirdiiriilebilirlik
stratejilerini (hedefler ve satin alimlar1 azaltma, moda degisimleri, tiriin 6mrii vb.) aktif olarak
uygulamaktadir (Gossen & Kropfeld, 2022: 720).

Ote yandan Veblen, spor giyim ile iist simf arasinda baglantilar kurarak, insanlarin
miilkiyet sinyalleri gonderip tiiketicilerin benlik kavramlarini baskalarimin goriis ve tepkilerine
dayali olarak olusturduklarini belirtmis; bu sosyal diirtiiyle liikks tiriinlerin baskalarina
gostermek amaciyla alinmasini gosterigli tiiketim olarak tanimlamistir (Kim vd., 2022: 31).
Acik alan giysilerinin zorunlu iglevselligine estetik ve moda unsurlarinin eklenmesi, bu
giysilerin yalnizca agik alan aktivitelerinde degil, ayn1 zamanda giinlik yasamda da tercih
edilmesini saglarken, bu egilim farkl tiiketici profillerine hitap etmek isteyen markalarin pazari
alt boliimlere ayirmasina ve agik alan giyimini rekreasyon kiiltiiriiniin bir pargasi olarak yeni
bir tiikketim alaninda konumlandirmasina yol agmistir (Jin & You, 2018: 15). Son donemlerde
doga sporlar1 markalari, tiiketicilerin sosyal degerlerini ifade edebilmekte ve bunun yani sira
ozgiirliik, yasam ve gii¢c sembolii olabilmektedir (Cao, 2014: 6008).
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Gilinlimiizde agik alan giysilerinin kullanimina yonelik olgularin ortaya konmasi, spor
ekonomisi baglaminda tiiketici davraniglari, tiiketim aligkanliklari, pazar dinamikleri ve
pazarlama stratejileri gibi bir¢ok alana yeni yaklasimlar kazandiracaktir. Alanyazin
incelendiginde; acgik alan giysileriyle ilgili dayaniklilik, fonksiyonllik, fiyat performansi,
marka, statii gibi yonleriyle ele alinmistir (Fuck vd., 2024: 653; Han, 2016: 219; Je, 2012: 2;
Kim vd., 2019: 15; Rhee ve Lee, 2011: 78; Qu vd., 2021; 2). Bu arastirmalardan ¢ok azi, agik
alan giyiminde hem Veblen etkisini hem de kullanicilarin sosyo-psikolojik agidan tiiketici
algilarin1 degerlendirmistir. Bu baglamda, arastirmamiz tiiketici algisi ve gostersci tiiketim
unsurlarini bir arada kullanarak alanyazina katki sunmasi agisindan dnemlidir. Bu arastirma,
doga sporlartyla ilgilenen bireylerle doga sporlartyla ilgilenmeyen bireylerin acik alan
giysilerine yonelik algilarim1 incelemek ve bu algilarin Thorstein Veblen tarafindan ortaya
konan gosteris¢i tikketim kavrami baglaminda nasil sekillendigini ortaya koymak amaciyla
gergeklestirilmistir. Bu yOniiyle arastirmanin, doga sporlar1 alaninda agik alan giysilerinin
sadece fonksiyonellik acisindan degil, ayni zamanda sosyal statii (toplum igerisindeki
sayginlik/konum), gosteris, farklilagsma gibi psikolojik unsurlarin sosyo-kiiltiirel yansimalarini
doga sporcularinin perspektifinden degerlendirilmesi agisindan Onem tasimaktadir. Sehir
kullanicilarinin algilarindan farkli olarak doga sporcularinin bu giysilere yonelik algilarinin
Veblen etkisi baglaminda incelenmesi; 6zellikle mikro diizeyde eksik kalan tiiketici algis1 ve
tiiketim davraniglar1 alaninda akademik literatiire 6nemli katkilar saglarken ayn1 zamanda agik
alan giysi sektori i¢in de yol gosterici olacaktir.

1. Yontem
1.1. Arastirma Modeli

Bu arastirma, doga sporcularinin, doga sporlariyla ilgilenmeyen bireylerin agik alan
giysilerini nasil algiladiginm1 ve bu giysilerin statii sembolili olarak kullanimini nasil
degerlendirdiklerini ortaya koymaktir. Ayrica, doga sporcularinin géziinden Veblen etkisini
inceleyerek, ac¢ik alan giyimine iliskin algilarin nasil sekillendigini ortaya koymayi
amagclamaktadir. Arastirmada, doga sporcularinin agik alan giyim konusunda deneyimlerini
saptamak i¢in nitel arastirma yaklasimlarindan biri olan fenomenoloji deseni kullanilmustir.
Fenomenoloji; bireylerin belirli bir olguyu nasil algiladiklarini ve deneyimlediklerini inceleyen
bir yontemdir (Yildirnm ve Simsek, 2018). Bu yontem, katilimcilarin deneyimlerini
derinlemesine ve kapsamli bir sekilde kendi 6znel bakis acilariyla ve igten bir sekilde sunmasi
sebebiyle tercih edilmistir. Doga sporcularinin agik alan giyiminde karsilastiklart durumlara
yiikledikleri anlamlar1 ve yasantilarin1 dogrudan kendi anlatimlariyla ele almak, bu arastirma
kapsaminda fenomenolojik yaklasimin segilmesinin temel gerekcesidir. Boylece, nicel
yontemlerle ortaya konulamayacak derinlikte bir anlam ¢6ziimlemesi saglanmasi
hedeflenmistir. Arastirma verileri, katilimcilarla belirli bir zaman diliminde gergeklestirilen
goriismeler yoluyla toplanmistir. Bu baglamda, arastirma kesitsel niteliktedir. Bu ¢alisma
Ozelinde ise Veblen etkisinin, doga sporcularinin agik alan giyim tercihlerine nasil yansidigi
ortaya koymak i¢in Gosteris¢i Tiiketim Modeli kullanilmistir. Bu model, “gosterisci, essiz,
sosyal onay, haz ve kalite” boyutlarindan olusmaktadir (\VVigneron ve Johnson 1999: 3).
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1.2. Arastirma Grubu

Arastirma grubunu, Tiirkiye’de aktif olarak doga sporlartyla ilgilenen bireyler
olusturmaktadir. Bu arastirmada, nitel arastirma yontemine uygun olarak, kiiciik bir 6rneklem
grubuyla derinlemesine veri toplamak yeterli gériilmiistiir. Orneklem biiyiikligii (n=9),
katilimcilarin deneyimlerini ayrintili bir sekilde ortaya koyacak diizeyde belirlenmis ve veri
toplama siirecinde bilgi doygunluguna ulasildigi gozlemlenmistir. Bu nedenle daha fazla
katilimciya ulagsma geregi duyulmamistir. Ayrica doga sporlartyla aktif olarak ilgilenen
bireylerin se¢ilmesi, arastirmanin amacina dogrudan hizmet etmektedir. Bu bireyler, acik alan
giyim tercihlerini hem islevsel hem de deneyimsel olarak degerlendirebilecek yeterli bilgi ve
farkindaliga sahiptir. Bu nedenle, bu tiir katilimcilarin se¢imi bilingli ve amaca yonelik bir
tercintir. Orneklem segiminde, amagli ornekleme yontemlerinden maksimum cesitlilik
orneklemesi ile Olgiit ornekleme yontemleri birlikte kullanilmigtir. Maksimum cesitlilik
orneklemesi; farkli yas, cinsiyet, meslek ve deneyim diizeylerinden katilimcilarla ¢alisilarak,
olgunun cesitli boyutlarinin ortaya konmasini saglamaktadir (Patton, 2014: 75). Olgiit
ornekleme; arastirmaci tarafindan belirlenmis veya daha onceden hazirlanmig bazi olgiitleri
karsilayarak bununla ilgili tiim durumlart inceleme ve degerlendirme siireci olarak
tanimlanmaktadir (Basaran, 2017). Bu baglamda, katilim sagladiklar1 doga sporlart tiiriinde en
az 5 yillik deneyime sahip, en az lise mezunu ve katilimcilarin 18 yas ve lizerinde olmalari bu
arastirmanin Olgiitlerini olusturmaktadir. Bu katilimcilar uzun siireli saha deneyimine sahip
bireyler olduklari i¢in tercih edilmistir. Bu dlgiitlere uyan 9 goniillii (5 erkek, 4 kadin) ¢aligma
grubuna dahil edilmistir. Bu dogrultuda, doga sporlarina uzun siireli ve diizenli katilim saglayan
bireyler, acik alan giyimine iliskin ihtiyaglari, beklentileri ve deneyimleri en derin bigimde
yasayan ve gozlemleyen grubu olusturmaktadir. Bu durum, onlarin hem islevsel hem de
anlamsal yonleriyle bu konudaki algilarin1 daha zengin bir sekilde ifade edebilmelerini
saglamaktadir. Doga sporlarina aktif ve siirekli katilim saglayan bireylerin bu alana yonelik
tutum ve algilarinda belirgin bir 6zgiinliik tasidiklar1 ve bu bireylerin 6nemli bir aktivite
deneyimine sahip olduklar1 bilinmektedir (Breivik, 2010: 268; Melo vd., 2020. 12). Nitel
arastirmalarda nicelikten ziyade incelenen konunun derinlemesine anlasilmasi 6n planda
oldugundan kiiciik orneklem gruplar yeterli kabul edilmektedir. Nitekim, goriismelerde
tekrarlanan temalar veri doygunlugunu gostermektedir. Bu aragtirmada, Artvin Coruh
Universitesi Bilimsel Arastirma ve Yaymn Etigi Kurulu’nun 15.05.2025 tarihi ve E-18457941-
050.99-178450 say1l1 karariyla goniilliilerin isimleri gizli tutulmustur. Goriismeciler (G) harfi
ile kodlanarak G1, G2, G3... bi¢giminde kod isimlerle adlandirilmistir. Tablo 1’de katilimcilara
ait demografik bilgiler yer almaktadir.

Tablol: Katilimeilara Ait Demografik Bilgiler

Katihmcilar Yas Cinsiyet Medeni Durum Egitim Durumu Meslek Doga Sporu Tiirii Deneyim Yili

Gl 49  Erkek Bekar Lise Esnaf Rafting 5
G2 48 Erkek Evli Lisans Ogretmen Doga Yiiriiyiisii 25
G3 40 Kadmn Evli Lisans Ustii  Yonetici Rafting 10
G4 49  Erkek Evli On Lisans Emekli  Doga Yiiriiyiisii 20
G5 43  Erkek Bekar Lise Isci Dagcilik 6
G6 43 Kadmn Bekar Lisans Ogretmen Doga Yiiriiyiisii 7
G7 36 Kadin Bekar Lisans Isci Dagcilik 5
G8 55 Erkek Evli Lisans Emekli Dagcilik 20
G9 44 Kadm Bekar Lisans Ustii  Ogretmen Doga Yiiriiyiisii 12
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1.3. Veri Toplama Araclar

Bu arastirmada veriler, yar1 yapilandirilmig goriisme formu kullanilarak yiiz yiize
gerceklestirilen bireysel gorlismeler araciligiyla toplanmistir. Goriismelerde katilimcilara
kisisel bilgi formunun yani sira arastirma konusuyla ilgili bes sorunun yer aldigi yari
yapilandirilmig goriisme formu uygulanmistir. Bu formun hazirlanmasi silirecinde literatiir
bilgisine ek olarak, nitel arastirma yontemleri konusunda uzman {ii¢ akademisyenin
gorislerinden yararlanilmistir. Uzman goriisleri dogrultusunda veri toplama formu gozden
gecirilerek gerekli diizenlemeler yapilmistir. Arastirmaya iliskin demografik bilgi formu;
katilimcilarin cinsiyeti, yasi, medeni durumu, egitim diizeyi, meslegi, diizenli olarak katilim
sagladiklar1 doga sporu tiirli ve doga sporlarindaki deneyim siiresine iliskin sorulardan
olugmaktadir. Aragtirmada yer alan yar1 yapilandirilmis goriisme sorulari ise su sekildedir:

e Sizce acik alan kiyafetleri, sporcular i¢in mi tasarlaniyor yoksa artik daha ¢ok sehir
hayatinda bir gosteris unsuru olarak mi1 goriiniiyor? Sizce neden?

e Sizce acik alan giyim, islevselcilikten ¢ok bir statli gostergesi haline mi geldi? Eger
Oyleyse, bunu nasil gézlemliyorsunuz?

e Acik alan kiyafetlerinin giderek daha genis kitlelerce kullanilmasi, gercek doga
sporculari igin bir avantaj mi1, yoksa bu durum spor kiiltiiriinii olumsuz mu etkiliyor?
Nasil yorumlarsiniz?

e Profesyonel olarak doga sporlariyla ilgilenen kisiler, pahali markalar yerine
islevsellige odaklanan triinler mi tercih ediyor? Yoksa iiriiniin yiiksek fiyatta olmasi
ya da marka olmasi iiriiniin kaliteli oldugunun bir gostergesi olarak m1 goriiliiyor?
Sizin gozlemleriniz neler?

e Gelecekte acik alan giyiminde gosteris tliketiminin nasil bir ydne evrilecegini
diisiiniiyorsunuz?

1.4. Verilerin Toplanmasi

Katilimcilarla birebir gorigsmeler yapilmig; bu goriismeler, katilimcilarin kendi
belirledikleri bir zaman diliminde ozel olarak gergeklestirilmistir. Gorlismelerden Once
katilimcilara arastirmanin amag ve kapsami ayrintili olarak agiklanmis, arastirmaya katilimin
tamamen goniilliige dayandigi belirtilmis ve her katilimciya bilgilendirilmis goniillii olur/onam
formu eposta yoluyla gonderilerek imzalatilmistir. Arastirma verileri, 16-20 Mayis tarihleri
arasinda goniillii katilimeilarla yiiz ylize gériismeler yoluyla toplanmistir. Goriismelerde elde
edilen ses kayitlari, 21 Mayis 2025 tarihinde arastirmacilar tarafindan bilgisayar ortaminda
Word belgesine aktarilarak analize hazir hale getirilmistir. Elde edilen veriler, 22-27 Mayis
2025 tarihleri arasinda raporlastirilmistir.

1.5. Verilerin Analizi

Bu calisma, doga sporculariin agik alan giyimine iliskin tercihlerinde Veblen etkisinin
nasil algilandigin1 ve deneyimlendigini anlamaya yonelik fenomenolojik bir yaklasimla
tasarlandig1 igin, nitel veri analiz yontemleri kullanilmistir. Arastirma kapsaminda toplanan
veriler, yar1 yapilandirilmis miilakatlar sonucunda elde edilmis ve ses kayitlar1 kelimesi
kelimesine yaziya dokiilmiistiir. Transkript edilen veriler ise igerik analizi yontemiyle
incelenmistir. Kodlama siireci bes asamada gerceklestirilmistir; veriyle biitiinlesme ve 6n
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okuma, a¢ik kodlama, benzer kodlarin gruplanarak kategorilerin olusturulmasi, ana temalarin
belirlenmesi, temalarin yorumlanarak Oriintiilerin ortaya ¢ikarilmasi. Kodlama siirecine iki
arastirmact dahil olmus, kodlayicilar arasi goriis farkliliklari uzlasi gériismeleri ile giderilmistir.
Veri analiz siirecinde nitel veri analizine olanak tamiyan MAXQDA 2022 yazilimi
kullanilmustir.

1.6. Gecgerlik ve Giivenirlik

Gegerlik, arastirmada elde edilen veriler ile arastirmanin konusu arasinda tutarlilik
olusturma siirecidir (Yildirrm ve Simsek, 2018: 80). Arastirmaya elde edilen verilerin
rastlantisal sekilde karsilasilabilecek kendine 6zgii durumlarin niteligini ortaya koymasina ise
giivenirlik denilmektedir (Silverman, 2018: 40). Arastirmada, giivenirligin ve gecerliligin
gerceklestirilmesi amaciyla “aktarilabilirlik, tutarlik, inandiricilik ve teyit edilebilirlik”
teknikleri kullanilmistir (Creswell, 2018: 63). Arastirmada elde edilen verilerde, g¢oklu
kodlayic1 yaklagimi segilerek aktarilabilirlige iliskin kanitlar sunulmustur. Katilimcilarina ait
cesitli alintilar yapilarak inandiricilik ortaya konmustur. Gorlismeler yaziya dokiilerek ve
birden fazla aragtirmaci ile kodlama gergeklestirilerek giivenirlik saglanmistir. Veriler, tekrar
gozden gegirilerek gegerlik kontrol edilmistir. Son olarak, Miles ve Huberman’a (1994: 93), ait
Goris Birligi / (Goriis Birligi + Gortis Ayriligl) yaklasimi ile arastirmaya iligkin elde edilen
verilerle %88 uyum puani saglanarak tutarlik saglanmistir.

2. Bulgular

Bu boliimde katilimer goriislerine dayali olarak yapilan igerik analizi sonuglarina gore,
doga sporcularinin agik alan giyimine ait bakis agilarina iliskin dort ana tema ve 25 kod tespit
edilmistir. Bu temalar; “A¢ik Alan Giyiminde Islevsellik ve Kalite Bilinci”, “Gosteris Ve
Tiiketim Kiiltiirii”, “Kullanict Profili ve Ayrisma” ve “Pazar Gelisimi ve Uriin Algis1” olarak
belirlenmistir. Analiz sonuglar1, doga sporcularinin agik alan giyimine yonelik deneyim ve

tutumlarimin Veblen etkisi baglaminda kapsamli bir bigimde anlasilmasini saglamistir.

Tablo 2: Doga Sporcularmin Agik Alan Giyimine iliskin Gériisleri

Temalar Kodlar Katihmeilar
Islevsellige éncelik verme G1, G3, G4, G5, G7, G9
Acik Alan Giyiminde Flygt/pe_rforlfnans dengesi gbzetimi Gl1, G2, G3, G6, G8
. . . L Kalite bilinci ve dayamiklilik G1, G3, G4, G5, G8
Islevsellik ve Kalite Bilinci Prof ik G ot ici —
tel:’cg ic;siyone ik gerektiren sporlar i¢in uygun {iriin G3, G5, G6, GO
Statii gostergesi olarak marka tercihi G1, G2, G4, G7, G9
Gésteris ve Tiiketim Kiiltiirii Marka baskili iirlinlerle aidiyet/kimlik sergileme G2, G4, G6, G7, G9
sve il WY ™ Giinliik kullanimda tercih edilmesi G1, G3, G4, G6, G8, G9
Moda etkisi ve dis goriiniise odakli kullanim G2, G3, G8, G9
Gergek doga sporculart ile sehir kullanicilarinin G1, G2, G3, G4, G7, G9
ayrigmast
Kullanici Profili ve Ayrigma S:S;Slgeqmlsl olmayan kullanicilarin gortinirlik G2, G3, G4, G6, G8

Uriinii dogru amagla kullanan ile sadece modaya
uyanin farki
Acik alan giyim pazarinin bilylimesi ve

G3, G4, G6, G7, G9

G2, G3, G4, G5, G8

P, yayginlagmasi
Pazar Gelisimi ve Uriin — : =
Algst llz/ia}llfbkla algisinin degisimi ve sembolik deger G2, G4, G6, G8

Fiyatlarin artmasinin erigilebilirligi zorlagtirmas1 G2, G3, G4, G9
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2.1. Acik Alan Giyiminde islevsellik ve Kalite Bilinci

Arastirmada katilimcilarin goriisleri dogrultusunda agik alan giyimini islevsellik ve kalite
bilinci olarak degerlendirdikleri tespit edilmistir. Bu bulgular dogrultusunda 6ne ¢ikan kodlar;
“islevsellige oncelik verme, fiyat/performans dengesi gézetimi, kalite bilinci ve dayaniklilik ve
profesyonellik gerektiren sporlar i¢in uygun iiriin tercihi” seklinde olusmustur.

Doga sporcularinin goriislerine gore, agik alan giyiminde temel belirleyici unsurun
islevsellik oldugu belirtilmektedir. Katilimcilarin, iriiniin kullanim amacina uygunlugu,
dayanikliligi, teknik 6zellikleri ve performansi gibi unsurlara odaklandiklart goriilmektedir.

“A¢ik alan kiyafetleri biz doga yiiriiyiisii ya da tirmanis yapanlar olarak islevi
agisindan aliyor ve kullaniyoruz. Ben de dahil bir¢ok kisi fiyat-performans
dengesine gore daha ulasilabilir iiriinleri tercih ediyor. Bir kisi dogaya hig gitmese
bile outdoor bir yagmurluk aldiginda, sehirde yagmura yakalandiginda pisman
olmuyor, iiriintin konforunu ve kalitesini fark ediyor” (G1).

“Gergek doga sporlariyla ilgilenen kisiler... bir dagci biiyiik tiriin alirken tiriiniin
markasina bakmaz... islevselligine bakar. Teknik ozelliklerine bakar, iiriinii oyle
satin alir. Teknolojisine bakar, fiyatina bakar, islevselligine bakar” (G4).

Katilimcilar, agik alan giyiminde fiyat-performans dengesini temel belirleyici olarak
gormektedir. Bu baglamda doga sporculari, pahali veya popiiler markalar yerine iirtiniin ger¢ek
ihtiyact  karsilayip karsilamadigina, ekonomik uygunluguna ve islevselligine 6nem
vermektedir.

“Kullanilan materyaller sonugta sehir sartlarinda olusmayan kosullar icin var.
Mesela asirt soguk bir iklimde yasamiyorsa kigi, kaz tiiyii bir monta ihtiyaci
duymayacaktir. Bilinen markalarin gergekten islevsel oldugunu biliyoruz ama
gercekten daha uygun fiyatl ve islevsel iiriinler de oldugunu biliyorsak onlara
yoneliyoruz” (G5).

“Tiiketim tercihlerim, ihtiyacim olan islevsel malzemeyi, kendi zevkime ve biit¢ceme
uygun, miimkiinse kampanya ile diisen fiyatlarda almaya ¢alismak yéniinde” (G8).

Doga sporculari, agik alan giyimine yonelik tercihlerinde kalite bilincini, fiyat-
performans duyarliligi ile birlestirmekte ve bu durum tercihlerini yonlendirmektedir.
Katilimcilar, kaliteli ve islevsel tiriinlerin 6nemini vurgularken, bu tiriinlere erisimde ekonomik
bir denge kurma ¢abasi igerisinde olduklarini da agikga ifade etmektedir.

“Fiyat-performans orani gergek sporcular i¢in énemlidir ve iiriin secimlerinde
belirleyicidir. Bu da doga sporlariyla gercekten ilgilenen bireylerin bu iiriinlere
ulasmasini zorlagtirryor” (G2)

“Bu tamamen biit¢eyle de alakali. Ama gergekten daha uygun fiyathh ama daha
islevsel iiriinler de oldugunu, eSer ¢evremizden biliyorsak, onlara yoneliyoruz. Illa
boyle bir marka bagimliligi yok. Surf marka dive gidip o iiriinii almiyorum. Onemli
olan ger¢ekten iglevsel mi, ihtiyacimi gideriyor mu?” (G6).
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Katilimeilar dageilik, doga yiiriiyiisti, kampgilik gibi zorlu doga sporlar1 aktivitelerine
katilimda, teknik agidan yeterli ve gilivenli ekipman kullanimimin zorunlu oldugunu
vurgulamiglardir.

“Gergek doga sporlaryla ilgilenen kisiler “hani ben dagci diyeyim” bir dagci
biiyiik iiriin alirken iiriiniin markasina bakmaz. Islevselligine, teknik ozelliklerine
bakar” (G4).

“Dagcilik faaliyeti yapanlar veya trekking yapanlar, bilenler islevselligine bakiyor
malzemenin, markasina degil. Hem malzeme her yerde giyilmez, bunu bilmesi i¢in
insamin egitim almast lazim” (G7).

2.2. Gosteris ve Tiiketim Kiiltiirii

Doga sporculari, agik alan giyimine yonelik tutumlarin 6zellikle sehir hayatinda bir
ihtiyactan ¢ok, sosyal statii ve kimlik sunma amaciyla tercih edildigini vurgulamaktadir. Bu
baglamda, iriinlerin giderek islevsellikten uzaklasarak bireylerin sosyal statiilerini, yasam
tarzlarin1 veya ait olduklar1 gruplari gostermek i¢in kullandiklart bir sembole doniistiigii
sOylenebilir.

“Insanlar ozellikle popiiler markalar: tercih ederek, kendilerini ekonomik olarak
daha iist bir segmente ait hissettiklerini gostermek istiyorlar. Bunu bir tiir statii
gosterme bi¢imi olarak degerlendirebiliriz” (G7).

“Eskiden... o kiyafetleri giyen kisileri goriince diyorduk: ‘Bu dagci’ Ama su an
bunu anlamak miimkiin degil. Bu yiizden bir statii gostergesi gibi de kullaniliyor
artik” (G9).

Katilimcilar, acik alan giyim markalarina ait logo veya sembollerin, bireyler tarafindan
Kimlik sunumu ve sosyal aidiyet goriiniirlik arzusu igin tercih edildigini belirtmislerdir. Bu
baglamda acgik alan giyimi markalari, bireylerin sadece giyinme ihtiyaclarini degil, ayni
zamanda sosyal aidiyetlerini, kimliklerini ve statiilerini ifade etme bi¢imlerini yansitmanin bir
araci haline gelmistir.

“Bu tiriinler daha ¢ok bir prestij gostergesi olarak kullamilyyor gibi. A¢ik alan
kiyafetleri, ne yazik ki, islevselliginden ziyade zenginlik gdstergesi olarak giyilmeye
basland:” (G1).

“Kendine kisilik edinmek isteyen insanlar, dogada giyecegi malzemeleri sehirde
giyip bir statii kazanmaya ¢alisiyor. Bir kismi gosteris i¢in tasarlanmuis, pazarlama
taktigi de bir tanesi bu. Amacina uygun kiyafetleri bilenler amacina uygun giyiyor,

bilmeyenler sehirde giyiyor” (G6).

Doga sporculari, agik alan kiyafetlerinin giinlimiizde doga sporlar1 disinda; sehir
hayatinda gorsel etki yaratma, tarz olma ve sosyal statii sergileme amaciyla kullanildigini ifade
etmislerdir. Bu baglamda, agik alan kiyafetlerinin sehir hayatinda goriiniir olmak, tarz yaratmak
ve sosyal imaj sunmak amaciyla tercih edildigi, bu nedenle islevsellikten uzak gosterise dayali
bir kullanim bi¢imine doniistiigii sOylenebilir.

“Bence biraz gorsele dondii, biraz havaya doktii. Yani asiri derecede gérsele
dondii. Eskiden ¢ok nadirdi ama simdi baya baya fazla” (G3).
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“Gelisen teknolojilerle birlikte hem profesyonellerin ihtiyaglarina gére hem de
gtinliik kullanima ve modaya uygun iiretimler oluyor” (G8).

Katilimcilar, agik alan giyiminin doga sporlarinda kullanilmasindan ziyade, modaya
uygunluk, stil yaratma ve dis goriiniise odaklanma gibi nedenlerle tercih edildigini
belirtmislerdir. Ag¢ik alan giyiminde yasanilan bu degisim, tiriinlerin islevselligini geri plana
atarak bir moda kiiltiiriiniin olusmasina zemin hazirladigi sdylenebilir.

“Bu durum bir yoniiyle gosteris unsuru olarak degerlendirilebilir, ancak yalnizca
boyle agiklamak yetersiz olur. Bence bu ayni zamanda bir statii gosterisi ya da
kariyer planlamast bi¢iminde de okunabilir” (G2).

“Pantolonlar tarz, tigortler neon... Tabii ki dogada goriinebilmek icin, dikkat ¢ekici
olsun diye neon renkler kullanilyyor. Kadinlarin kiyafetlerine baktigimda spor
magazalarinda olduk¢a gosterigli, iddiali spor tiriinleri tiretilmeye baslandi artik”
(G9).

2.3. Kullanici Profili ve Ayrisma

Katilimcilar, agik alan kiyafetleri kullanan bireyler arasinda amag, bilgi, deneyim ve
ihtiyaglar bakimindan belirgin bir fark oldugunu vurgulamaktadir. Bu farklarin 6zellikle tiriin
kullanim gerekgeleri ve baglami iizerinden ortaya ¢iktig1 soylenebilir.

“Uriinii kullanan kisi muhtemelen doga yiiriiyiisiiyle hi¢ ilgilenmiyor. Hatta, soyle
bir 5 km yiiriiyiis yapsak, oldukg¢a zorlanacak biri olabiliyor” (G1).

“Bu egilim, a¢ik alan giyimin asil kullanicilarint olumsuz yonde etkiliyor... biz bu
tiriinlerin daha sade ve islevsel kalmasint isteriz” (G2).

Katilimcilar, acik alan giyiminin bazi bireyler tarafindan doga sporlarina olan gercek
ilgiden ziyade, gorlinlirlik saglama, aidiyet gOsterme ya da imaj yaratma amaciyla
kullanildigin1 belirtmislerdir. Bu durum, agik alan giysilerine yonelik tiiketimin, islevsellikten
uzaklasip sembolik anlamlar kazandigi bir alan olusturdugu bigiminde yorumlanabilir.

“Zirve yapmamis ama yalnizca birkag trekking faaliyetine katilmig birinin, zor
ulasilan agik alan markalarini tercih ettigini goriiyoruz” (G6).

“Statii gostergesi olarak giyenler... sadece kiyafetler degil, doga sporlarina ait
malzemeleri de dyle kullaniyordur” (G8).

Katilimeilar, agik alan kiyafetlerini doga sporuyla ilgilenen bireylerin gercek, bilingli ve
amaca yonelik bi¢imde kullandiklarini; doga sporlart ile ilgilenmeyen bireylerin ise modaya
uyarak, bilingsiz ve gosteris amagli kullandiklarini belirtmislerdir. Bu baglamda, {iriinii dogru
amagla kullanan bilingli kullanicilar ile moda amaciyla kullananlar arasinda belirgin bir niyet,
bilgi ve deneyim farki oldugu sdylenebilir.

“Amacina uygun kiyafetleri bilenler amacina uygun giyiyor, bilmeyenler sehirde
giyiyor” (G7).

“Profesyonel almak zorunda... Ciinkii insanlarin doga sporu yaparken magdur
olmamalart lazim” (G9).
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2.4. Pazar Gelisimi ve Uriin Algist

Katilimcilar, agik alan giyiminin yalnizca doga sporlariyla ugraganlar arasinda degil,
giderek sehirli, modaya duyarli ve gilindelik kullanicilar arasinda da yaygmlastigini
belirtmiglerdir. Bu durumun hem {iriin ¢esitliligini hem de pazar biiyiikligiini artirdigi
sOylenebilir.

“Eskiden ¢ok daha uygun fivata alinabilen iiriinler, artik 2-3 katina satiliyor. Bu
da doga sporlariyla gercekten ilgilenen bireylerin bu iiriinlere ulasmasini
zorlagtirryor” (G2).

“Artik her sehirde doga sporlart magazasi var. Eskiden biiyiik sehirlerde olurdu,
simdi kiigiik sehirlerde bile rastliyoruz” (G5).

Doga sporculari, acik alan giyim markalarinin zamanla teknik yeterlilik ve doga
sporlarina 6zgii anlamlar1 kaybederek, sehirde moda ve gosterisin bir pargasi haline geldigini
vurgulamiglardir. Bu doéniisiimiin, markalarin sembolik degerlerinde bir itibar kayb1 yarattigi
sOylenebilir.

“Doga sporu markali giysileri artik insanlar bunu c¢arsida giyeyim, giizel
gortineyim diye giyiyorlar. Yani markanin anlami degisti” (G4).

“Eskiden bu iiriinleri giyen kisive ‘bu doga yiiriiyiisii yapryor’ derdik. Simdi ayni
tiriinii herkes giydigi icin o sembolik anlami kalmadi” (G6).

Katilimcilar, agik alan giyiminde yasanilan fiyat artiglarinin, bu iriinleri diisiik gelirli
doga sporculari i¢in ulasilmasi gii¢ hale getirdigini belirtmislerdir. Yiiksek fiyatlarla sunulan
iriinlerin, herkes tarafindan erisilebilir olmasini engelledigi ve bu durumun hem doga sporlari
aktivite sayisint hem de katilime1 sayisin1 olumsuz etkiledigi sdylenebilir.

“Markalar tiriinlerini gelistirip, kaliteyi yiikselti. Bununla beraber iriinlerin fiyati
da arts:” (G3).

“Uriinlerin fivati artik ciddi sekilde yiiksek. Ornegin bir pantolon ya da mont,
maasin biiyiik kismint olugturabilir” (G5).

Sonug¢

Doga sporcularinin, agik alan giysilerini nasil algiladigini ve bu giysilerin statii sembolii
olarak kullanimini nasil degerlendirdiklerini ortaya koymak ve doga sporcularinin géziinden
Veblen etkisini inceleyerek, agik alan giyimindeki prestij ve algilarin nasil sekillendigini
belirlemek amaciyla gergeklestirilen bu calismada, doga sporcularinin deneyimleri
incelenmistir. Katilimeilarin goriigleri temel alinarak yapilan analizler kapsaminda, dort tema
ve 25 kod elde edilmistir. Temalar; “A¢ik Alan Giyiminde Islevsellik ve Kalite Bilinci”,
“Gosteris ve Tiiketim Kiiltiirii”, “Kullanici Profili ve Ayrisma” ve “Pazar Gelisimi ve Uriin
Algis1” olarak belirlenmistir. Bu arastirma, acik alan giyiminin islevselligin 6tesinde bir statii
gostergesi, ayrigsma araci, kimlik gosterimi ve moda gibi sembolik degerler atfedilerek
konumlandigin1 Veblen etkisi ¢er¢evesinde doga sporcularinin goziiyle ortaya koyarak
literatiire 6zgiin bir katki saglamaktadir. Bulgular, atfedilen anlamlarin doga sporlart gibi teknik
temeli olan bir alanda da goriildiiglinii; doga sporcularinin bu durumu sorgulayict bir tutumla
degerlendirdiklerini ortaya koymaktadir. Katilimeilar, agik alan giyiminin teknik, bilingli ve
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amaca uygun sekilde kullanilmasini savunurken, ayni zamanda agik alan giyiminin moda ve
gosteris kiiltiiri nedeniyle olumsuz etkilendigini diistinmektedir.

Agcik alan giyiminde iglevsellik ve kalite bilincine iliskin bulgulara bakildiginda, doga
sporcularinin islevsellige dncelik verdikleri tespit edilmistir. Islevsel kiyafetler sadece gerekli
viicut korumasini saglayarak egzersiz deneyimini gelistirmekle kalmamakta; ayn1 zamanda
farkli gevresel taleplere de uyum saglamakta ve tiiketiciler agik alan ihtiyaglari igin fonksiyonel
tarz kiyafetleri se¢gmeye daha egilimli olmaktadir (Liu & Xiao, 2023: 272). A¢ik alan giyimi,
acik alan ortamlar1 dogasi geregi daha dngoriillemez oldugu ve kasifleri ve sporcular giivenlik
etkileri olan Ongorillemeyen durumlara maruz birakabilecegi i¢in, agik alan aktivitelerinde
kullanici motivasyonunu artirmak; saglik veya dis risk faktorlerinden giivenligi saglarken
performansi ve konforu artirmak dahil olmak iizere ¢ok cesitli faydalar saglamaktadir (Lee &
Beak, 2021: 32276). Bu arastirmanin bulgularina uyumlu olarak Han’in (2016: 230), agik alan
giyiminin faydalarina yonelik gerceklestirdigi arastirmasi tiiketicilerin marka algisi, pratiklik
ve islevselligi oncelikli fayda unsurlar1 olarak degerlendirdigini ortaya koymustur. Bununla
birlikte, iriin tercihlerinde zevkli/sofistike ve rahat/giindelik imajlarin 6ne ¢iktigi; bu
Ozelliklerin satin alma tercihleri iizerinde belirleyici oldugu saptanmistir. Aym sekilde
aragtirmaya ait bulgular Rhee & Lee’nin (2011: 1090), a¢ik alan giyiminde satin alma
davraniglar1 ve marka tercihleri lizerine yiiriittiikleri calismayi destekleyici yonde; tiiketicilerin
se¢imlerinde Onem verdikleri baslica unsurlarin islevsellik, tasarim, renk ve marka adi
oldugunu tespit etmislerdir.

Katilimcilarin agik alan giyiminde islevsellik ve kalite bilincine iliskin bildirim verdikleri
bir diger onemli durum ise fiyat/performans dengesi gozetimi olarak ortaya c¢ikmistir.
Miisteriler, bir iirlin veya hizmetin kalite ya da performans seviyesi konusunda farkl: tercihlere
sahiptir. Farkli fiyat ve performans seviyelerine sahip ¢esitli tiriinler, farkli pazarlar igin ideal
iriin olusturmak amaciyla gelistirilir. Bu baglamda, tiriin fiyat1 ve performans seviyesi birlikte
belirlenir (Qian, 2011: 506). Wang vd. (2022: 568), siirdiiriilebilir acik hava giyimine yonelik
gerceklestirdikleri calismada, fiyatin tiiketiciler agisindan en belirleyici faktér oldugunu ortaya
koymustur. Fiyatin ardindan tiiketicilerin satin alma kararlarinda etkili olan diger bir unsurun
ise tirtiniin 6zellikleri oldugu tespit edilmistir. Ojala (2018: 40) ise agik alan giyim sektoriinde
marka degerlerinin tiiketici davraniglar1 tizerindeki etkisini inceledigi ¢alismasinda, fiyat ve
goriinlim gibi unsurlarin tiiketicilerin satin alma kararlarinda en temel kriterler arasinda yer
aldigini belirtmistir.

Doga sporcularinin belirtigi bir diger 6nemli durum ise kalite bilinci ve dayaniklilik
olarak ortaya c¢ikmistir. Teknik anlamda fiziksel dayaniklilik; giysilerin fiziksel Omrii,
saglamlig1 ve bakim sekilleri olarak tanimlanmaktadir. Sosyal dayaniklilik ise giysilerin uzun
stire kullanilabilmesi ve sosyal ¢evrelerde takdir edilip deger gormeye devam etmesi anlamina
gelmektedir (Beames vd., 2024: 20). Agik alan giysilerinin ciddi ¢evresel zorluklara dayanikli
olmas1 gerekir. Uriiniin dayanikli olmasi, giysi kalitesini belirleyen temel faktorlerden biridir;
bu nedenle acik alan giysileri yliksek su direncine ve mekanik 6zelliklere sahip olmalidir (Shi
vd., 2017: 554). Son yillarda kullanic1 beklentileri 6nemli Slgiide yiikselmis ve acik alan
aktivitelerinde kullanilan gelismis ve akilli teknolojiler sayesinde, yiiksek kaliteli ve yiiksek
performanslh agik alan giysileri liretmek miimkiin hale gelmistir (Viziteu vd., 2021: 65).
Behrendt (2017: 64), dagcilarin giyim tiikketimi ve satin alma davraniglarina yonelik
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calismasinda, malzeme, iscilik veya uzun omiirliilik agisindan kaliteyi, satin alma kararinda
onemli bir faktor olarak tespit etmistir. Agik alan giysileri baglaminda ise malzeme kalitesi ve
islevsellik yonlerinin 6nem kazandigi sonucuna ulagmistir. Fuchs vd. (2024: 653) spor giyimde
satin almada siirdiiriilebilirlik konulu arastirmalarinda, katilimcilarin stirdiiriilebilirlikle ilgili
nitelikleri birbirleriyle karsilastirdiginda, dayanikliligin en 6nemli nitelik oldugu ortaya
cikmustir.

Aragtirmaya iliskin bulgular degerlendirildiginde, katilimcilarin degindigi durumlardan
biri de gosteris ve tiikketim kiiltiirtidiir. Doga sporcularinin bu baglamda, 6ncelikle marka baskili
tirtinler araciligiyla aidiyet/kimlik sergileme konusunu vurguladiklar1 goriilmiistiir. Tiiketiciler
irtin satin alirken goriinim ya da sembolizm iizerinden sosyal kabul gérme veya 6zsaygi
kazanimi gibi psikolojik odiiller beklemekte ve bu nedenle sembolik anlami yiiksek olan
tirtinlere yonelme egilimindedir (Jin & You, 2018: 16). Kim vd. (2019: 15), a¢ik alan giyimde
tiiketici algis1 tizerine gerceklestirdikleri ¢alismada, marka kisiliginin marka tutumu ve marka
sadakati tizerinde 6nemli etkileri oldugunu tespit etmislerdir. Bu baglamda, ¢ekicilik, kendini
ifade etme, 0zgiinlilk ve kimlik duygusunun marka tutumunu ve marka sadakatini énemli
oOlglide etkiledigi goriilmiistiir. Han (2016: 219), moda yasam tarzlarina gére gruplandirilan
bireyler arasinda, marka odakli grubun taninmisg liiks markalara daha fazla ilgi gosterdigini ve
islevsellikten ziyade yiiksek fiyatli, marka logosu belirgin tasarimlara oncelik verdigini
saptamistir.

Katilimcilarin, gosteris ve tiiketim kiiltiirii konusunda degindikleri diger bir durum ise
statii gOstergesi olarak marka tercihidir. Bireylerin giyime yonelik temel ihtiyaglari
karsilandiginda, giyim tarzlar1 ve marka tercihlerindeki gesitliligin biiyiikk 6lgide sembolik
anlamlar tasidig1 belirtilmektedir. Bu baglamda, tiiketicinin statii ¢agrisimlart olan giyim
arayisina yonelik zihniyeti, “statii tercihi” olarak adlandirilmaktadir (Millan & Mittal, 2017:
311). O’Cass & Frost (2002: 80), statii ve gosterigli tiikketim {izerine gerceklestirdikleri
calismada, marka c¢agrisimlar1 ile markalara atfedilen statii arasindaki olumlu iliskilerin
kapsamini ve geng tiiketiciler arasinda markalarin gosterisli tiiketimdeki roliinii incelemis; bu
baglamda anlamli iligkiler tespit etmislerdir. Rhee & Lee (2011: 78) tarafindan gergeklestirilen
aragtirmanin genel bulgularina gore, agik alan giyim riinlerinden beklenen temel faydalar,
statii gosterimi ve iglevsellik olmak iizere iki ana boyutta toplanmaktadir. Kim vd. (2015: 33),
acik alan kiyafetlerinde aranan fayda boyutlarini netlestirmeye ve tiiketici gruplarina gore satin
alma davraniglarindaki farkliliklar incelemeye yonelik arastirmalarinda, gosteris ve marka
faydasi arayan tiiketicilerin 6nemli bir kesim oldugunu ortaya koymustur. Bu baglamda,
tilketicilerin 6demek istedigi fiyatin, statii beklentilerine gore degistigi tespit edilmistir.

Doga sporcularinin, gosteris ve tiiketim kiiltiirii igerisinde belirttikleri durumlardan en
onemlisi, agik alan kiyafetlerinin giinliik kullanimda tercih edilmesi seklinde ortaya ¢ikmustir.
Acik alan aktiviteleri i¢in 6zel olarak iretilmis giysiler, bu aktivitelerin gergeklestirilmesini
saglayan dnemli bir faktdrdiir. Insanlar, acik alan ortamlarindaki aktiviteleri konforlu bir
bicimde siirdiirebilmek i¢in 6zel tiretim giysileri kullanmaktadir (Qu vd., 2021: 2). Ancak
giinimiizde, hem agik alan marklarinin hem de diger spor markalarin {iirettigi triinlerin
etkisiyle, doga sporlari ile ilgilenmeyen birgok bireyin bu iiriinleri glindelik yasamlarinda tercih
ettikleri goriilmektedir. Sehir hayatinda, agik alan aktiviteleri igin iiretilen 6zel kiyafetlerin
kullanilmasi, markalarin yalnizca agik alan segmentine degil, ayn1 zamanda sokak yasamina
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yonelik kiyafetler gelistirmesine ivme kazandirmis; bu durum, markalarin yeni tiiketiciler
edinmesini ve popiilerlik kazanmasini saglamistir (Chuprina vd., 2023: 599). Acik alan
kiyafetleri kullanan bireylerin, sehir ortamin termal kosullarinda kendilerini rahat hissetmeleri
durumunda, yerel cazibe merkezlerini daha uzun siire kesfetme ve keyfini ¢ikarma olasiliklar
daha yiiksektir; boylece kiiltiirel ve serbest zaman deneyimlerini gelistirdikleri bilinmektedir
(Lopes vd., 2024: 2334). Je (2012: 10), agik alan giyimden beklenen faydalar, kiyafet segim
kriterleri ve satin alma memnuniyeti arasindaki iliskiyi inceledigi ¢alismasinda, agik alan giyim
kullanicilarinin satin alma memnuniyetlerinin 6zellikle glinliik kullanima ydnelik tasarim, stil,
renk ve trendlere uygunluk gibi estetik ve moda odakli unsurlar ¢ergevesinde sekillendigini
ortaya koymustur.

Acik alan giyiminde ortaya ¢ikan dnemli bulgulardan biri de kullanict profili ve ayrigsma
olmustur. Kullanici profili ve ayrismaya iligskin bulgular incelendiginde, katilimcilarin gergek
doga sporculari ile sehir kullanicilar1 arasinda belirgin bir ayrisma oldugunu ifade ettikleri
goriilmiistiir. Bu baglamda, The Nort Face markast dort marka alam1 tanimlamistir: “dag
sporlari1, dag yasam tarzi, kentsel kesif ve dag atletizmi”. Genis bir pazar kitlesine hitap eden
ve daha moda odakli olan kentsel kesif alani, tiim perakende organizasyonunun en karlilari
arasinda oldugunu iddia etmektedir (Guyot, 2017). Bimbashi (2006: 51), acik alan
endistrisinde yasam tarzi pazarlamasi iizerine gerceklestirdigi calismada, sehirde yasayan
tiiketicilerin gergek doga sporcularinin kullandigi kiyafet ve ekipmanlari satin aldiklarini, ancak
bu iirlinleri gercek doga kosullarinda kullanmadiklarini tespit etmistir. Benzer bigimde Jankovic
(2009: 173), sehirde yasayan bireylerin aktif olarak doga sporlarina katilmasalar bile agik alan
tiriinlerini kullandiklarin1 ve bu iirlinlerin sagladig1 konfor ve fonksiyonelligi sehir hayatinda
da tercih ettiklerini belirtmistir.

Doga sporcularinin, kullanici profili ve ayrigsma iliskin bulgulardan bir digerini, tiriinii
dogru amagla kullananlarla sadece modaya uyanlar arasindaki fark olarak beyan etmislerdir.
Ozellikle kiyafet kullaniminda, bireyin kendini ifade etmesi ve 6zsaygisini yiikseltmesi gibi
psikolojik faydalarin yani sira, sosyal c¢evrede baskalarinin takdirini kazanma arzusu da
tiikketimi belirlemektedir (Park & Ku, 2012). Insanlar, kiyafet se¢imlerini sadece kosullarina
gore degil, ayn1 zamanda modaya, sosyal normlara ya da kisisel tarzlarina gore yapabilmektedir
(McNeill, 2018: 84). Bir kisi, hava soguk olsa bile sik goriinmek ya da trend olan bir tarz1 takip
etmek amaciyla yeterince katmanli veya 1s1l korumali kiyafetler giymeyebilmektedir (Peng vd.,
2019: 6417). Donaldson vd. (2001: 50), agik alan giyiminde tiiketiciler agisindan iiriine ait
teknik 6zelliklerin zayif bir gosterge oldugunu ve 6zellikle moda kaynakli biiytlik farkliliklar
oldugunda bu durumun daha da belirginlestigini tespit etmistir. Benzer sekilde An & Lee (2013:
665), acik alan giyim pazari tizerine yaptiklari aragtirmada, agik alan giyimin bireysellik/moda,
marka, ¢ekici goriiniim gibi boyutlarinda tercih edildigini tespit etmislerdir.

Acik alan giyiminde, katilimcilarin goriis bildirdigi bir diger bulgu ise pazar gelisimi ve
iriin algisidir. Doga sporculari, pazar gelisimi ve iirlin algis1 igerisinde agik alan giyim
pazarinin biiylimesi ve yayginlasmast durumunu one siirmektedir. A¢ik alan giyim sektorti,
genis misteri kitlesine odaklanarak doga sporlariyla ilgilenenlere hitap eden bir pazardan
ziyade, dnemli bir yasam tarzi pazarina doniigmistiir (Weiner, 2016: 25). A¢ik alan giyim artik
giinliik kiyafet olarak daha sik kullanilmakla birlikte, fonksiyonel ve trend olan acik alan
kiyafetler giiniimiizde ¢ok daha genis bir kitleyi kendisine ¢ekmektedir (Kotro & Pantzar, 2002:
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32). Yoo (2015: 598), tiiketici talebine dayali agik alan giyim pazar1 segmentasyonu
calismasinda, agik alan giyim pazarinin bliyiidiigiini, ¢esitlendigini, tiikketici deneyimleri ile
gelistigini ve yaygimlastigini tespit etmistir. Sun vd. (2014: 308), agik alan macera giyiminin
gelecekteki goriinlimii lizerine gerceklestirdigi arastirmada, agik alan giyiminin sadece giinliik
kullanimla sinirlt olmayip giincel moda trendinin bir pargasi oldugunu ve iirtinlerin 6nemli bir
nis pazar olusturdugunu ortaya koymustur.

Katilimcilarin, pazar gelisimi ve {iriin algisina iliskin belirttigi bir diger durum ise fiyat
artiglarinin driinlere erisilebilirligi zorlastirmasidir. Ag¢ik alan giyim iriinleri, ekipman ve
malzeme maliyetleri birgok tiiketici i¢in sinirlayici bir faktor olup katilimi etkilemektedir. Agik
alan aktivitelerinin maliyet acisindan engelleyici ve erisiminin zor olmasi tiiketicilerin harcama
yapma istegini de olumsuz yonde etkilemektedir (Whittington & Raymond, 2023: 38).
Dayanikli ve saglam giyim ile ekipmanlarin doga sporlar1 sporlar1 i¢in gerekli olmasi ve
miisterilerin glivenilirlik ve uzun kullanim 6mrii gibi beklentileri, biiyiik acik alan markalarinin
arastirma ve gelistirme siirecini maliyet agisindan yogun hale getirmekte; bu durum, {irtinlerin
normal agik alan giysilerine kiyasla daha pahali olmasina neden olmaktadir. Paek vd. (2013:
790), gerceklestirdigi arastirmada, katilimeilarin agik alan giyim iriinlerine yonelik en yaygin
sikayetin yiliksek fiyatlar oldugunu belirlemistir. Cho & Lim (2020: 215), agik alan giyimi
tiketiminde deneyimi olan bireylerle gerceklestirdikleri ¢alismada, acik alan giyim ve
malzemelerinin fiyatinin yliksek diizeyde oldugunu ve bu durumun diisiik gelir seviyesindeki
tilketicileri olumsuz etkiledigini tespit etmistir. Ekipman ve malzeme maliyeti, bir¢ok miisteri
icin smirlayici bir faktor olup katilimi olumsuz yonde etkilemektedir.

Sonug olarak, ag¢ik alan giyimi yalnizca teknik bir gereksinim degil, ayn1 zamanda sosyo-
kiiltiirel bir sembol haline gelmistir. Bu durumun, doga sporculari tarafindan elestirel bir bakisla
degerlendirildigi goriilmektedir. Veblen etkisi, doga sporcularinin giyim tercihlerinde dogrudan
belirleyici olmasa da, bu iriinlerin sehir hayatinda statii sembolii olarak kullaniminin
yayginlastigini ve moda temelli giyim tercihlerinin yiikseldigini gostermektedir. Bu yayilimin
grup kimligi, simf farkliliklar1 ve Otekilestirme gibi sosyo-kiiltiirel dinamiklerle baglantili
oldugu sdylenebilir. Bu nedenle, agik alan giyimine ait gelecekteki pazarlama stratejilerinin;
fonksiyonellik, anlam, aidiyet ve kimlik gibi psikososyal boyutlar agisindan da gelistirilmesi
gerekmektedir. Bu yaklasimla algi ve davranislar arasindaki iligkinin daha iyi anlagilmasi
saglanabilir. Arastirmacilarin bu konu ile ilgili gelecekte yapacaklari c¢aligmalarda, nitel
yontemlerin yani sira nicel yontemlere de yer vermesi, farkli 6rneklem gruplar iizerinden
gidilmesi, pazarlama boyutuna da dahil ederek ¢alismay1 zenginlestirmeleri 6nerilmektedir.
Boylece, sektorel anlamda daha kapsamli bir altyapi olusturulmasi ve stratejik anlamda daha
etkili onermeler gelistirilmesi miimkiin olacaktir.

Her ne kadar bu ¢alisma 6nemli bulgular ortaya koysa da, bazi sinirliliklar igermektedir.
Aragtirmanin gonillii katilimcilardan olugmasi, 18 yas ve iizeri bireyleri kapsamasi, doga
sporlart alaninda en az 5 yillik deneyimin aranmasi 6rneklem ¢esitliligini sinirlandirmaktadir.
Ayrica orneklem grubunun rafting, dagcilik ve doga yiiriiylisii sporcularindan olusmasi,
bulgularin genel doga sporcularinin tamamina yonelik genel c¢ikarimlar yapilmasim
kisitlamaktadir.
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Extended Abstract

The demand for outdoor apparel has been steadily increasing at a growth rate that exceeds
the overall market value. Particularly in the twenty-first century, outdoor clothing has become
more integrated into everyday fashion, as sportswear has increasingly been embraced by
mainstream styles. Today, outdoor apparel is not only a product for daily use but also a
reflection of contemporary fashion trends. As a result, the concept of consumption in outdoor
sports products is frequently shifting. The growing number of sports and recreational activities
each year serves as a driving force for the production of new types of clothing and the
development of innovative materials for these garments. Furthermore, annual fashion trends
lead to changes in style diversity within outdoor clothing, particularly in aspects such as product
variety, color, and decoration. This indicates a rapid product update cycle and demonstrates that
outdoor clothing represents a significant niche segment of the apparel market. Clothing
designed for outdoor activities encompasses a wide range of products. At the core of this market
are garments suitable for activities such as hiking, mountaineering, trail running, mountain
biking, and skiing. The outdoor market continues to expand, with new brands entering the field
and introducing collections especially appealing to younger consumers for everyday wear.
Outdoor clothing brands establish their identity through a set of missions, visions, and values,
forming the spirit of the brand. Companies aim not only to sell products but also to foster
emotional connections between consumers and these values. In recent years, strong and
mutually reinforcing business relationships have emerged between outdoor sports operators,
apparel manufacturers, and the entertainment industry. These connections are increasingly
based not on logistical infrastructure but on fashion itself.

This study aims to explore how outdoor sports participants perceive non-participants’
views on outdoor clothing and how they evaluate its use as a status symbol. Additionally, it
focuses on examining how perceptions related to outdoor apparel are shaped through the lens
of the Veblen effect. In this research, the phenomenological design, one of the qualitative
research approaches, was used to identify the experiences of outdoor sports participants
regarding outdoor clothing. Phenomenology is a method that investigates how individuals
perceive and experience a particular phenomenon. Specifically, this study investigates how the
"Veblen effect" is reflected in the outdoor clothing preferences of outdoor sports participants.
The study group consists of individuals actively engaged in outdoor sports in Turkey. In the
sample selection process, two purposive sampling methods maximum variation sampling and
convenience sampling were employed. Maximum variation sampling enables the exploration
of different aspects of the phenomenon by working with participants from diverse age, gender,
occupation, and experience backgrounds. Convenience sampling, on the other hand, involves
reaching participants who are accessible and willing to participate. Accordingly, the criteria for
participation included having at least five years of experience in a specific type of outdoor sport,
being at least a high school graduate, and being over 18 years of age. A total of nine volunteers
(five men and four women) who met these criteria were included in the study group. In
compliance with ethical principles, participants’ identities were kept confidential. Participants
were coded with the letter “G” (for “Participant”) and numbered sequentially as G1, G2, G3,
etc.

According to the research findings, four main themes and 25 codes were identified
regarding outdoor athletes’ perspectives on outdoor apparel. These themes were defined as:
“Functionality and quality awareness in outdoor clothing,” “Conspicuousness and consumer
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culture,” “User profile and differentiation,” and “Market development and product perception.”
The results of the analysis provided a comprehensive understanding of the experiences and
attitudes of outdoor athletes toward outdoor apparel within the context of the Veblen effect.
The codes related to the theme "Functionality and Quality Awareness in Outdoor Clothing™ are:
Prioritization of functionality, Consideration of price/performance balance, Awareness of
quality and durability, and Preference for appropriate products required for professional sports.
The codes related to the theme "Display and Consumer Culture” are: brand preference as a
status indicator, demonstration of identity and belonging through branded products, use of
outdoor clothing in daily life, influence of fashion and appearance-oriented usage. The codes
related to the theme "User Profile and Differentiation” are: distinction between true outdoor
sports participants and urban users, visibility efforts by users with no sports background,
difference between those who use products for the right purpose and those who follow fashion
trends. The codes related to the theme "Market Development and Product Perception™ are:
expansion and popularization of the outdoor clothing market, change in brand perception and
loss of symbolic value, rising prices making products less accessible.

This study aimed to explore how outdoor athletes perceive outdoor clothing and evaluate
its use as a status symbol, while also examining the Veblen effect from the perspective of
outdoor athletes to determine how prestige and perceptions in outdoor apparel are shaped.
Based on the participants’ views, the analysis yielded four main themes and 25 codes. These
themes were identified as: Functionality and Quality Awareness in Outdoor Clothing, Display
and Consumer Culture, User Profile and Differentiation, and Market Development and Product
Perception. Within this context, outdoor athletes advocate for the technical, conscious, and
purpose-driven use of outdoor clothing. Furthermore, they perceive that outdoor apparel has
been negatively influenced by fashion trends and the culture of conspicuous consumption. In
conclusion, outdoor clothing has become not only a technical necessity but also a socio-cultural
symbol. This phenomenon appears to be evaluated critically by outdoor athletes. Although the
Veblen effect is not a direct determinant of outdoor athletes’ clothing preferences, the use of
such apparel as a status symbol in urban life indicates the growing prevalence of fashion-driven
clothing choices. In this context, future marketing strategies for outdoor apparel should also be
considered in terms of psychosocial dimensions such as functionality, meaning, belonging, and
identity.

This study aims to explore how outdoor sports participants perceive and evaluate the use of
outdoor apparel as a status symbol by individuals not engaged in outdoor activities. It also examines the
Veblen effect, which involves conspicuous and status-driven consumption, from the perspective of these
athletes, focusing on how prestige and perception shape their preferences for outdoor clothing. The
research follows a phenomenological design within the qualitative research approach. Participants were
required to be 18 years or older, have a high school education or higher, and be actively involved in
outdoor sports for at least the past five years. The sample consisted of nine individuals, five men and
four women, who met these criteria. Data were collected through semi-structured interviews and
analyzed using a content analysis approach. Four main themes emerged: functionality and quality
awareness, conspicuousness and consumer culture, user profiles and differentiation, and product
perception within market development. The findings suggest that outdoor clothing has evolved into a
socio-cultural symbol beyond its technical function. While the Veblen effect does not directly influence
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athletes’ clothing choices, its role in shaping perceptions of urban status reveals the growing impact of
fashion-driven preferences.

The demand for outdoor apparel has been steadily increasing at a growth rate that exceeds the
overall market value. Particularly in the twenty-first century, outdoor clothing has become more
integrated into everyday fashion, as sportswear has increasingly been embraced by mainstream styles.
Today, outdoor apparel is not only a product for daily use but also a reflection of contemporary fashion
trends. As a result, the concept of consumption in outdoor sports products is frequently shifting. The
growing number of sports and recreational activities each year serves as a driving force for the
production of new types of clothing and the development of innovative materials for these garments.
Furthermore, annual fashion trends lead to changes in style diversity within outdoor clothing,
particularly in aspects such as product variety, color, and decoration. This indicates a rapid product
update cycle and demonstrates that outdoor clothing represents a significant niche segment of the apparel
market. Clothing designed for outdoor activities encompasses a wide range of products. At the core of
this market are garments suitable for activities such as hiking, mountaineering, trail running, mountain
biking, and skiing. The outdoor market continues to expand, with new brands entering the field and
introducing collections especially appealing to younger consumers for everyday wear. Outdoor clothing
brands establish their identity through a set of missions, visions, and values, forming the spirit of the
brand. Companies aim not only to sell products but also to foster emotional connections between
consumers and these values. In recent years, strong and mutually reinforcing business relationships have
emerged between outdoor sports operators, apparel manufacturers, and the entertainment industry.
These connections are increasingly based not on logistical infrastructure but on fashion itself.

This study aims to explore how outdoor sports participants perceive non-participants’ views on
outdoor clothing and how they evaluate its use as a status symbol. Additionally, it focuses on examining
how perceptions related to outdoor apparel are shaped through the lens of the Veblen effect. In this
research, the phenomenological design, one of the qualitative research approaches, was used to identify
the experiences of outdoor sports participants regarding outdoor clothing. Phenomenology is a method
that investigates how individuals perceive and experience a particular phenomenon. Specifically, this
study investigates how the "Veblen effect" is reflected in the outdoor clothing preferences of outdoor
sports participants. The study group consists of individuals actively engaged in outdoor sports in Turkey.
In the sample selection process, two purposive sampling methods maximum variation sampling and
convenience sampling were employed. Maximum variation sampling enables the exploration of
different aspects of the phenomenon by working with participants from diverse age, gender, occupation,
and experience backgrounds. Convenience sampling, on the other hand, involves reaching participants
who are accessible and willing to participate. Accordingly, the criteria for participation included having
at least five years of experience in a specific type of outdoor sport, being at least a high school graduate,
and being over 18 years of age. A total of nine volunteers (five men and four women) who met these
criteria were included in the study group. In compliance with ethical principles, participants’ identities
were kept confidential. Participants were coded with the letter “G” (for “Participant”) and numbered
sequentially as G1, G2, G3, etc.

According to the research findings, four main themes and 25 codes were identified regarding
outdoor athletes’ perspectives on outdoor apparel. These themes were defined as: “Functionality and
quality awareness in outdoor clothing,” “Conspicuousness and consumer culture,” “User profile and
differentiation,” and “Market development and product perception.” The results of the analysis provided
a comprehensive understanding of the experiences and attitudes of outdoor athletes toward outdoor
apparel within the context of the Veblen effect. The codes related to the theme "Functionality and
Quality Awareness in Outdoor Clothing™ are: Prioritization of functionality, Consideration of
price/performance balance, Awareness of quality and durability, and Preference for appropriate products
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required for professional sports. The codes related to the theme "Display and Consumer Culture" are:
brand preference as a status indicator, demonstration of identity and belonging through branded
products, use of outdoor clothing in daily life, influence of fashion and appearance-oriented usage. The
codes related to the theme "User Profile and Differentiation™ are: distinction between true outdoor sports
participants and urban users, visibility efforts by users with no sports background, difference between
those who use products for the right purpose and those who follow fashion trends. The codes related to
the theme "Market Development and Product Perception™ are: expansion and popularization of the
outdoor clothing market, change in brand perception and loss of symbolic value, rising prices making
products less accessible.

This study aimed to explore how outdoor athletes perceive outdoor clothing and evaluate its use
as a status symbol, while also examining the Veblen effect from the perspective of outdoor athletes to
determine how prestige and perceptions in outdoor apparel are shaped. Based on the participants’ views,
the analysis yielded four main themes and 25 codes. These themes were identified as: Functionality and
Quality Awareness in Outdoor Clothing, Display and Consumer Culture, User Profile and
Differentiation, and Market Development and Product Perception. Within this context, outdoor athletes
advocate for the technical, conscious, and purpose-driven use of outdoor clothing. Furthermore, they
perceive that outdoor apparel has been negatively influenced by fashion trends and the culture of
conspicuous consumption. In conclusion, outdoor clothing has become not only a technical necessity
but also a socio-cultural symbol. This phenomenon appears to be evaluated critically by outdoor athletes.
Although the Veblen effect is not a direct determinant of outdoor athletes’ clothing preferences, the use
of such apparel as a status symbol in urban life indicates the growing prevalence of fashion-driven
clothing choices. In this context, future marketing strategies for outdoor apparel should also be
considered in terms of psychosocial dimensions such as functionality, meaning, belonging, and identity.
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