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TELEViZYON REKLAMLARINDA ORYANTALIST SOYLEM: MNG KARGO VE
TURKCELL REKLAMLARI ORNEGI

Nural IMIiK TANYILDIZI* Ugur KAYA?

Oz

Toplumun ve topluklarin gelismesinde siiphesiz ki iletisimin biiyiik bir rolii vardir. Ilkel toplumlardan, sanayi
toplumlarina kadar olan siire¢ igeresinde ve sonrasinda kitle iletisim araclarinin yadsinamaz bir payi
bulunmaktadir. Kitle iletisim araglarmin topluma ulasma kolaylig1 ve kitleleri etki altma alma giicii dikkate
alindiginda reklamin birey ve kitleler tizerinde ki etkisi de net bir sekilde karsimiza ¢ikmaktadir. Reklam sektorii
giin gectikge farkli kaynak ve alanlardan beslenerek giinliilk yasantimiz igerisinde yer edinmektedir. Bati’nin
Dogu hakkinda ortaya koydugu Oryantalizm, sanat, bilim, edebiyat, siyaset gibi bir¢ok alanda kendini
gostermektedir. Bu alanlardan biri olan reklamlarda da oryantalizmin izlerine rastlamak miimkiindiir. Bu
arastrmada Tirk televizyonlarinda sunulan reklamlardaki oryantalist sdylem incelenmistir. Arastirmanin
amacini  gergeklestirmek igin iki televizyon reklami secilmistir. GOstergebilimsel ¢6ziimleme yontemi
kullanilmistir. Elde edilen veriler ile segilen reklamlarda, Batili ve Dogulu kimliklerin temsil edilme bigimleri
tespit edilmeye galigiimistir.

Anahtar Kelimeler: Reklam, ideoloji, Oryantalizm, Kitle Iletisim Araglari, Gostergebilim

THE ORIENTALIST DISCOURSE IN TELEVISION ADVERTISEMENTS: MNG
CARGO AND TURKCELL ADVERTISEMENTS

Abstract

There is no doubt that communication has a major role in the development of society and communities. From
primitive societies to industrial societies, there is an undeniable share of mass media during and after. When the
mass media’s ease of access and mass influences are taken into account, the individual and the mass of the
advertiser are clearly confronted. The advertising sector is constantly being fed from diverse sources and fields,
and our daily lives are being searched on the spot. Orientalism, which the West reveals about the East, showed
itself in many areas that the arts, sciences, literature, politics, etc.. Some of these areas also have signs of
orientalism in advertisements. In this research, orientalist rhetoric in advertisements presented on Turkish
television is investigated. Two television commercials were selected to realize the purpose of the study. The
semiological analysis method was used for this study. This study have been tried to identify how are represented
Western and Eastern identities in selected advertisements using the obtained data.

Keywords: Advertising, Ideology, Orientalism, Mass Media, Semiotics

GIRIS

Tiiketim toplumu kavramu iki farkli yaklasim ile betimlenmektedir. Bu yaklasimlarin ilkinde
tikketim toplumu, refah toplumu olarak goériilmektedir. Bu toplumlarda hizli bir ekonomik
gelisme saglandigl ve insanlarin her tiirlii gereksinimlerinin karsilandigi diisiiniilmektedir.

Daha fazla tiiketim beraberinde daha fazla iiretimi ve dolayis1 ile refahi getirmektedir
(Hasekioglu, 2008: 6). Diger yaklasim ise tiiketimin ekonomik gelisme agisindan “olumlu”
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olarak ele alindigi bakis agisini elestirmektedir. Baudrillard’a gore ekonomik biiyiime
demokrasi degildir, bolluk ayrimciligin islevidir. Baudrillard iiretim diizeninin igine, bir
gostergeler giidiimlemesi diizeni olan tiiketim diizeninin karigtigini séylemektedir ve bu
tilketim diizeni Baudrillard’a gore gostergelerle beslenmekte ve gostergelere siginarak
yagamaktadir. Bolluk icindeki insanlar eski zamanlardaki gibi insanlar tarafindan degil,
gostergeler tarafindan kusatilmislardir.  Ihtiyaglar, ideolojik bir giicle mutluluga
dayandirilmaktadir ve bu mutluluga duyulan dogal bir egilim gibi gosterilmektedir. Ona gore
insanlarin tiiketim yoluyla karsilanmasi gereken ihtiyaclar1 oldugu diisiincesi bir mittir
(Baudrillard, 2004: 51-54). Tiiketim toplumunda insan ihtiyaglar1 tam olarak karsilanmadig
gibi tiretim ve tiikketim siireci bir somiirti 6gesi olarak kullanilip bunun devamlilig: iizerinden
bir getiri saglanmaktadir. Tiiketim siirecinin daha etkili bir sekilde saglanmasinda siliphesiz ki
reklamlarin ¢ok biiyiik bir etkisi vardir. Reklamlar tiiketime sunulan iiriinii ihtiyac1 varmis
algis1 yaratarak yansitmakta ve var olan {irliniin kullanimi ile toplum igerisinde sayginlik,
toplum igerisinde statii ve toplumsal farklilik saglayacagi mesaji ile bireyi tiiketime
yonlendirmektedir.

Reklamlarin ne ifade ettigini anlamanin en dogru yolu onlarin nasil ifade ettiklerini ve ne
sekilde islediklerini ¢oziimlemekten gecmektedir. Bir reklamin sadece kendi arkasindaki bir
mesajin saydam bir tastyicis1 olduguna inanmak aldatici reklamcilik mitolojisinin  bir
parcasidir (Williamson, 2001: 15). Ideolojik acidan bakildiginda reklam sadece toplum
degerlerini yansitmamakta, ayni zamanda bu degerlerin yaratilmasina yardimci olmaktadir
(John, 2015: 89). Reklam ve ideoloji ile ilgili litaratiire bakildiginda konuyla ilgili yurt i¢i ve
yurt disinda bazi ¢alismalara ulasilmistir (Twitchell, 1996; Slayden, 1999; Cook, 2001,
Williamson,2001; Dagtas, 2003; Hasekioglu, 2008; Bati, 2005; Mooney, 2011; John, 2015).
Bu calismada ise reklamlarin salt tiiketim iligkisi baglaminda degil, ideolojik bir iiretim
iliskisi baglaminda Bati ile Dogu arasindaki kimlige dayali farkliliklar1 nasil sundugu
‘Otekilik’ ekseninde degerlendirmeye ¢alisilmistir. Reklam iceriklerindeki temsillerde Batili
ve Dogulu arasindaki kimlik ayrimlarinin nasil bir kurgusal mantikla dizayn edildigi ve
kullanilan gostergelerin ardinda nasil bir anlamsal dizgenin gizlendigi ortaya konulmak
istenmistir. Bu dogrultuda dogulu ve batili arasinda kurulan iliskilerin, Biz ve Oteki ayrimini
tasarlama bi¢imlerine de yanit aranmistir. Konuyla ilgili yapilan ¢alismalarin yeterli diizeyde
olmamasi aragtirmay1 dnemli kilmaktadir.

1.iDEOLOJIK BiR URETIM ARACI OLARAK REKLAM

Ideoloji, toplumsal siiregleri ve bu siireglere katilim saglayan bireyleri kusatmas1 ve onlarin
icinde bulunduklart toplumsal birimlerle kurduklar1 organik varlik iligkisinin tiim maddi
pratiklerine sirayet etmesi bakimindan, tarih boyunca iletisim kuramcilarinin temel tartigsma
alanlarindan biri olmustur. ilk olarak De Tracy’nin ifade ettigi “diisiince bilimi”(Celik, 2005:
13) nosyonunu saltik bir diizlemde karsilamayan ideoloji, 6zellikle elestirel kuramlarin baslica
odak noktalarmdan biri olmustur (Usiir, 2008: 9). Marks’in bilince indirgeyerek “yanlis
biling” (Marks ve Engels, 2004: 14) olarak tanimladig1 ideoloji, Gramsci ve Althusser’le
birlikte, bilincin sinirlarin1 asarak maddi pratikler i¢inde aranmaya ve ifade edilmeye
baslanmistir. Ideolojiyi bilince igkin bir kavram olarak degil, aksine bilince askin bir kavram
olarak niteleyen Althusser, “ideoloji maddidir” (2006: 43) diyecek kadar ileri giderek, dnciilii
olan Marksist paradigmaya mubhalif bir durus sergilemistir. Marks’in toplumu agiklamak i¢in
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ortaya koydugu eserlerinden dogan paradigmay1 benimsemesine ragmen onu birka¢ adim ileri
gotiiren Althusser’in ideolojiye getirdigi yeni bakis agisi, Ozellikle 20. yiizyil iletisim
caligsmalar agisindan bir doniim noktasi olmustur.

Marks’1n eserlerinde degindigi sivil toplum nosyonunu gelistiren Gramsci ideolojiyi, toplum
icindeki carpik iligkilere ragmen, biitlinliik saglayan ve c¢ikarlar ¢atismasini engelleyen bir
har¢ olarak tanimlamistir. Gramsci’nin hegemonya olarak adlandirdig1 ideolojik tanimi, bu
toplumsal harcin islevini agiklamaya yonelik kuramsal bir anahtar niteligi
tagimaktadir(Carnoy, 2001: 256). Marks’1n goriislerinden beslenmesine ragmen ona kars1 fikir
gelistiren Gramsci, sivil toplumun devlet iizerindeki oOnceligini ortaya koymaktadir
(Bobbio,1978’ten akt. Carnoy, 2001: 257). Devletin baski ve zora basvurmadan, iktidarini
nasil sagladigint hegemonya kavramu ile agiklayan Gramsci, alt sinifin bu hegemonyay1 riza
yoluyla kabullenmesini saglayacak ideolojik faaliyetler lizerinde durmustur. Sivil toplumu
cevreleyen devlet iktidarin1 somutlastiran ve ekonomik iligkiler tabaninda bir riza yaratan aile,
kilise, okul gibi kavramlara yonelmistir (Eagleton, 1991: 165). Althusser’in devlet ve devletin
ideolojik aygitlart kuramina onciiliik eden bu goriis, ideolojinin sivil toplum ve devlet
arasindaki c¢imento islevi géren biitiinlestirici islevine atifta bulunmaktadir. Bu noktada
reklamlarda hegemonyanin ¢agdas aracilarindan biridir. Reklamlar kamu sdyleminin ideolojik
olarak doniisiimiinde anahtar rol oynamaktadir. Reklamlarda ideolojik aygitlar gibi etki
etmektedir (Chaudhuri, 2001: 373).

Reklam; bir mala ya da hizmete talebi baglatmak, devam ettirmek ve en iist seviyede ayakta
tutmaktir. Sadece talebi baglatmak degil, bunun yaninda talebi en {iist seviyede pazar
icerisinde tutmakta reklamin en Onemli etmenlerinden biri olarak ortaya ¢ikmaktadir
(Erkan,1998: 12). Farkli tekniklerdeki iletisim araglar i¢inde islev gérmesi olgusuna ve farkl
icerigine karsin, reklamciligin anlamliligin1 gosteren sey, onun her yerde hazir olma niteligi
ve taninabilir bir “bi¢im” olarak direngenligidir. Reklamlarin seyleri bize satmak gibi bir
islevi vardir. Fakat bircok yonden, geleneksel olarak sanatin ve dinin yerine getirdigi
islevlerin yerine gecen “anlam yapilar1 yaratma” gibi baska bir islevi de bulunmaktadir
(Williamson,2001: 12). Baudrillard’in belirttigi gibi, artik ihtiyaglar medya tarafindan
belirlenmekte, neyin ihtiya¢ oldugunu diisiinecek zamani1 bulamayan tiiketici, 6niine sunulan
alternatiflere ‘evet-hayir’ cevabindan birisini verebilecek kadar bir zamani ancak bularak,
suurlu olmaktan cok, gayri iradl ve suursuz bir sekilde cevaplar iiretmektedir. Baudrillard,
tiketim toplumunun meydana gelisinin altinda yatan sebepleri ortaya koyarken, sunlari
sOylemektedir. “Tarihte ayni olaylarin iki defa vuku buldugu olur. Birincisinde bu olaylar
gercek bir tarihi degere sahipken, ikincisi birincisinin karikatiiriidiir ve grotesk (garip, acayip,
fitrl olmayan) bir seriivendir; efsane olmus bir atiftan beslenir” (Baudrillard, 2004: 25).

Reklamlar ayn1 zamanda kiiltiirii de yaratmaktadir. Ozellikle egitim seviyesine bagli olarak
reklamlardan etkilenme oraninin da degistigini sdylemek miimkiindiir. Bu nedenle reklam
sadece bir lirlinii satmakla kalmaz ayni1 zamanda bir yasam tarz1 da satmaktadir. Reklamlar,
toplum degerlerini yaratmakta ve degistirmektedir (Twitchell, 1996: 4). Toplumsal kimligin
ve kiiltiirel degerlerin kodlanmasi ideolojinin bir ifadesidir. Reklamlar araciligiyla, ideolojiler
belirli kelimeler ve resimler kullanarak belli bir siire boyunca iletilir ve zaman icerisinde
tiiketiciyi bu ideolojiyi kabul etmeye ikna etmektedir ( Mooney, 2011: 20). Bir mala ihtiyag
yaratabilen, marka imajin1 yerlestiren ve malin pazarlamasinda énemli rol oynayan reklamlar,
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daha farkli bir anlatimla {iriin ve hizmeti kisilere tanitan, etki altinda birakan fikir ve olgular
yerlestirmeyi amaclayan bir sistemdir.

2. ORYANTALIZM VE REKLAM

Edward Said, Oryantalizm adli eserinde; Batililarin Dogu’yu ele alirken kendi goriislerinden
ve varsayimlarindan hareket ettiklerini, hayallerini konusturduklarini ve Batililarin ¢ikarlarina
uygun, ger¢ekci olmayan bir Dogu manzarasi ¢izdiklerini ifade etmektedir (Kose ve Kiigiik,
2015: 108). 1978’de yaymladig1 eserde Said, akademik bir disiplinin adi olan oryantalizmi,
siyasi ve ideolojik bir igerige sahip kendine 6zgiil giigleri olan bir kavrama doniistiirmiistiir.
Said oryantalizmi bir sdylem analiziyle ele almakta ve farkli metodolojik tercihler
kullanmaktadir. Said 6zellikle Giambattista Vico, Friedrich Nietzsche, Antonio Gramsci,
Raymond Williams, Michel Foucault ve Jacques Derrida gibi isimleri sentezleyerek, Bati’nin
Dogu iizerinde askeri, ideolojik, siyasi, sosyolojik, imgesel ve bilimsel hakimiyet kurma
calismalarin1 Marksist ideolojik gelenekten hareket ederek iktidar, hegemonya, s6ylem, metin
gibi kavramlarla etkilesime sokmaktadir (Eren, 2013: VIII). Bu alanlardan biri de iletigimdir.
Iletisim yalnizca dilbilimsel isaretlerden meydana gelmez. Reklamlarda bunun yaninda
konusmacilarin aksani, fotograflar, goriintiiler ve metin seviyesinde formiile edilmis mesajlar
vardir (Blommaert, 2003; Cook, 2001; Limerick, 2012, s. 316).

Batinin Dogu algisi, sadece baska bir medeniyet hakkinda olusturdugu gercek ya da hayali
imgeler biitlinlinli ifade etmemektedir. Bu algi aym1 zamanda Bati’nin nasil bir “ben”
tasavvuruna ve ben bilincine sahip oldugunu da ortaya koymaktadir(Kalin, 2007: 17). Bat’'nin
Dogu hakkindaki muhayyilesi olarak tanimlanabilecek olan Oryantalizm, sanattan bilime,
edebiyattan siyasete kadar Batili zihin diinyasinin her noktasinda zaman zaman kendini
gostermektedir. (Kose ve Kiiglik, 2015: 108). Oryantalizmin izlerini bazen medyada da
gormek miimkiindiir. Biitiin medya materyalleri bize bir seyler sdylemektedir. Tiim medya
metinlerinde, belli bir diizeyde aliciya bir seyler anlatilmaya ¢alisildigina dair agik bir ¢abanin
ifadesi vardir. Bir medya materyali olarak reklamlar, farkli tekniklerle, farkli iletisim araglari
iizerinde, farkli igeriklerle islev géormektedir. Reklamlar tiim bilesenleri ile tanimlanabilir bir
‘bigimdir.” Reklamin temel islevi tiiketiciye bir sey satmaktir. Reklamlar, {irtinleri tiiketiciler
icin bir sey ifade eder hale getirmek amaciyla yeni anlam yapilart olusturmaktadir. Bu
noktada reklam biitiiniiyle bir anlam yaratma siirecidir (Bati, 2005: 188). Bu anlamlar gorsel
ve sO0zel mesajlardan yararlanilarak olusturulmaya ¢alisilmaktadir.

3. ARASTIRMANIN METODOLOJiSI
3.1. Arastirmanin Problematigi

Bu caligmanin temel problemi, reklam igeriklerindeki temsillerde Batili ve Dogulu arasindaki
kimlik ayrimlarimin nasil bir kurgusal mantikla dizayn edildigi ve kullanilan gostergelerin
ardinda nasil bir anlamsal dizgenin gizlendigi konularindan olusmaktadir. Bu temel problem
cercevesinde, dogulu ve batili arasinda kurulan iliskilerin, Biz ve Oteki ayrimimi tasarlama
bicimlerine de yanit aranmuistir.

3.2. Arastirmanin Amaci ve Onemi
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Bu aragtirmada, Tiirkiye’de yayinlanan reklamlarin, Batili ve Dogulu kimlikleri temsil etme
bicimleri ile bu temsillerde yer alan gdstergelerin ‘Biz’ ve ‘Oteki’ kimliklerini nasil tesis
ettiginin agiga kavusturulmasi amaclanmaktadir. Arastirma reklamlar salt tiiketim iligkisi
baglaminda degil, ideolojik bir iiretim iliskisi baglaminda ele almasi ve Bati ile Dogu
arasindaki kimlige dayali farkliliklari “Otekilik’ ekseninde degerlendirerek reklam
iceriklerinde okumaya calismasi bakimindan 6nem arz etmektedir.

3.3. Arastirmanin Hipotezi

Arastirmanin temel hipotezi MNG Kargo ‘Mardin Kapisindan Atlayamadim’ ve Turkcell
‘Diimdiik’ reklamlarinda Bati/Batili ve Dogu/Dogulu objelerinin dizayn edildigi ve bu
reklamlarda, Bati ve Dogu arasindaki ayrimlar ve kimlik farkliliklariin ideolojik
gostergelerle gerceklige dontistiiriilmek istendigidir.

3.4. Arastirmanin Evreni, Orneklemi ve Simirlihklar

Bu aragtirmanin evrenini, Tiirkiye’de yayimnlanan ve Dogu ile Bati arasindaki iligkiyi konu
edinen televizyon reklamlar1 olusturmaktadir. Aragtirma evreni Tiirkiye’de faaliyet gosteren
ve yerli sermayeli sirketler ile siirlandirilmistir. Ciinkii Bati ya da Dogu sermayeli
kurumlarda net bir bi¢imde goriilen rutin 6tekilik pratiklerinin 6tesinde, kismen Batili, kismen
ise Dogulu nitelikleri tagiyan Tiirkiye dinamiklerinin nasil isledigini tespit etmek dnemlidir.

Arastirmanin Orneklemini ise, rastlantisal olmayan Ornekleme tiirlerinden biri olan amach
ornekleme yontemi ile segilen, MNG Kargo ‘Mardin Kapisindan Atlayamadim’ ve Turkcell
‘Diimdiik’ reklamlar1 olusturmaktadir. Orneklem birimleri segilirken, markalarin kurumsal
biiyiikliikleri, nitelikleri ve reklam filmlerinin s6zii edilen ideolojik kimlik iliskisi diizeyini
karsilama kriterleri goz onilinde bulundurulmustur. Goriintiste olduk¢a normal ve kurumsal
gibi duran 6rneklem birimleri, arka planda 6tekilikle ilintili kodlar sunmaktadir.

3.5. Veri Toplama Teknigi

Arastirmanin 6rneklem birimleri iizerindeki ¢6ziimleme boliimiine iliskin veriler, reklamlarin
izlenmesinden elde edilen verilerin kodlanmasi yoluyla toplanmistir. Arastirmaci reklamlari
detayli bir sekilde inceleyerek, aragtirma kapsamindaki perspektife takilan dnemli gostergeleri
not etmistir.

3.6. Arastirmanin Yontemi

Gostergebilim dogal diller, goriintiiler, trafik isaretleri, bir miizik yapiti, bir tiyatro gosterisi,
reklam afisleri, paralar vs. iletisim i¢in kullanilabilecek her seyi incelemektedir (Rifat, 2009).
).“Gostergebilim isaretler bilimidir, herhangi bir aracin isaret sistemi olarak incelenmesidir.
Gostergebilim anlamin ne olduguna degil, Oncelikle anlamin nasil yaratildigina bakar”
(Erdogan, 2005: 117). Insanlarin kullandiklar1 dogal diller, gesitli jestler, sagir-dilsiz alfabesi,
trafik isaretleri, baz1 meslek gruplarinda kullanilan flamalar, reklam afisleri, moda, mimarlik
diizenlemeleri, edebiyat, resim, miizik vb. ¢esitli birimlerden olusan birer dizgedir. Degisik
gereglerin kullanilmasiyla gerceklesme asamasina gelen bu dizgeler belli kurallarla islemekte
ve anlaml1 biitiinler olusturmaktadir. Bu anlaml biitiinlerin birimleri de genel olarak gdsterge
olarak ifade edilmektedir (Rifat, 2009: 12).
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Bu c¢aligmada Roland Barthes’e gore gostergebilimsel ¢oziimleme yapilmistir. Barthes
gostergebilimi dilbilimin bir alt bolimii olarak gormektedir. Bunun nedeni olarak da Barthes,
moda, mutfak, yazin gibi gosterge dizgelerinin yalnizca dil ile ger¢eklik ve anlam kazandigini
ortaya koymaktadir. Barthes'in gostergebilimi onu takip edenler i¢in ele alinip izlenebilecek
bir sistem degildir. Barthes’in gostergebilimindeki en degismez olgu ise dili her yerde
gormesidir. Barthes kendi gostergebilimini dilbilimin ‘¢coziinmesi’ veya bilimsel bir dilbilimin
saf olmamasi nedeniyle goz ardi edilmis anlamlamanin biitiin yonleri ile ele alinmasi olarak
tanimlamaktadir. Bu “dilin saf olmayan yonlerini, dilbilim artiklarini, herhangi bir mesajin
bozulmus bi¢imini derleyen bir ¢alisma: yani, etkin dili olusturan arzular, korkular, ifadeler,
melodiler vb.” ifade etmektedir(Barthes’ten akt. Unal, 2016:394). Barthes’e gore
gostergebiliminde dil bastan ¢ikarandir ve her yerdedir. Dil, giiclinli yazin {izerinden etkili bir
bicimde kurmasina bor¢ludur. Barthes, gostergebilimin konusunu sinirlari ne olursa olsun her
turlit gostergeler dizgesi olarak belirlemektedir. Goriintiilerin, jestlerin, mimiklerin,
miiziklerin, torenlerde ve protokollerde goriilen durumlarin bir dil olusmasa dahi bunlarin
karmasalarinin bir araya gelerek anlamli dizgeler olusturdugunu savunmaktadir (Barthes’ten
akt. Bircan, 2015:19).

Barthes’e gore gorsel ogelerin iligkilenmesi ile diiz ve yan anlam olusmaktadir. Bu olusum
icin iki diizlemden yararlanilir. Birinci diizlem dizisel (diizanlam) boyutudur. Bu diizlemde
nesneler secilmektedir. Diger diizlem olan dizimsel (yananlam) ise, segilen ogeleri
anlamlandirarak bir biitiin olusturmak icin kullanilir. Barthes ¢6ziimleme yaparken dort temel
ilkeye bagli kalmaktadir. Bi¢imsellestirme, yayincilik, cogulluk ve islemsellik ilkeleri sirayla
yapitt anlamlandirmak i¢in kullanmilimaktadir. Birinci evrede yapitin bi¢imini aragtirmak,
ikinci evrede metnin anlammi ve g¢agristmini esas almak, iiglincii evrede metnin
cagristirabilecegi tiim olast anlamlar1 degerlendirmek ve son evrede ise metnin ii¢c agsamada
¢coziimlenmesini ongorerek degerlendirme yapilmaktadir. Bu ilkeler ve evreler metnin her
anlamiyla okunmasini saglamaktadir (Gokalptan akt. Karaman, 2017:31).

Arastirma kapsaminda toplanan veriler goOstergebilim yontemiyle analiz edilmistir.
Gostergebilim, gosteren ile gosterilen degerleri arasindaki bagintidan yola ¢ikarak sonuca
ulasmaktadir. Gosterenler diizlemi anlatimi, gosterilenler diizlemi ise anlamsal igerigi tarif
etmektedir (Barthes, 1993: 41). Barthes’in belirttigi bu agiklama gergevesin de ¢éziimlemenin
ilk asamasinda “dizimsel ¢ozliimleme” yapilmistir. Reklamlar gelisen olay orgiisii
cercevesinde belirli kesitlere ayrilmis ve bu kesitler arasinda anlamsal iligkiler kurulmustur.
(Coziimlemenin ikinci asamasinda ise “dizisel ¢éziimleme™ yapilmistir. Reklamlardaki temel
karsitliklar tespit edilerek, bu karsitliklar iizerinden kurulan anlam acgiga ¢ikarilmistir.

4, REKLAMLARIN GOSTERGEBILIMSEL COZUMLEMELERI VE YORUMLAR

Arastirmanin bu boliimiinde, orneklem birimini olusturan reklamlardaki Bati/Batili ve
Dogu/Dogulu temsilleri incelenmekte ve kimlikler arasindaki baglantiyr kuran gosterge
kodlarina odaklanilmaktadir. Gostergelerin ardindaki ideolojik anlamlar, kesitler igerisinde
aci8a cikarilarak reklamlarin temel islevleri agiga ¢ikarilmaktadir.

4.1. MNG Kargo ‘Mardin Kapisindan Atlayamadim’ Reklam Coziimlemesi
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MNG kargonun bir seri olarak ¢ektigi reklamlarin 6nemli ayaklarindan birini olusturan 51
saniyelik reklam filminde, bir iinlii olarak konumlandirilan Mehmet Giinsur ile bir grup
dogulu ¢ocuk arasinda gegen diyaloglar konu edilmektedir. Miizik olgusu tizerinden ‘duygu’
ile 6zdeslestirilen kargolama siireci, izleyici zihinlerinde etkin bir konum elde etmeye yonelik
gostergelerle kodlanmistir.

Kargo, modern Bati’da ortaya ¢ikan bir olgu olarak, Bati ile Dogu arasindaki medeniyet
farkliliklarin1 vurgulamak i¢in elverisli bir iliski sunmaktadir. Ciinkii Kargo, Modern Batinin,
Doguya medeniyet gotiirme ve onu ehlilestirme pratiklerine aracilik ederek, Batinin Dogu
karsisindaki stiinliiglinii pekistiren bir unsurdur. Nitekim bu reklam filmindeki olay orgiisii
ve kahramanlar arasi iliskiler, Batilinin {stiin bir kimlik yapisi olarak Doguluya medeniyet
gotiirme fikri {izerine kuruludur. iki taraf arasindaki miicadelede Batili, iistiin olmanin yani
sira, cOmert olan taraftir.

Tablo 1: MNG Kargo Reklam Filmi Gésterge, Gosteren, Gosterilen Iliskisi

Gosterge Gosteren Gosterilen
Oyuncu Batili, Comert (Veren El),
o Bolluk, Bilen
Kisi
Dogulu Cocuklar Dogulu, Medeni

Olmayan, Yoksul,
Edilgen (Alan El),
Mahrumiyet, Bilmeyen
Masumiyet

Siyah Deri Mont, Tisort, Bakimli, Dikkat Ceken
Blue Jeans Pantolon, Yapili

Dis Goriniis saclar
Kazak, Kisa kesim sag, Bakimsizlik, Masumiyet,
Daginik giyim Saflik, Yoksulluk
Fotograf Makinesi, Medeniyet
Profesyonel Enstriimanlar
Nesne

Paslanmis Teneke ve Metal Yokluk, Caresizlik

araclar

4.1.1. Dizimsel Coziimleme

Reklamdaki olay orgilistiniin kesitlere ayrildigi bu boliimde, reklam anlatis1 {i¢ ana kesit
altinda ¢oziimlenmistir. Girig, Batilinin Medeni Comertligi ve Sonug kesitleri, reklamdaki
kimlik ayrimlarinin 6ykiisel kodlarini icermektedir.

Kesit 1: Giris
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Reklam filmi, Mehmet Glinsur’'un Tas Mardin evleri arasindaki gezintisine odaklanan
goriintiilerle baslamaktadir. Mehmet Giinsur, Blue Jean kiyafeti, sa¢ kesimi ve omzunda
tasidigr dijital fotograf makinesi ile tam bir Batili profilindedir. Fotograf makinesi bu kesitte
0zel olarak, Batilinin modern yiiziinii ve elindeki medeniyet araglarim1 temsil etmektedir.
Dogu ezgilerinden biri olan ‘Mardin Kapisindan Atlayamadim’ tiirkiisiinii duyan Gtinsur, kisa
bir arayisin sonucunda bir grup ¢ocugun, paslanmis tenekeler ve giindelik ev gereclerini
kullanarak kurdugu orkestraya ulasmaktadir. Cocuklarin kiyafetleri ve sa¢ kesimleri, modern
Batili birey Giinsur’a gore oldukca farkli ve gayri medeni goriinmektedir. Ayrica ¢ocuklarin
miizik yaparken kullandiklar1 ‘tenekeler’ ise dogunun ‘yoklugunu’, ‘caresizligini’ ve
‘teknolojiden uzaklhigin’ simgelemektedir. Teknolojinin modern ve medeni diinyanin temel
kuruculart arasinda yer aldigir disiiniildiiglinde, bu araclardan yoksunluk, medeniyetten
yoksunlugun esdeger halidir.

Gorsel 1: MNG Reklam Filminden Bir Kesit

Reklamda kullanilan g¢ocuk imgesini, reklam taktiklerinin bir sonucu olarak ¢ocuk
duygusalligi, masumlugu baglaminda diisiinmek miimkiindiir. Ancak ¢ocuk ayni zamanda,
caresizligin, savunmasizligin ve gii¢siizliiglin de sembolik gostergeleri arasindadir. Bu
nedenle Dogulu kimliginin ¢ocukla 6zdeslestirilmesi, listenci bakis acisin1 benimseyen Batili
karsisindaki savunmasizlig1 ve ¢aresizligini 6n plana ¢ikaran gizli bir ayrintidir.

Mehmet Glinsur ¢ocuklarla karsilastigi anda ‘teneke’ orkestrasi susmaktadir. Cocuklardan biri
“Bu Tiirkii nerenin?’ diye sorar. ‘Giileryiizlii’ ve ‘Sevecen’ Batili, “Mardin Kap1 diyor, demek
ki... Diyarbakir Tirkiisii” diyerek, oncesinde sanki bilemeyecek gibi yaparak sonrasinda
dogru yaniti vermektedir. Bir bagska cocuk ‘Nasil bildin ya?’ nidasiyla sagkinligini dile
getirmektedir. Batili Giinsur ise soruyu bilmenin verdigi gururla giiliimsemektedir. Ciinkii
Dogulu, Bat1 hakkinda bir bilgiye sahip olamaz iken, muktedir Batili, Doguya 6zgii kiiltiirel
bilgilere vakiftir. Batili bilendir, 6gretendir, veren eldir. Batili sonrasinda ¢ocuklara ‘Siz de
cok giizel miizik yapiyorsunuz’ diyerek ‘miitevazi’ kimligini devreye sokar. Cocuklardan biri
ise yoklugun acimasizligini vurgulayan bir ses tonuyla © Bir de techiz olsa var ya...” ifadesini
adeta bogazinda diigtimler. Giris kesiti tam olarak bu ifadeyle keskin bir bigimde sonlanirken
ve asil mesajin verildigi kesite gecilmektedir.

102


http://www.akademikbakis.org/

AKADEMIK BAKIS DERGISI
Sayi: 69  Eyliil - EKim 2018
Uluslararast Hakemli Sosyal Bilimler E-Dergisi
ISSN:1694-528X iktisat ve Girisimcilik Universitesi, Tiirk Diinyast
Kirgiz — Tiirk Sosyal Bilimler Enstitiisii, Celalabat -KIRGIZISTAN
http://www.akademikbakis.org

Giris kesitinde, Modern Batili ile gelismemis Dogulu arasindaki farki belirginlestiren bir diger
ayrinti ise, dilsel gostergelerde saklidir. Batili olan giizel ve estetik bir Tiirkce ile konusurken,
Dogulu ise daha kisa kelimelerle ve aksak bir Tiirk¢e ile konugsmaktadir. Dilin bir miicadele
aract oldugu modern cagda, karakterlerin dilsel farkliliklarini yansitan degerler, bir kimligin
digeri lizerinde ustiinliik kurma gayretinin sonucudur. Bahsi gegen iistiinliik, reklamdaki dilsel
temsiller araciliiyla giiglii bicimde saglanmaktadir.

Kesit 2: Batihmin ‘Medeni’ Comertligi

Dogulu ¢ocugun giris kesitindeki sorusunun ardindan keskin bir bi¢imde goriintii degisir ve
MNG kargonun kargolama bandi ekranda akmaya baglar. Bu esnada reklam dis sesi “Biz
sadece kargolarimizi degil duygularmizi da tasiyoruz” sloganini keskin bir ses tonuyla
izleyiciye duyurur. Bu slogan, reklamin etki boyutunu arttirmak i¢in basvurulan iletisim
taktiklerinden biridir. Bu nedenle bu agamada reklam gostergeleri kurumsal boyuta tasinmis
ve tiiketim olgusu odaga alinmistir. Ancak devam eden sahnelerde, reklamin ideolojik seyrine
dondiigii net bir sekilde goriilmektedir. Ciinkii ‘Comert’ Batili Giinsur, telefonla miizik
aletlerini siparis etmis ve MNG kargo, siparisleri ¢ocuklara kisa siirede ulagtirmistir.

Gorsel 2: MNG Reklam Filminden Bir Kesit

Kargo paketlerinden modern miizik enstriimanlar ¢ikar. Dogulu ve yoksun ¢ocuklar biiyiik
bir seving yasarlar. Sasirmislardir. Ciinkii ‘Comert’ batili onlarin ¢agdisi ‘tenekelerinin’
yerine, medeniyeti getirmistir. Artik ¢ocuklar daha medeni bir halde miizik yapabilecektir.
Medeniyete kavusan ¢ocuklar tiirkiilerini sdylemeye devam ederler, ancak kiyafetlerinde ve
icinde bulunduklar1 yokluk ortaminda bir degisiklik yoktur. Ciinkii Batil1 onlara her ne kadar
comertce medeniyet sunsa da onlari tam anlamiyla ehlilestirmenin miimkiin olmadig: fikri
vurgulanmaktadir. Burada kurum hizmetinin, Batilinin, yoksun ve c¢ag dist Doguluya
medeniyet gotiirme Oykiisii iizerinden sunuldugunu sdylemek miimkiindiir.

Kesit 3: Sonuc

Reklamin sonu¢ boliimii, Batili ve Dogulu arasindaki medeniyet karsilagtirmasini net bir
sqkilde gbze carpmaktadir. Sonug¢ boliimiinde ekran alt ve iist boliimler olarak ikiye ayrilir.
‘Ust’” boliimde Mehmet Giinsur elinde gitar1 ve Batili durusu ile ¢cocuklarin tiirkiisiine eslik
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etmektedir. Alt boliimde ise medeniyete kavusan ¢ocuklar, daha fazla nese ve istekle tiirkiiyii
icra etmektedir. Ekranda yansitildigi gibi, Batili her zaman iist konumdadir. Dogulu ise ancak
Batilinin istiinliiglinii kabul ettigi ve bu durumu bir ‘mutluluga’ doniistiirdiigi siirece kimlik
kazanabilmektedir. Aksi durumlarda, Dogulunun olumsal bir kimlik elde etmesi oldukca
zordur ve kimligi kazanmak tehlikeli bir miicadeleye baglhdir.

Gorsel 3: MNG Reklam Filminden Bir Kesit

Stzwv an dega&/ olon il‘utﬁ

b%ﬁ WWw kargo

ma wsde

R v

: r"\ﬁ

v§l

Sonu¢ kesitindeki belki de en Onemli detay, Bati ve Doguyu simgeleyen uzamsal
gostergelerdir. Batili Mehmet Giinsur’un ardinda, Medeniyeti sembolize eden Istanbul ve
bogazdan bir gériintii yer alirken, dogulu ¢ocuklar ise kdy evi oniinde konumlandirilmistir. Bu
goriintli, Batili ve Dogulunun ayri diinyalardan oldugunu izleyiciye anlatmak igin bilingli
olarak reklama yerlestirilmistir. Ciinki{i Batil1 Glinsur, miizige ¢ocuklarin yaninda degil, kendi
ait oldugu yerde eslik etmektedir. Nitekim o, Batiya aittir, yaptiklarin1 da bir Batili olarak
yapmaktadir.

4.1.2. Dizisel Coziimleme

Gostergebilimin temel arglimanlar1 arasinda, gergegi kodlayan anlamlarin, karsitliklarin
birbiriyle iligkilendirilmesi yoluyla hasil oldugu diisiincesi bulunmaktadir. Bu bakimdan
reklam igerigindeki karsitliklar1 okuyarak, anlamlarin birbiriyle kurdugu antagonisttik
iliskinin, kimlikleri nasil kurdugunu aciga ¢ikarmak miimkiindiir.

Tablo 2. MNG Kargo Reklamindaki Temel Karsitliklar

Batili Dogulu
Medeni Medeni Olmayan
Zengin/Muktedir Yoksul/Zayif
Comert/Veren el Edilgen/alan el
Bolluk Mahrumiyet
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Bilen Bilmeyen

Reklam filminin dizimsel ¢6ziimlemesinde bir olay orgiisii vasitasiyla aktarilan gostergeler,
aslinda karsit anlamlarin1 da kendisinde barindirmaktadir. Ciinkii diyalektik diinyada her
gosteren, kendi ile birlikte, kendi olmayana dair anlamlar1 da yansitmaktadir. Bu reklam
filminin temel karsitliklari, Oryantalist s6yleme paralel olarak, Batinin giiclinii, medeniyetini,
insansi1 yoniinii, comertligini, zenginligini, erdemini ve bilgisini sunarken, ayn1 zamanda Ortiik
bir bicimde Dogunun ve Dogulunun insansi olmayan ydnlerini, edilgenligini, yoksullugunu,
mahrumiyetini ve kismen de olsa cehaletini gérmeye zorlamaktadir. Bu bakimdan taraflarin
temsil ettigi kimlikler arasinda benzerlikler kurma yoluna degil, ayrimlar1 pekistirme yoluna
gidilmigtir. Ciinkii benzerlik yoluyla Bati ile Dogunun 06zdeslesmesi, istenmeyen bir
durumdur. Ciinkii Dogu, Batinin ‘6teki’ goriiniimii olarak siirekli farkliliklar {izerinden
aciklanmali ve bu farkliliklar bir dizi asagida olma hali ve edilgenlik Oriintiileri ile belirgin
hale getirilmelidir.

4.2. Turkeell ‘Diimdiik’ Reklam Co6ziimlemesi

Turkeell firmasi, sundugu internet ve bilisim hizmetlerini, Dogulu-Batili, Yerli-Yabanci ve
Biz-Oteki karsilastirmasi iizerinden sundugu bir reklam filmi ¢ekmistir. Reklamda, bir 6nceki
MNG kargo reklaminda oldugu gibi ¢ocuklar yine temel aktorlerdir. Mekan secimleri ve
aktorler arasi iligkiler benzer diizeydedir. Dogunun iicra kdylerinden birine ziyarete gelen
Batili (yabanci) bir gezginle koyiin ¢ocuklar1 arasinda gegen teknolojik seriivenin konu
edildigi reklamda, hizmetin niteligi farklilastirma pratikleriyle anlatilmaktadir.

Tablo 3: Turkcell ‘Diimdiik’ Reklam Filmi Gosterge, Gosteren, Gosterilen Iliskisi

Gosterge Gosteren Gosterilen
Yabanci Biz, Batili, Yerli, Medeni, Comert,
o Zengin, Igerideki Batili
Kist
Koy Cocuklari Oteki, Dogulu, Yabanci, Medeni
olmayan, Edilgen, Yoksul, Disardaki
Batili
Uzun Sag¢, Bakimli, Fular Bakimli, Dikkat Ceken
D1s Goriiniis

Kazak, Bakimsiz, Kisa Kesim | Bakimsizlik, saflik, masumiyet, Argo
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Sag kelime

Gipies, Fotograf Makinesi, Medeniyet, Teknoloji

Laptop, Telefon
Nesne

4.2.1. Dizimsel Coziimleme

Turkcell reklam filminin kesitlere ayrilarak c¢oziimlendigi bu boliimde, Giris, Batililarin
Comertlik Yaris1 ve Sonug kesitleri yer almaktadir. Olay orgiistiniin 6nemli kirilma noktalari
temel alinarak belirlenen kesitler, hem kendi i¢lerinde hem de birbirleriyle anlaml1 bir bagint1
kurmaktadir. Nitekim reklam anlatisindaki ideolojik kodlar, kesitler arasi iligkilerle aciga
cikmaktadir.

Kesit 1: Girig

Turkcell reklam filminin girisi de MNG Kargo reklam filminde oldugu gibi, dogunun
medeniyet dis1 goriiniimiinii tasvir eden, Dogunun yoksun yoniine atifta bulunacak sekilde
kurgulanmistir. Giris sahnesinden hemen sonra, koyunlarla iligkisi oldugu goriilen ve cobanlik
yaptig1 anlagilan iki kiiciik ¢ocuk goriinmektedir. Cocuklar okulda olmak yerine ¢obanlik
yapmaktadir. Bu durum, hem Dogulu c¢ocugun mesleki ve sinifsal statiisiine hem de
Dogulunun yaygin meslegine dair kirllgan bir biling iiretmektedir. Reklamdaki c¢ocuk
kullanimi, bir 6nceki reklamda da belirtildigi {izere, goriinen anlamimin disinda ideolojik bir
anlam da tagimaktadir. Cocuklarin kiyafeti, dis goriiniimii ve dilsel pratiklerinin yine belirli
bir medeniyet vurgusu etrafinda bilingli olarak kurgulandigini sdylemek miimkiindiir.

Turkcell reklami, diger reklamin aksine diyalog iizerinden big¢imlenmektedir. Cocuklar
arasinda hararetli bir konusma ge¢cmektedir.

-Diin Corg (George) diye biri geldi koye, cantasini bir agt1 ki ‘Ciigsssss’ dedim yiiziine.

-Yiziine?

- Heee yiiziine.

Gorsel 4: Turkcell Reklam Filminden Bir Kesit
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Yukaridaki diyalog, reklam i¢inde gizlenen bir¢ok kimlik farklilagtirmasi hakkinda ipuglar
sunmaktadir. ilk olarak kdye gelen bir ‘yabanci’dan soz edilir. Buradaki yabancinin varligi,
koyliileri dogal olarak ‘biz’ ya da ‘yerli’ yapiyor gibi goriinse de durum sanildig: gibi degildir.
Ciinkli koye gelen yabanci ‘Oteki’nin de ‘Gtekisi’dir. Dogulu igerideki yabanci iken, George
disaridaki yabancidir. Reklamda vurgulanan ‘biz’ algist ise, Dogulu olanmi degil, icerideki
Batiliyr kapsamaktadir. Burada, igerideki Batili ile disaridaki Batili arasinda da bir ayrim
yapildig1 ve icerideki Batilinin asil Batili olandan farkli bir karakteristik diizlem iizerinde
tanimlandigi net bir sekilde goriillmektedir.

Diyalogdaki dikkat c¢ekici diger ayrinti ise, ¢ocuklarin dilsel pratikleridir. Ciinkii ¢ocuklar, bir
‘Batiltya’ yakismayacak argo sozciikler kullanmaktadir. Bunun yaninda dilsel ifadeler
oldukga basit ve anlamsal yogunluktan uzaktir. Ustelik bu durum karakterlerin gocuk olmasi
ile degil, Dogulu olmasiyla iliskilidir. Ancak yine de Batidan 6grenilen medeniyet kirintilar
sezilmektedir. Cilinkii ¢ocuklar, birinin yliziine karst ‘clissss’ ifadesinin kullanilmamasi
gerektiginin bilincindedir. Buna ragmen, Dogululuktan kaynaklanan ehlilestirilememe hali
nedeniyle bilingleri islevsiz kalmaktadir. Reklamdaki egemen yaklasima gére Dogulunun,
argo konusan, yeni tanmigilan biri ile nasil konusulmasi gerektigini 6grenemeyen biri olarak
sunuldugunu séylemek miimkiindiir.

Kesit 2: Batililarin Comertlik Yarisi

Reklam filminin ikinci kesitinde, asil olay anlatisina yer verilmektedir. Bir bagka ifadeyle,
reklamda verilmek istenen mesaj, bu kesitte konumlandirilmaktadir. Cocuklar arasindaki
diyalog, reklam anlatis1 geregi durumu tasvir edercesine siirmektedir.

-Valla hayatimda boyle alet edevat gormemisim. GPS, Laptop... sonra ¢antasindan bir sey
¢ikardi, yliziimiize tutup ‘Ciiiiz (Cheese) dedi.

-Hihhh (Korkuyla karisik sagirma ifadesi)

-Kamaraymis zaten. Bosuna hamallik ediyorsun, bunlarin hepsi bu alette var dedim. (Turkcell
logolu telefonu ¢ikarip gosterir)

Gorsel 5: Turkcell Reklam Filminden Bir Kesit
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Cocuklarin arasindaki diyalog, bir onceki kesitte aciklanan dilsel pratikler ve medeniyet dist
ifadeler serpistirilerek devam etmektedir. Diyalogun bu boliimiinde de gizil anlamlar tasiyan
ve goz ard1 edilmemesi gereken dilsel gostergeler bulunmaktadir. Ilk énemli nokta, siirekli
vurgulanan ve Doguyla 6zdeslesen bir durum olan ‘gérmemislik’ ve ‘yoksunluk’ halinin bu
reklamda da yeniden {iretilmesidir. Ancak burada ©nemli olan nokta, Dogulunun, Bati
medeniyetinin gostergelerinden ve araglarindan haberdar olmasi, ona ulasamamasidir. Ciinkii
medeniyetin araglarini kullanmak, medeni olana 6zgiidiir. Teknolojik araglar Dogulular
medenilestirmektedir. Ustelik bu medeniyet comert bir bigimde Batili tarafindan sunulmustur.
Oyle ki Batililar arasindaki comertlik miicadelesi, onlarin birbirlerini 6tekilestirmelerine
neden olmaktadir. Ciinkii disaridaki Batili elinde teknolojik aletlerle kdye medeniyet
getirdigini sanir. Ancak igerideki Batili o medeniyetin ¢ok daha fazlasini ¢oktan koye
getirmigtir. Buradan anlasilmasi gereken, icerideki Batilinin istiinligii ve comertligidir.
Nihayetinde, disaridaki Batili cok sik karsilasilan biri degil, yabancidir. igerideki Batili ise,
imrenilen ve gilindelik hayatin her alaninda hissedilendir, ‘biz’dir. Reklam filminde enteresan
bir sekilde, izleyici bilinci hafife alinarak, tstiinliik gostergesi olarak kullanilan cep telefonu
bile disaridaki Batilinin tiretimi iken, George karakteri Doguludan biraz daha iist ve medeni
konumda temsil edilmistir.

Kesit 3: Sonuc

Reklam filminin sonug kesitinde, verilmek istenilen mesaj yine bir dilsel gostergeler dizgesi
yoluyla, ancak bu kez dis ses kullanilarak aktarilmaktadir.

-Diinyanin teknolojisine hayret ettigimiz giinler daha diin gibi degil mi? Insanimiz her seye
layik deyip memleketin her kdsesine bilgiyi ve teknolojiyi ulastirabildiysek ne mutlu bize!

Gorsel 6: Turkeell Reklam Filminden Bir Kesit
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AVA
Reklam mesajinda, icerideki ve disaridaki Batili arasindaki niteliksel karsilastirmanin igi
doldurulamayan, havada asili duran bir iddia ve bu iddiaya zemin teskil edecek duygu
agirlikl ifadelerle saglandigl goze ¢arpmaktadir. Bu mesaj igerisindeki en 6nemli ayrint1 ise,
Batilinin doguya gotiirdiigii medeniyet simgeleri olan bilgi ve teknolojiye vurgu yapilmasidir.
Ancak yukaridaki Gorsel 6’da yer alan goriintii, sozii edilen medeniyetin ‘kOye’ ¢ok fazla

ugramadigini ya da en azindan giindelik yasamda hissedilir bir etki yaratmadigim
gostermektedir.

Reklam filminin sonunda, anlatiyla dogrudan baglantis1 olmayan ancak énemli bir ayrintiya
isaret eden kisa siireli bir kesit bulunmaktadir. Turkcell’in reklam maskotlar1 olarak segilen
Batili ¢ocuk, reklam filminin sonundaki goriintii gegisi i¢in kullanilmistir. Aslinda bu ve
benzeri maskotlarin yer aldigi reklam filmlerine asina olan kisilerin hatirlayacagi iizere, Batili
cocuk temsilleri ile bu reklamdaki dogulu ¢ocuk temsili arasinda, metin boyunca vurgulanan
farkliliklarin siirekli yeniden iiretilmesinin bir tesadiif olmadigini, aksine bilingli bir pratik
oldugunu sdylemek miimkiindiir.

Gorsel 7: Turcell Reklam Filminden Bir Kesit
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4.2.2. Dizisel Coziimleme

Coziimlemenin bu boliimiinde, reklam filminde kurulan karsithiklarin, Dogulu ile Batih
arasindaki iliskinin tesisinde nasil bir isleve sahip oldugu iizerine fikir yiiriitiilecektir. Nitekim
her gostergeler biitiiniinde oldugu gibi bu reklam filminde de anlami biitiinleyen ve ideolojik
kodlar1 yeni bir anlam olarak sunan temel karsitlik bagmtis1 yer almaktadir. Ustelik
reklamdaki karsitliklar iki degil, alisilmadik bir sekilde, taraflardan birinin kendi iginde
boliinmesiyle {i¢ taraf arasinda belirginlesmistir.

Tablo 4: Turkcell Reklam Filmindeki Temel Karsitliklar

Biz Oteki

Batili Dogulu

Yerli Yabanci

Medeni Medeni Olmayan
Comert/Zengin Edilgen/Yoksul
Icerideki Batili Disaridaki Batili

Turkcell reklam filminde, MNG Kargo reklamindakine benzer karsitliklar kullanilarak bir
anlat1 olusturulmakla birlikte, reklama eklenen disaridaki yabanci karakteri, farkli bir takim
karsitliklar1 beraberinde getirmistir. Bu reklam filminde Dogulu ve Batili arasindaki iligki,
ticlincti bir kimlik tiiri dahil edilerek kurulmustur. Ancak dikkat ¢eken nokta, icerideki Batili
ile Dogulunun her ne kadar birbirine 6teki olsa da ortak bir 6tekine, yani disaridaki Batiliya
kars1 ortak bir tutum gelistirdigidir.

SONUC

Arastirmada Tiirk televizyonlarindaki bazi reklamlardaki oryantalist sOylem oOrneklem
tizerinden ortaya konulmak istenmistir. Gostergebilimsel ¢oziimleme ile oncelikle reklamlar
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gelisen olay orgiisii ¢ercevesinde belirli kesitlere ayrilmis ve bu kesitler arasinda anlamsal
iliskiler kurulmustur. Daha sonra dizisel ¢6ziimleme yapilarak reklamlardaki temel karsitliklar
tespit edilmis ve bu karsitliklar iizerinden kurulan anlam agiga ¢ikarilmistir.

MNG Kargo reklam filminde olay 6rgiisii ve kahramanlar arasi iliskiler, Batilinin {istiin bir
kimlik yapisi olarak Doguluya medeniyet gétiirme fikri {izerine kuruludur. iki taraf arasindaki
miicadelede Batili, iistiin olmanin yami sira, comert olan taraftir. Coziimlenen reklamda
oryantalist sdylem hem kesitler arasindaki anlamsal iligkilerde hem de Batili/Dogulu,
Medeni/Medeni Olmayan, Zengin-Muktedir/Yoksul-Zayif, Comert-Veren el/Edilgen-alan el,
Bolluk/Mahrumiyet, Bilen/ Bilmeyen temel karsitliklari ile kendini gostermektedir.

Ikinci reklam filmi Tiirkcell Diimdiik’de ise anlati olusturmak icin MNG Kargo
reklamindakine benzer karsitliklar kullanilmistir. Reklamdaki hem kesitler arasindaki
anlamsal iligkilerde hem de temel karsitliklarda Batilimin stiinligii kendini géstermektedir.
Diger reklamdan en Onemli farki igerdeki Batili ve Dogulunun birbirine Gteki olsa da
disardaki Batiliya kars1 ortak hareket etmeleridir.

Genel bir degerlendirme yapmak gerekirse modern Batili ‘ben’in kendini iist ve olumsal bir
anlamla kurabilecegi karsit baglam, yani ‘Oteki’ protest yapi, oryantalist sdylemlerle
kodlanmakta ve kitle iletisim araglarinin sundugu temsile ve durum tanimlarina dayali
eylemler yoluyla sosyal gerceklige dontstiiriilmektedir. Oryantalist sdylemler genel olarak
Batili sinema ve haber metinlerinin ayrilmaz bir rutini olarak giindelik hayatin pargasi iken,
reklamlarin da giderek daha fazla oranda bu miicadeleye dahil oldugunu ve igeriklerde
vurgulanan tiiketim tarzlarinin Batili/Uygar ‘Biz’ ile Dogulu/Ehlilestirilmemis ‘Dogulu’
arasindaki niteliksel farkliliklar1 pekistirmek iizere dizayn edildigini séylemek miimkiindiir.
Ortiik bir bigimde reklamlara sizdirilan ve temel anlama ¢okelen oryantalist kodlamalar,
tiketim toplumunun karakteristiini olusturan tliketim pratikleri araciligiyla organik bir
yasamsal aktiviteye doniismektedir. Ozellikle sinemada yaygin bir sekilde kullanilan Batil1 ve
Dogulu arasindaki kimlik ayriminin, bu reklamlarda da kurgusal bir mantikla dizayn
edildigini ve kullanilan gostergelerin ardinda anlamsal bir dizgenin gizlenerek Bati ve Dogu
arasindaki ayrimlar ve kimlik farkliliklarimin  ideolojik  gostergelerle  gerceklige
dontstiiriilmeye ¢alisildigini sdylemek miimkiindiir.
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