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Teknolojik ve toplumsal agidan 2015-2025 yillari, “Giyilebilir Dénem” olarak
tanimlanmaktadir. Bu doénem, yenilikci ve yaratici bir yaklasimla giyilebilir
Uriinlerin tasarlanmasi1 uygulanmasi ve yayginlastirilmas: ile karakterize
edilmektedir. S6z konusu sistemlerin c¢cogu, veri ve bilgileri viicudumuzdan
toplamakta ve kullanicinin durumuna ve/veya yasam bi¢imine iliskin aninda geri
bildirim saglamak icin temel bir veri islemeyi desteklemektedir. Bu nedenle,
genellikle saglikla ilgili teknolojik cihazlar olarak kabul edilirler. Akilli giysilerin
tasarlanmasi, ozellikle kullanic1 ve teknik gerekliliklerle ilgili, tip, spor ve fitness,
yasam tarzi izleme, isyeri ve is kosullari analizi gibi ¢ok farkli uygulamalar nedeniyle
guclii disiplinler arasi etkilere sahiptir. Teknolojinin giysi tasariminda fonksiyonel
olarak kullanimina tasarimcilarin estetik boyutu yansitmasi nedeniyle farkh
disiplinler bir araya gelmektedir. Bu ¢alismanin amaci, ¢ok disiplinli bir ¢alismanin
tirtinii olan giyilebilir sistemlerin tasariminda Andreoni vd. (2016)’'nin fonksiyon,
estetik ve teknoloji temelli olarak gelistirdikleri model baz alinarak yeni bir model
Onerisinde bulunmaktir. Bu baglamda, giyilebilir teknolojinin 6zellikle fonksiyon ve
teknoloji etrafinda insa edilmesi nedeniyle markalar, stratejik olarak tiiketicilere
uyacak sekilde teknolojilerini sekillendirmeye calismaktadirlar. Diger yandan,
giyilebilir teknoloji, icinde yasanilan donemin moda trendlerine bagli, sosyal ve ayni
zamanda dznel bir tercih yapisi da sergilemektedir. Bu nedenle, bu ¢alisma
kapsaminda; biitliinlesik yaklasimla, iirtiniin teknik 6zellikleri yani sira tiiketicilerin
istek, beklenti ve tercihleri modele dahil edilerek yeni bir model dnerisinde
bulunulmustur.

A NEW INTEGRATED MODEL PROPOSAL FOR CONSUMER-ORIENTED SMART GARMENT
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Technologically and socially, the years 2015-2025 decade has been defined as
"Wearable Period". This period is characterized by the design, application and
dissemination of wearable products with an innovative and creative approach.
Many of the aforementioned systems support a basic data manipulation to provide
immediate feedback on data and information from the body and on the status and
/Jor lifestyle of the user. For this reason, they are generally regarded as health-
related technological devices. The design of smart clothing has a strong
interdisciplinary impact, especially with respect to user and technical requirements,
due to the very different applications such as medicine, sports and fitness, lifestyle
monitoring, workplace and business conditions analysis. Different disciplines come
together because of the designers’ reflection of aesthetic dimension to the functional
use of technology in garment design. The aim of this study is to propose a new model
based on a model developed by Andreoni et al. (2016) structured on function,
aesthetics and technology in the design of wearable systems which is a product of a
multidisciplinary work. In this context, due to be built around the particular
functions of the wearable technology, brands are trying to strategically shaping the
technology to suit the consumer. On the other hand, wearable technology is also
social and exhibits a subjective preference at the same time, depending on the
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fashion trends experienced in the period. For this reason; with the integrated
approach, a new model proposal has been made, including the technical
specifications of the product and the wishes, expectations and preferences of the

consumers.
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1. Giris

Bir tasarimcinin yaratici giliclinin “bir iriini olan
moda giysilerinden farkl olarak, fonksiyonel giysi
tasarlama siireci, kullaniciya ézgii gereksinimler ile
baslamakta ve bitmektedir. Performans ya da konfor
acisindan bu gereksinimler, kullanicinin icinde
bulundugu ortam ve gerceklestirdigi aktiviteye gore
belirlenmektedir” (Gupta,2011). Akilli giysiler,
sinyalleri algilayarak, bilgi isleyerek ve yanitlarn
harekete gecirerek etkilesimli tepkiler verebilen yeni
bir giysi 6zelligi olarak tanimlanmaktadir (Textile
Institute, 2001; Suh vd., 2010). Giiniimiizde ise akill
giysilerin moda tasarimcilarinin ilgi alanina girdigini
gozlemlemekteyiz. Boylece moda tasarimcilari,
yaratic1 gidilerinin yanm1 sira teknoloji temelli
fonksiyonel kaygilarin ve pazarlama ¢alismalarinin da
yer aldig1 biitiinlesik bir mecrada calismalarini
sturdiirmektedirler. Bu baglamda, 6zellikle gelistirilen
teknik ve akilli tekstiller ile iiretilen giysilerin
fonksiyon, teknoloji ve estetik tgliisii tarafindan
yoOnetildigi soylenebilir. Bu ti¢liiye eklemlenecek olan
ise tiiketicilerin oznel istek, beklenti ve tercihleridir. Bu
calisma kapsaminda, Andreoni vd. (2016)'nin
fonksiyon, estetik ve teknoloji temelli olarak
gelistirdikleri model baz alinarak pazarlama temelli
biitiinlesik yeni bir model 6nerisinde bulunulmaktadir.

Calisma kapsaminda, ilk béliimde, giyilebilir donem
olarak tanimlanan 2015-2025 yillari; ikinci boliimde,
moda endiistrisinde gergeklestirilen uygulamalar;
liglincl boliimde ise Andreoni vd. (2016)’ nin modeli
ve tasarlanan pazarlama temelli tiiketici odakl

biitiinlesik yeni model yer almaktadir.
2. Giyilebilir D6nem:2015-2025

Akilli tekstillerin en eski g¢alismasi 1920'li yillara
uzanmaktadir. Daha sonra, uzay elbiselerine,
tiniforma ve diger akilli kiyafetlere kademeli olarak
uygulanmistir (Chunyan ve Yue, 2015).

Akill giysiler; 1990'larda ABD ve Avrupa tilkelerinde
agirlikh olarak askeri kullanim igin, ardindan saglik ve

spor alaninda yayginlasmistir (Ariyatum vd., 2005).
2000’lere dogru, “elektronik ve moda alanlarn
arasindaki ortak projelerin sayisi hizla artmistir.
Philips Electronics ve Levi Strauss arasindaki
1999'daki isbirligin, ilk ticari giyilebilir elektronik giysi
oldugu kabul edilmektedir. Uygulamalar daha fazla
giyilebilir hale gelmis; ancak halen kitlesel pazarin
gereksinimlerini karsilayamamaktadir (Suh vd,
2010).

2000’lerle birlikte, “daha 6nceki akilli giysiler teknik
yapilabilirlik lizerine yogunlasirken, iriin
pazarlanabilirligi daha fazla ilgi uyandirmistir. Pek cok
gelisim takimi, moda ve kullanici gereksinimlerinden
gelen girdi ihtiyaclarinin farkina varmistir. Yaklasim;
teknik bir kaygidan, kullanici merkezli bir yaklasim
haline gelmistir. Elektronik cihazlarin kiiciilmesi, daha
yiiksek mobilite ve konfor saglamak i¢in daha fazla
firsat yaratirken, teknik islevler de artmaya devam
etmistir (Ariyatum ve Holland, 2003).

Teknolojik ve toplumsal agidan 2015-2025 yillari,
"Giyilebilir Cag" olarak tanimlanmaktadir (Bughin et
al,, 2013; Statistics and Facts on Wearable Technology,
2017). Bu donem, yenilik¢i ve yaratici bir yaklasimla
giyilebilir triinlerin tasarlanmasi uygulanmasi ve
yayginlastirilmasi ile karakterize edilmektedir. Bu
anlamda, s6z konusu sistemlerin ¢ogu, veri ve bilgileri
viicudumuzdan toplamakta ve kullanicinin durumuna
ve/veya yasam bicimine iliskin aninda geri bildirim
saglamak icin temel bir veri islemeyi
desteklemektedir. Bu nedenle, genellikle saglikia ilgili
teknolojik cihazlar olarak kabul edilmektedirler.

3. Moda Endiistrisinde Akilli Giysi Tasarim ve
Uygulamalan

Giyilebilir Saghk Sistemleri (WHS) veya Giyilebilir
Biyomedikal Sistemler (WBS), bilege takilan cihazlar
veya biyomedikal giysiler gibi viicuda giyilen
platformlara entegre sistemlerdir ve non-invazif
biyomedikal, biyokimyasal ve fiziksel 6l¢ciimler yoluyla
strekli saglk durumunun izlenmesini
saglamaktadirlar.

144



E. Kabukgu, Tiiketici Odakl Akilli Giysi Tasarimi icin Yeni Bir Biitiinlesik Model Onerisi /A New Integrated Model Proposal
for Consumer-Oriented Smart Garment Design

Akilli giysilerin tasarlanmasi, 6zellikle kullanic1 ve
teknik gerekliliklerle ilgili tip, spor ve fitness, yasam
tarzi izleme, isyeri ve is kosullar1 analizi gibi ¢ok farkl
uygulamalar nedeniyle giiclii disiplinler arasi etkilere
sahiptir.

Sekil 1a’da goriilecegi iizere, bunlar kapsamli bir
yaklasim icin giyilecek cok sayida cihaza ihtiyag
duyan, genellikle tek veya sinirli sensore sahip kiiciik
cihazlardir.
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Sekil 1. iki Nesil Giyilebilir Saghk Sistemlerinin (WHS)

karsilastirilmasi.  (a) Giyilebilir 1.0: giysiler ve diger
aksesuarlar, insan fonksiyonlarini izlemeye yonelik bir dizi
cihazin destekleyici platformudur; (b) Giyilebilir 2.0:
sensorler ve ilgili elektronik bilesenler giysilere entegre
edilmigtir. (Fashioning Health and Wellness, 2017; Andreoni
vd., 2016)

Arastirma ve inovasyonlar, giysilerimizin,
algilayicilarin ve islem {initelerinin yerlestirilecegi
giyilebilir platformu sunan bu sistemlerin gelisimiyle
yuz yuzedir. Bu teknolojik gelisme, yeni ve tst diizey
islevler saglamak icin dogal ortamimiz1 dis diinyayla,
diger bir deyisle, giysilerimizi giiclendirmek icin akilli
kumaslar ve iplikler kullanmaktadir. Bu, 2.0 nesil
WHS'yi temsil etmektedir (Sekil 1b).

Giyilebilir sistemleri iiretebilmek amaciyla tasarlanan
ve gelistirilen teknik ve akilli tekstiller, bircok alani
icine alan genis disiplinler arasi c¢alismalarin
sonucunda tUretilmekte ve c¢ok genis alanlarda
kullanilmaktadir.
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Sekil 2. Butterﬂy Dress - Intel- Ezra ve Tuba Cetin, 2016

Sadece teknik, medikal veya askeri amach kullanilan
teknik ve akilli tekstiller; 1960’11 yillardan itibaren salt
materyal olarak kullanilmamis; moda dongiisii icinde
tinli  modacilar tarafindan kavramsal olarak
islenmistir.

Katma degeri yiiksek akilli tekstillerin gelismesiyle
birlikte, Louis Vuitton,“Burberry, D & G, Chanel gibi
uluslararast markalar” (Chunyan ve Yue, 2015),
“Hiseyin Caglayan, Vega Wang, Ying Gao, Lynne
Bruning, Ezra ve Tuba Cetin, Pauline Van Dongen, Amy
Winters gibi moda tasarimcilari ve Cutecircuit, Philips,
gibi biiyiik firmalar akill tekstilleri kullanarak giysiler
tasarlamislardir. Ayrica Google ve Levi's (Sekil 3),
Stella McCartney ve Adidas, Ezra-Tuba Cetin ve Intel
(Sekil 2) gibi biiyiik firmalarin veya modacilarin is
birlikleri sayesinde akilli giysiler iretilmeye
baslanmistir” (Seivewright, 2013; Ucar, 2012;
Brunning, 2016; Dongen, 2016; Jacquard, 2016; Saad,
2016; Wang, 2016; Balkis ve Agac, 2017).
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Sekil 3. Levi's Commuter x Jacquard - Google Trucker 2016

4. Akilh Giysi Tasariminda Andreoni, Standoli ve
Perego (2016) Modeli ve Tasarlanan Tiiketici
Odakl Yeni Model

Giysiler, kullanicinin estetik tercihine hitap eden
tirtinlerden biridir. Estetik acidan hos bir tasarim,
moda ve hazir giyim sektoriindeki basarinin ayrilmaz
bir pargasidir. Teknik yonlerin akilli giyim gelisiminde
glclii etkileri olmasina ragmen, moda endiistrisinin
kendisini teknolojiye uyarlamasini bekleyemeyiz (Suh
vd.,2010). Bu baglamda sorulmasi gereken soru:
Uriiniin belirleyici faktérii form (stil/moda) mu,
fonksiyon (teknik performans/teknoloji) mu?

Akilli giysi tasariminda, “li¢ ana gereksinimi su sekilde
belirleyebiliriz: estetik, fonksiyon ve teknoloji. Bu
gereksinimler tek baslarina durmazlar; kesinlikle
birbirine bagimhdirlar” (Andreoni vd. 2016).
Onerilen model Sekil 4 ‘de goriilmektedir.
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Sekil 4. Bir Yontem ve Akilli Giysi Tasarimi
icin bir Karar Agact. (Andreoni vd., 2016)

Bu calismanin amaci, ¢ok disiplinli bir ¢alismanin
lriinii olan giyilebilir sistemlerin tasariminda
Andreoni vd. (2016)’nin fonksiyon, estetik ve teknoloji
temelli olarak gelistirdikleri model (kara kutu) baz
alinarak tiiketici odakli yeni bir model onerisinde
bulunmaktir.

Giyilebilir teknolojinin 6zellikle fonksiyon ve teknoloji
etrafinda insa edilmesi nedeniyle markalar, stratejik
olarak tiiketicilere —uyum saglayacak sekilde
teknolojilerini  sekillendirmeye  ¢alismaktadirlar.
Diger yandan, giyilebilir teknoloji, icinde yasanilan
dénemin moda trendlerine bagl, sosyal ve ayni
zamanda 6znel bir tercih yapisi da sergilemektedir. Bu
nedenle, bu c¢alisma kapsaminda; biitiinlesik
yaklasimla, triiniin teknik o6zellikleri yan 1sira
tiiketicilerin istek, beklenti ve tercihleri modele dahil
edilerek pazarlama temelli biitiinlesik yeni bir model
onerisinde (Sekil 5) bulunulmaktadir.

Pazarlama yonetiminin kontrolii altinda olan araglarin
(trin, fiyat, dagitim ve tutundurma) (4P) her birine
iliskin politika ve uygulamalar, tiiketicileri dogrudan
etkiledigi gibi, tiiketici davraniglart da bu araglar
etkilemektedir. Tiiketici, kendisine sunulan pazarlama
karisimi elemanlarini kendi tiiketim sistemi iginde
kabul veya reddetme yolunda karar veren Kkisi
olduguna gore aralarinda karsilikli etkilesim vardir.

Bu etkilesimin tutarliligy, tiiketici arastirmalari ve
bunu da kapsayan pazarlama arastirmalariyla
saptanabilir.
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Sekil 5. Biitiinlesik Tiiketici Odakh Akilli
Giysi Tasarimi Modeli

Modelden (Sekil 5) de goriildiigii gibi, temel olarak
tiketicinin o6zellikleri disinda 3 grup uyaric
tiiketicinin ‘kara kutu’ suna gelmektedir: “(1)
Pazarlama faktorleri karmasi (liriin, fiyat, dagitim,
tutundurma) ve (2) cevresel faktorler (ekonomik,
politik, teknolojik, sosyal, kiiltiirel vb.)” (Tek ve Ozgiil,
2005) (3) moda trendleridir. Bu uyaranlar, kara kutu
icinde bilgi islemeye tabi tutularak modelin sagindaki
tepkileri ve satin alma/satin almamay1 yaratmaktadir.
Satin alma Kkarar siirecinde saglanan geribildirim
sayesinde pazarlama karmasi elemanlar1 yeniden
gozden gecirilerek tiiketici odaklh pazarlama karmasi
(lirtn, fiyat, dagitim, tutundurma) tazelenecektir.

«

5. Sonuc ve Tartisma

Gelecegin giysileri olarak adlandirilan akilli giysi
tasarimlari, giliniimiiz teknolojisindeki gelismelerin
disiplinler arasi calismalara yansimasi ve yayilmasi
olarak kabul edilebilir. Boyutlar1 oldukga kiigiilen
giyilebilir tasarimlar, disiplinler arasi calismalarla
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glinliik giysilere de dahil edilebilmektedir. Onceleri
sadece teknik, medikal veya askeri amagh kullanilan
teknik ve akilli triinler, giiniimiizde tinli moda
markalar1 ve moda tasarimcilar1 tarafindan tercih
edilmeye baslanmistir.

Markalar gelisen teknoloji ile rakiplerini geride
birakarak akilli iiriinlerle sektorde yer edinebilmek
adina, tiiketicinin sesine kulak vermek durumundadir.
Bu kapsamda; pazarlama temelli, tiiketici odakl
olarak biittinlesik bir model 6nerisi gelistirilmistir.

Model tasarimi, tiiketici goziiyle akilli tasarimlari
irdelemektedir. Bu sayede, markalarin tiiketicinin
goziiyle Urind degerlendirme firsati bulmasi
amaglanmistir.
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