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Dijitallesen gazetecilikte, Google trendleri, gazetecilerin hangi konulari haberlestirecegi
Uzerinde dogrudan etkili olmaktadir. Bu yeni durum, gazetelerde arama motoru
optimizasyonu olarak adlandirilan, geleneksel gazetecilikte higcbir sekilde karsimiza
ctkmayan yeni bir gazetecilik pratiginin ortaya ¢ikisini ve gazetelerde SEO (Search
Engine Optimization) editéru olarak adlandirilan gazetecilerin istihdam edilmesi
sonucunu dogurmustur. Bu arastirmanin bulgularinin da ortaya koydugu gibi ulusal
gazetelerin buylUk boéliminun SEO birimleri olusturmus olmasi, konuyu gazetecilik
acisindan 6nemli kilmaktadir. Bu galisma, yeni bir konu olan gazetecilikte SEO
editorligini tanimlamayi, amagclarini ve kullandiklari stratejileri ortaya koymayi
amagclamaktadir. Arastirma kapsaminda Tirkiye'de web sitesi en fazla ziyaret edilen
ulusal gazetelerden Hurriyet, Sabah, Habertlirk ve Sézci’'nin SEO editorleriyle
yari yapilandiriimig gérismeler gerceklestirilmigtir. Arastirmanin sonuglarina gore,
gorisulen editorler, SEO editorliglni gazeteciligin yeni bir alani olarak gérmekte
ve yaptiklari isin temelinde “okurla empati” yattigini belirtmektedir. Buna karsin SEO
gazeteciligi ile geleneksel gazetecilik arasinda a) haberin konusu, b) haber faktorleri,
c) is yapma pratikleri, d) haber kaynaklari, ) haber yazimi, f) gazetecilik amaclari
bakimindan alti temel fark bulunmustur. SEO editdrlerinin haberleri Google’da 6ne
ctkarmak icin kullandigi stratejiler ise sekiz ana baslk altinda toplanmistir. Bunlar
“Okurun aradigi anahtar kelime/soruyu baslikta’/haberde kullanma”, “haberi webe
ilk girme”, “rutin SEO haberleri”, “6limsiz icerik olusturma”, “haber konusunu
cesitlendirme”, “6zgln icerik Uretebilme”, “diger editdrlere haberin okunurlugu
konusunda destek saglama”, “Google algoritmasina uyum saglama”dir.
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Google Journalism” or “Empathy Editorship”? A Study of SEQ Editorship
in Journalism and Changing Journalistic Practices

Abstract

In the digitalised field of journalism, Google trends have a direct effect on which topics
the journalists are to report. This new situation has resulted in the appearance of a new
journalistic practice which has never been encountered in traditional journalism before,
and is now known as search engine optimization in newspapers, and the employment
of journalists known as SEO (Search Engine Optimization) editors by news agencies.
As shown in the findings of this study, the formation in most national newspapers of
SEO units makes the topic important from the perspective of journalism. The aim of
this study is to define the topic of SEO editorship, which is new in journalism, and to set
out its aims and the strategies which it uses. As part of the research, semi-structured
interviews were conducted with the SEO editors of the Turkish national newspapers
whose websites are the most visited, which are Hurriyet, Sabah, Habertirk, and Sézcu.
According to the results of the study, the editors interviewed viewed SEO editorship
as a new field of journalism, and they stated that the work they did basically created
“empathy with the reader”. However, six basic differences were found between SEO
journalism and traditional journalism practices in terms of a) news topic, b) news factors,
c) working practices, d) news sources, e) news writing, and f) the aims of journalism.
The strategies of the SEO editors to boost their news on Google were grouped under
eight main headings. These were “the use of the keyword or key question which the
reader searched for in the article or heading”, “being the first to enter the news on
the web”, “routine SEO news”, “the creation of evergreen content”, “varying the news
topic”, “the ability to produce a distinctive content”, “providing support to other editors
on the readability of a news item”, and “conforming to the Google algorithm”.

Keywords: Search Engine Optimization, SEO, Google Journalism, News
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Giris

gazetecilikte karsimiza ¢ikan en yeni gazetecilik pratiklerinden biridir. Tim

dinyada oldugu gibi Turkiye’de de gazeteler bu yeni gelismeye hizla ayak
uydurmus ve dijital gazetecilikte SEO editérligu kisa bir sire icinde gazetelerde bir
alan editérligu olarak yerini almistir. Bu arastirmanin sonuclarinda da gorulebilecegi
gibi 6zellikle ulusal gazetelerin web sitelerinde ekonomi, spor, magazin, politika gibi
geleneksel gazetecilik disiplinlerinin yaninda SEO editérligi de yaygin bir uygulama
haline gelmistir.

Q rama motoru optimizasyonu (Search Engine Optimization) dijitallesen

SEO editérii, Google trendlerini takip ederek, Google’da en fazla aranan konular
haberlestirmektedir. Elbette Google’da aranan her konu geleneksel gazetecilik
anlayisinda “haber degeri” tasimamaktadir. Bu nedenle SEO editérleri, liberal
gazetecilik anlayisinda varsayildigi gibi haber faktérleri yonelimli degil, Google odakli
calismaktadir. Bu da dijitallesmenin geleneksel gazetecilik anlayisinda yarattigi
dénlisum bakimindan énemli bir géstergedir. SEO editdrlerinin temel gérevi, calistigi
kurumun haberlerinin Google arama motorunda ilk sayfada ve ilk siralarda yer almasi
icin icerik Gretmektir. Bunu da Google trendleri ile ¢alistigi gazetenin icerigini optimize
ederek gerceklestirmektedir. Elbette SEO editdrlerinin kullandigi ¢esitli stratejiler vardir
ve bu stratejiler calismanin arastirma kisminda detayl olarak gérulebilecegi gibi haber
yazimindan haber kaynaklarina kadar geleneksel anlayistan farkli bir gazetecilik
pratiginin ortaya cikisina neden olmustur. Buna karsin SEO editdrlerinin kaliteli icerigin
daha gérinir kilinmasi, telif sorunuyla miicadele gibi konularda gazetecilige sundugu
katkilar da énemlidir.

Ancak 6zetle siralanan tim bu gelismelere karsin konu gazetecilik literatliri agisindan
yeni bir konudur ve yeterince ele alinmamistir. Bu c¢alisma, yeni bir konu olan
gazetecilikte SEO editdrligiini bizzat konunun ilk uygulayicilarindan olan gazetecilerin
deneyimleri dogrultusunda tanimlamayi, amaclarini ve kullandiklari stratejileri ortaya
koymayi amaglamaktadir. Bu dogrultuda ¢alismanin ilk kisminda SEO kavraminailigkin
kuramsal ardalan aktariimistir. Calismanin arastirma kisminda ise Turkiye’de web sitesi
en fazla ziyaret edilen ulusal gazetelerden Hurriyet, Sabah, Habertlrk ve Sézci’'niin
SEO editorleriyle derinlemesine mulakatlar gerceklestiriimistir. Boylece gazetecilikie
SEO editéra kimdir, ne is yapar, kullandigi stratejiler nedir sorularinin yaniti aranmustir.
Arastirmanin gazetecilikte yeni egilimleri anlamak ve gazetecilik pratiklerinin nasil
dénustiguna analiz edebilmek icin bir perspektif sunmasi amaglanmaktadir.

1. Gazetecilikte Arama Motoru Optimizasyonu

Etkilesimlilik, hipermetinsellik, multimedya gibi okuru icine alan interaktif dzelliklere
sahip olan dijital gazetecilik, geleneksel gazeteciligin haber Gretim slrecini, gazetecilerin
calisma kosullarini, dolayisiyla butlncul bir sekilde habercilik meslegini yapisal olarak
degistirmistir. Bu degisim, dijital gazetelerin okur ziyaretlerinin her an &l¢ulebilir
olmasi nedeniyle, yogun olarak okurun ilgi gosterdigi konularin haberlestiriimesi
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yoninde olmustur. Gazetecilikte dijitallesmenin yarattigi déntsimler konusunda
literatUrdeki calismalar genellikle tiklanma, sosyal medya konularinin haberlestiriimesi
gibi konulara egilmektedir. Ozellikle tiklanma rakamlarinin editérler tarafindan takip
edildigi ve bu sayede okurun dolayli olarak haber Uretim sirecinin iginde yer aldigina
dair calismalarin sayisi gun gectikce artmaktadir. Yabanci literatlirdeki ¢alismalar,
kendi ulkelerindeki medya dérnekleri 6zelinde, tiklanma ve dijitallesmenin haber Gretim
surecindeki etkileri konularini incelemektedir. (Bkz. Vu, 2014; Edson, 2014; Edson
2015; Lee vd., 2014; Edson ve Ryan, 2015; Anderson, 2011; Dick, 2011; Welbers
vd., 2016; Kormelink ve Meijer, 2017). Turkiye’'de de dijital gazetecilik konusundaki
calismalar artmaktadir. Halihazirda az sayida olan bu ¢alismalar, tiklanmaya odaklanan
bir habercilik anlayisinin haber baglklarinda ve haber dilinde yarattigi déntsimu konu
almaktadir (Bkz. (")zyal, 2016; D6nmez, 2010; Isik & Koz, 2014).

Sosyal medya Gzerinden okurun takip ettigi konulari izleme, tiklanma oranlarina gére
haberin yerini degistirme/kaldirma, daha fazla okur ziyareti icin bashk/gérsel/igerik
degisiklikleri yapma gibi basili gazetelerde olmayan habercilik pratikleri, dijitalde
gln be gun daha yogun bir sekilde karsimiza ¢ikmaktadir. Arama motorlarinda en
¢ok aranan konularin haberlestiriimesi egilimi de, okuru izlemenin ve okur odakli
bir habercilik yapmanin gértinimlerinden biri olarak ortaya c¢ikmigtir. Okurun esik
bekgisinin roliinde yarattii déniisiime odaklanan Deniz ve Ozel (2018), yakin tarihli
arastirmalarinda, arama motoru optimizasyonunun gazetecilikte dikkat ceken bir
yukselig icinde olduguna isaret etmektedir.

Arama motoru optimizasyonu yeni medyanin habercilik alaninda ortaya ¢ikardigi en
6nemli yapisal dénlsumlerden biridir. Bu alan bir yandan gazeteciligin mihendislikle
melezlenmis yeni bir uzmanlik kolunu ortaya cikarirken, éte yandan habercilik etigi
bakimindan da tartismalar beraberinde getirmistir. En basit sekilde sdylemek gerekirse,
arama motoru optimizasyonu, ingilizce kisaltmasi ile SEQ; arama motorlarinda en ¢ok
aranan kelimelere ve climlelere odaklanarak haber yazma, daha fazla tik dolayisiyla
daha fazla reklam alma amaglariyla Google aramalarinda Ust siralarda gikmak igin
haberleri guncelleme, degistirme, ilgi cekici kilma stratejilerini iceren bir uzmanlik
alanidir. Amag¢ daha ¢ok ziyaretciye ulasmak, dolayisiyla sayfa géruntileme sayisini
arttirmak ve boylece reklam pastasindan daha fazla pay kapmaktir. Bir bagka ifadeyle
“SEO, bir web sitesinin arama motoru sayfalarinda varhgini ve goérinirliginu
gelistirmek icin olan stratejilerin toplamidir” (Ledford, 2009). Malaga’ya gdre (2008)
bu stratejiler dort ana kategoriye ayrilabilir; anahtar kelime arastirmasi / segimi,
arama motoru endeksleme, sayfa optimizasyonu ve sayfa disi optimizasyon. Sayfa
ici optimizasyon, bir bagkasinin web sitesiyle dogrudan iligkilendirilen tim faktérlerin
yonetimini (6rnegin anahtar kelimeler, uygun icerik, ic baglanti yapisi) icerirken,
sayfa digi optimizasyon, baglanti olusturma veya sosyal sinyal stratejisi gibi web
sitesinden alinan tim cabalari icerir (Giomelakis ve Veglis, 2016: 380). Gunumuzde
en c¢ok kullaniciya sahip olan arama motoru Google oldugu icin, gazetecilikte yapilan
SEO faaliyeti “Google gazeteciligi” olarak da tanimlanmaktadir (Plesner, 2009: 620).
Gazetecilerin sadik okur adini verdigi ve dijital gazetenin adresini ara¢ ¢ubuguna
yazarak gazeteye gelen okur sayisinin azalmasi, buna kargin arama motoru izerinden
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merak ettigi konulari arastiran okur sayisinin hizla artmasi ve online haberciligin tek
basari kriteri olarak tiklanma rakamlarinin gértlmesi bu tar bir habercilik kolunu ortaya
citkarmistir.

Arama motoru, web sayfalari hakkinda bilgi toplayan bir ¢esit yazilimdir. Toplanan
bilgi; sitenin icerigini anlatan anahtar kelimler veya kelime ébekleriyle sitenin URL'si,
sayfay! olusturan kod, sayfaya gelen ve siteden c¢ikan linklerden olusmakta, daha
sonra toplanan bilgi dizinlenerek veri tabaninda saklanmaktadir (Atay vd., 2010: 381).
Arama motorlarinin ilk érnekleri, 1990 yilinda sadece FTP Uzerinde ¢alisan Archie ve
Gopher gibi sorgulama yazilimlari ile baslarken, sonrasinda Yahoo, AltaVista, Raging
Search, Google, Hotbot ve Northern Light hizmete agilmistir. Bu arama motorlar
arasindan Google kuruldugu 1998 yilindan itibaren algoritma yapisi ile diger arama
motorlari arasindan ayrilimistir. Google arama motoru, aramay! ¢ogu kullanici icin
sezgilestiren ve kolaylastiran kullanici araylGzui olarak tek bir kutuya dayanmaktadir
(Duman, 2018: 263). Jan Van Dijk, Google’in bir arama motoru olarak 6ne ¢ikmasinda
kolay araylzinin yaninda, medya yogunlagsmasinin internette fazla olmasinin da etkili
oldugunu séylemektedir. Dijk’e gdre; “internet kullanicilarinin biyUk bir b8limu Google,
MSN, Yahoo, Facebook ve MySpace gibi birkac¢ tane bilyuk oyuncuyu se¢mektedir.
Google ve diger arama motorlari en populer web sitelerinin sonuglarini sayfalarinin
en Ustlinde siralamaktadir. Boylece halihazirda populer olan web siteleri giderek
daha populer hale gelmektedir. Ag genislemesi kanunu nedeniyle, hepimizin arama
motorlari ve diger aracilari kullanmasi gerekmektedir” (Dijk, 2016: 65). Dijk, Google’in
en populer siteleri en Ustte ¢cikarmasini ve bunun da popdlerligin sirmesine olanak
tanimasini Google-arsi olarak nitelemektedir. Google siralamasinda Ustte ¢ikmanin
ziyaretci sayisini arttirmasi, diger ticari kuruluglar gibi dijital gazetelerin de bu alanda
g6rundr olma ¢abasina girmesine yol acmistir. Gazetelerin Google’da Ust siralarda
ctkma istegini anlasilir kilan bir bagka neden ise; “kullanicilarin ilk arama sayfasindan
sonraki sayfalara nadiren tikladiklar” (Lui ve Au, 2018: 2) bilgisinin arastirmalar
sonucu ortaya ¢ikmasidir. Bu bilgi ilk sayfada yer almayi, 6zellikle de ilk sayfanin st
siralarinda yer almayi daha da énemli kilmaktadir.

Haber Uretiminde arama motoru editérlerinin etkisine iligskin ilgi ¢ekici bir ¢alisma;
Murray Dick’e (2011) aittir. Calisma, arama motoru optimizasyonunun ingiltere’deki
cevrimici haber sitelerinde yukselen bir kiltir olduguna isaret etmekte ve gazetelerinin
haberlerinin arama motorlarinda Ust siralarda gériinmesi icin calisan SEO editérlerinin
haber (iretim siirecine etkisini ele almaktadir. Dick, ingiltere’nin énde gelen lic medya
organizasyonunda SEO birimlerinde c¢alisan gazetecilerle yari yapilandiriimis ve
derinlemesine goriisme yapmistir. Calisma SEO pratiginin cesitli oldugu, kurumdan
kuruma degistigi ve uygulamanin evrensel olmadigi sonucuna ulagsmistir (Dick, 2011,
S. 462-477).

SEO’nun dijital gazetecilikteki etkilerini arastiran bir bagka ¢alismada ise (Giomelakis
ve Veglis, 2016: 379-400) haber Uretim sirecinin tiklanma ve SEO kavramlari
etrafinda yeniden tanimlandigina dikkat c¢ekilmistir. Arastirmacilar, arama motorlari
oldugu slrece SEO’nun da gazetecilikte var olacagini sGylemekte ve gazetecilerin
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de online medya kuruluglarinin da daha fazla okunma sansina sahip olmak icin web
teknolojilerini ve online haber tiketim kiltirini anlamaya dikkat etmeleri gerektigini
vurgulamaktadir.

Dijital gazetecilikte SEO’luk son on yila ait bir is koludur, bugiinki gibi aktif kullanimi ise
daha kisa bir ge¢gmise sahiptir. Bu nedenle akademik yazinda da konunun yeterince
arastinimadigi goértlmuistir. Bu alanda Turkge literatirdeki nadir calismalardan
birinde, SEO’nun gazetecilikieki zayif ve gucli yénleri ortaya konulmustur (Duman,
2018). Calismadan elde edilen sonuglara gére SEO’lugun gazetecilikteki gl¢li ydnleri;
kullanicilarin haberlere daha kolay ulasmasina yol agmasi, arama motorlarinda Uste
ctkmak igin 6zgln haber Uretmenin gerekliligi dolayisiyla ajanstan cekilen haberler
yerine 6zgun ve 6zel haber Uretilmesi, televizyon, gazete, dergi icin yapilan haberlerin
iyi bir sekilde optimize edilirse yil boyu takip edilen bir icerige ddénusebilecedi,
SEOQO’luk yaparak guglu bir sermaye yapisina sahip olmayan medya kuruluslarinin da
basarili olmasina olanak saglayabilecegidir. Zayif yonleri olarak ise; iceriklerin arama
motorlarinda gérinmesi icin ¢ok tekrarlanmasi, yeni rekabetci ortamda haber sitelerinin
haber yaziminda 5N1K kural yerine SEO’nun getirdiklerinden yararlanmak igin haber
kurallariyla uyusmayacak sekilde hareket edebilmeleri, spam igerikler olusturma, uzun
ve ilgisiz bagliklar, zaman kaybi siralanmistir (Duman, 2018: 277). Giizel ve Ozmen
(2018) ise Google’in gérunurdeki hizmetlerinin perde arkasina bakarak kapitalist pazar
iliskileriyle sekillenen tekel konumunun habercilige etkilerini incelemistir. Arastirmacilara
gbre “Dijital dinyada var olmanin Google arama sonuglarinda ilk sirlarda yer almak
ile dzdeslestigi bir ortamda, bu amaca yénelik ¢alismalar yapmak i¢in yeni bir ig
kolu olarak SEO haberciligi temel habercilik pratigi olarak yayginlasmistir” (Guzel
ve Ozmen, 2018: 225). Tirkge literatiirde Glizel ve Ozmen ile Duman’in makalesi
disinda iki SEO calismasina daha rastlanmistir (Atay vd., 2010; Sevindik, 2009). Bu
calismalar ise gazetecilikle ilgili degildir ve dijital pazarlamada SEO stratejilerinin nasil
uygulandigina odaklanmistir.

Burada belirtiimesi gereken baska bir husus, SEO’lugun dijital ortamda faaliyet
gbsteren butun sirketler icin 6nemli bir etkinlik haline geldigidir. Literatirde SEO
faaliyetini konu alan ¢alismalar gazetecilikten ziyade, arama motoru optimizasyonunun
dijital pazarlamada nasil kullanildigina odaklanmistir (Sevindik, 2009; Atay vd.,
2010; Zilincan, 2015; Bhandari & Bansal, 2018). Bu calisma ise habercilikteki SEO
faaliyetlerinin gazeteciligi nasil etkiledigi sorunsalina odaklanarak, literatire katki
koymay amagclamaktadir.

2. Arastirma
2.1. Arastirmanin Amaci ve Onemi
Dijitallesen gazetecilikte okur tiklanma, okur yorumlari, sosyal medya paylagimlar gibi
davraniglan ile neyin haber olacagi, nasil sunulacagi gibi konularda énemli bir glice

sahiptir. Calismanin kuramsal kisminda da aktarildigi gibi uluslararasi ¢alismalar,
dijital dinyada okurun davranisglarinin él¢tlebilir olmasinin, gazetecinin haberle ilgili
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kararlarinda okurun ilgi ve beklentilerini dikkate almasina yol actigi gercegini aciga
cikarmaktadir.

Dijitallesen gazetecilikte okurun haber Uretim slrecine etkisini belirlemeye yonelik
2018'de (Deniz ve Ozel) gergeklestirilen bir arastirma ise, okurlarin tiklanmadan
sonra en fazla Google’da aranan konu ve kelimeler dolayimi ile editdrlerin
kararlari Gzerinde etkiye sahip olduklarini ortaya koymustur. Okurlarin Google’da
cesitli konulari arama egilimleri, bir bagka ifadeyle giinden glne degisen Google
trendleri gazetecilerin hangi konulari haberlestirecegi Uzerinde dogrudan etkili
olmaktadir. Bu yeni durum, geleneksel gazetecilikte hicbir sekilde karsimiza
¢cikmayan yeni bir gazetecilik pratiginin ortaya cikisini ve gazetelerde SEO editori
olarak adlandirilan gazetecilerin istihdam edilmesi sonucunu dogurmustur. Hem
organizasyon yapisinda hem de gazetecilik pratiklerinde ve haber anlayisinda
konvansiyonel basinda daha énce karsilasiimamis yeni pratikleri hayata geciren
“gazetecilikte SEO” kavrami ve edit6érlugl, bu ciddi dénisume karsin literatirde
yeni bir konudur ve yeterince ele alinmamistir. Arastirmamizin da ortaya koydugu
gibi ulusal gazetelerin buyik bir kismi SEO editéri istihdam etmekte ve bu egilim
SEO editérliginun ve SEO haberlerinin gazetecilige etkilerinin tartigilmasini gerekli
kilmaktadir. Bu nedenle bu ¢alisma, SEO editért kimdir, ne is yapar, kullandid stratejiler
nedir, gazetecilikte SEO haberi nedir sorularina bizzat konunun ilk uygulayicilarinin
deneyimleri dogrultusunda yanit bulmayr amaclamaktadir. Calismanin, Turkiye’de
gazetecilikte SEO editorligune iliskin ilk arastirmalardan biri olarak alan yazina katki
koymasi hedeflenmektedir.

2.2. Yontem

Calisma kapsaminda gazetecilikte SEO’yu tanimlamak, amaglarini ve gérevlerini, is
yapma pratiklerini ortaya koymak amaciyla web sitesi en fazla ziyaret edilen ulusal
gazetelerden Hurriyet, Habertlrk, Sabah ve S6zci’nin SEO editdrleri ile derinlemesine
gb6rismeler gercgeklestiriimistir. 15-20 Ocak 2018 ve 16-22 Nisan 2018 tarihleri arasinda
istanbul’da dért farkli kurumdan toplam 9 SEO editéri ile gérastimistir. Gorigilen
gazetecilerin isimleri ve kurumlari, izinleri de alinarak asagida yer alan Tablo 1’de
gosterilmigtir.

Tablo 1: Arastirma Kapsaminda Gérusulen SEO Editorleri Ve Bagh Oldugu Birim Yoneticileri

Gazeteci Kurumu Gorevi
Ersel Yildirim Sabah SEO
Ulas Aydogan Sabah SEO
Osman Yenilmez Hiirriyet SEQ
Cem Koncu Hiirriyet SEQ
Nuri Topeugil Hiirriyet SEQ Miidiirii
Funda Korkmaz Sozcii SEO Miidiirii
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Utku Can Yalcin Sozcii SEO

Selahattin imamoglu Habertiirk Uriin Miidiirii
(SEO birim yéneticisi)

Mehmet Kilig Habertiirk SEO

Bu arastirmada, calismanin amaglari dogrultusunda veri toplama araci olarak nitel
arastirma ydntemlerinden yari yapilandiriimis gérisme gerceklestiriimistir. Gérlisme
nitel arastirmalarda en sik kullanilan veri araglarindan biridir. Alan yazinda gérigsme
tdrleri genel olarak yapilandiriimig, yari yapilandiriimig ve yapilandiriimamis olarak
Uc sinifta ele alinmaktadir. Yapilandinimis gérismelerle gérismeye katilan bireylerin
verdigi bilgiler arasindaki farkliliklar ve benzerlikleri saptamak amaglanirken, acik
uclu goérasmeler ise kesfe yonelik bir streci kapsar. Bu tirde 6nceden belirlenmis bir
soru yoktur ve arastirmaci bir problemle ilgili ayrintili sorular ile konuyu derinlemesine
irdeler. (Yildinm ve Simsek, 2013: 147-148). “Yar yapilandinimis gérisme ise tam
yapilandiriimig ve yapilandiriimamis gérisme arasindadir” (Merriam, 2013: 88). Yari
yapilandiriimig gérismede hem 6nceden hazirlanmis bir form kullaniimakta hem de
katilimcilara agik uglu sorular yéneltiimektedir. Béylece “Goérismeci dnceden hazirladigi
konu ve alanlara sadik kalarak hem énceden hazirlanmis sorulari sorma hem de bu
sorular konusunda daha ayrintili bilgi alma amaciyla ek sorular sorma 6zgurligine
sahip olur” (Yildinm ve Simsek, 2013: 150). Bu calisma deseni igcinde ¢alismanin
amaglari dogrultusunda en etkili veri toplama araci olacagi distnuldiginden yari
yapilandiriimig gérismeye basvurulmustur. Bdylece SEO editérinin yaptidi isi,
ise iliskin surecleri ve stratejileri ortaya koyabilmek amaciyla, bu surecleri en iyi
tanimlayabilecek olan ve konunun birincil deneyimleyicisi kabul edilebilecek SEO
editorleri ile goérilmustur.

Gorismelerden elde edilen veriler ise kodlanarak siniflandiriimig, icerik analizi
ybntemiyle sistematik hale getirilmistir. icerik analizi, bir metindeki degiskenleri lcmek
amaciyla, iletisimin gériinen igeriginin sistematik, nesnel ve nicel yollarla incelenmesini
saglayan bir analiz ydntemidir (Bilgin, 2000, s.1-2). Yéntemde “amag, toplanan verileri
aciklayabilecek kavramlara ve iligkilere ulasmaktir” (Yildirnm ve Simsek, 2013, s.259).
Calismanin bulgular béliminde gazetecilerin gérisleri bes ana tema ve bunlara bagh
12 alt kategori gercevesinde sistematik olarak sunulmustur.

Calisma kapsaminda yaniti aranan arastirma sorulari séyledir:

Tarkiye’de konvansiyonel basinda da temsil edilen ve tiraji 50 binin izerinde olan
ulusal gazetelerde SEO birimlerinin dagilimi ve editér sayisi nasildir?

Gazeteciler SEO editérligund nasil tanimlamaktadir?

Gazeteciler, SEO biriminin gazetecilik meslegine katkisini nasil tanimlamaktadir?
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SEO editdériinin is yapma pratikleri, amag ve stratejileri nelerdir?
SEO editdrluguni geleneksel gazetecilikten ayiran farklar nelerdir?
3. Bulgular
3.1. Tiirkiye'deki Gazetelerde SEQ Birimlerinin Dagilimi ve Editor Sayis

Calisma kapsaminda 6ncelikle Turkiye’'deki ulusal gazetelerde SEO uygulamasinin
ne kadar yaygin oldugu belirlenmeye calisiimistir. Bu amagla konvansiyonel basinda
da temsil edilen ve tiraji 50 binin Uzerinde bulunan gazetelerde SEO birimleri olup
olmadigi, varsa bu birimlerde kag¢ kisinin calistigina iliskin bir tablo olusturulmustur.
Tablo 2, Hurriyet, Sabah, Milliyet, Habertlrk, Sézcl, Star, Aksam, Vatan, Posta,
Tirkiye, Takvim, Yeni Safak gazetelerinin SEO editérleri ile istanbul’da yiz ylize veya
telefonla gorusullerek olusturulmustur. Tablo, gazetelerin Mayis 2018 tarihi itibariyle
mevcut SEO birim ve calisan sayilarini géstermektedir.

Tablo 2: Konvansiyonel Basinda da Temsil Edilen Ulusal Gazetelerin SEO Birimleri ve istihdam
Ettikleri SEO Editoéri Sayisi.

Gazete SEO Birimi Editdr Sayisi
Aksam Var 5
Cumhuriyet Yok
Habertiirk Var 6
Hiirriyet Var 6
Milliyet Var 4
Posta Var 2 (Artmasi planlaniyor)
Sabah Var 2
Sozcii Var 6
Star Var 5
Takvim Yok
Tiirkiye Yok Diger internet editdrleri SEO icerigi

de dretiyor.

Vatan Var 1
Yeni Safak Var 3

Tablo 2'ye bakildiginda arama motoru optimizasyonunun Tdirkiye'deki ulusal
gazetelerde yaygin bir uygulama oldugunu séylemek mumkunddr. Turkiye, Cumhuriyet
ve Takvim gazeteleri haricindeki gazetelerde SEO birimleri mevcuttur ve icerik
Uretiminde bizzat SEO’dan sorumlu editérler istihdam edilmektedir. Turkiye gazetesi
ayri bir birim kurmamigtir, ancak bu gazete yetkililerinden aldigimiz bilgi de alan
editorlerinin zaman zaman SEO haberi girisi yaptiklari yénlindedir. Bu nedenle Turkiye
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Gazetesi’nin de SEO uygulamasi yaptigini, ancak bunun i¢in 6zel bir birim kurmadigini
sO@ylemek miumkunddr.

Bir gazetenin web sitesi trafiginin yiksekliginde kurumun marka degeri, okur géziindeki
guvenirligi, 6zgun icerik Uretebilme potansiyeli, dijital icerik Gretiminde trafik artirmaya
yonelik politikalar, SEO biriminin ¢alismalari, teknolojik altyapi gibi pek cok parametre
bir arada etkili oldugundan, dogrudan SEO biriminin varligi ile gazetelerin ziyaret
oranlari arasinda iliski kurmak mimkan degildir. Buna karsin hem basili versiyonunda
tiraji® daha yiksek hem de ziyaretci sayisi* daha fazla olan gazete web sitelerinde
istihdam edilen SEO edit6ru sayisi arasinda bir paralellik oldugu da yukaridaki tablodan
g6rilmektedir. Tablo 2’de de izlenebilecegi gibi hem kagit tirajlar ylksek olan hem de
web siteleri trafikleri ylksek bulunan Hirriyet, Sabah, Sézcl, Habertirk ve Milliyet
gazeteleri 4-6 arasinda SEO editéru istihdam etmektedir.

3.2. SEO Editoriiniin Tanimlanmasi: Gazeteci mi Degil mi?

SEO uzmanhgi ile SEO’nun gazetecilikteki uygulamasini gergeklestiren SEO
editérligu, kuramsal kisimda da anlatildigi gibi is pratikleri bakimindan birbirinden
farklilagsmaktadir. Bu amagcla calismanin ilk sorusu SEO editérinin tanimlanmasi
olarak belirlenmistir. Calisma kapsaminda, Turkiye'deki ulusal gazetelerde gdrev
yapan SEO editérlerine yaptiklari isi nasil tanimladiklari sorusu yoneltilmigtir.

Utku Can Yalg¢in, SEO editériinl, “Arama motorlari Gizerinde en ¢ok aratilan kelimeleri
anahtar kelime olarak belirleyip, bu anahtar kelimeleri yazim akigi igerisinde kullanarak
icerik Ureten kisi” olarak tanimlamaktadir. Cem Koncu, haberleri Google’a optimize
etmeyi SEO editorligul olarak tanimlamakta ve bunu da insanlarin arama motorunda
aradigi/arayacagi sorunun yanitina iligkin icerik olusturarak yaptiklarini belirtmektedir.
Nuri Topgugil’e gore ise SEO editoru; “trendleri takip ederek tespit ettigi konularla ilgili
olarak arama motorlarina uygun igerik Ureten kisidir.” Funda Korkmaz, ‘Gazetecilikte
SEO’yu nasil tanimlarsiniz’ sorusuna soyle yanit vermigtir: “SEO editdrleri,
vatandasin ne okudugunun en iyi analizini yapan editorlerdir. Geleneksel yapida biraz
okuyucuya kulak ttkama var. Bu noktada SEO editérlerinin képri gérevinde oldugunu
distntyorum.” Gérusulen gazetecilerden Ersel Yildirim ise SEO editérligine yeni bir
isim dnermektedir: “SEO’luga bir isim verseydim, adi empati editérligu olurdu. Basinda
merak var, sonunda enformasyon / bilgi var. SEO, insanlarin merak ettigi soruya dair
haber yazan kisidir.” Yildinm da, basili gazetelerde geleneksel olarak ekonomi, politika,
magazin, spor gibi alan editorleri bulunduguna dikkat ¢cekerek, SEO editérliginin de
yeni bir tir alan editérligu oldugunu vurgulamaktadir. SEO editérl belirli bir disiplinde
uzmanlagsmamakta, o guin okurlar en ¢ok hangi konuyu merak ediyorsa ekonomi, spor,
magazin gibi kategorilere ayirmadan o konuyu haberlestirmektedir.

3 Ulusal gazetelerin tirajlari http://www.medyatava.com/tiraj/2018-05-14 adresinden incelenebilir. (Erigim:
20.06.2018)

4 Ulusal gazetelerin web sitelerinin tiklanma oranlari https://www.alexa.com/topsites/countries/TR adresinden
incelenenilir. (Erigim: 20.06.2018)
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Selahattin imamoglu da SEO editortni, “Bir konuda neler merak edilir ve nasil merak
edilir, okurlar bir soruyu arama motoruna nasil sorar sorularinin cevaplarina gére haber
Ureten kisi” olarak ifade etmektedir. Turkiye’deki ilk SEO birimini 2013’te Milliyet'te
kuran Selahattin imamoglu, dnemli bir ayrima dikkat cekerek dijital pazarlama yapan
firmalara hizmet veren SEO uzmanlari ile bir yayin kurulusunda SEO editéru olarak
calisan gazetecinin tanimlanmasi arasinda kesin bir ayrim yapilmasi gerektiginin
altini gizmekte ve SEQ’yu sdyle tanimlamaktadir: “Oncelikle SEO editériiniin yapmasi
gereken ilk sey haberdir. ikinci asamada okur olarak diisiin bakalim, sen neyi merak
ediyorsun ve hangi sorularla bunu soracaksin. Buna yanit verebilmesi gerekiyor. En
zor kismi aslinda bu. Bu olayi editorler arasinda ¢ézemedigimiz icin ekstra birimlere
ihtiya¢ duyuldu.”

Gazetecilerin SEO’yu tanimlarken, okurla “empati kurabilme”, bir baska ifadeyle
okurun neyi hangi kelimelerle arayacagini tahmin edebilme becerisine odaklanmalari
dikkat cekicidir. Gazetecilerin ifadeleri dogrultusunda gazetecilikte SEO edit6ring,
“okurlarin merak ettigi ya da merak etme ihtimali olan konulari, yine okurlarin arama
motorunda hangi kelimeler/sorularla arayacagini 6éngérip o soru/ifadeleri de icerecek
sekilde haberlestiren kisi” olarak tanimlamak mimkuandur.

Calisma kapsaminda SEO editérinin tanimlanmasi cercevesinde gorusulen
editorlere, kendilerini gazeteci olarak goériup gérmedikleri de sorulmustur. Bu konuda
bazi gazetecilerin SEQO’lugu gazetecilik olarak gérdigu, bazilarinin ise gérmedigi
ve daha teknik bir is olarak algiladiklari sonucu ortaya ¢ikmigtir. SEO editérligini
gazetecilik olarak nitelendiren gérlslerden biri Ersel Yildinm’a aittir. Ona goére,
SEOQO’lugun temel gérevi haber yazmaktir, konu degisse de SEO’nun da nihayetinde
haber etrafinda calistigini vurgulamaktadir. SEQ’larin da gazeteci oldugu goérusini
ise “Bu isin temelinin gazetecilik oldugunu sdéyleyebiliyorum. Gazeteciligin temelinde
vatandagsa bilgi vermek var. SEO da bana gére gazetecilik yapiyor” sézleriyle dile
getirmektedir. Ulas Aydogan da SEO’lugu ‘okur gazeteciligi’ olarak nitelendirmekte
ve insanlarin en ¢ok merak ettigi sorulara yanit verme amacini giden bir gazetecilik
kategorisi olarak gérmektedir. Utku Can Yalcin da benzer gérUsler dile getirmistir:

“SEO editérliginin gazetecilikten bir farki oldugunu dustinmuyorum. Okurlar
baska birinden, sosyal medyadan veya televizyondan 6grendikleri bir olayi, arama
motorlarinda arayarak daha kapsamli bir bilgiye ulasmak istiyorlar. iste bu noktada biz
devreye giriyoruz.”

SEOQO’lugun gazetecilik olmadigini 6éne stiren gérislerden biri olan Nuri Topgugil ise, bu
dislncesini sOyle ifade etmektedir:

“lletisim Fakdiltesi mezunuyum. Fakat hichir zaman kendimi gazeteci olarak gérmedim.
Su anda Hurriyet'de SEO muduri olarak gérev yapiyorum ve igerikten ziyade daha ¢ok
isin teknik tarafiyla ilgileniyorum. SEO editérleri aslinda kendi igeriklerini Gretmezler.
Gazetecilerin hazirlamis oldugu haberlerin Gzerinde gerekli diizenlemeyi yapip, 6ne
ctkmasi gereken bir haber var ise veya 6ne ¢ikan bir konu hakkinda yapilmis 6zel bir
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haber var ise bunlar Gizerinde gerekli diizenlemeleri yaparak haberin éne ¢ikmasini
saglarlar.”

Mehmet Kilic da SEO’ya tam olarak gazetecilik denemeyecegini, ancak gazetecilikle
harmanlanmis yeni bir olusum oldugunu “yani gazetecilik alaniyla tamamen ayni
degil. Bizim SEO alani biraz farkh bir alan. Haberlerle, gazetecilikle harmanlanmig
yeni bir olusum oldugunu sdyleyebiliriz. Bence farkl bir sektdr, sadece gazetecilikle
harmanlanmig yeni bir olusum” sézleriyle vurgulamistir.

Editorlerin gérugleri bir arada degerlendirildiginde gérusilen gazetecilerin genel olarak
yaptiklari isi gazetecilik olarak tanimlama egiliminde olduklari gérilmustir. Ancak SEO
editérlugunin gazetecilik olmadigini ya da gazetecilikle iligkili yeni bir olusum oldugunu
ifade eden gazeteciler de vardir. Gazetecilikte SEO editérluginin sadece gazeteciler
tarafindan yurutilebilecek bir is oldugu disuncesi ise gérisllen gazeteciler tarafindan
ortaya konan genel bir kanidir.

3.3. SE0’nun Gazetecilik Mesledine Katkis

Arastirma kapsaminda goérisulen SEO editorlerine yaptiklari isin gazetecilik meslegine
etkilerine iliskin de sorular yéneltilmistir. Bu amacla gazetecilere ilk olarak SEO’nun
amaci ve gazeteye katkisinin ne oldugu sorusu sorulmustur. Gazeteciler ilk amaglarinin
gazeteye okur ¢cekecek ve web trafigini artiracak icerikler Gretmek oldugunu sdyleseler
de, haber degeri yuksek ve énemli haberlerin daha fazla okunmasi i¢in ¢alisarak,
mesleki yonden de gazetecilige katkida bulunduklarinin altini cizmiglerdir. SEO
calismasinin hem gazeteye hem de gazetecilige katkisi oldugunu belirten Utku Can
Yalcin, sunlari séylemektedir:

“SEO calismasi, sadece gazetenin web trafigini artirmiyor, ayni zamanda gazetenin
Uretilen kaliteli iceriginin de dahafazlakisiye ulasmasini sagliyor. Ginimuzde gazetelerin
kendi okurlar oldugu kadar, belirli bir gazeteyi okumayan ama giindeme oturmus
konulari arama motoru Uzerinden arastiran ve farkli kaynaktan okumak isteyenler de
var. Bu noktada yapilan SEO calismasi ile bu okurlari gazetemize getiriyoruz. Hem
Urettiginiz icerik okuyucunun ihtiyacini karsiliyor, hem de web sayfaniza geldigi icin
okurun, sizin Urettiginiz diger iceriklerden de faydalanmasini sagliyor.”

Ersel Yildinm da benzer sekilde gazetecilige sadece trafik artirmanin diginda katki
sagladiklarini vurgulamaktadir:

“Bence sektdrde rekabeti arttiriyoruz. Ne kadar glizel, ne kadar iyi icerik hazirlarsak
farkli dijital gazetelerde de daha kaliteli icerikler ¢ikiyor. Ben icerik agisindan bakiyorum.
insanlarin yanit aradigi sorulara yanit veriyoruz. Binlerce “evergreen™ icerik oldugu
icin, bu tir icerikler hazirlayarak vatandasin yanit aradigi sorulara her daim cevap
vermis oluyoruz. Bunun diginda kaliteli igerigi ortaya ¢ikarmak, gorinur kilmak igin de

5 Evergreen icerik, SEO editorleri tarafindan “6lmeyen icerik” olarak tanimlanmakta ve dijital ortamda daima
ulagilabilen ve giincelligini higbir zaman yitirmeyen haber konularini/igerikleri tanimlamak icin kullaniimaktadir.
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gazetenin 6nemli haberlerine destek veriyoruz. Béylece muhabirin emeginin karsiligini
almasina da katki sagliyoruz.”

Mehmet Kili¢ da éncelikli hedeflerinin haberlerin okunma sayisini arttirmak oldugunu
vurgulamakta ve sdzlerini sdyle sturdirmektedir:

“Amacimiz okura daha 6n planda hizmet vermek. Haberleri 6én plana ¢ikarmak.
Calistigimiz haber sitesini daha gérunir hale getirmek, Google’da okunma sayilarini
arttirmak. Okur sayisini arttirmaya yonelik calismalar yaparak, g¢alistigimiz haber
sitesinin aylik ve yillik bazda ortalamasini yukseltmek amacimiz.”

Ulas Aydogan ise, “internet sitesinde genel hedefimiz ziyaretciyi artirmak. Biz
bazen tek bir SEO igerigi ile 50 haberin ulastigi okunurluga ulasabiliyoruz” sézleriyle
gazetelerini daha fazla okunur kildiklarina dikkat gekmektedir. Selahattin imamoglu,
glinumuz sartlarinda bir dijital gazete icin SEO biriminin olmazsa olmaz oldugunu
sOylemekte ve bu birimi olmayan gazetelerin yarista geri kalacagini, Google énemli
oldukca SEO editdrlerine de ihtiya¢ olacagini séylemektedir. Nuri Topgugil de benzer
bir gérus ifade etmigtir:

“SEO birimi, basili yayindan gelme klasik gazetecilere aslinda dijital diinyanin ¢ok
daha farkli oldugunu gésteren bir isik tuttu. Glinimiizde gazetecilik mesleginin, sosyal
medyadan, SEO’dan tamamen bagimsiz olarak ele alinmasi séz konusu degildir.”

Ulusal gazetelerin blyik cogunlugunun SEO birimi olusturmus olmasi ve gazetecilerle
yapilan gérismeler bize sunu gostermektedir; dijital ortamda gazetelerin en blylk
geliri reklam oldukc¢a ve reklam veren i¢in de tiklanma rakamlari temel kriter olarak
kaldik¢ca, gazetecilikte SEO editérlerine duyulan ihtiya¢ artarak devam edecektir.

3.4. SEO Editdrlerinin is Yapma Pratikleri ve Gazetecilikte SEO Stratejileri:

Calisma kapsaminda, is pratiklerini ve haberleri Google’da ©ne c¢ikarmak icin
kullandiklari stratejileri anlayabilmek amaciyla gazetecilere sorular yoneltilmistir.
Gazeteciler SEO editdri olarak yaptiklari igleri ve kullandiklar stratejilere iliskin ayrintih
bilgi paylasmistir, bu gérusler siniflandirilarak, asagida baslklar halinde aktariimistir.

Okurun aradigi anahtar kelime/soruyu baslkta/haberde kullanma: Gazetecilerin
SEO calismasi yaparken &ncelikli amagclar, kendi haberlerini Google arama
motorunda en Uste ¢ikarabilmektir. Bunun igin kullanilan araglari (tool) Nuri Topcugil
sOyle anlatmistir:

“SEO editorleri, Google Analytics basta olmak tizere ¢esitli lcimleme araglari ile kanal
bazli ve kelime bazli olarak siteye gelen trafigi anlik olarak takip edebilmektedirler. Trend
olan konulari ise Google Trends basta olmak lzere, ¢esitli sosyal medya kanallarindan
takip etmektedir.”
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SEOQO’lar
“Aranan

in icerik olustururken kullandigi ¢esitli stratejiler olduguna isaret eden Topcugil,
kelimeyi baglik, spot gibi belirli bélgelerde gecirmekle baslayan ve benzer

haberlerden i¢ linklemeye kadar giden bir dizi islem uygularlar. Bu aslinda arama
motoruna uyumlu icerik nasil yazilir sorusunun cevabidir” sézleriyle 6zetlemektedir.

Arama

motorunda haberi ilk siraya cikarabilmek icin SEO editdrlerinin yaygin

stratejilerinden biri, okurun merak ettigi konu ve sorulari belirleyerek haberin icinde
bu kelime ve sorulara yer vermektir. Utku Can Yalgin, bunun igin kullandiklar aragclari
sOyle anlatmaktadir:

“Google’in Ucretsiz olarak sundugu ‘Google Trends'’i anlik arama artisi olan anahtar
kelimeleri belirlemek igin, ‘Google Adwords’u belirli bir zaman araliginda aranan anahtar
kelimelerin yogunlugunu ve benzer anahtar kelimeleri bulmak igin, ‘Google Analytics’i
ise hedeflenen anahtar kelime ile iretilen icerigin aldigi anlik trafigi anlamak (Ornegin,
hedefledigimiz anahtar kelime ‘Sayisal Loto sonuglari’ ise bu aramada Google’da
kaginci sirada oldugumuz) icin kullaniyoruz. En fazla aranan konu ve kelimeleri
belirledikten sonra SEO’larin icerik Gretiminde kullandid stratejiler var tabi. Genel olarak
devrik ve uzun cumleler kurarak anahtar kelime yogunlugunu arttirmak, kullanilan bir
stratejidir. Okur agisindan ¢ok yorucu oldugunu disiindigim icin benim neredeyse hic
kullanmadigim bir yéntem.”
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istanbul’da yarin okullar tatil mi?

istanbul valiligi aciklama yapti mi?

YARIN ISTANBUL'DA OKULLAR TATIL OLACAK MI?
istanbul'da kar yagisinin baslamasi ile birlikte 28 Subat'ta yani yarin
okullar tatil mi sorulari 8grencilerin ve velilerin aklinda. Okullar tatil mi
sorusunun yanitini ilk olarak istanbul Valiligi veriyor. Ogrenciler,
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Twitterdan yaptiklan paylasimlarla, istanbul Valisi Vasip Sahin'den tatil
istemeye basladi. Peki istanbul Valiligi kar tatili agiklamasi yapildi mi?
iste detaylar..

Haberler | Egitim

Resim 1: Haber basliginda arama motorunda aranan soru climlesini kullanma ve haber icinde

aranan kelime ve sorulari sik¢a tekrarlamasi en yaygin SEO stratejilerindendir.

Mehmet Kili¢ da konuyla ilgili benzer bir goris bildirmigtir:

“Google Analytics, Google Trends gibi araclarla en fazla aranan konu ve kelimeleri
gorebiliyoruz. SEO editérlerinin en fazla kullandigi stratejiler, en fazla aranan anahtar
kelimeleri haberde ve baslikta kullanarak kendi haberinin ilk sirada c¢ikmasini
saglamaktir. Anahtar kelimeyi yogunlastirma kesinlikle bir haberin Google'da ust
siralarda ¢ikmasina etki ediyor ama aslinda ¢ok dogru bir strateji degil. O nedenle biz
hem haber niteligini hem haber akisini ve haber diizenini bozmamak amaciyla anahtar
kelime kullanimini daha diizguin bir sekilde yapmaya calisiyoruz. Ama bazi siteler bunu

177



178

Akdenz iletisim Dergisi
Elif Korap Ozel - Sadiye Deniz

yogdun sekilde kullanarak (cok aranan kelimeyi/soruyu haberde cok fazla tekrar ederek)
Ustte ¢cikmaya calisiyorlar.”

P ] L e ] T PPN =
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Son trendler

Tum diinyada hangi En son trend olan aramalar konusunda giindemi yakalayin
konularda arama

yaplldigini kesfedin Diinya Kupast

200 8+ arama

Bir arama terimi veya konu gifin
Leyla Bilginel

50 B+ arama

Isterseniz bir 6rnekle de baslayabilirsiniz
Eskiya Diinyaya Hilkimdar Olmaz 107 BSlim izle
508+ arama

® Taylor Swift @ Kim Kardashian

Miray Daner
208+ arama

A Singapur
208+ arama
E B \

Resim 2: Google Analytics ve Google Trends gazetecilerin arama egilimini 6grenmek i¢in
en fazla kullandigi araglar.

SEO editdrlerinin kullandigi bir diger stratejinin okurla empati yapmak oldugunu
vurgulayan Kili¢, sdzlerini syle sirdirmektedir:

“Hep su soruyu sorariz: insanlar bunu nasil aratiyorlar? Biz olsak nasil aratirdik?
Kendimize bu soruyu sorariz, ondan sonra Google’in zekasina gére, algoritmasina gére
disiinerek habere ona gére sekil veririz. Mesela ‘istanbul’a kar ne zaman yagacak’,
‘Istanbul’a kar hangi tarinte gelecek’, ‘istanbul’a meteorolojiden kar uyarisr’, bu tarz
anahtar kelimelere yogunlasarak insanlarin arayabilecegi seyleri tahmin edip Google’da
Ust siralarda yer almaya galisiriz.”
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"'I@ITaT§Ik sldu mia, yaslyor mu Kenan I§Ik@

durumu son durumu nasil

Kenan Isik dldii mii, yasiyor mu Kenan Isik son dakika saglik durumu son durumu nasil
oldu? 2014 yilinda gecirdigi talihsiz kaza sonras: hayatimi makinelere bagl olarak devam
ettiren usta tiyatrocu Kenan Isik’ in sailik durumu merak edilivor. Kenan Isik, 2014 iin mart -

Resim 3: Haberde soru basligi kullanma, SEO editérlerinin en fazla basvurdugu stratejilerden biri.
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Ersel Yildinm da, okurlarin bir konuyu aradiklari soru bicimini ve anahtar kelimeleri
haberde kullanmanin dnemini séyle anlatmistir:

“Mesela bir Gnli 6ldl, haberi ‘Halit Akcatepe 6ldi’ diye degil de ‘Halit Akcatepe 6ldu
mu’ diye giriyoruz, ¢lnkl okurlar ‘6ldi md’ diye aratiyorlar. Okurlarin arama yaptigi
soruyu haber metninde iki defa gegirdigimiz oluyor, ama daha fazla yapmiyoruz. Bunu
abartirsan, haberde anahtar kelime ya da soruyu ¢cok gegirirsen bu sefer de Google seni
hi¢ ¢cikartmiyor. Spam kabul ediyor. Bunun ortalamasi iki veya Ug¢, daha fazlasi olmuyor.
Bir denge tutturmak gerekiyor.”

Haberi webe ilk giren olma: Haberin ilk giriimesi de SEO editérlerinin kullandigi
stratejilerden biridi. Hem gazetenin prestiji hem de haberin Google arama
sonuglarinda en Ustte ¢ikmasi icin haberi ilk veren olmak gazeteciler tarafindan
6nemli bir refleks olarak goérilmektedir. Haberi 6nce giren yarista 6ne ¢cikmakta ve
Google arama sonuglarinda ilk sirada gosterilme olasihgr artmaktadir. Ulas Aydogan,
“Ornegin deprem oluyor, haberi en hizli sekilde giriyoruz. Google bu konuda adaletli
davraniyor, biz ilk girdigimiz icin bizi birinci siraya yapistiriyor” sdzleriyle haberi ilk
girmenin énemine vurgu yapmaktadir. Ersel Yildinm da, “haberi ilk giren her zaman
6nde” sOzleriyle Aydogan’a destek vermektedir. Ayrica Yildirim, haberi hizli girmenin
6nemli oldugunu, ancak haberin hizli girilebilmesi icin teknik altyapinin da giicli olmasi
gerektigini kaydetmigtir:

“Haberi erken girmek énemli. Burada biraz internet sitesinin teknik detaylari da devreye
giriyor. Acilis hizi, Google’daki indeksleme hizi, yani bir haberin Google’da ne kadar
stirede indekslendigi gibi konular énemli. Google biz haberi girdigimiz anda degil, belli
bir saniye sonra indeksliyor. Google 6rnegin bizde haberlerimizi 15 saniye sonra, bagka
siteninkini 30 saniyede gorlyor. Bu sizin haberi ilk giren olup olmamanizi etkiliyor.”

Rutin SEO haberleri ve éliimsiiz icerik olusturma: SEO’larin web trafigini artirmak
icin kullandiklar stratejilerden bir bagkasi ise rutin SEO haberleri ve evergreen/6limstiz
icerik olusturmadir. SEO’larin ginlik is rutinin bir kismi her giin ayni/belirli bashklarla
ilgili haberlerin web sitesine girilmesi ve evergreen /6limsuz icerik denen guncelligini
hicbir zaman kaybetmeyen ve daima okurlarca ¢ok aranan cesitli konularda haber
iceriklerin olusturulmasidir. Ulag Aydogan ve Ersel Yildirim, altin fiyatlari, déviz kuru,
hava durumu gibi konulari her giin haber yaptiklarini belirtmigtir.
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Resim 4: Evergreen/6limsUz icerik ve altin fiyatlari/déviz kuru gibi haberler, SEO editérlerinin
her glin Urettigi icerikler arasinda énemli yer tutmaktadir.

Ersel Yildirim, evergreen/6limsuz icerik girmenin islerinin dnemli bir parcasi olduguna
isaret etmektedir:

“Gundem gibi anlik islerin yaninda soguk isler var. Bunlar evergreen content, yani
élumstiz icerikler. Olimsiiz icerikler cok buytk trafik kaynaklari arasinda yer aliyor.
Ornegin; bas agrisi nasil gecer, 6ksiriigii ne keser, grip nasil gecer diye bir icerik
giriyorsunuz, ama grip olan bir insanin grip oldugunu ifade etmesi igin belki 5 tane farkli
anahtar kelime var. Oksiiriik nasil geger, mide bulantisi neden olur hepsiyle alakali ayni
icerik. Tek bir icerikte o anahtar kelimeleri gecirmek énemli.”

Ulas Aydogan da evergreen icerigin SEO ¢alismasindaki dnemine dikkat ¢cekmistir:

“SEO’larin girdigi icerikleri cesitli siniflara ayirabiliriz. Mesela yilda bir kez girilen
kandil, milli piyango gibi haberler vardir. Bir de mesela o giin daha buyulk trafik
getirecek giindem olmus konular vardir. Kimi zaman olur bitin gin sadece iki icerikle
ugrasirsiniz. Girdigimiz haberlerin ylizde 10’u ise evergreen iceriktir. Bebeklerde refll
nedir, diye haber girdigim zaman ilk 10 giin 3 bin tiklanir, sonra alti ay hic okunmaz, ama
bir glin TV'de bir doktor cikar refliden bahseder o anda birden yogun trafik artisi olur.....
(Olimstiz icerikleri belirlemek icin) “Kullanilan tool’lar var. Ornegin Semrush. Burada
hacmi cok yiksek olan anahtar kelimeleri arastiriyoruz. Mesela bas agrisi ayda ne
kadar araniyor, diyelim 200 bin kere araniyor. Biz ne yapiyoruz, bunu haberlestiriyoruz.
‘Bas agrisi nasil gecer’, ‘bas agrisina ne iyi gelir’ diye haberler hazirliyoruz”

sozleriyle ifade etmektedir. Gazetecilerin bu gorisleri, SEO’larin hangi kategorilerde
haber yaptiklarini ortaya koymasi bakimindan 6nemlidir. Bugun dijital gazeteler
incelendigi zaman neredeyse timiinde 6limsuz icerikler, altin/déviz fiyatlari, namaz
saatleri, yemek dnerileri gibi kategorilere rastlamak mamkindr.
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Haber konusunu cesitlendirme: SEO editorlerini diger editérlerden ayiran en énemli
noktalardan biri, belirli bir haber disiplinine odaklanmak yerine tim disiplinlerden
icerik hazirlamalarini gerektiren 6zel bir is pratigine sahip olmalaridir. Cok farkh
konulari haber yaptiklarini ifade eden Ersel Yildirnm, bu konulari nasil sectiklerini ve
cesitlendirdiklerini sdyle anlatmaktadir:

“Biraz empati isi olarak geliyor bana. Bugln surada calisan 50 kisi arasindan
herkesin Google’da aradigi parametreler farklidir. Mesela biri Galatasaray taraftariysa
Galatasaray’la ilgili bir sey arar, kadin sagligiyla alakaliysa veya bir anneyse g¢ocuk
sagligiyla alakali bir seyler arar, eger yatirim yapan bir gengse altin fiyatlarini arar, milli
piyango, sayisal loto sonuglarini arar. Okurla empati kurmak, ama aslinda daha fazla
direkt vatandasla empati kurmak 6nemli. Aslinda SEQO’yu gazete icin 6nemli kilan konu;
okurun ilgisinin anlik degisiklik géstermesi. Mesela belli basli kategori olsa, ekonomi,
spor, yasam, magazinde kitle hep ayni. Haberi yapilan ¢orba hep ayni sekilde kayniyor,
okurun ne okuyacag belli. Ama burada bodyle bir sey yok.”

Belirli bir disiplinin olmamasini SEO editérliginin zor kismi oldugunu aktaran
Selahattin imamoglu ise, sdyle konusmustur:

“Her guin gindeme gére bambaska bir konuyu haberlestirmeniz gerekiyor. Geleneksel
basindaki gibi ekonomi, politika, spor, dis haberler ya da istihbarat gibi bir uzmanhginiz
yok. Hepsi sizin ilgi alaniniz. Agikdgretim sinav yerlerinin haberi de sizin yazmaniz
gereken bir konu, spor da. Ama saglik editéri olsaniz sadece saglik yazarsiniz.
Buradaysa saglik da, spor da, egitim de sizin konunuz. Hic ummadiginiz bir sey de
birden cok aranabiliyor. Ornegin bir giin bir baktik ‘pestisit nedir’ diye ariyor herkes.
Cunku Ufak Tefek Cinayetler dizisinde bu hastaligin adi gecmis. Ve bu refleksi aninda
gobsterip haberi ilk girerseniz trafigi de siz aliyorsunuz.”

SEO editdériinin, geleneksel gazetecilikten farkh bir glindemi ve isleyis tarzi oldugunu
belirten imamoglu sézlerini sdyle siirdiirmektedir:

“Turkiye'de politik bir giindeminiz, bir spor giindeminiz var. Bir de TV’lere ait populer
bir glindeminiz var. Geleneksel gazetecilikte bu ikincisi géz ardi edilirdi. Dijitalde ise
bunu gbz ardi edemezsiniz. SEO’nun habercilerden farkli bir giindemi de var. Ornegin
Beyaz'in konuklari kim? Seda Sayan’da kimler var? SEO editdre bu sorulara yanit veren
haberler yapar. Oysa geleneksel yapida sansasyonel bir sey yoksa gazeteci bunlari
takip etmez ve haber yapmaz. En basitinden ‘Kim 500 milyar ister’ yarismasini izleyen
insanlar oradaki bir sorunun yanitini Google’da arayabilir. Bu habercilerin ilgilenecegi
turden bir konu degil, ama SEO editérleri bununla ilgilenir. Dizinin finali nasil oldu haber
yapar. Bunlar aslinda kendine haberci diyen insanlar icin zaman kaybi. Der ki ‘ben

m

haberimle ilgileniyorum™.

SEO’nun ¢ok farkh konulari haber yaptigini dile getiren Mehmet Kili¢ ise sunlar
soylemisgtir:
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“SEQO’nun kendine has konulari olur. Belli SEO konulari vardir, surekli giindemde olan
konular. Biz daha ¢ok Turkiye’nin en ¢ok aranan kelimeleri ile ilgilendigimiz i¢in, mesela
Turkiye’de magazin konulari, diziler bu tarz seyler cok arandigi igin biz de bu konulara
agirlik veriyoruz. Her gln dizi haberleri girilir, onun disinda 6rnegin Tlrkiye’de son
dakika patlama oldu, sel felaketi oldu gibi konulara agirlik veririz. Tamamen okuyucunun
arattigi trendler Gizerine hareket ediyoruz.”

Osman Yilmaz ise “insanlar bugiin hava durumunu arayabilir, yarin bir sinavin
sonuglarini arayabilir, kategorisi olmayan bir is” sézleriyle her konuda haber girisi
yaptiklarini aktarmaktadir. Cem Koncu da, “Diger editér arkadaglar kategori bazli
calisir, ekonomi haberlerine, dis haberlere vs bakar. Bizim isimiz bitin alanlardaki
haberleri takip etmek. Gecesi giindiizl, bayrami olmayan bir is” sOzleriyle benzer bir
gorus bildirmigtir.

Farki yaratan 6zgiin icerik girebilme: GdrlUsulen gazetecilerin fikir birligi icinde
oldugu bir diger SEO stratejisi ise 6zgun icerik olusturmadir. Tium SEQO’larin benzer
stratejileri uyguladigina isaret eden gazeteciler, farki yaratanin ve SEO’yu basaril
kilanin 6zgln igerik olusturabilme potansiyeli oldugunun altini ¢izmektedir. Ersel
Yildinnm, 6zgun igerik girebilmenin basari icin 6nemli oldugunu vurgulamaktadir:

“Ozgiin igerik yazabilmesi, bu konuda yetkinligi olmasi énemli. 5 tane internet sitesi
dusinin, herkes ayni haberi ayni ajanstan aliyor. O zaman bunun adi SEO degil, ¢uink
seni 6ne gikarmiyor. Mesela altin fiyatlarini, bir Gnli 6ldigi zaman yazdigin haberi 6ne
¢tkarmasi i¢in metninin ¢ok kuvvetli olmasi lazim, 6zgiin olmasi lazim. Baslik da metin
de farkh olmali ki, okur arama motorunda ayni konuyla ilgili ¢ikan haberlerin iginde
seninkini okusun.”
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Resim 5: Gazeteciler, cok sayida icerik icinde 6zgun olan metnin hem Google’da éne ¢ikma
hem de okurlar tarafindan tercih ediime potansiyelinin yikseldigini vurgulamaktadir.
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Mehmet Kili¢ da benzer sekilde 6zgln icerik girmenin édneminden s6z etmistir:

(One ¢ikma) igin daha 6zgiin haberler yaparak, daha farkli igerikler ytikleyerek ilk sirada
olmaya galisiyoruz. Cunku Google 6zglnligi seviyor ve farkli iceriklere deger veriyor.
Yani herkes ‘istanbul’a kar ne zaman yagacak’ diye arama yapar, herkes de bu haberi
girer ama siz daha ilgi ¢ekici bir baslik ve 6zgun bir icerik sunabilirseniz tercih edilirsiniz.
Asil kural budur, ne kadar 6zgun bir sey Uretirseniz, Google sizi o kadar ¢ok seviyor.”

Selahattin imamoglu, biitiin gazetelerde SEO birimleri oldugunu ve benzer stratejileri
uyguladigini séyleyerek, bu durumda bir gazeteyi digerinden farklilastiran unsurun
6zgun icerik oldugunu su sozleriyle belirtmektedir:

“Haberi ilk girmek de énemli ama daha 6énemlisi arama sayfasinda ¢ikan sonuglar icinde
okurun sizin haberinizi okumasini saglayacak farklh bir bashk girebilmek. Bunun disinda
herkesin kendi bazi 6zel kesfettigi stratejiler var. Farki yaratan Google’l iyi takip etmek.
Google’in ne istedigini en iyi bilen, kesfeden 6ne ¢ikiyor. Surekli altin yaziyorsunuz
ama bunu her giin ayni kaliplarla yazmamaniz gerek. Onun igin burada pratik zeka ve
farklilasabilmek 6nemli. Ozgiin igerik bu iste basariyi getiriyor.”

Gazetecilerin gorusleri dogrultusunda, farkli ve 6zgiin icerik tretmenin SEO editérleri
icin dnemli bir bagan kriteri oldugunu séyleyebiliriz. Zira tim gazeteler SEO birimine
sahiptir ve benzer stratejilerle ¢alismaktadir. Bu durumda farklilagsmayi saglayacak
unsur, 6zgunlik/dzel haber olmaktadir. Dolayisiyla bir SEO editérinin 6zgiin icerik
Uretmesinin 6nemli bir bagsar géstergesi oldugu konusunda gazetecilerin hemfikir
oldugu goérilmusgtar.

Diger editorlere haberin okunurlugu konusunda destek saglama: SEO editorleri cok
aranan konu ve sorulara iliskin haber girisi yaptiklar gibi gazetenin énemli haberlerinin
daha cok okunmasi icin de diger editdrlerle isbirligi yapmakta ve onlara destek
saglamaktadir. Ulas Aydogan, diger editorlere verdikleri destegi sdyle anlatmaktadir:

“Haberlerin daha cok okunmasi icin destek veriyoruz. Diger edit6rlere soruyoruz, biz
bunu degistiriyoruz diyoruz. Haberin igine giriyoruz gerekli dizenlemeyi yapiyoruz ve
daha sonra cikiyoruz. Hatta bazen editérler kendileri syliyor, midahale edin diye.”

Ersel Yildirrm da, SEO haberleri disindaki haberler Uzerinde de caligtiklarini
sOylemektedir:

“Editorler geliyor, yardimci olabilir misiniz diye bizden destek istiyor. Haberde Google’da
daha ¢ok gorunir olacak sekilde glincelleme yapiyoruz. Okunma orani arttigi icin onlar
da hayatlarindan memnun oluyor. Aslinda biz burada biraz taseron goérevi gériiyoruz.
Aslinda kendimiz icin degil diger editérler icin de c¢alisiyoruz, onlarin da PV’lerini
(sayfa goérunarligl) yukseltmek adina calismalar yapiyoruz. Normalde higbir editér
diger editériin haberine girip giincelleme yapmaz, bizim isimiz bu tabii. Onlari Ustlere
ctkarmak durumundayiz”
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Gazetecilerin verdigi bilgiler 1s1ginda gazetecilerin yaygin olarak kullandigi SEO
stratejilerine iliskin kategoriler ve bu kategoriler altinda gazetecilerce gercgeklestirilen

faaliyetler Tablo 3'te maddeler halinde derlenmistir.

Tablo 3. Gazetecilerin Yaygin Olarak Kullandigi SEO Stratejileri ve Faaliyetler.

Okurun aradigi anahtar | Haberi webe ilk Rutin SEO haberleri | Haber konusunu Diger editorlere Google

kelime/soruyu baslikta/ | giren olma: ve dliimsiiz icerik cesitlendirme haberin okunurlugu | algoritmasina

haberde kullanma: olusturma: ve dzgiin icerik konusunda destek | teknik olarak uyum

liretebilme sajlama sagjlamak

o Google'da en fazla o (nemli o Her giin altin, o Geleneksel o Diger gazeteciler | * Web sitesinin

aranan konu/sorular gelismelerle doviz fiyatlar, gazetecilik tarafindan Google'in siirekli

dlciim sistemleri ilgili haberi diger hava durumu gibi anlayisinda haber | hazirlanan énemli | giincellenen

araciliiyla belirlemek, | gazetelerden Google'da diizenli olmayacak, giindem haberleri | algoritmasina uygun
dnce (ilk olarak) olarak cok aranan ancak internet iizerinde SEQ olarak siirekli

« Google'da en fazla ve insanlarin o konulara iligkin kullanicilarinin calismasi yaparak | yenilenmesi de
haberi arayacagi icerik olusturmak, ilgi gosterdigi/ (0 konunun SEOQ calismasinin

aranan konu/sorulara
iliskin haber icerikleri
olusturmak,

o Giindeme bagli olarak
giin icinde Google'da
fazla aranabilecek
konulari tahmin

ederek bu sorularin
yanitini veren icerikleri
tiretmek,

o Haber metinleri
icinde okurlarin ilgili
konulari aradigi/
arayacai kelime ve
sorular ciimlelerine yer
vermek/ tekrarlamak,

o Haberlerde sorulu
baslik kullanmak.
Baslikta okurlarin
ilgili konulan aradig/
arayacagi soru
ciimlelerine yer
vermek.

ongoriilen anahtar
kelime/sorulari da
icerecek sekilde
webe girmek.

*“En iyi listeleri,
ansiklopedik nitelikli
icerikler, videolar,
stk sorulan sorular,
ipuclar, yemek
tarifleri, askla

ilgili analizler,
bebek sagud,

kilo verme, is ve
kariyer, evcil hayvan
| cicek bakimi”

gibi evergreen
content, yani her
zaman ilgi ceken,
hep cok aranan ve
okunan éliimsiiz
icerikler iiretmek.
Bu icerikler hemen
olmasa da konuyla
ilgili bir giindem
olustufunda Google
arama sonuclarinda
cikarak, gazeteye
okur getirmektedir.
Bu icerikler her
zaman web sitesi
acilinca goriinmez,
arka plandadir.

aradii tiim konu
basliklarinda haber
girerek cesitlilik
olusturmak,

o Farki yaratan
ozgiin icerigi
olusturabilmek.
Tiim gazeteler SEO
calismas yapacag
icin digerlerinden
farkli ve ilgi
cekecek dogru
basligi bulmak,
boylece Google
arama sonuclari
ekranindan okurun
tercih ettigi

haber basligini
sunabitmek. (Okur
Google'a girip bir
soru sordugunda,
oniinde acilan
arama sonuclari
icinde en fazla
ilgisini ceken

Ve sorusuna

yanit verdigini
diisiindiigi icerigi
tiklamaktadir.)

Google'da en

cok hangi soru
ciimlesiyle
aranacagini
tahmin ederek
haber metninin
icine 0 soru
ciimlesini ya da
anahtar kelimeleri
uygun bicimde
yerlestirmek vb.)
gazetenin dnemli
haberlerinin
okunurlugunu
artirmak.

basariya
ulasmasinda en
onemli unsurlardan
biridir. Bu nedenle
SEQ birimlerinde
gazetecilerin
disinda yaziimeilar
gorev yapmakta

ya da gazeteler
yaziim konusunda
bir firmadan
danismanlik
hizmeti almaktadir.
Bu dogrultuda

SEQ biriminin
teknik kisminin,
SEO editdrlerine
sajladigi destek
basariya ulasmada
dnemli yer
tutmaktadir.

Tablo 3’te toplu olarak da aktarldigi gibi gazetecilerin SEO faaliyetleri cok cesitlidir
ve bu faaliyetler arastirmacilar tarafindan alti kategori altinda siniflandinimigtir. Ancak
bunlarin disinda her editériin kendi yetenekleri, sezileri ve deneyimleri dogrultusunda
uyguladigi ve arastirmacilarla paylagsmaktan ka¢indigi 6zel stratejilerinin de bulundugu




Akdeniz lletisim Dergisi
“Google Gazeteciligi” mi “Empati Editorligi’ mi? Gazetecilikte SEO Editorligii ve Doniisen Gazetecilik Pratikleri Uzerine Bir Arastirma

dikkate alinmalidir. Bu nedenle bu kategorilerin SEO editérlerince ortak kullanilan
stratejileri gosterdigini belirtmek gerekmektedir.

3.5. SEO Editorliigiinii Geleneksel Gazetecilikten Ayiran Farklar:

Arastirmadan elde edilen bulgulardan biri de SEO edit6rliglnin, geleneksel gazetecilik
editérliginden oldukga farkli oldugudur. Gérisulen SEO editérlerinin aktardiklar
dogrultusunda, geleneksel gazeteciler ile SEO editéri arasinda ortaya cikan farklar
alti baghkta siniflandiriimigtir. Buna gére SEO habercilik pratiginin geleneksel
gazetecilikten haberin konusu, haber faktorleri, is yapma pratikleri, haber kaynaklari,
haber yazimi ve gazetecilik amaclari bakimindan farkhlastigr tespit edilmistir. Bu
basliklar dogrultusunda elde edilen bulgular asagida maddeler halinde sunulmustur.

Haberin konusunda ortaya c¢ikan farklar: SEO editdrleri, sadece ekonomi,
spor, siyaset, magazin gibi geleneksel gazetecilik disiplinleri icinde kalan konulari
haberlestirmemektedir. Bir SEO icin insanlarin merak ettigi ve Google’da aradigi her
sey haberdir. SEO editérlerinin haber se¢me/eleme kararinda, insanlarin o konuyu
arama motorlarinda aramasi ya da arayacaginin 6éngoérilmesi belirleyicidir. Bu
dogrultuda bir yemek tarifi ya da “Survivor’dan kim elendi?” gibi bir sorunun yaniti da
SEO haberinin konusu olabilmektedir. Bu noktada geleneksel gazetecilik anlayisinda
haber olan konular ile SEO igeriklerinin haber cesitliligi arasinda fark vardir. Dijital
gazetecilikte de en 6nemli faktorlerden biri okur/tiklanma haline gelse de SEO’dan
farkli olarak okunmayacak bile olsa énemli konular haberlestirilir. SEO’nun gdrevi ise
sadece okunacak konulari haber yapmaktir.

Haber faktérleri agisindan ortaya cikan farklar: SEO editdrleri geleneksel gazetecilik
anlayisindan farkli olarak haber faktérleri yonelimli degil Google trendleri yonelimlidir.
Geleneksel gazetecilikte bir konunun haber olabilmesi icin énemlilik, ilginglik, anilik,
catisma icermesi, negatiflik icermesi, elit kisi ya da uluslarla ilgili olmasi, anlamhlik,
insanla ilgili olma gibi 6zelliklerden bir kismini tagsimasi beklenmektedir. Ancak SEO
editorleri icin tek haber faktéri o konunun Google’da aranmasi ya da aranacaginin
6ngdrulmesidir. Bu nedenle SEO haberleri, haber faktérlerinden bir kismini icerebilecegi
gibi, icermesi bir zorunluluk degildir. Bu dogrultuda “hindi pisirmenin puf noktalari” gibi
bir konu da 6nemlilik, ilginglik, anilik vb. haber faktdrlerinin hicbirini icermemesine
karsin geleneksel basindakinden farkl olarak haber olabilmektedir. Ancak bu, her
zaman 6nemsiz konularin haberlestirildigi anlamina da gelmemelidir. SEO editérleri,
saglk alaniyla ilgili evergreen content (6lumsuz igerik) Uretebilmekte ya da deprem/
patlama gibi énemli gelismeler dogrultusunda Google’da arama trendleri arttiginda
Onemli ve haber degeri tasiyan konulari da haberlestirmektedir. Geleneksel basinla
arasindaki fark, icerigin haber degeri tasimasinin bir zorunluluk olmamasidir.

is yapma pratikleri agisindan ortaya gikan farklar: Geleneksel gazetecilik anlayisinda
muhabir kamuoyu ag¢isindan 6nemli ve ilging gérduglu konuyla ilgili olarak sahaya
cikmakta, haber kaynaklaryla goérismekte, belge bilgi toplamakta ve haberini
yazmaktadir. Editér, muhabirden gelen igerigin dlUzenlenmesinden ve hangi
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enformasyonun okura aktarilacagina iliskin se¢me/eleme kararini vermekten
sorumludur. SEO ise haber yapmadan &nce okur élgim sistemlerinden faydalanir
ve cogunlukla haberini kendisi, ajanslardan ya da internet Gzerinden elde ettigi
enformasyonu derleyerek uretir.

Haber kaynaklari bakimindan farklar: Geleneksel gazetecilikte sokakta haber
toplayan muhabirin yerini dijitallesmeyle birlikte masabasinda ve internet kaynaklari
dolayimiyla haber Ureten gazeteciler almistir. Bu durum SEO’lar igin de gecerlidir. SEO
editérinlin neredeyse tek haber kaynagi internettir. Bu nedenle geleneksel basina
gbre haber kaynaginin cgesitliligi internet uzamiyla sinirlidir. Ytz yize gérigmenin
yerini ise internet Gzerinden arastirma yaparak haber toplama almistir. Ancak nadiren
bir uzmandan telefonla ya da e-mail yoluyla gérus istenmesi ve bu dogrultuda haber
yapilmasi da bagvurulan yontemlerden olabilmektedir.

Haber yaziminda ortaya cikan farklar: Geleneksel gazetecilikte haber, yaygin
olarak bilgilerin énemliden 6nemsize dogru siralandigi ters piramit kuralinave 5 N 1 K
prensibine uygun olarak yazilirken, SEO editéri haberin icinde arama motorunda en
fazla tekrarlanan kelimelere siklikla yer verme, okurlarin ilgili konuyu arama motorunda
aramay tercih ettigi soru cimlesine haberde/baglikta yer verme gibi farkl stratejiler
uygulamaktadir. Ancak buna karsin bu icerikler de bigcimsel olarak haber dili tagimakta
ve haber formunda gérinmektedir.

Gazetecilik amaclar bakimindan farklar: Geleneksel gazetecilik anlayisinda kamu
yarari en temel gazetecilik saiklerinden biridir. SEO editériiniin amaci ise birincil olarak
calistigr kurumun haberlerinin Google arama motorunda ilk sayfada ve ilk siralarda
yer almasini saglamaktir. Elbette dijital gazetecilikte haber verme islevini yapan
gazetecinin okunurlugu artirma kaygisinin olmadigini séylemek mumkin dedgildir.
SEO ile aradaki temel fark, SEO editérini haber yazma davranigina iten temel
motivasyonun okunurlugu ve gérinurluga artirma olmasidir.

Bulgular bir arada degerlendirildiginde gazetecilikte dijitallesmenin sonuglarindan biri
olan SEO haberciliginin, geleneksel gazetecilikten farkli bir gazetecilik pratigi ortaya
cikardigini séylemek mimkuinddir.

Sonuc

Arama motoru optimizasyonu dijitallesen gazetecilikle birlikte karsimiza ¢ikan en yeni
gazetecilik pratiklerinden biridir. Bu yeni gelisme, gazetelerde SEO editérligu olarak
adlandinlan ve geleneksel gazetecilikte rastlanmayan yeni bir gazetecilik alaninin
ortaya cikmasina yol a¢cmistir. Kullanicilar tarafindan Google’da aranan anahtar
kelime ve soru cumleleri, daha fazla sayfa gérinurligu elde edebilmek, Google’da
Ustlerde yer alarak okurlari kendi haber sitelerine c¢ekebilmek icin, gazeteciler
tarafindan haberlestirimekte ve bdylece haberlerin arama motoruna optimizasyonu
gerceklestiriimektedir. Gazetecilikte SEO faaliyetini “okurlarin merak ettigi ya da merak
etme ihtimali olan konulari, yine okurlarin arama motorunda hangi kelimeler/sorularla
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aradigini/arayacagini 6ngérip o soru/ifadeleri de icerecek sekilde haberlestirmek”
olarak tanimlamak mimkdnddr.

Bu arastirmanin bulgularinin da ortaya koydugu gibi ulusal gazetelerin blyulk bir
kisminin, bunyesinde SEO birimi olusturmus ve SEO editériu istihdam ediyor olmasi,
konunun gazetecilik pratikleri agisindan ele alinmasini zorunlu kilmaktadir. SEO’nun
tanimini, amagclarini ve stratejilerini ortaya koymayr amaglayan bu calismanin,
Turkiye’de gazetecilikte SEO editorligune iliskin ilk arastirmalardan biri olarak alan
yazina katki koymasi hedeflenmektedir.

Calismadan elde edilen bulgular bir arada degerlendirildiginde, SEO calismasinin
dijitallesen gazetecilikte rekabet edebilmek icin bir zorunluluk olarak gérildugu
sonucuna ulasiimistir. Bu yeni gazetecilik alani, bu alana uygun haber icerikleri
ureten ve SEO editdri olarak adlandirilan yeni bir gazeteci profilinin de olusmasina
yol agmistir. SEO faaliyeti geleneksel gazetecilikten, arastirmanin bulgularinin da
ortaya koydugu gibi, haber igeriklerinin konusu, haber faktdrleri, is yapma pratikleri,
haber yazimi, haber kaynaklari ve gazetecilik amaglari bakimindan énemli farkhliklara
sahiptir. Buna kargin gérusilen SEO editorleri, yaptiklar isi bir gazetecilik faaliyeti
olarak tanimlamakta ve gazetecilikten ayirmamaktadir.

SEO editdrligid okurun beklentilerini  éngdrebilmeye dayanan, dijitallesmenin
gazetecilik mesleginde yarattigi, haberle harmanlanmis yeni bir alandir ve 6zellikle
telif sorunu ile mlcadele, rekabetin buyuk 6élcuide déndugli Google arama motorunda
Ustlere ¢ikarak sayfa gérundrligu ve dolayisiyla reklam gelirinde artis saglama, kaliteli
icerigi goérundr kilma gibi gicli yénleriyle bundan sonra da gazetecilik mesleginde
6nemli bir konuma sahip olmay! surdlrecek gibi gérinmektedir.

Gazetecilerin haberleri Google’a optimize etmek amaciyla kullanilan stratejiler de bu
calisma kapsaminda ortaya konmustur. Bu stratejilerin anlasiimasi gazetecilikte ve
haber iceriginde yarattigi/yaratabilecegi dénlisimin ve sonuglarinin anlagilabilmesi
acisindan 6nemli gérilmektedir. Gazetecilerce yaygin olarak kullanilan stratejiler,
okurun aradigi1 anahtar kelime/soruyu baglikta/haberde kullanma, haberi webe ilk giren
olma, rutin SEO haberleri ve élimsuz icerik olusturma, haber konusunu gesitlendirme
ve 6zgun igerik Uretebilme, diger editdrlere haberin okunurlugu konusunda destek
saglama, Google algoritmasina teknik olarak uyum saglamak olarak belirlenmistir.
Siralanan stratejiler, SEO haberciliginin geleneksel gazetecilik pratiklerinden farkini
ortaya koymasi bakimindan carpicidir. Ote yandan bu stratejilerin gazetecilik etik
ilkeleriyle ¢atisan yonleri olabilecegi de dikkate alinmalidir.

Ozetlersek, dogduklari andan itibaren internet ve akilli cihazlara erisimi olan yeni bir
jenerasyonun ortaya ¢ikisi, pek cok alanda oldugu gibi haber tiketim aliskanliklarini
da farkhlastirmistir. Bu dogrultuda gazete ve haber portallarinin, hem kendi okuruna
hem de diger internet kullanicilarina haberini ulastirabilmek igin yeni stratejilere
yéneldigi gorlilmektedir. Bu stratejilerden en yenisi ve gazeteler arasinda kendine
en hizh yer edineni suphesiz SEO haberleridir. SEO editorleri aslinda temelde
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gazetelerinin okuru ancak belirli konularda bilgilenmek istediginde bunu Google’a
sorarak, arama sonuglarinda karsisina ¢ikan gazete/haber portallarina tesadifi olarak
ulasan okuru yakalamayi, bdylece de gazetesinin haberlerinin okunurlugunu artirmayi
hedeflemektedir.

Gecmiste kendisi gazete almayan, ancak vapurda, otoblste yanindaki Kkiginin
okudugu gazeteye sdyle bir gbéz gezdiren okurun yerini, giinUmizde haber sitelerini
ziyaret etmeyen ancak Google’da arama yaparak ya da Facebook, Twitter gibi sosyal
medyalarda ilgisini ¢ceken bir haber linkini tiklayarak gazeteye erisen yeni dijital okurlar
almistir. Gazetelerin kendi/sadik okuru olmasa da, tiklanma rakamlarina ciddi bir
etkileri oldugundan “misafir okurlar” gazeteler agisindan énemlidir. Bu nedenle “Google
gazeteciligi” olarak da adlandirilan bu yeni tir gazetecilik pratigi, gazeteler icin temel
gelir kaynagi reklam veren, reklam veren icin en dénemli dlcit tiklanma ve en gugli
arama motoru Google olarak kaldik¢a artarak devam edecek gibi gériinmektedir.

Bu dogrultuda gazetecilikie SEO editéri istihdam etmek gibi yeni egilimleri okumak ve
anlamak gazetecilik pratiklerinin nasil sekillendigini, donustigini analiz edebilmek ve
gazeteciligin gelecegine iligskin bir dngéri sahibi olabilmek i¢cin kanimizca édnemlidir.
Bundan sonraki ¢calismalarda ise SEO haberlerinin gazetecilik bakimindan yarattigi/
yaratabilecegi etik sorunlarin da ele alinmasi faydali olacaktir.

TESEKKUR: Dijital diinyada her zamankinden de yogun bir tempo ve her an degisen
glindem icinde meslegini icra etmeye calisan, ancak bitin bu yogunluk icinde
akademik bir ¢alisma icin bizlerden vaktini esirgemeyen, deneyimlerini ve gdzlemlerini
bizlerle cémertce paylasmaktan kacinmayarak bu calismanin gerceklestiriimesini
saglayan gazeteciler Cem Koncu, Ersel Yildirim, Funda Korkmaz, Mehmet Kili¢, Nuri
Topgugil, Osman Yenilmez, Selahattin imamoglu, Ulas Aydogan ve Utku Can Yalgin’a
tesekkirlerimizi sunuyoruz. Onlarin deneyimlerine ulasamasaydik bdyle bir ¢alisma
mumkin olmazdi.

Kaynakca

Anderson, CW. (2011). Between creative and quantified audiences: Web metrics and changing
patterns of newswork in local US newsrooms. Journalism 12, 5, 550-566.

Atay, Coskun; Alanyali, Merve; Uyan, Saffet, B. ve Bas, Canan (2010). Arama Motoru
Optimizasyonu. Akademik Bilisim’ 10 - XII. Akademik Bilisim Konferansi Bildirileri, 10 - 12 Subat,
Mugla Universitesi. https:/ab.org.tr/ab10/kitap/atay_alanyali_AB10.pdf

Bhandari, Ravneet, Singh ve Bansal, Ajay (2018). Impact of Search Engine Optimization as a
Marketing Tool. Jindal Journal of Business Research 7(1), 24—-36.

Bilgin, Nuri (2000). igerik Analizi. izmir: Ege Universitesi Edebiyat Fakdiltesi Yayinlari

Deniz, Sadiye ve Ozel, Korap, Elif (2018). Bana Okurunu Séyle, Sana Mansetini Séyleyeyim:
Gazete Web Sitelerinde Icerik Hiyerarsisini ve Gindemi Belilemede Okurun Degisen Roli.
Gaziantep Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, Cilt: 17, Sayi: 3, 915-940.



Akdeniz lletisim Dergisi
“Google Gazeteciligi” mi “Empati Editorligi’ mi? Gazetecilikte SEO Editorligii ve Doniisen Gazetecilik Pratikleri Uzerine Bir Arastirma

Dick, M. (2011). Search Engine Optimisation in UK News Production, Journalism Practice, 5, 4,
462-477.

Dick, Murray (2011) Search engine Optimization in UK news production, Journalism Practice,
5:4, 462-477.

Dijk Jan, Van (2016). Ag Toplumu, istanbul: Epsilon Yayinlari.

Dénmez, i. H. (2010). internet haberciliginde tiklanma kaygisi ve kapan mansetler. Akdeniz
Universitesi iletisim Fakdltesi Dergisi, 14, 105-128.

Duman, Kenan (2018). Arama Motorlari ve internet Haberciligine Etkileri: Turk internet Haber
Medyasi Ornegi, Selcuk iletisim, 2018, 11 (1): 257-287.

Edson C. Tandoc Jr. (2015). Why web analytics click, Journalism Studies, 16, 6, 782-799.

Edson C. Tandoc Jr. ve Ryan J. T. (2015). The Ethics of Web Analytics: Implications of using
audience metrics in news construction. Journal of Digital Journalism, 3,2, 243-258.

Edson C. Tandoc. Jr. (2014). Journalism is twerking? How web analytics is changing the process
of gatekeeping, New Media and Society, 16, 4, 559-575.

Giomelakis, Dimitrios ve Veglis, Andreas (2016) Investigating Search Engine Optimization
Factors in Media Websites. Digital Journalism. 4:3, 379-400

Giizel, Mehmet ve Ozmen, Kiirsat (2018). Google Tekelinde Haberciligin Dénlisiimii. Akdeniz
Universitesi Iletisim Fakdltesi Dergisi. (29), 206-229.

Isik, U. & Koz K. (2014). Cép yiginlarinda haber aramak: internet gazeteciligi izerine bir calisma.
Humanities Sciences, 9, 2, 27-43.

Kormelink, T. G. & Meijer, |. C. (2017). What clicks actually mean: Exproling digital news user
practices, Journalism, 1-16.

Ledford, Jerri, L. (2009). Search Engine Optimization Bible. (2nd ed). Indianapolis, USA: Wiley
Publication.

Lee, A. M., Lewis, S. C. ve Powers, M. (2014). Audience clicks and news placement: A study of
time-lagged influence in online journalism. Communication Research 41,4, 505-530.

Lui Richard ve Au, Cheuk, Hang (2018): I.S. Educational game: Adoption in teaching search
engine optimization (SEO), Journal of Computer Information Systems. https://doi.org/10.1080/0
8874417.2018.1461034

Malaga, Ross. A. (2008). Worst Practices in Search Engine Optimization. Communications of the
ACM 51 (12): 147-150.

Merriam, Sharan, B. (2013). Nitel Arastirma Desen ve Uygulama icin Bir Rehber, (Cev: Prof. Dr.
Selahattin Turan) Ankara: Nobel Kitap.

Ozyal, B. (2016). Tik Odakli Habercilik: Tik Odakh Haberciligin ~ Tark  Dijital
Gazetelerindeki Kullanim Bigimleri. Global Media Journal TR Edition, 6, 12, 273-
301.

189



190

Akdenz iletisim Dergisi
Elif Korap Ozel - Sadiye Deniz

Plesner, Ursula (2009). An actor-network perspective on changing work practices: Communication
technologies as actants in newswork. Journalism, Vol. 10(5): 604—626.

Sevindik, Tuncay (2009). Arama Motorlari Optimizasyonu ve Genel Kullanimi, e-Journal of New
World Sciences Academy. Volume: 4, Number: 3, s. 1136-1149.

Vu, H. T. (2014). The online audience as gatekeeper: The influence of reader metrics on news
editorial selection, Journalism, 15, 8, 1094 —1110.

Welbers, K. & Atteveldt, W. V. & Kleinnijenhuis, J. & Ruigrok, N. & Schaper, J. (2016). News
selection criteria in the digital age: Professional norms versus online audience metrics,
Journalism, 17,8, 1037 —1053.

Yildinm, Ali ve Simsek, Hasan (2013). Sosyal Bilimlerde Nitel Arastirma Yontemleri (9. Baski).
Ankara: Seckin Yayincilik.

Zilincan, Jakub. (2015). Search Engine Optimization, CBU International Conference on Innovation,
Technology Transfer and Education, March, 25-27 2015, Prague. https://search.proquest.com/
docview/1909314154?pg-origsite=gscholar.





