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Iletisimin bilgi aktarma odakl bir bilim dali olmasi nedeniyle bilgi alis veris hizinin
onemi her gecen gin artmaktadir. Yazinin icad1 ve sonrasi bilginin aktariminda
hizli1 olma sart1 her zaman iletisim teknolojilerinin 6n planda kalmasina sebebiyet
vermektedir. Internet aglarinin yayginlasmasi ile televizyon bilgi saglama alaninda
giderek deger kaybi gormektedir. Ozellikle hizhi akis saglanan dénemlerde anlik
bilgiye erisim toplum tarafindan da 6nemli gorilen bir olgu olmaktadir. Geleneksel
medyanin denetime tabii tutulmasi ¢esitli teknik kurgusal ugraslar gerektirmesi
bilginin yavas servis edilmesine neden olmaktadir. Sanal aglarda efektler sayesinde
montaj1 ve kurgusu kolayca hazirlanmaktadir. Sosyal medya siteleri sayesinde cift
yonli bir iletim akisini meydana gelmektedir.

Bu calismada sosyal medya ve geleneksel medya glindemlerinin paralelliginin
derecesini ortaya koymak amac¢lanmistir. ATV ve Fox Tv Ana haber biilten giindemleri
ile es zamanli Twitter glindeminin trending topic ilk 10 konu baghg karsilastirmali
analiz edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Geleneksel Medya, Sosyal Medya, Glindem, ATV ve Fox TV,
Twitter.
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Abstract

Due to the fact thatitis a science that focuses on information transfer, the importance
of information exchange speed is increasing day by day. The invention of writing,
followed by the condition of being fast in transferring information have caused
communication technologies to remain on the front panel. It is known that the role
of newspapers as a news provider has fallen along with the invention of television.
However, with the widespread use of Internet networks, television is increasingly
depreciating in the field of information provision. In the period of a rapid flow,
the instant access to information has become a phenomenon within the society.
The fact that the traditional media is being held is a necessity of various technical
fictions, which causes time loss in the quick service of the information. Social media
platforms created with virtual networks can easily be assembled and edited thanks
to various effects. The time lost in traditional media is not much seen in social media.
The fact that the user is a content producer at the same time brings about a two-way
transmission flow. Although it is trying to keep up with the social media, there is no
direct readership participation in the traditional media.

The aim of this study is to reveal the degree of paralelism of social media and
traditional media agendas. As traditional media ATV and Fox Tv main newsletter
agendas have been analyzed comparatively in social media as the main news
bulletins concurrently with the top 10 topic headings of the trending topic of the
Twitter agenda.

Keywords: Traditional Media, Social Media, Agenda, ATV and Fox TV, Twitter.
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Girig

Insan - insan iliskisi ile tarihin basladig1 diisiiniilmektedir. Bireylerin iletisimi ile
bir toplumsallasma gergeklesmektedir. Toplumlarin etkilesimi kiiresellesmeyi
dogurmaktadir. Ulasim olanaklarinin gelismesi ile diinyayi saran iletisim ag1 kitalar
arasi iliskilerin sekillendirilmesinde 6nemli bir faktér olmaktadir. Gazetelerin
gelismesini saglayan arag olan telgraf ile bilgiye erisme hizi olduk¢a énemli hale
gelmektedir. Gazete ile bilgi alisverisi yeni teknolojik gelismeler neticesinde geri
planda kalmis bir etkilesim araci haline gelmektedir. Televizyon araciligiyla gorsel
ve isitsel iletisimin olusmasi canli yayin 6zelligi ile aninda bilgiye erisilmesi diger
iletisim araclarinin etkisini azaltmaktadir. Gliniimiizde ise hizin 6éneminin had
safhaya ulastig1 bir donem yasamaktadir. Televizyon yayininin kurgu ve techizat gibi
nedenlerle daha sinirli zamanlarda yayin yapmasi internet gibi anlik bir etkilesim
aracinin dogmasiyla deger kaybi yasamasina neden olmaktadir. Akilli telefonlar ve
internet aracilifiyla her an her yerde bir canl yayin yapimi kolaylasmaktadir. Bu
dogrultuda sosyal medyanin da kullanimi araciligiyla kullanicilar aninda bilginin
icerisine dahil olabilmektedir. Televizyondan bilgi sahibi olabilmek igin belirli
zaman dilimlerini beklemelerine gerek kalmamaktadir. 2.0 web icadi ile birlikte hem
iretici hem tiiketici konuma gelen sosyal medya kullanicilari bilgiye erisme olanagi
acisindan daha hizli olmaktadir. Giindem olusturma bakimindan geleneksel medya
ve sosyal medya arasinda 6nemli farklar bulunmaktadir.

Arastirma 04 Mart - 04 Mayis 2018 tarihleri arasinda gecen ATV ve Fox Tv Ana
Haber biltenlerini ve es zamanl trending topic ilk 10 Twitter konu bashgini
kapsamaktadir. Calismada s6z konusu tarihlerde belirlenen geleneksel medya
araclar1 ve sosyal medya aracinin giindemleri karsilastirilarak glindemsel uyum
orani icerik analizi ile saptanmaya calisilmistir. Arastirmaya baslamadan o6nce
literatilir taramasi gerceklestirilmistir.

1. Geleneksel Medya’nin Tarihi

Geleneksel medya denildigi zaman akla sozlii yazili basin araglari olan gazete, dergi,
televizyon, radyo gibi kitle iletisim araglar1 gelmektedir. Builetisim arag¢larinin tarihi
gelisimine bakildiginda 1605 tarihinde ilk gazetenin yayimlandig1 gorilmektedir.
Tirk Dil Kurumu’'nda gazete kelimesi “politika, ekonomi, kiiltiir ve daha bagska
konularda haber ve bilgi vermek icin yorumlu veya yorumsuz, her giin veya belirli
zaman araliklariyla ¢ikan yayin” olarak tamimlanmaktadir (tdk.gov.tr). MO. 59'da
Roma’da yayimlanan Acta Diurna’lar ilk duvar gazeteleri olarak kabul edilmektedir.
Fransa’da Johann Carolus tarafindan yayimlanan Relation Aller Fiirnemmen und
Gadenckwiirdigen gazetesi diinyanin kagida basili ilk gazetesi olarak bilinmektedir.
Haftalik ilk gazete ise Almaya’da Avisa, Relation oder Zeitung gazetesi olarak
yayimlanmaktadir. 1631’de Franssiz gazetesi La Gazette, 1640’da Roma’da ilk Italyan
gazetesi Gazete Publica’nin yayimlandigi bilinmektedir ( Megep, 2011, 22).

Turkiye’de ilk gazeteler Osmanli Devleti'nde matbaanin gelisinden sonra
baslamaktadir. 1400’lerde icat edilen Gutenberg matbaasinin Osmanli Devleti'ne
getirilisi 1727 tarihi Lale Devri olarak nitelendirilmektedir. 1795 yilinda “Bulletin
des Nouvelles” adiyla basilan Fransiz gazetesi Osmanli Devleti'nde basilan
yabanci dilde yayimlanan ilk gazete olmaktadir.1828 yilinda Osmanli Devleti’nin
izni ile Alexandre Blacque tarafindan Courrier de Smyrne gazetesinin ¢ikarildigi
bilinmektedir. Ayn1 donemde 1828 yilinda Kavalali Mehmet Pasa tarafindan
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Kahire’de Arapca - Tiirkge gazete olan Vakayi-1 Misriye gazetesi cikarilmaktadir. Ik
Tiirkce gazete ise 11 Kasim 1831’de basilan Takvim-i Vakayi olarak bilinmektedir.
(Dik, 2009: 164-170). 1840 yilinda William Churchill tarafindan ¢ikarilan Ceride-i
Havadis gazetesi ilk yar1 resmi gazete olarak nitelendirilmektedir. ilk 6zel gazete
1860 yilinda Ibrahim Sinasi tarafindan cikarilan Tercuman-1 Ahval gazetesi
olmaktadir (Duman ve Pekman, 2014, 36).

Geleneksel medya olarak adlandirilan bir diger Kkitle iletisim araci olan dergiler
gazetelerden farkli olarak 6zellikle derinlemesine konularin icerdigi belirli araliklarla
yaymnlanan siireli yayin tiirii olmaktadir. Ilk yayinlanani 1665 yilinda Fransa'da
cikarilan “Jornal de Scavant” adindaki dergi olarak diisiiniilmektedir. 1682’de
Leipzig'de basilan Acta Eruditorum adhi dergi Latince yayimlanmaktadir.
Monatsunterredungen des Thomasius adinda basilan dergi ise 1688 yilunda
Almanca olarak g¢ikarilmaktadir. Diinyada ¢ikarilan ilk dergilen basim amacinin
bilimsel oldugu bilinmektedir (msxlabs.org.tr, 2008).

ilk Tiirkge dergi ise 1849-1851 yillarinda “Vaka-i Tibbiye” adiyla tibbi konularda
yayimlanmaktadir. 1862 yilinda Munif Pasa’nin ¢ikardigi Mecmua-i Fiinun dergisi
fizik kimya felsefe gibi konular1 kapsamaktadir Bu dergiye karsilik ayni zaman

diliminde Cemitet-i Kiittap adl 6rgiit tarafindan Mecmua-I Ibrithame adinda bir
dergi ¢cikarilmaktadir (Gonencg, 2006, 64).

Radyonun ise gazete ve dergiden ¢ok daha islevsel 6zellikleri bulunmaktadir.
Okuma yazma bilmeyen insanlarin dahi kullanabilmesini saglayan isitsel 6zelligi
radyonun en onemli ayirt edici fonksiyonu olmaktadir. Ayni zamanda c¢estli
konularda ve eglence amacli programlar da diizenlenebilmektedir. Radyo'nun icadi
oncesi James Clerk Maxwell, Heinrich Hertz, Guglielmo Marcort, Lee de Fores gibi
isimler siirece biiyiik katki saglamaktadir. James Clerk Maxwell, elektromanyetik
dalgalarin icadini gerceklestiren kisi olmaktadir. Heinrich Hertz, bu dalgalarin
metal ylizeylerde oOnlendirilip radyo dalgasi haline gelmesini saglamaktadir.
[talyan Guglielmo Marconi bu bilgileri birlestirerek radyoyu icat etti. Marconi’nin
1919 yilinda ilk radyo istasyonunu kurdugu bilinmektedir (Aziz, 1976, 8). ilk radyo
istasyonunun kurulusu da ABD’de ayni tarihe tekabiil etmektedir. 1922 yilindan
1929 yilina kadarki siirecte yayin yapan istasyon sayis1 392’ye kadar ¢cikmaktadir.
Ticari radyo yayinciligina ise WEAF sirketi ile baslamaktadir (Kuyucu, 2012,110).

Tiirkiye’de Telsiz Telefon Tiirk Anonim sirketi (TTTAS)'nin 1926’da yayina baslamasi
ile Tiirk radyoculuk tarihi baslamaktadir. Icisleri Bakanhg ile yapilan anlasmalar
hususunda Is Bankas: destegiyle yayina gecilen siirecte radyo kismen devlet eliyle
isletilmektedir.1936 yili sonrasinda ise radyo tamamen devlet eliyle varligin1 devam
ettirmektedir. 1949 ‘da olusturulan 1960 sonrasi da yonetime devam eden Basin
Yayin Turizm Genel Midurligii 1964 ‘de Tiirkiye Radyo Televizyonlari Kanunu
¢ikana kadar bu sekilde yayin siirdiiriilmektedir (Unliier ve Kesim, 2013, 23-24). i1k
ozel yayin1 Bakirkoy Belediyesi 1989 yilinda gerceklestirmektedir. 1992 yilinda ise
ilk 6zel radyo ola Kent FM yayin hayatina baslamaktadir (Kuyucu, 2012, 110-118).

Diinya televizyon tarihine bakildiginda televizyon 1924 yilina John Logie Baird
tarafindan icat edilmeye baslanmaktadir. Philo Taylor Farnsworth ise bu icadi tiiplii bir
televizyon haline getirmektedir. i1k televizyon yayin1 1936’da Londra’da yapilmaktadir.
“Television” kelimesi ilk defa Scientific Amerika dergisinde yer almaktadir. ilk
televizyonlar siyah beyaz olarak yayin hayatina girmektedir (Serim, 2007, 23-24).
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Turkiye’'de ilk televizyon calismalarina 1948 yilinda baslanmaktadir. Yayinlar ise o
dénemde 16 Temmuz 1951 yilinda Istanbul Teknik Universitesi Elektrik Fakiiltesi
Yiiksek Frekans Teknigi kiirstistinde hayata gecirilmektedir. Donemin kiirst sefi olan
Profesor Doktor Mustafa Santur ve Dogent Doktor Adnan Atama ve asistan1 Ziya
Akcasu Tiirkiye’de ilk defa televizyon yayini icin birlikte calismaktadir. Istanbul>da o
dénem 10 adet televizyon alicis1 bulunmaktadir (Ozgaglayan, 2000, 42).

1963 yi1linin sonunda 359 sayili “Radyo ve Televizyon Kurumu Kurulus Yasas1”
cikarilmaktadir. 1964 yilinda 1961 Anayasasinin 121. Maddesine eklenen kanun ile
televizyon ve radyo kurma hakki devlete verilmektedir. TRT 1968 yi1linda TRT Ankara
Televizyonu deneme yayinlar1 yapmaya baslamaktadir.1971 yilinda ITU yayincilikta
kullandig1 techizat1 TRT’ye devretmektedir (Yengin, 1994, 69).

Ik 6zel televizyonlar Tiirkiye’de Rumeli Holding sahipleri olan Kemal Uzan ve
oglu Cem Uzan tarafindan 1 Mart 1990 yilinda Federal Almanya’dan Magic Box
Incorporated sirketinden Tirkiye’de yayin yapmak igin Eutelsat'tan iki kanalh
kiralanarak Ahmet Ozal ile ortak olduktan sonra baslamaktadir. Bu kanallardan
yayin hayatina ilk baslayan Star 1 kanali olmaktadir (Tanriéver, 2012, 14-30).

1.1. ATV ve Fox Tv Tarihgesi

ATV (Aktif TV) 1993 yilinda SATEL Sirketler Grubu, (Sabah Grubu) sahipligiyle
Ding Bilgin'in %40 Finansbank sahibinin %30 Mehmet Emin Karamehmet'in %30
oranlarinda hisseleri ile kurulmaktadir. Eyliil ayinda tam giin yayin yapabilecek
seviyeye gelmektedir. Amerikan televizyon kanallarina benzer bir program akisi
hazirlama c¢abasiyla gelismektedir. Ali Kirca'nin Siyaset Meydani ve Savas Ay’in
A Takimi programi ATV’nin izleyici ¢eken programlar olmaktadir. “Anchorman”
uygulamasini ilk defa ATV Gilineri Civaoglu ile gerceklesmektedir. Giiniimiizde
Turkuvaz Medya yonetiminde devam etmektedir (Serim, 2007, 296 - 348).

Temmuz 2006 yilinda Rupert Murdoch ihlas Holding’in sahibi oldugu Huzur Radyo
AS’nin TGRT hisselerini satin almisti. TGRT 24 Subat 2007 yilinda FOX Tv adini
almis ve yayin hayatina baslamistir. Murdoch’un tinlinii medya sirketleri tizerindeki
bol pargala yonet politikasiyla edindigi séylenmistir (Kuyucu, 2012, 118).

Aralik 2017°de Walt Disney tarafindan 21. Century Fox'un eglence kanallarinin
%39’u 52 milyon dolarlik bir maliyetle satin alind1 (Hurriyet.com.tr;14.12.2017).

2. Sosyal Medya ve Tarihi

Sosyal medya, internet tabanlh fotograf video metin gibi icerikler paylasarak
etkilesimde bulunulan kullanici olusturularak katilim saglanan sanal platformlardir.
Web 2.0 gelisimi ile gelismis olan kullanicinin tiretici ve tiiketici konumunda oldugu
cift yonli etkilesimin saglandig1 sosyal aglar olmaktadir. Bu alanlar kullanim amacina
gore islev degistirmektedir (Demirkol, 2012, 138).

Her gecen giin yenilerinin eklendigi sosyal medyalar Kkisilerin giinliik hayatini
ve gilindemin hareketlerini yansitan birer platform haline gelmektedir Bu
alanlarin kullanimi amaglanan isleme gore degismektedir. Iletisim kurma bilgiye
ulasma eglenme goriinen kullanim amaglar: olarak sayilabilmektedir. Ogrenme,
popiiler olma, kendine giivenme, ait olma, kimlik gelistirme toplumsal cinsiyeti
ve beden imajini iiretme sosyal medyanin islevlerinden 6n planda olanlaridir
(Ozkogak, 2015, 141).
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1969 yilinda Amerika’da ordunun kullandig1 Arpanet adl internet ag1 giiniimiize
gore oldukga yerel olmaktadir. 1970’de Vinton Cerf tarafindan gelistirilen sistem tiim
diinya tarafindan kabul géormektedir. 1973 ve 1978 yillar1 arasinda bilim adamlari
tarafindan dikkate alinan ve gelistirilen internet aginin her gecen giin kullanicisi
artmaktadir (bilgiustam.com. tr, 2018).

Glinlimiizdeki sosyal medyalara benzer ilk sosyal ag 1997 yilinda SixDegrees.com.tr
adiyla olusturulmaktadir. Mesaj gonderme, arkadas ekleme gibi fonksiyonlar1 olan
sitenin 2000 y1linda kapatildig1 bilinmektedir. 2001’ Asian Avanue, Black Planet ¢ok
fazla sayida sosyal ag gelistirilmektedir. Bu stirecte yeni gelismeler birbirini takip
ederekyenisosyalagdalgalariolusturmaktadir.2003 yilinda Linkedin’in gelistirilmesi
doénemki sosyal ag potansiyelini gliniimiiz sosyal aglara yakinlastirmaktadir (Batal,
2014, 1-50).

Rogars’a gore sosyal medya platformlarinin ti¢ 6zelligi bulunmaktadir. Bunlar ;

o Etkilesim: Iletiyi gonderen ve alan arasinda bir etkilesim bulunmaktadir.
Ayni zamanda ¢ift yonli bir ileti akis1 saglanmaktadir. Bu bir anlamda feedback
saglamak olarak da nitelendirilmektedir.

¢ Kitlesizlestirme: Kimi iceriklerin sosyal medya kullanicis1 olan biyiik bir
topluma ulastirilmasi gonderilen iletinin direkt bir kitlesinin olmamasina neden
olmaktadir.

e Eszamansizlik: Sosyal medya araciligiyla es zamanl iletisim anlayisinda
degismeler yasanmaktadir. Boylece ayni anda ileti olusturma eyleminin etkisi
azalmaktadir (Satil’dan aktaran Ergen, 2014, 6).

3. Sosyal Medyay: Geleneksel Medyadan Ayiran Nedenler

Sosyal medya ile geleneksel medyanin birbirinden ayrilmasini saglayan bir dizi
farkliliklar bulunur. Coklu ortam sayesinde her tiirlii icerigin paylasilabiliyor
olunmasi sosyal medyaya 6zgl bir tutum olmaktadir. Karsilikli etkilesim ile bireyin
hem tiiketici hem fretici olmasi saglanmistir. Hiper metin ise sosyal medyanin
baglantisal yoniinii ortaya koymaktadir. bu sayede i¢ ice gecmis baglantilara
ulasilabilmektedir. Genel farkliliklar: ise su sekilde siralayabiliriz (Kurtcuoglu,
2016, 28).

¢ Sosyal medyada reklam yogunlugunun fazla olmasi.

¢ Sosyal medyadamaliyetin daha ucuz olmasiigerik tiretiminde maliyet olmamasi.
e Gelenekse medyada yer alabilmek icin gereken statiinlin sosyalmedyada
olmamasi.

¢ Sosyal medyada olusturulan icerigin hizh diizeltilebilmesi.

¢ Geleneksel medyada tek yonlii bir etkilesimin olmasi.

e Sosyal medyada verilen icerige tepkinin hizli gelismesi.

¢ Geleneksel medyada yayin icin lisansa ihtiya¢c duyulmasi.

e Geleneksel medyanin mali bagimlilik igerisinde olmasi.

¢ Geleneksel medyanin yayin siire sinirinin bulunmast.

e Sosyal medyada bilginin ve arsivin ulasiminin kolay ve hizli olmasi.

¢ Sosyal medyanin zaman ve mekandan bagimsiz olmasidir.

4. Sosyal Medya ve Geleneksel Medya iliskisi

Geleneksel medya araclar1 sosyal medyay1 da takip ederek cift yonlii bir iletisimin
surdigi birer medya haline gelmeye calismaktadir. Ayn1 zamanda geleneksel
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medyalar olarak kendilerine sosyal medya profilleri olusturup bu ortamlarda yayin
hakkinda bilgiler vermektedirler. Televizyon kanallar1 da yapacaklar1 yayinlarin
hakkinda sosyal medya sayfalar1 olusturarak bilgi saglamaktadir. Programlarin ve
onemli kisiliklerin tanitilmasinda da sosyal medyanin islevi biiytiktir. Bu sekilde
karsilikli bir etkilesim oldugu sdylenmektedir ( Baranseli, 2012, 17-18).

5. Giiniimiizde En Popiiler Sosyal Medya Platformlan

2017 verilerinde sosyal medya platformlarindan en yaygini olarak Facebook
saptanmaktadir. ikinci ve {igiincii sirada Messenger ve WhatsApp uygulamalari yer
almaktadir. 4. siray1 alan sosyal medya platformu ise YouTube olarak belirtilmektedir
(dijitalajanslar.com.tr, 2017).

5.1. Facebook: 2 milyar1 askin kullanicisi bulunmaktadir. 2004 yilinda Mark
Zuckerberg ve li¢ arkadas1 Harvard Universitesinde kurmustur. Fotograf, video,
mesajlasma canli yayin yapabilme gibi 6zellikleri bulunmaktadir. Bu platformda
begenme, yorum yapma, paylasma, his belirtme katilimlar1 yapilabilmektedir
(Aksam, Haziran, 2017).

5.2. YouTube: Subat 2005’te ABD’de kurulan sosyal platform Jawed Karim, Chad
Hurley, Steve Chen tarafindan hazirlanmistir (wikipedia.org.t;2005). 2017 verilerine
gore 1,5 milyar kullanicis1 bulunmaktadir. Bu alanda kullanicilarin paylastiklar
videolar begenme begenmeme yorum yapma ve paylasma olarak katilima
sunulmaktadir. Kullanicilar bu alanda kendilerine kanal olusturabilmektedir (CNN
Tiirk, 2017).

5.3.Messenger: MSN olarak 1999 yilinda olusan Windows Live’'nin bir parcasi olarak
2005 yilinda degisen Messenger 2013 yilinda iilkelerden cekilme karari almistir.
Facebook Messenger ise bir diger adiyla Messenger Facebook’un olusturdugu yazi
ses ve video ileterek haberlesme saglanan bir platformdur. Mobil icin Messenger,
9 Agustos 2011 tarihinde iOS ve Android tabanli hazirlamistir. (wikipedia.org..
tr, 2011). 2017 verilerine gore Facebook Messenger’in aylik kullanic1 sayis1 1,3
milyardir (shiftdelete.net, 2017).

5.4. Instagram: 6 Ekim 2010 tarihinde Kevin Systrom, Mike Krieger tarafindan
olusturulan Instagram daha sonra 2012’de Facebook’a satilmistir. Nisan 2017
verilerine gore 700 milyon kullanicis1 bulunmaktadir (ntv.com.tr, 2017). Bu
alanda fotograf paylasiminin yaninda canli yayin, story, mesajlasma ozellikleri de
bulunmaktadir. Bu alanda katilimlar begenme, yorum yapma paylasma seklinde
gorilmektedir (wikipedia.org.tr, 2007) .

5.5. Twitter: 2017’de 328 milyona ulasan kullanici sayisi ile siirekli bir artis yasayan
Twitter 1 Temmuz 2006’da kullanima baslayan Jack Dorsey, Noah Glass, Stone, ve Evan
Williams'in kurdugu baslangi¢ta 140 karakterile sinirlandirilmis sosyal bir platformdur
(wikipedia.org.tr, 2006). Kullanicilar bu alanda fotograf video ve ya diisiincelerini
yansittiklart yazilar1 paylasabilmektedirler. Retweet, tweet, hastag, mention, favori
gibi katihmlar mevcuttur (yenisafak, 2017,6 ). Twitter’da kullanici igeriklerini
yine kullaniciy1 takip eden kullanicilar gorebilmektedir. Icerigin farkli kullanicilara
ulasmasi retweet edilmesi ile gerceklesmektedir. Ayn1 zamanda paylagimlar herhangi
bir sanstire ugramadan paylasilabilmektedir (Kiirket, 2017: 317).
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5.5.1. Tweet: Twitter kullanicilarinin 140 karakterlik bir sinir ile herhangi bir konu
baglaminda yaptig1 icerik paylasimi olmaktadir.

5.5.2. Rettweet: Bir kullanicinin yaptig1 icerik paylasiminin farkli bir kullanici
tarafindan paylasilmasi olarak tanimlanmaktadir.

5.5.3.Menition: Twiter iceriklerinde bir kullanicidan bahsetmek igin kullanici
adinin 6ntline @ koyularak yapilan islem olmaktadir (Giidekli, 2016, 154).

5.5.4. Trending Topic: TT kelimesi kullanicilar tarafindan en fazla tekrar edilen
paylasim icerisinde kendine en fazla yer bulan kelime anlamina gelmektedir
(pesdiyenler.blogcu.com,, Erisim Tarihi 09.052018).

5.5.5. Tag: Twitter kullanicilarinin olusturdugu en fala 3 adet olabilen anahtar
kelimelerdir. Aranilan konunun kolay bulunmasi i¢in olusturulmaktadir (www.
frmtr.com, Erisim Tarihi 09.05.2018).

5.5.6. Hashtag: # sembolii ile ifade edilen Twitter kullanicilar1 tarafindan tiretilmis
konularin kategorisel bir hale getirilmesinde kullanilmak amaciyla gelistirilmektedir.
Sembolik kesfetme ise kullanici Chris Messina tarafindan gerceklestirilmektedir
(www.smartis.com,2014.tr, Erisim Tarihi 09.05.2018).

5.6. Snapchat: Eylil 2011'de Evan Spiegel Bobby Murphy Daniel Smith Leo Noah
Katz David Kravitz, tarafindan gelistirilmektedir (wikipedia.org.tr, 2014). Snapchat
Subat 2017 verilerine gore 166 milyon aktif glinliik kullanici sayis1 bulunmaktadir.
Bu say1 Twitter kullanicisindan daha fazladir. Bu platformda kullanicilar streli
fotograf videolar yayinlamakta ve cesitli efektleri kullanabilmektedir (tamindir.
com.tr, 2016).

5.7. WhatsApp: Temmuz 2009 yilinda Jan Koum, Brian Acton tarafindan kurulan
platformu 2017 verilerine gore giinliik 1 milyar insan WhatsApp kullanmaktadir
(wikipedia.org.tr;2009). Bu alanda kullanicilar mesaj fotograf video ses durum
paylasimi yapmaktadir (shiftdelete.net, 2017).

5.8. Tumblr: Subat 2007’de David Karp tarafindan kurulan platform 2017 yilinda
341.8 milyondan fazla kullaniciya sahip olmaktadir. Kullanicilarin kisisel bloglara
sahip oldugu bu alanda fotograf video metin paylasimi yapmaktadir. Yapila
paylasimlarla takipci kazanilmaktadir (nenedirvikipedi .com.tr, 2013).

5.9. Swarm: Dennis Crowley’in kurdugu Foursquare’in popiiler hale gelmemesi
nedeniyle2014 yilinda olusturulan Swarm kullanicilarinin check-in yer bildirimi
yapmasina yarayan bir platformdur (reklowebtasarim.com.tr ,2017). Eylil 2017
Foursquare yaptig1 aciklamada 2017’ye kadar Swarm’dan 10 milyon check-in
yapildigini ve bunun ¢eyrek dilimini Tiirklerin olusturdugunu séylemistir (webrazzi.
com.tr, 2016, 09,15).

5.10. Scorp: 2015 yilinda Sercan Isik & izzet Zakuto tarafindan Tiirk yapimi olarak
gelisen bu platform 2017 Haziran ayinda 10 milyon kullaniciya ulastigini agiklamistir.
Daha ¢ok video igeriklerinin paylasildig1 platformda belirli kanallarin dizi icerikleri
de yer almistir (webrazzi.com.tr, 2017, 06, 02).
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6. Sosyal Medyanin islevleri

» Anlik Bilgiye Ulasma: Bilgi erisim hiz1 gerek sosyal medya platformlarinda
gerekse geleneksel medya araglarinda giintimiizde olduk¢a 6nemli bir yere sahip
olmaktadir. Sosyal medyada geleneksel medyanin yayin standart siiresi gibi bir
engel bulunmamasi anlik bilgi erisiminde sosyal medyay1 6nemli bir konuma
yerlestirmektedir (Demirkol, 2017, 143).

» Kisisel Haberlesme: Sosyal medya platformlarinin haberlesme fonksiyonu
ile sosyal medya kullanicilar1 yakin gevresi ile kisisel bir haberlesme olanagi
bulmaktadir.

¢ Kitlesel Mesaj Verme: Sosyal medya platformlari kisisel haberlesmenin yani
sira icine dahil oldugu sanal topluma mesajlar iletme gibi bir islevi de yerine
getirmektedir.

e Eglence: Yazi, mesaj, ses, fotograf, video gibi paylasimi yapilabilen sosyal
medyalar bir anlamda sanal bir eglence platformu da olusturmaktadir.

e Arkadas Edinme: Kalabalik bir kullanic1 potansiyeli bulunan sosyal medya
platformlar1 ayni mecranin kullanicis1 olan bireylere arkadas kazanimi
saglamaktadir (sozcul8.com, 2018).

e Arastirma Yapma: Genis bilgi kiimesi haline gelen sosyal medya platformlari
kullanicilarin bilgi saglamak amaciyla arastirma yaptiklar1 alanlar haline
gelmektedir.

¢ Kamuoyu Olusturma: Sosyal medya platformlarinin bir diger islevi de bir
diisiince hakkinda kamuoyu olusturma olarak sayilabilmektedir. Genis kitlelere
iletilen ideoloji kendine taraftarlar veya karsitlar bulabilmektedir.

e Giindem Belirleme: Geleneksel medya araglari kadar tekel yapisi bulunmayan
sosyal medya platformlari kullanicilarin 6zgiirce kendi giindemlerini belirledikleri
alanlar olmaktadir.

7. Giindem Belirleme Tezi

Medyanin bir kamuoyu giindemini yarattig1 diisiincesi Giindem Belirleme Tezi'nde
temel felsefe olmaktadir. Tezin ilk adimi Walter Lippmann tarafindan “Kamuoyu”
adli calismasinda atilmaktadir. McCombs ve Shaw’in gelistirdigi diisiincede ikili
ozellikle se¢cim ¢alismalarinda medyanin 6nemli bir giindem belirleyicisi oldugunu
savunmaktadir. Medya sayesinde insanlar diinya lizerinde olup biten her seyden
aninda haberdar olmaktadir (Melek, 2017, 126).

Gliindem Belirleme Tezi'ne gore medya kamuoyuna ne hakkinda diisiineceklerini
asilarken nasil diisiinecekleri hakkinda bir yonlendirme yapmamaktadir Akima
gore medyada sunulan haberin verilis sirasi sekli siiresi gibi faktorler dahi
izleyici, dinleyici, okur kitlesine tutum gelistirmektedir. Bu anlamda gerek medya
kamuoyundan gerekse kamuoyu medyadan 6nemli derece etkilemektedir. Medya bu
islevi politik aktorlerin egemen ideolojilerini yeniden tiretmek icin kullanmaktadir.
Bu sebepten politika ve medya isbirligi icerisinde calismaktadir (Gtines, 2014, 4).

Medya elindeki imkanlar dahilinde giindemin 6nemli oldugu diisiintilen konularini
on plana ¢ikarirken her medya organi kendi 6nemli gordiigii olay1 6n plana ¢ikarmay1
hedeflemektedir. Boylece izleyici, okur ya da dinleyici bagimli oldugu medyanin
giindemini kendine glindem edinirken daha 6nemli gorebilecegi konular1 géz ardi
etmektedir. Medya araglari ellerindeki bu kozu en etkin bigimde kullanarak isbirligi
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icerisinde oldugu ideolojinin giindemini bagiml kitlesine duyurmaktadir (Celik ve
Dalgalidere, 2013, 3).

8. Sosyal Medyada Giindem Belirleme

McCombs ve Shaw’in 6ne siirdiigli Gindem Belirleme Tezi'nde daha ¢ok o
doneme ait olan geleneksel medyay: tasvir ettigi bilinmektedir. Gazete, dergi,
radyo, televizyon gibi Kkitle iletisim araclarinin kamuoyu giindemini belirledigi
savunulmaktadir. Sosyal medyanin da sanal bir medya araci olarak kullanicilari
icin giindem olusturdugu acgik¢a gorilmektedir. Yeni medya sayesinde izleyici,
okur, dinleyici medyasal iletiyi alirken ayni zamanda da bir tretici konumuna
yerlesmektedir. Artik tek yonlii iletisim sistemi yerini karsilikl iletisim almaktadir.
Bireyin geleneksel medyay1 etkileme gibi bir fonksiyonu bulunmaktadir. Sosyal
medyada giinden geleneksel medyadaki giindemden daha ¢abuk degismektedir.
Geleneksel medya araglarinin yayin stresi engeli elde edilen bilginin aninda
servis edilmesini zorlastirmaktadir. Bu durumun sosyal medyada goriinmemesi
sosyal medya glindeminin daha hizli1 degismesine neden olmaktadir. Esik bekcisi
kavraminin dasosyal medya platformlarindaasinmasisosyal medya kullanicilarinin
kendi giindemini olusturmasina neden olmaktadir (Ergen, 2014, 11).

Sosyal medya kullanicilarinin kendine 6zgli bir glindem olusturmasi, geleneksel
medya ile oldukga ters orantili bir giindem belirleme siirecine neden olmaktadir.

9. Aragtirmanin Amaci

Bu ¢alisma sosyal bir medya olan Twitter glindeminin geleneksel medya giindemi ile
ne kadar dogru orantili oldugunu ortaya koymay1 amac¢lamaktadir. Bu siirecte Fox Tv
ve ATV ana haber biiltenlerinin yayin saati siirecinde Twitter giindem siralamasinda
yer alan ilk on trending topic konu basliklar1 Fox Tv ve ATV Ana Haber giindem
icerikleri ile karsilastirilmaktadir.

9.1. Aragtirma Sorulari

1. Sosyal medya ve geleneksel medya giindemlerinin ( Twitter ilk 10 trending
topic konu bashgi - ATV ve Fox Ana haber araciligiyla) benzerligi nedir?

2. Sosyal medya giindemi geleneksel medyadan farkli olarak hangi konulara daha
fazla yer ayirmaktadir?

3. ki medya arasinda giindem olusturmada nasil bir iliski vardir?

9.2. Aragtirmanin Yontemi

Arastirmada oncelikle gelen literatiir taramasi yapilmaktadir. Ardindan 04 Mart
2018 tarihinden itibaren iki zit diisiince temsili yapan Fox Tv ve ATV Ana Haber
biilteni haber icerikleri ile Tiirkiye Twitter glindem siralamasinda yer alan ilk 10
trending topic konu bashklar: karsilastirilarak icerik analizine tabii tutulmaktadir.
Arastirmada sosyal medya olarak Twitter’in belirlenmesinin nedeni kullanici niteligi
itibariyle daha giindem olusturma potansiyeli yiiksek kitlenin varlig1 olmaktadir.

9.3. Aragtirmanin Sinirhihklar

Arastirmada sosyal medya olarak Twitter’in trending topic ilk 10 konu bashginin,
geleneksel medya olarak Fox Tv ve ATV'nin igerik analizine tabii tutulmasi ve 04
Mart 2018 - 04.Mayis 2018 tarihleri arasin1 kapsamasi arastirmanin sinirhliklar
arasinda sayllmaktadir.
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9.4. Bulgular

Fox Tv ve ATV Ana haber biiltenleri ile es zamanli saptanan Twitter'in ilk 10 trending
topic konu bashgini konu bakimindan kendi icerisinde kategorilesmektedir. Bu
kategorilerin kapsamindan bahsedilecek olursa;

e Siyaset: Siyaset kategorili taglarin icerisinde herhangi bir partinin
propagandasinin yapildig: taglar, siyasetcilerin a¢iklamalarinin taglandirilmasi,
siyasetcilerin davranislarinin elestirilerek taglastirilmasi, siyasetgilerin direkt
adlarinin taglastirilmasi olarak saptamaktadir.

e Spor: Spor kategorisinde bulunan taglar futbol, basketbol, voleybol vb
spor dallarinda bulunan spor kuliiplerinin adlari, propagandalari, karsilasma
adlarinin taglasmasi, kullip baskanlarinin, hakemlerin, futbolcularin adlarinin,
s6z konusu spor dallarinda yasanan gelismelerin taglasmasi veya karsilagsmalar
icin dileklerde bulunulmasi olarak goriilmektedir.

e Talep: Bu kategoride sosyal medya olarak belirlenen Twitter kullanicilari
attiklar: tweetler ile iist kademe yoneticilerine seslenmekte ve onlara taleplerini
iletmeye calismaktadirlar. Bu bolimde yasa ¢ikarilmasi, atama istegi, borg¢larin
kaldirilmasi, ceza affi, yardim ve bagis konulu taglar olusturulmaktadir.

e Bot Giindem: Botlarla olusturulmus giindemler kategorisinde sponsorlu ve
sponsorsuz reklam taglari, bahis reklam taglari ve olusturulmus ve trening topic
listesine tasinmis taglarin satimi direkt reklam olarak kendine yer bulmaktadir.

e Kiiltiir - Sanat: Kiiltiir Sanat kategorisinde televizyonda yayinlanan diziler
tarafindan olusturulmus taglar, sinema filmlerinin taglari, konser, zirve, kongre,
festival tanitimi yapilan taglar, kitap, miizik reklami yapan taglar, magazinsel, sanat
camiasive sanat¢ilarlailgili taglar, ilgi alan1 belirten taglar olarak belirlenmektedir.
e Onemli Giin: Onemli Giin kategorisi eskiden yasanmis olaylar1 iceren taglar,
belirli giin ve haftalarin olusturdugu taglar ve giinlimiizde yasanmis devam eden
onemini koruyan giinlerin taglasmasi ile olusmaktadir.

04 Mart- 04 Mayi1s 2018 tarihleri arasinda ATV ve Fox Tv Ana Haber biilteni ile es zamanl
olarak belirlenen taglarin kategorilesmis semasi asagidaki sekliyle olusturulmaktadir;

mSiyaset = Spor mTalep mBotGindem & Kiltir Sanat Onemli Giin
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Sekil 1: 04 Mart - 04 Mayis 2018 Tarihleri Arast Ana Haber Zaman Dilimine
Paralel Twitter Giindemi
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mSiyaset L Spor mTalep mBotGindem g Kiltir Sanat Onemli Giin

Biilteni ile Es Zamanli Twitter Gilindem Konulari Yiizdesel Grafigi

Geleneksel medya olarak belirlenen ATV Ana Haber biilteninde 1223 farkhh konu
bashgi Fox Tv Ana Haber biilteninde 1468 farkli konu baslig1 iceren haber giindemi
tespit edilmektedir.

Fox Tv Ana haber glindeminde yer alan 1468 konudan 93 adeti sosyal medya olarak
belirlenen Twitter glindeminde kendine yer bulmaktadir. ATV Ana haber glindeminde
yer alan 1468 konuda ise 83 adeti Twitter giindeminde konumlanmaktadir. Her
iki Ana haber biilteninde yer alan toplamda 2691 haber giindeminden Twitter
glindeminde yalnmizca 176 konunun 04- mart 04 mayis 2018 tarihleri arasinda yer
aldig1 saptanmaktadir.

Fox Tv Ana Haber biilteninin 1223 farkl haber giindeminden ayni zaman diliminde
Twitter glindeminde yer alan 93 konu ytlizdesel olarak %7,60’a tekabiil etmektedir.
ATV Ana Haber biilteninde giindem edilen 1468 konudan ayni zaman diliminde
Twitter glindeminde 83 konuyeralmisyiizdesel olarak %5,65 olarak saptanmaktadir..
Toplam 2691 haber glindemiyle es zamanl 176 Twitter giindemi ytizdesel ifadesi
%©6,54 olarak tespit edilmektedir.

m Foxve ATV anahaber Twitter
mFoxTv WATV gndem uyumu

7,60%

5,65% 6,54

Sekil 3 Sekil 4
Sekil 3: 04 Mart- 04 Mayis 2018 Tarihleri Arasi Atv ve Fox Ana Haber
Biiltenlerinin Es Zamanl Twitter Trending Topic 10 Giindem Basligi Uyumu.

Sekil 4: 04 Mart- 04 Mayis 2018 Tarihleri Arasi Atv ve Fox Ana Haber Biiltenleri
Toplam Giindemine Es Zamanli Twitter Ilk 10 Giindem Taginin Oransal Ifadesi.
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Sekil 3 grafigi ATV ve Fox Ana Haber biltenlerinde yer alan haber giindemleri
ile es zamanl trending topic 10 Twitter bashginin oransal paralelligini iki haber
biilteni i¢in ayirarak gostermektedir. Yapilan analizler dogrultusunda Fox Aha
Haber biilteninin ayn1 zaman zarfinda Twitter’da bulunan konu basliklar ile
daha uyumlu oldugu goriilmektedir. Nitekim geleneksel medya olarak belirlenen
Fox Tv Ana Haber biilteni ile ATV Ana Haber biilteni arasinda biiytk bir ugurum
olustuguna rastlanmamaktadir. Sekil 4 grafigi ise geleneksel medya olarak
belirlenen ATV ve Fox Ana Haber biiltenlerinin 04 Mart - 04 Mayis 2018 tarihleri
arasinda yayinladiklar1 toplam haber giindemleri ile ayni zaman dilimindeki
Twitter trending topic 10 giindem bashginin oransal uyumunu gostermektedir.
Tabloya gore gerek ATV Ana Haber biilteni gerekse Fox Tv Ana Haber biilteninin
s0z konusu siirelerde Twitter ilk 10 giindem bashg ile yalnizca %6,54 oraninda
bir benzesmenin s6z konusu oldugu saptanmaktadir. Bu durum geleneksel medya
ve sosyal medya giindemlerinin 04 Mart - 04 Mayis 2018 tarihleri arasinda ktigiik
bir oranda paralellik oldugunu ortaya koymaktadir.

10. Sonucg

Yazinin icadindan gliniimtiize kadar gecen siirede gelisen tiim iletisim teknolojisinin
amaci bilgi aktarimi1 yapmak olmaktadir. Bilginin erisim hizinin 6nemi bugiin de
agirhigini korumaktadir. Sosyal medyanin gelismesi ile geleneksel medyanin bilgi
aktarimdaki zamansal sinirinin kalktigi gériilmektedir. ileriki donemlerde geleneksel
medyanin yerini tam anlamiyla sanal medyanin alacagi goriisii agik¢a soylenmektedir.
Yapilan analizler sonucunda da geleneksel medya giindeminin giin boyu yasanan
olaylar bilgisi dizisi halinde servis edilmesi hadisesi sosyal medyada biiyiik oranda
gorilmemektedir. Bu saptamanin temel nedeninin sosyal medya giindeminin anlik
degisim ozelligi oldugu soylenebilmektedir. Geleneksel medya olarak belirlenen ATV
ve Fox Tv Ana Haber biiltenleri glindem konulari ile ayn1 zamanda Twitter trending
topic ilk 10 glindem uyumu yalnizca %6,54 oraninda saptanmaktadir.

Bu calisma neticesinde sosyal medya platformlarindan Twitter'in toplum
glindeminde ve geleneksel medya araglarinda ne derece etkili, uyumlu oldugu
ortaya konmaktadir. Calisma sonucunda iletisim alaninda sosyal medyanin
etkisinin azimsanmayacak kadar fazla oldugu goriilmektedir. Bu hususta
iletisimcilerin sosyal medyay1 etki bakiminda geleneksel medyadan farkh
olmaksizin detayli incelemesi gerekmektedir. inceleme neticesinde geleneksel
medya araclarinin sosyal medya giindeminin ¢ok gerisinde oldugu gorilmektedir.
Bunun temel nedeninin geleneksel medya araglarinda yayinlarin belirli zaman
diliminde yapmasi1 oldugu diisiiniilmektedir. Sosyal medyada dogrulugu
kesinlesmeyen bilgilerin yayilmasi da kolay olmaktadir. Bu nedenle geleneksel
medya araglarinin yayinlayamadigi enformasyonun sosyal medya platformlarinda
yankilanmasi kaginilmaz olmaktadir. Twitter giindemi geleneksel medyaya ¢ok
fazla bagh kalmadan kullanicilarin ¢ikar gozeterek icerik trettikleri bir sosyal
medya platformu olmaktadir. Ayn1 zamanda geleneksel medya organlar
kadar denetime tabii olmamasi da kullanicilarin bu platformlarda daha rahat
hareket etmesine olanak saglamaktadir. Geleneksel medya araglarinin sosyal
medya giindemi ile paralel bir ilerleme gostermesi enformasyonun hizli servis
edilmesi bakiminda énemli olmaktadir. Bu nedenle geleneksel medya araglarinin
kendilerini sanal platformlar olarak da igsellestirmesi ve uyumu hareket
etmesi gerekmektedir.
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Geleneksel medya araglarinin giindem bakimindan sosyal medya ile paralel
ilerlememesinin farkl sebepleri de bulunmaktadir. Bunlardan en 6nemlisi sanallik
ozelligi ile saglanan bot glindemler olmaktadir. Olusturulan bot giindemler de sosyal
medyaplatformlarindafazlacayeralmaktadir. Botgiindemlerkullanicilarin 6dedikleri
ucretler neticesinde yonlendirilebilmektedir. Sosyal medya kullanicilarinin olusan
bot glindemleri fark etmeleri zor olmamaktadir. Bot giindemler icerisinde trol
hesaplar1 da barindirmaktadir. Trol hesaplar olusturularak da yonlendirilebilinen
gliindemler olusturulmaktadir. Bu hususta kullanicilar bot giindemlere dikkat
ederek hareket etmelidir. Sosyal medya platformlarinin dogrulugu onaylanmamis
glindemleri kullanicilart yaniltabilecek niteliktedir. Kullanicilar sosyal medya
glindemlerine de korii koriine bagh kalmamal cesitli kanallar araciligiyla dogru
bilgiye erismeyi amac¢lamalidir.
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