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Arastirma son yillarda turizmde popduler bir konu halini alan yiyecek tiketimi olgusunu
betimsel analiz cercevesinde dokiman inceleme ydntemini kullanarak incelemeyi
amaglamaktadir. Web of Science veri tabanindan “Tourism” ve “Food Consumption”
kelimeleri birlikte aratilarak ulasilan toplam 265 c¢alisma arastirmanin &érneklemini
olugsturmaktadir. Veriler Citespace Il bibliyometrik analiz programi aracihdi ile yayin
bilgileri, kelime analizleri, atif bilgileri ve Ulke is birliktelikleri olmak Uzere dort ana
baslikta analiz edilmistir. Arastirma, yayinlarin yillara gére dagilimini, bu konuda en
fazla calismaya sahip yayinlar ve arastirma alanlarini, turizm ve yiyecek tiketimi
konusunda 6ne cikan anahtar kelimeleri, yillara gore atif dagilimlarini, atif sayilarina
gére calismalarin siniflandiriimasini, en fazla atif alan ve en merkezi durumdaki
calismalar ile yazarlari ve s0z konusu alana en fazla katki saglayan ulkeleri belirlemistir.
Arastirma sonuglarinin turizm ve yiyecek tiketimi konusuna ilgi duyanlara arastirma
alaninin genel egilimleri baglaminda kapsaml bir ¢cergeve ¢izdigi distiniimektedir.

Anahtar Kelimeler: Turizm, Yiyecek Tuketimi, Bibliyometrik Analiz, Sosyal Ag Analizi.

Abstract

The aim of the research is to examine the phenomenon of food consumption, which
has become a popular topic in tourism in recent years, by using document analysis
method within the framework of descriptive analysis. 265 studies reached by searching
the "Tourism" and "Food Consumption" words on Web of Science database constitute
the sample of the research. The data were analyzed in four main titles, as publication
information, keyword analysis, citation information and country co-operation via the
Citespace Il bibliometric analysis program. Research has determined the distribution of
publications by years, publications and research areas with the highest number of
studies, key words about tourism and food consumption; categorization of studies
according to the number of citations, the most cited and most centralized studies,
authors and the most contributing countries. It is considered that the research
results would enable individuals interested in tourism and food consumption to have
an overview in the context of the general trends of the research area.
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1. Girig

insanlarin en temel gereksinimlerinden biri olan yiyecek tiiketimi giinimiizde turizmle
iliskilendirilen édnemli bir calisma alani olarak gorilmektedir (Beer vd. 2002; Corigliano,
2002; Ryu ve Jang, 2006). Yiyeceklerin, turistik destinasyonlar igin énemli bir arz
kaynagi olarak gorulmeleri; turistlerin destinasyonda sunulan yiyeceklere karsi
sekillenen egilimleri gibi konular akademik agidan ilgi duyulan bir alan olmaya
baslamistir. Bir arz kaynadi olarak yiyecekler, deniz, kum, gunes gibi turistik
destinasyonlarin sahip oldugu dogal &zelliklerin yaninda bdlgenin sosyokulturel
yapisini yansitan énemli bir unsur olarak (Harrington 2005; Caliskan 2013; Nebioglu
2017) kabul edilmektedir. Turistik talep acgisindan ise turistlerin bu kaynaklara
yaklasimi dikkat gcekmektedir. Turistlerin ziyaret ettikleri destinasyonun yiyeceklerine
karsi nasil bir tutum ve davranis sergiledikleri, yemek deneyimi sonrasindaki
memnuniyet, destinasyonu tekrar ziyaret etme niyeti ve bagkalarina tavsiye etme
durumu (Kim vd. 2009; Mak vd. 2012; Bayrak¢i ve Akdag, 2016) gibi konular son
yillarda alanyazinda fazlaca yer kaplamaktadir.

Bibliyometri ilk olarak 1969 yilinda Alan Pritchard tarafindan kullanilan bir
kavramdir (Uksul 2016) ve belirli bir alandaki calismalarin 6zelliklerini niceliksel
analizlerle inceleyen bir arastirma yéntemi olarak tanimlanabilir (McBurney ve Novak
2002; Ozel ve Kozak 2012). Giniimizde neredeyse tim bilimsel alanlara uzanan
disiplinler arasi arastirma alanlarindan biri konumuna gelmistir (Glanzel 2003).
Bibliyometri sayesinde Ulke, yazar ve bir disipline ait iligkilerin nicel verilere doékulerek
analiz edilmesi kolaylasir (Uksul 2016). Bu sekilde alanyazindaki giincel konular,
ydntemler, bulgular ve guncelligini yitirmekte olan konular agida ¢ikarilarak ilgili alanin
genel gidisati Uzerinde bilgi verilebilir. Bu baglamda bu arastirma uluslararasi
alanyazinda turizm ve yiyecek tuketimi olgusunu bibliyometrik analiz yardimiyla
incelemeyi planlamaktadir. Bu sekilde turizm ve yiyecek tuketimi ile ilgili calismalarin
hangi yonde gergeklestigi ve hangi egilimlere sahip oldugu konusunda daha butiincul
bir bakis agisi sunmayi hedeflemektedir.

2. Kavramsal Cergeve

Bu bdlimde, 6ncelikle turizm ve yiyecek tuketimi olgusunun kavramsal yapisi ortaya
konmus; devam eden kisimda da turizm ve yiyecek icecekler baglaminda bibliyometrik
analiz ydntemini kullanan c¢alismalara iligkin bir inceleme gerceklestiriimigtir.

2.1. Turizm ve Yiyecek Tiiketimi

Turizm insanlarin cgesitli amaglarla surekli yasadiklari gevrelerin digindaki yerlere
hareketlerini gerektiren sosyal, kiltirel ve ekonomik bir olgu olarak tanimlanabilir
(UNWTO, 2018). Turistik etkinliklerin bagladigi ulasim asamasindan itibaren
konaklama tesislerine, turistlerin katildigi etkinliklerden aligverislere kadar yiyeceklerin,
turizmin her agamasinda yer aldi§i séylenebilir. Dinya Turizm Orgiti Gastronomi
Turizmi Raporuna (2017) gore, bir bdlgenin sahip oldugu yiyecekler, kultirel ve dogal
unsurlardan sonra turistlerin seyahat motivasyonlarinda etkili olan Gglinci en énemli
neden olarak goérilmektedir. Her seyden o&nce vyiyecek tiketimi fizyolojik bir
zorunluluktur. Bunun yaninda sosyo-kilttrel, ekonomik ve psikolojik pek c¢ok etkiye
sahiptir (Richards 2002; Mak vd. 2012). Bu etki turizm arz ve talep boyutlarina
ayrildiginda daha kolay anlasilabilir. Turizm arzi agisindan bakildiginda turistlerin
tiketimine sunulan yiyecekler destinasyon imajinin (Seo vd. 2014; Eren ve Kuvvetli,
2017) ve destinasyon pazarlama etkinliklerinin 6nemli bir pargcasi olarak kabul
edilmektedir (DuRand vd. 2003; Kivela ve Crotts, 2006). Turizm talebi agisindan
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bakildiginda ise turistlerin neyi tiketip neyi tiketmeyecekleri dikkat ¢ekici bir konu
olmaya baglamistir. Ozellikle bu agsamada yiyeceklere yiiklenen anlam deger kazanmis
ve turistlerin yiyecege olan bakis agilari merak edilen bir konu olmustur. Bu durum da
yiyecek tuketim davraniglarinin glindelik yasamin uzantisi ya da zitti olmasi, rutin
aliskanlklara devam etme ya da rutinden kagis gibi gtidilerle agiklanmaya ¢aligiimistir
(Quan ve Wang, 2004). Turistlerin neyi tliketip tiketmedikleri konusunun yaninda
neden yiyecek tiketecekleri, bagka bir ifadeyle yiyecek tiketimlerinin arkasinda yatan
motivasyon kaynaklari da ilgi ¢cekmektedir. Heyecan verici deneyim, rutinden kagis,
saglik nedenleri, 6grenme, otantik deneyim, sosyallesme, statii-prestij, duyulari tatmin
etme ve fiziksel gevre (Fields, 2002, Kim vd. 2009; Silkes, 2012; Everett, 2012)
alanyazinda dikkat ¢eken motivasyon kaynaklari olarak gériimektedir. Alanyazinda
turistlerin yiyecek tuketimlerini kolaylastiran ya da zorlastiran cgesitli egilimler de
cahisiimaktadir. Yenilige agik olma ya da yenilige kapall olma durumlar turizm ve
yiyecek tuketimi kapsaminda Uzerinde durulan konulardir (Cohen ve Avieli, 2004; Mak
vd. 2012). Yukaridaki arastirmalardan da gortldigu gibi turizm ve yiyecek tiketimi
konusunun son yillarda hizh bir gelisim iginde oldudu ve oldukga gesitli agilardan ele
alinmaya baslandigi anlasiimaktadir. Bu gelisim bibliyometrik ¢alismalar 6zelinde de
gorllebilir. Bu baglamda asagida turizm ve yiyecek igecekler baglaminda yapilan
bibliyometrik ¢calismalar ele alinmistir.

2.2. Turizm ve Yiyecek igecekler Baglaminda Bibliyometrik Calismalar

Ulusal ve uluslararasi alanyazin incelendiginde turizm alanyazinindaki bibliyometrik
c¢alismalarin sayisinin 2000’li yillarin basinda artmaya basladigi séylenebilir (Késeoglu
vd. 2016). Bu calismalar oncelikle turizm arastirmalarinin genel egilimleri lzerinde
durmus; bazilari akademik makale bulgularini analiz ederek (Hall, 2011; Cicek ve
Kozak 2012; Zencir ve Kozak 2012; Karagdz ve Kozak 2014); bazi ¢alismalar hem
bildiri hem de makaleleri inceleyerek (Késeogdlu vd. 2016) bazilari ise turizm alanindaki
lisansustl tezleri ele alarak (Gugli-Nergiz 2014; Tayfun vd. 2016) turizmin akademik
egilim ve yonelimleri hakkinda fikir vermeyi amaglamigtir. Ornegin Palmer vd. (2005)
turizm konulu akademik galismalarda kullanilan istatistiksel yontemler Uzerinde bir
calisma gercgeklestirmis; 1998-2002 yillarinda 12 turizm dergisinde yer alan toplam
1790 cahismayi kullanilan istatistiksel teknikler bakimindan analiz ederek turizm
alanindaki ¢galismalara metodolojik agidan bir bakis gelistirmeyi hedeflemistir. Cigek ve
Kozak (2012) tarafindan yapilan calisma Anatolia Turizm Arastirmalari dergisinde
yayinlanan hakem denetimli makalelerin bibliyometrik profilini ortaya koymayi
amaclamistir. 3 farkli dénem baz alinarak yapilan bibliyometrik analizlerde ilk dénemde
turizmle ilgili genel konulara; ikinci dénemde turizm pazarlamasina; G¢inci dénemde
ise turizmde ybénetim konusuna agirlik verildigi anlasiimigtir. Zencir ve Kozak (2012)
tarafindan yapilan arastirmada Ulkemizde sosyal bilimler enstitlist dergilerinde turizm
konusunda vyayinlanan 206 makale incelenmigtir. Arastirma bulgular turizm
pazarlamasi ve turizmde yodnetim konularinin agirlikta oldugunu gdéstermektedir.
Karagoz ve Kozak (2014) tarafindan yapilan arastirmada Anatolia Turizm Arastirmalari
dergisinde yer alan makaleler arastirma konulari ve kurumlararasi igbirligi
cercevesinde incelenmigtir. Turizm alanyazininin disiplinlerarasi bir alan olmasindan
¢cok merkezi bir alan olma egiliminde oldugu; Dokuz Eylil, Gazi ve Mersin
Universitelerinin bilimsel bilgi tUretiminde merkezde yer aldiklari anlagilmistir. Gugli-
Nergiz’in (2014) calismasinda 1990-2013 yillari arasinda Ulkemizde yayinlanan
lisansustl tezler analiz edilmistir. Toplamda 2348 calismanin ele alindigi arastirma
bulgulari yiksek lisans tezlerinin turizm, isletme ve mimarlik konularina; doktora
tezlerinin ise turizm, isletme ve cografya konularina odaklandiklarini géstermektedir.
Tayfun vd. (2016) tarafindan yapilan arastirma da benzer bigcimde yuksek lisans
tezlerine odaklanmigtir. 1985-2016 yillari arasinda Gazi Universitesi biinyesinde



Turizm ve Yiyecek Tiiketimi: Uluslararasi Alanyazin Uzerine Bibliyometrik Bir Analiz

hazirlanan turizm konulu 367 tezin iki ddnemde incelendigi arastirmanin bulgular ilk
dénemde turizm ile pazarlama arastirmalarina ikinci donemde ise yonetim ve
organizasyon arastirmalarina agirlik verildigini géstermektedir. Yukarida bahsi gegen
tim calismalarin bir bdtin halinde turizm alanyazininin gelisimini agiklamayi
hedeflediklerini sdylemek mUmkunddr.

Turizm ile farkl disiplinlerin ya da turizmle birlikte ele alinan spesifik konularin
birlikte incelendigi bibliyometrik arastirmalara da rastlanmaktadir. Turizm alanyazininin
genelinin bibliyometrik analizinin yapilmasina ek olarak zamanla turizmin farkl
disiplinlinlerle olan iliskisi de incelenmeye baslanmistir. Turizm pazarlamasi (Ozel ve
Kozak 2012); turizmle iliskili psikoloji arastirmalari (Barrios vd. 2008); turizm talebine
odaklanan galismalar (Aydin-Arslan vd. 2016) bunlara 6rnek olarak gosterilebilir.
Ornegin Ozel ve Kozak (2012) tarafindan yapilan arastirma turizm pazarlamasi
alaninin 2000-2010 yillar arasindaki gelisim surecini incelemistir. Arastirma bulgulari
yabanci kaynaklarin yerli kaynaklardan daha fazla atif aldigini vurgulamigtir. Barrios
vd. (2008) tarafindan yapilan arastirmanin bulgular turizm psikolojisi alanyazininin son
yilllarda 6nemli bir gelisim gdsterdigini vurgulamistir. Bu konuda &énemli Olgude
isbirliginin ve kurumsal ortakligin gelistigi ifade edilmistir. Aydin-Arslan vd. (2016)
tarafindan yapilan arastirma ise turizm talebi lzerine yapilan c¢alismalarin 2000’li
yillardan itibaren artis géstermeye basladidi, Cin ve ingiltere’nin turizm talebi (izerinde
en fazla yayin yapan Ulkeler olduklari ve Tourism Management ile Annals of Tourism
Research dergilerinin bu konuda en fazla yayin yapan dergiler olduklari sonucuna
ulasmistir.

Pazarlama, psikoloji gibi disiplinlerin turizmle birlikte ele alindigi ¢alismalari
analiz eden bibliyometrik calismalarin yaninda turizm olgusunun farkli ydnlerini
inceleyen bibliyometrik ¢calismalar da gorilmektedir. Turizm rehberligi (Sahin ve Acun
2015), kirsal turizm (Bozok vd. 2017); saghk turizmi (Temizkan vd. 2015); surdurdlebilir
turizm (Erkol-Bayram vd. 2017); turizm alaninda engellilerle ilgili yapilan ¢alismalar
(Cevizkaya vd. 2014) turizm olgusunun farkli kesitlerini irdeleyen bibliyometrik
calismalardir. Sézgelimi Sahin ve Acun (2015) tarafindan yapilan galisma turist
rehberligi alaninin gelisimini incelemek Uzere Ulusal Turizm Kongrelerinde yer alan
bildirileri bibliyometrik analize tabi tutmustur. Turizm rehberligi konusunda en fazla
calisilan konunun egitim oldugu gérulmustir. Bozok vd. (2017) tarafindan yapilan
arastirma kirsal turizm konusundaki arastirmalarin son yirmi yilda artis goésterdigini
ifade etmektedir. Temizkan vd. (2015) tarafindan saglik turizmi konusunda yapilan
arastirmada hem ulusal hem de uluslararasi alanyazin taranmig; bulgular yerli
calismalarin saglik turizminde termal turizm konusuna; yabanci kaynaklarin ise tibbi
tedavi konusuna yogunlastiklarini géstermistir. Erkol-Bayram (2017) tarafindan yapilan
arastirma ise Ulkemizde surdurdlebilir turizm alanyazininin gelisimi hakkinda bilgiler
sunmustur.

Son zamanlarda bibliyometrik arastirmalar baglaminda turizm olgusunun birlikte
ele alindigi alanlardan biri de yiyecek icecek ya da gastronomi konusudur. Sayica
oldukgca az olan bu calismalar ulusal turizm kongrelerinde gastronomi ve mutfak
sanatlari alaninda sunulan bildirileri (Yilmaz 2017); turizm alaninda yazilmig
gastronomiye iliskin tezleri (Sinnetgioglu vd. 2017) inceleyerek turizm ve gastronomi
konusundaki genel egilimleri belirlemeyi hedeflemistir. Bu alanda yapilan bir bagka
calisma ise s6z konusu ¢alismalardan farkli olarak turizm ve gastronomi alaninin daha
spesifik bir boyutunu ele almis ve sarap turizmi konusunda yayimlanan makaleleri
(Sanchez vd. 2017) incelemistir. Yilmaz (2017) tarafindan yapilan ¢alisma ulusal
turizm kongrelerinde gastronomi ve mutfak sanatlari alaninda yayimlanan bildirilere
odaklanmistir. 2009-2015 yillari arasinda gergeklestirilen turizm kongrelerinde ulasilan
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63 bildiri sayfa sayisi, kaynak sayisi, arastirma yontemi gibi 17 farkli parametrede
analiz edilmigtir. S6z konusu arastirma bu alanda alanyazina en fazla katki yapan
kurumun Mersin Universitesi oldugunu; en fazla katki yapan akademisyenlerin de Dr.
Ogr. Uyeleri oldugunu ifade etmistir. Stnnetgioglu vd. (2017) tarafindan yapilan
arastirma turizm alaninda yazilmis gastronomiye iligkin tezleri incelemistir. S6z konusu
caligma YOK Ulusal Tez Merkezinde yayimlanan 33 yiiksek lisans tezini 13 farkl
parametre gergevesinde incelemistir. Arastirma bulgular tez ¢alismalarinin érneklem
grubunun genellikle yabanci turistlerden olustugunu, en fazla kullanilan veri toplama
yonteminin anket yontemi oldugunu géstermektedir. Turizm ve gastronomi konularini
ele alan tez sayisinin son yillarda énemli bir artis gosterdigi anlasiimaktadir. Sanchez
vd. (2017) tarafindan yapilan ¢alismada ise sarap turizmi alaninda Web of Science ve
Elsevier Scopus veri tabanlarinda taranan 238 makale bibliyometrik analize tabi
tutulmustur. Yayinlar yazar, dergi, llke ve anahtar kelime gibi 8 farkli parametrede
incelenmistir. Arastirma bulgulari son 5 yilda yapilan sarap turizmi ¢alismalarinin tim
galismalarin %60‘in1 olusturdugunu gostermektedir. Ozellikle Amerika ve Avustralya
kitalarinda sarap turizmi calismalarinin daha yogun oldugu anlasiimaktadir.

Yukarida ayrintil olarak verilen g¢alisma bulgularindan da anlasilacagi Uzere,
turizm alanyazini bibliyometrik ¢calismalar baglaminda genelden 6zele dodru seyreden
bir yapr sergilemektedir. Bir baska ifadeyle &nceleri genel olarak turizm
arastirmalarinin egilimlerinin ele alindigi calismalar zamanla turizmin farkh disiplinlerle
olan iligkilerini incelemeye odaklanmistir. Bibliyometrik baglamda gelisen ve gesitlenen
turizm arastirmalari saglik turizmi; strdirdlebilir turizm, kirsal turizm gibi daha spesifik
alanlara odaklanmaya baslamistir. Bu noktadan yola g¢ikarak bu arastirma benzer
bicimde turizm ve yiyecek tiketimi konusunu uluslararasi alanyazindan yararlanarak
bibliyometrik analiz yontemiyle ele almayl amaclamaktadir. Bu amag¢ dogrultusunda
turizm ve yiyecek tuketimi konusuna odaklanarak bu alandaki yayin, yazar, atif
bilgilerini ortaya koymayi; anahtar kelime analizi gergeklestirmeyi ve Ulke is
birlikteliklerini agiga ¢ikarmayi planlamaktadir. Bu yolla turizm ve gastronomi
cergevesinde yiyecek tiketimi konusundaki galismalarin genel egdilimleri ve gelecekteki
¢alisma trendleri konusunda bilgi sahibi olunmasi hedeflenmektedir.

3. Yontem

Bu calisma, betimsel analiz ¢ercevesinde dokiman inceleme ydntemi kullanilarak
yapilmistir. Verilerin toplanmasinda Web of Science Core Collection veri tabani tercih
edilmistir. Web of Science Core Collection 250’den fazla bilimsel disiplinde, 20000’den
fazla  hakemli, bilimsel dergiden olusan ©6nemli bir veri tabanidir
(https://clarivate.libguides.com/woscc). Bibliyometrik arastirmalarda en &énemli veri
kaynaklari SCI, SSCI, A&HCI bilimsel atif indeksleridir ve bu indekslere Web of
Science Core Collection veri tabani yardimiyla erisim saglanmaktadir (Guzeller ve
Celiker 2018:89). Bununla birlikte bircok akademik arastirmada kullanilan Web of
Science Core Collection, Elsevier Scopus’la birlikte bibliyometrik ¢alismalar icin temel
olarak kullanilan bir veri tabani oldugundan (Aydinoglu ve Tagkin 2017) bu
arastirmada da bibliyometrik analiz igin ulasilan verilerin elde edilmesinde tercih
edilmistir. Arastirma verileri 1970 ve 2018 vyillan arasinda Web of Science veri
tabaninda taranan dergilerde yayimlanan galismalarin bilgilerinden elde edilmistir. S6z
konusu veri tabaninin arama sayfasinda “Tourism” ve “Food Consumption” kelimeleri
birlikte aratilmig, toplamda 265 kaynada erigsiimis ve erigsilen tium kaynaklar
degerlendirmeye uygun goériimuistir. Ulasilan kaynaklarin analizi dért farkh kategoride
gergeklestirimis olup Tablo 1 c¢alismada kullanilan analizleri ayrinti  olarak
gostermektedir. Bu kapsamda ilk olarak veriler yayin bilgileri ydéninden incelenmistir.
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Yayinlarin yillara gére dagilimlari, yayin turleri, yayinlandiklari yerler ve alanlar analiz

edilmigtir.
Tablo 1: Galismada Kullanilan Analizler
Analizler Aciklamalar
Yayin Bilgileri Bu kisimda yayinlarin;
- Yillara,
- Alanlarina,
- Yaynlandiklari yerlere ve
- Turlerine gére dagilimi Gizerinde durulmustur.
Anahtar Kelime Bu kisimda yayinlarin;
Analizleri - Anahtar Kelime Agi ortaya gikariimis olup en ¢ok kullanilan

anahtar kelimeler ile bu kelimelerin merkezilik dereceleri
ele alinmistir.

Atif Bilgileri Bu kisimda;

- Yillara gore atif dagilimi

- Yayin sayisina gore atif sayilari

- Ortak atif alan yazarlar ve merkezilik dereceleri

- Atf kaynaklarinin aldiklari atif sayilari ve merkezilik

dereceleri
- Dergi ortak atif agi ve merkezilik dereceleri incelenmistir.
Ulke is Birliktelikleri Bu kisimda;
- Ulke is birliktelikleri ve merkezilik dereceleri analiz
edilmigtir.

Turizm ve yiyecek tiketimi konusuna odaklanan calismalarda en fazla kullanilan
anahtar kelimelerin belirlenmesi, s6z konusu alana en fazla katki sadlayan yazarlarin
ortaya cikarilmasi ve Ulke is birliktelikleri gibi konularin incelenmesinde sosyal ag
analizinden vyararlaniimigtir. Sosyal ag analizi i¢cin de Citespace |l programi
kullaniimistir. Citespace |l programi ortak atif aglarini analiz etmeyi ve gorsellestirmeyi
saglayan bir java uygulamasidir (Chen 2006:393). Web of Science Core Collection’dan
elde edilen 265 yayina iligkin veriler Citespace Il programi igin uygun formata
donulstirilerek yiklenmis ve analizler gergeklestirilmistir. S6z konusu program
yardimiyla ag yogunlugu, agin mean silhouette ve modularity degerleri hesaplanmigtir.
Ag yogunlugu bir agda, potansiyel olarak kullanilabilecek baglantilarin ne kadarinin
kullanildigini gdstermektedir (Al ve Dogan, 2012: 354; Aktaran Guzeller ve Celiker
2017). Mean silhouette degeri -1 ile +1 arasinda olur. 1’e yakin degerler agdaki
elemanlarin igerik agisindan oldukga tutarli ve benzer olduklarini gdsterir. Modularity
degeri (Q) 0-1 arasinda olur, 1’e yakin degerler kimeler arasindaki yakin iligkileri
gOsterir. S6z konusu degerin 0,4 ile 0,8 arasinda olmasi iyi bir kimelenmeyi ifade eder
(Li vd. 2017). Merkezilik derecesi agdaki digumlerin konumunun énemini 6lgmektedir
ve agdaki potansiyel kilit noktalari vurgulamaktadir (Guzeller ve Celiker 2018).

4. Bulgular

Asagida bibliyometrik analiz bulgularina yer verilmektedir. Bu baglamda oncelikle
turizm ve yiyecek tliketimi konusunda yapilan yayinlarla ilgili bilgiler yer almaktadir.
Tablo 2 yayinlarin yillara goére dagihmini gostermektedir. S6z konusu veri tabaninda
1970-1990 yillan arasinda turizm ve yiyecek tuketimi konusunda hicbir calismaya
rastlanamamistir. Turizm ve yiyecek tuketimi ile ilgili yayinlarin 1991-2000 yillarina ait
dénemde bagsladigi ve 2010 yilina kadar yavas bir gelisim sergiledigi gorulmektedir.
2011 yilindan gunimize kadar gelen dénemde ise turizm ve yiyecek tuketimi
olgusunun oldukg¢a yodun bir bicimde ele alindigi gértilmektedir. S6z konusu dénem
toplam yayinlarin %78,1 gibi buyuk bir bélimind kapsadigindan bdyle bir yogunluktan
s6z etmek dogru olacaktir.
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Tablo 2: Yayinlarin Yillara Gére Dagilimi

Yillar Frekans (n) Yiizde (%)
1970 - 1980 - -

1981 - 1990 - -

1991 - 2000 5 1,9

2001 - 2010 53 20,0

2011 - ginimiz 207 78,1
TOPLAM 265 100

Tablo 3 vyayinlarin tirlerine ve yayimlandigi yerlere goére dagilimini
gostermektedir. Turizm ve yiyecek tuketimi konusunun g¢ogunlukla makalelerde ele
alindigi  (%81,1) gorilmektedir. Bunu bildiriler (%13,9) ve mektuplar (%4,2)
izlemektedir.

Tablo 3: Yayinlarin Tiirlerine ve Yayinlandigi Yerlere Gore Dagilimi

ﬁ'au):'ll:‘ Yayinlandigi Yer Fre(l;e)ms Yt:;)()je
Tourism Management 15 5,7
Journal of Sustainable Tourism 14 53
British Food Journal 11 4,2
International Journal of Hospitality Management 10 3,8
Tourism Economics 6 2,3
Tourism Geographies 5 1,9
Annals of Tourism Research 5 1,9
Journal of Travel Research 5 1,9
Scandinavian Journal of Hospitality and Tourism 5 1,9
International Journal of Tourism Research 4 1,5
Tourism Management Perspectives 4 15
Asia Pacific Journal of Tourism Research 3 1,2
Current Issues in Tourism 3 1,2
Hospitality & Society 3 1,2
International Journal of Contemporary Hospitality Management 3 1.2
Makale Journal of Cleaner Production 3 1,2
Journal of Industrial Ecology 3 1,2
Sustainability 3 1,2
Almatourism - Journal Of Tourism Culture And Territorial Development 2 0,7
Anatolia — International Journal of Hospitality and Tourism Research 2 0,7
Appetite 2 0,7
Ecumene (Journal of Cultural Geographies) 2 0,7
European Journal of Tourism Research 2 0,7
European Planning Studies 2 0,7
Environmental Science and Pollution Research 2 0,7
Interciencia 2 0,7
Nature + Culture 2 0,7
Journal of Environmental Protection 2 0,7
Journal of Environmental Protection and Ecology 2 0,7
Journal of Hospitality and Tourism Research 2 0,7
Journal of Rural Studies 2 0,7
Journal of Travel and Tourism Marketing 2 0,7
Journal of the Science of Food and Agriculture 2 0,7
Tourist Studies 2 0,7
Diger 78 29,5
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Tablo 3’iin devami

Procedia-Social and Behavioral Sciences 4 1,5
Hospitality And Tourism: Synergizing Creativity And Innovation 3 12
Bildiri Research ’
1st International Hospitality and Tourism Postgraduate Conferenc| 3 1,2
Diger 27 10,2
Turizmle ilgili dergiler 2 0,7
Mektup Diger 9 3.4
Kitap Physical Planning in Tourism 1 04
Ozeti '
Editoryal Scandinavian Journal of Hospitality and Tourism 1 0,4
TOPLAM 265 100

Analize tabi tutulan yayinlar arasinda 1 kitap 06zeti ile 1 adet editoryal
bulunmaktadir. Turizm ve yiyecek tiketimi konusunun en fazla ele alindigi derginin
Tourism Management (15 makale) oldugu goriilmektedir. Onu Journal of Sustainable
Tourism (14 makale) ve British Food Journal (11 makale) izlemektedir. Bu g derginin
turizm ve yiyecek tiiketimi konusunda 6nde gelen kaynaklar oldugu ifade edilebilir.

Tablo 4: Galigmalanin Yayin Alanlarina Gére Dagilimi

Yayin Alanlan Yayin Sayilari Yiizde (%)
Hospitality, Leisure, Sports and Tourism 79 29,8
Environmental Sciences 39 14,7
Green Sustainable Science Technology 29 10,9
Food Science and Technology 17 6,4
Business 11 4,2
Economy 10 3,7
Ecology 8 31
Management 6 2,2
Diger 66 25,0
TOPLAM 265 100

Tablo 4 yayinlarin yayin alanlarina goére dagihmini géstermektedir. Bu baglamda
dogal olarak Hospitality, Leisure, Sports and Tourism alani yayinlarin buydk kismini
(%29,8) kapsamaktadir. Bu alani Environmental Sciences (%14,7); Green Sustainable
Science Technology (%10,9) alani izlemektedir.

Tablo 5: Anahtar Kelimeler ve Merkezilikleri

Kelimeler Frekans Yil Kelimeler Merkezilik | Yil

Tiketim 68 2011 Seyahat 0,23 2012
Turizm 58 2011 Yerel Yiyecek 0,22 2009
Yiyecek 37 2010 Kalite 0,19 2016
Deneyim 33 2011 Deneyim 0,16 2011
Yerel Yiyecek 29 2009 Otantizm 0,15 2010
Model 19 2013 Memnuniyet 0,14 2013
Yonetim 18 2013 Tiketim 0,13 2011
Otantizm 13 2010 Yiyecek 0,12 2010
Kimlik 13 2014 Planli Davranis 0,12 2015
Memnuniyet 12 2013 Siardurilebilir Turizm 0,12 2015

Bulgularin bu kisminda anahtar kelime analizleri yer almaktadir. Tablo 5 turizm
ve yiyecek tiiketimi konusunda en fazla kullanilan 10 anahtar kelimeyi gostermektedir.
ilk G¢ sirada yer alan tiiketim, turizm ve yiyecek kelimeleri disinda deneyim, yerel
yiyecek ve model gibi kelimelerin 6n plana ¢iktiklari gériilmektedir. Bu sekilde turizm ve
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yiyecek tlketimi konusundaki arastirmalarda kullanilan deneyim, yerel yiyecek ve
model kelimelerinin 6n plana ¢ikan anahtar kelimeler olduklari ifade edilebilir. Bunlara
ek olarak Tablo 5'te en merkezi 10 anahtar kelime de yer almaktadir. Bu badlamda
“seyahat” kelimesinin en merkezi anahtar kelime oldugu onu yerel yiyecek ve kalite
kelimelerinin izledigi gorilmektedir. Buradan hareketle s6z konusu kelimelerin turizm
ve vyiyecek tuketimi konusundaki bilimsel arastirmalarda kilit rol Ustlendikleri
soylenebilir.
Sekil 1: Uluslararasi Yayinlarin Anahtar Kelime Agi

CiteSpace, v. 5.2.R2 [32 bltl
2018 10:3
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Turizm ve yiyecek tiketimi konusunda yapilan arastirmalarda siklikla kullanilan
anahtar kelimeler ve bu kelimelerin birbirleri arasindaki iligkiler Sekil 1'de
gorulmektedir. Ag 122 digum (anahtar kelime sayisi), bu kelimelerin olusturdugu 289
baglanti ve 15 kimeden olugsmaktadir. Agin yogunlugu 0,0392; mean silhouette degeri
0,3408 ve modularity degeri de 0,5973’tir. Bu degerlerden agin homojene yakin bir
yaplya sahip oldugdu ve yeterli sayilabilecek kiime sayisina ayrildigi séylenebilir.

Tablo 6: Yillara Goére Atif Dagilhimi

Yillar Alinan Atif Sayilari (n) Yizde (%)
1991 - 2000 337 8,4

2001 - 2010 2106 52,5

2011 - ginimuz 1571 39,1
TOPLAM 4014 100

Bulgularin - Gglncl  boluminde atif bilgileri yer almaktadir. Atif analizi
calismalarinin bibliyometride dnemli bir yeri bulunmaktadir (Ozel ve Kozak, 2012).
Tablo 6 yillara gére atif dagilimini gostermekte ve atiflar ¢ farkli dénemde ele
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alinmaktadir. Yillara gére atif sayilar incelendiginde en fazla atif alinan yillarin 2001-
2010 yillar arasindaki déonem oldugu goériimektedir. Bu dénem ayni zamanda tim
atiflarin %52,5’ini olusturmaktadir. En fazla atif yapilan ¢alismalarin 2012 yilinda
yayinlanan galismalara geldigi (n=553) gorilmektedir.

Tablo 7: Yayin Sayisina Gore Atif Sayilari

Atif Sayisi Yayin Sayilari (n) Yiizde (%)
201 ve Uzeri 3 1,1

101 - 200 5 1,9

51 - 100 12 4,5

11 -50 61 23,0

1-10 93 35,2

0 91 34,3
TOPLAM 265 100

Tablo 7 yayin sayisina gore atif sayilari hakkinda bilgiler sunmaktadir. 201 ve
Uzeri atif alan g¢alismalarin sayisinin tim c¢alismalarin  %1,1’ini  olusturdugu
gorilmektedir. 91 calismanin ise heniiz hi¢ atif almadi§i anlasiimaktadir.

Tablo 8: Ortak Atif Alan Yazarlarin Atif Sayilari ve Merkezilik Dereceleri

Yazarlar Atif Sayis1 | Yil Yazarlar Merkezilik | Yl

Cohen E. 58 2012 Anonymous 0,19 2012
Hall C. M. 42 2012 McKercher B. 0,19 2014
KimY. G. 39 2012 Okumus B. 0,18 2013
Mak A. 37 2012 Becken S. 0,17 2016
Quan S. 36 2012 Frochot I. 0,17 2013
Anonymous 33 2012 Torres R. 0,15 2012
Sims R. 32 2015 Ryan C. 0,15 2013
Hjalager A. M. 29 2012 Bessiere J. 0,14 2012
Chang R. 28 2012 Quan S. 0,13 2012
Bessiere J. 25 2012 Wang N. 0,13 2013

Tablo 8 alanda bulunan 265 c¢alismada en fazla atif alan 10 yazari ve merkezilik
dereceleri en yiksek olan 10 yazari gostermektedir. En fazla ortak atif alan yazarin
Cohen E. (n=58) oldugu anlasiimaktadir. Merkezilik derecesi en ylksek olan yazarlarin
ise Anonymous adi altindaki ismi belirlenemeyen yazarlar oldugu anlagiimaktadir. Onu
ayni merkezilik derecesi ile (C=0,19) McKercher B. izlemektedir. Bu baglamda
merkezilik derecesi ylksek olan yazarlarin atif alma konusunda kilit rol Ustlendikleri
ifade edilebilir.

Sekil 2 yazar ortak atif agini géstermektedir. Yazar ortak atif agi, 270 digim
(atif kaynagi yazarlar), 538 baglanti ve 66 kimeden olugsmaktadir. Yogunlugu
0.0148dir. Bu durum agin dusik yogunluga sahip oldugunu gdstergesidir. Mean
silhouette degeri ise 0.3012'dir. S6z konusu agin Modularity degeri Q=0.7765 olarak
hesaplanmistir. Bu noktada agin homojene yakin oldugu ve yeterince kimeye ayrildigi
sdylenebilir.
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Sekil 2: Yazar Ortak Atif Agi
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Tablo 9: Atif Kaynaklarinin Aldiklari Atif Sayilan

Yayinlar Atif Sayis1 | Yil
Kim Y. G., Eves A. ve Scarles C. (2009). Building a model of local food | 23 2009
consumption on trips and holidays: A grounded theory approach.

Mak A. H. N., Lumbers M. ve Eves A. (2012). Globalisation and food | 22 2012
consumption in tourism.

Sims R. (2009). Food, place and authenticity: local food and the | 22 2009
sustainable tourism experience.

Chang R. C. Y. Kivela J. Mak A. H. N. (2010). Food preferences of | 21 2010
chinese tourists.

Mak A. H. N. Lumbers M. Eves A. Chang R. C. Y. (2012) Factors | 19 2012
influencing tourist food consumption.

Chang R. C. Y. Kivela J. Mak A. H. N. (2011). Attributes that influence the | 15 2011
evaluation of travel dining experience: when east meets west.

Kim Y. G. Eves A. (2012). Construction and validation of a scale to | 11 2012
measure tourist motivation to consume local food

Okumus B. Okumus F. McKercher (2007). Incorporating local and | 8 2007
international cuisines in the marketing of tourism destinastions: the cases

of hong kong and turkey

Everett S. (2008). The role of food tourism in sustaining regional identity: | 8 2008
A case study of Cornwall, South West England

Gossling S. Garrod B. Aall C. Hille J. Peeters. P. (2011). Food | 8 2011
management in tourism: Reducing tourism's carbon ‘foodprint'.

Tablo 9 atif kaynaklarinin aldiklar atif sayilarini géstermektedir. Turizm ve
yiyecek tuketimi konusunda en fazla atif alan kaynak Kim Y. G. Eves A. Scarles C.
tarafindan 2009 yilinda yayinlanan makaledir. Bu sekliyle bu makalenin alana isik
tutan énemli bir ¢calisma oldugu soylenebilir. Bunlara ek olarak Mak A. H. N. Lumbers
M. Eves A. tarafindan yazilan turizmde kiresellesme ve yiyecek tuketimi; Sims R.
tarafindan yazilan yerel yiyecek ve sirdirulebilir turizm deneyimi konusundaki makale
ile Chang R. C. Y. Kivela J. Mak A. H. N. tarafindan yayinlanan Cinli turistlerin yiyecek
tercihlerinin ele alindigi calisma en glncel atif kaynaklari olarak géze ¢arpmaktadir.
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Tablo 10: Atif Kaynaklarinin Merkezilik Derecesi

Yayinlar Merkezilik Yil
Kim Y. G., Suh B. W. ve Eves A. (2010). The relationship between food- | 0,13 2010
related personality traits, satisfaction and loyalty among visitors

attending food events and festivals.

Kim Y. G. Eves A. Scarles C. (2013). Empirical verification of a | 0,13 2013
conceptual model of local food consumption at a tourist destination.

Mak A. H. N. Lumbers M. Eves A. Chang R. C. Y. (2012) Factors | 0,11 2012
influencing tourist food consumption.

Kim Y. G. Eves A. Scarles C. (2009). Building a model of local food | 0,10 2009
consumption on trips and holidays: A grounded theory approach.

Mak A. H. N. Lumbers M. Eves A. (2012). Globalisation and food | 0,09 2012
consumption in tourism.

Chang R. C. Y. Kivela J. Mak A. H. N. (2010). Food preferences of | 0,06 2010
chinese tourists.

Chang R. C. Y. Kivela J. Mak A. H. N. (2011). Attributes that influence | 0,04 2011
the evaluation of travel dining experience: when east meets west.

Horng J. Su C. So S. A. (2013). Segmenting food festival visitors: | 0,04 2013
applying the theory of planned behavior and lifestyle.

Bjork P. Kauppinen-Raisanen, H. (2009). Exploring the multi- | 0,03 2009
dimensionality of travellers' culinary-gastronomic experiences.

Chang S. J. Witteloostuijn A. Eden L. (2010). From the Editors: | 0,03 2010
Common method variance in international business research.

Tablo 10 atif kaynaklarinin merkezilik derecesi ile ilgili bilgiler sunmaktadir. Bu
cercevede en yuksek merkezilik derecesine sahip olan kaynaklarin Kim Y. G. Suh B.
W. Eves A. (2010) tarafindan yazilan yiyecekle ilgili etkinliklere ve festivallere katilan
turistlerin yiyecekle ilgili kisilik 6zellikleri, memnuniyet ve sadakat iligkisini inceleyen
makale ile Kim Y. G., Eves A. ve Scarles C. (2013) tarafindan yazilan turistik
destinasyondaki yerel yiyecek tuketimi Uzerine gerceklestirilen kavramsal modelin
deneysel dogrulamasini iceren makaleler oldugu anlasiimaktadir. Bu ¢alismalarin farkli
disiplinler i¢cin de dnemli birer referans kaynak olduklari sdylenebilir.

Sekil 3: Yayin Ortak Atif Agi

5, 10, LRF=2, LBY=8, e=2.0

Nod
Pruning: Pathfinder LEE 1 (2011)
HJALAGER AM (2013)
EVERETT S (2008)

SIMS R (2010)

MAK AHN (2012)
SANCHEZ.CANIZARES SM (2012) SIMS R (2009)

WALLS AR (2011)
CHANG RCY (2010)
OKUMUS B (2007)

KIVELA J RODB@M YG (2009)

KIM YG (2012)
Heungﬁtxi&lgz';t)é)v 2011) MAK AHN (2012)
d(IM YG (2013) O
DESOUCEY M (2010)
SANGRAR B 2015
TSAI CT(2012)

EVERETT S {2012)

MASON MC (2012)



Nebioglu 16 (1) 2019 Seyahat ve Otel isletmeciligi Dergisi/

Journal of Travel and Hospitality Management

Yayin ortak atif agi Sekil 3'te sunulmustur. A§ 163 digim (atif kaynagi), bu
yayinlarin meydana getirdigi 361 baglanti ve 57 kimeden olugsmaktadir. Agin
yogunlugu 0,0273; mean silhouette degeri 0,3402 modularity degeri de Q=0,7765'tir.
S0z konusu degerler agdin homojene yakin ve yeterli kimeye sahip oldugu
gOstermektedir.

Tablo 11: Dergi Ortak Atif Agi

Dergiler Frekans | Yil Dergiler Merkezilik Yil

Tourism Management 111 2011 Tourism and Gastronomy | 0,37 2012
(Kitap)

Annals of Tourism Research 104 2012 Nature 0,27 2012

International Journal of | 64 2012 Journal of Marketing 0,24 2013

Hospitality Management

Journal of Sustainable | 57 2012 Journal of Travel Research 0,23 2012

Tourism

Journal of Travel Research 44 2012 Tourist Studies 0,22 2014

Tourism and Gastronomy | 38 2012 Food Quality and Preference 0,21 2012

(Kitap)

Journal of Consumer | 37 2013 Tourism Management 0,20 2011

Research

Appetite 34 2012 Journal of Business Research | 0,20 2013

Sociologia Ruralis 34 2012 British Food Journal 0,18 2012

British Food Journal 34 2012 International Journal of | 0,17 2013
Tourism Research

Tablo 11 dergi ortak agi hakkinda bilgi vermektedir. Turizm ve yiyecek tuketimi
konusunun en fazla Tourism Management dergisinde (n=111) ele alindigi
gorulmektedir. Agda en merkezi konumda Tourism and Gastronomy yer almaktadir.
ilgili kaynak bu konudaki kilit calismalarin yayimlandigi kaynak olarak ifade edilebilir.
Dergilerin ¢gogunlugunun turuncu renkte gdsteriimesi bu calismalarin ¢gogunun son
yillarda yayimlandigini, diger bir ifadeyle giincel olduklarini géstermektedir.

Sekil 4: Ulke is Birliktelikleri
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Arastirmanin son boliminde yer alan Sekil 4'te Ulke is birlikteliklerine ait
bulgulara yer verilmistir. Agda goérilen her bir dugum bir Ulkeyi; baglantilar ise bu
Ulkeler arasindaki iligkileri géstermektedir. Agdaki renklendirmeler yukaridaki zaman
cizelgesinde goruldigu sekilde igbirlikteliklerin gerceklestirildigi yillari temsil etmektedir.
Turuncu renk gincel calismalari ifade etmektedir. Baglanti renklerinin ¢odunlukla
turuncu olmasi is birlikteliklerin yakin zamanda oldugu gdésterir. Digumlerin etrafinda
yer alan pembe ¢ember ise merkezilikle ilgilidir. Pembe ¢emberin kalinligi ve boyutu
merkezilik derecesinin ylksek oldugunu gésterir (Glzeller ve Celikler, 2017). Yapilan
analizlerde 22 dugum ve 22 baglantidan olusan bir aga ulasiimistir. S6z konusu ag 7
kiimeden olusmaktadir ve yodunlugu 0.0952°dir. Agin modularity degeri, Q= 0,6662;
mean silhouette degeri ise 0,4524 olarak bulunmustur. Bu noktada agin homojene
yakin oldugu ve yeterince kiimeye ayrildigi gértilmektedir. Agda édnemli yeri olan ilk 10
Ulkenin ag degerlerine Tablo 12’de ayrintili olarak yer verilmistir.

Tablo 12: Ulke is Birliktelikleri ve Merkezilik Dereceleri

Ulkeler Frekans Yil Ulkeler Merkezilik Yil

ingiltere 36 2009 Cin 0,93 2010
ABD 32 1999 isveg 0,90 2015
Cin 22 2010 Hollanda 0,69 2015
Avustralya 17 2010 Tlrkiye 0,62 2011
italya 13 2012 ispanya 0,56 2015
Tayvan 13 2011 Gliney Kore 0,53 2012
ispanya 12 2015 ABD 0,27 1999
Gliney Kore | 7 2012 Sirbistan 0,30 2016
Tarkiye 6 2011 italya 0,16 2012
isveg 5 2015 ingiltere 0,00 2009

Tablo 12 tlke is birliktelikleri ile Glkelerin merkezlik dereceleri konusunda bilgiler
sunmaktadir. Buna gére ingiltere’nin en fazla igbirligi icin de yer aldi§i (n=36); Cin’in ise
en ylksek merkezilik (C=0,93) derecesine sahip oldugu goériimektedir. Bu noktada
Cin’in Ulkeler arasindaki bilimsel iligkilerin saglanmasi konusunda bir k&pri goérevi
goérdugu ifade edilebilir.

5. Tartigma ve Sonug

Bu calisma turizm ve yiyecek tlketimi konusunu bibliyometrik arastirma deseni
kullanarak analiz etmeyi amaglamistir. Bu amag¢ dogrultusunda “turizm” ve “yiyecek
tuketimi” kelimeleri 1970-2018 yil araliklar segilerek taranmis; Web of Science Core
Collection veri tabaninda yer alan konu ile ilgili 265 ¢alismaya ulasilmistir. Taranan
calismalar turizm ve yiyecek tiuketimi olgusunun geg¢misten ginimize gelisimi ve
gelecekteki olasi egilimleri konusunda bilgi sahibi olmaya imkan tanimaktadir. Bu
baglamda yurutilen analizler yayin bilgileri, kelime analizleri, atif bilgileri ve ulke is
birliktelikleri olmak Uzere dort temel boyutta gergeklestiriimistir. Yayin bilgileri
bakiminda turizm ve yiyecek tiketimi konusundaki calismalarin 6zellikle 2010’lu
yillardan itibaren blylk bir artis sergiledigi; makalelerin agirlikta oldugu ve bu alandaki
en fazla calismanin Hospitality, Leisure, Sports and Tourism alaninda yapildigi
goérulmektedir. Benzer bulgulara Guzeller ve Celiker'in (2017) ¢alismasinda da
rastlanmaktadir. Gastronomi Uzerine ylratilen c¢alismalarin bibliyometrik agidan
incelendigi arastirmada analiz edilen arastirmalarin yarisindan fazlasinin (%54,6)
2010°lu yillardan sonra vyapildi§gi anlasiimaktadir. Bu durum vyiyecek icecek
konusundaki akademik ilginin olduk¢a yeni oldugunu gdstermektedir. Arastirma
Tourism Management dergisinin turizm ve yiyecek tiketimi konusunda en fazla yayin
yapan dergi oldugunu gostermektedir. Benzer bicimde Aydin-Arslan vd. (2016)
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tarafindan Science Direct veri tabaninda turizm talebini inceleyen calismada da
Tourism Management dergisinin yayin sayisi bakimindan ilk sirada oldugu
goriimektedir.

Anahtar kelime analizlerinde ortaya ¢ikan dnemli bulgulardan biri deneyim ve
yerel yiyecek kelimelerinin oldukga popdler bir arastirma konusu olarak goériimesidir.
Benzer bulgulara Gizeller ve Celiker'in (2018) g¢alismasinda da rastlanmistir. Turizm
alanyazinini analiz eden g¢alismada deneyim s6zcigu en fazla kullanilan 10 anahtar
kelimeden biri olarak goérilmektedir. Ayaz ve Turkmen (2018) tarafindan yapilan
c¢alisma turizm disiplininin son vyillarda 6zellikle yiyecek igecekle ilgili arastirmalara
yogun bir bigimde egildigini ortaya koymustur. Bu calismalarda da yerel yiyecek,
yoresel mutfak, yoresel Urlin gibi anahtar kelimelerin son yillarda turizmle birlikte
incelenen populer arastirma konulari oldugu anlasiimaktadir.

Yayinlar atif yénunden ele alindiginda buyuk ¢ogunlugunun 1-10 atifa sahip
grupta yer aldiklari goérilmektedir. Ortak atif agi incelendiginde en fazla atif alan
yazarin Cohen E.; en merkezi yazarlarin ise McKercher B. ile Anonymous olarak
belirtilen ve ismi belirlenemeyen yazarlarin oldugu anlagiimaktadir. En fazla ortak atif
alan calisma Kim vd. (2009) tarafindan yayinlanan tatillerde yerel yiyecek tiketimi
Uzerine bir model sunan arastirmadir. Bu alandaki en merkezi arastirmalar ise Kim Y.
G. Suh B. W. Eves A. (2010) ve Kim Y. G., Eves A. ve Scarles C.in (2013)
calismalaridir. Tourism Management dergisi bu alanda en fazla atifa sahip olan dergi,
Tourism and Gastronomy kitabi ise bu alandaki en merkezi kaynak olarak
goriimektedir.

Ulke verimlilikleri incelendiginde ingiltere, ABD, Cin ve Avustralya’nin bu alanda
en uretken Ulkeler olduklari goérilmektedir. Guzeller ve Celiker (2018) tarafindan
yapilan ve 5 énemli uluslararasi turizm dergisini inceleyen arastirma bulgulari da en
fazla katki saglayan dért ilkenin Iingiltere, ABD, Cin ve Avustralya oldugunu ortaya
koymustur.

Bu noktada arastirmanin alanyazina sagladigi katkilardan bahsetmek yararli
olacaktir. Arastirma turizm ve yiyecek icecek konusunda calisma yapmak isteyen
arastirmacilar i¢cin bu alana Onculik eden vyayinlari, Ulkeleri, glncel arastirma
konularini ve gelecekteki egilimleri sunarak genel bir gerceve cizmistir. Bu sayede
akademisyenlere turizm ve yiyecek tiketimi konusunun genel gidisati konusunda yol
gosterici bilgiler sunmaktadir. Akademisyenler bu konu ile ilgili gincel arastirma
konulari Gzerinde ¢alismalar gergeklestirebilir. Arastirmanin uygulamacilara da katkilari
bulunmaktadir. Ozellikle arastirmalarda giincel olarak kullanilan yerel yemek ve
deneyim anahtar kelimelerinden hareketle uygulamacilar da turistlerin yerel yiyecek
tiketim davraniglarini g6z o6nudnde bulundurarak yemek deneyimi etkinliklerini
zenginlestirmek adina cesitli girisimlerde bulunabilirler.

Bu katkilara ek olarak c¢alismanin bir takim sinirliliklari da bulunmaktadir.
Bunlardan ilki arastirmada kullanilan verilerin sadece Web of Science Core Collection
veri tabanindan elde edilmesidir. Gelecek arastirmalarda Elsevier Scopus, Science
Direct gibi veri tabanlari da arastirmaya dahil edilebilir. Arastirma amaglari
dogrultusunda analizler yayin bilgileri, kelime analizleri, atif bilgileri ve ulke is
birliktelikleri olmak Uzere dort temel boyutta ylrutilmastir. Gelecekteki arastirmalar
atif konusunda daha derinlemesine katkida bulunup incelenen yayinlarin atif
patlamalarini ve kurum ig birlikteliklerini inceleyebilir.
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