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INSTAGRAM RADYONUN
GIZEMINi OLDURDU MU?
RADYO KANALLARI VE RADYO
PROGRAMCILARINDA INSTAGRAM KULLANIMI*

MIHALIS KUYUCU !,

0z

Sesi hayale ¢eviren radyo sosyal medya ile hayali gergege ¢evirdi. Radyo
kanallarint dinleyenler alicinin i¢inde insanlarin oldugunu hayal eder o insanlarin
nasil insanlar olduklarini merak ederlerdi. Radyonun yeni medya ile yasadig
yakinsama bu hayalin ger¢cek olmasimi sagladi. Yeni medya o radyo alicisinin
i¢indeki insanlar ile dinleyicilerin arasinda bir iletisim kurmasini sagladi. Sosyal
medya platformu Instagram ise radyonun hayalden gergege doniisiimiinde son adim
oldu. Radyo kanallar1 Instagram aracilig1 ile sahip olduklar1 gizemi bir kenara atip
kendilerini desifre ediyor mu yoksa hala bu gizemi koruyorlar mi1? Bu ¢alismanin
amaci1 Tirkiye’de faaliyet gésteren radyo kanallarinin Instagram kullanimlarina
yonelik bir arastirma yaparak radyo mecrasimnin Instagram’daki varliklar ile ilgili
tespitlerde bulunmaktadir. Bu kapsamda Tiirkiye’de faaliyet gosteren radyo
kanallar1 iginde en yiiksek reytinge sahip on radyo kanali ve on radyo
programcisinin  Instagram’daki  varliklari incelenmigtir. Aragtirmada radyo
kanallarinin ve programcilarin Instagram hesaplarinda paylastiklar: iletiler
incelenmis ve bu iletiler araciligi Instagram kullanimina yonelik bir analiz
yapilmistir. Bu kapsamda g¢alismada 2015 yilinin 01 Haziran — 31 Aralik donemi
icinde radyo kanallarinin Instagram hesaplar1 incelenerek radyo markalarinin sosyal
medya araciligi ile gerceklestirdigi halkla iligkiler faaliyetlerine Instagram’in katkisi
incelenmistir. Calismada ‘Instagram radyonun gizemini bitirdi mi?” konusu
tartismaya agmis ve radyonun Instagram araciligi ile nasil desifre oldugu konusuna
vurgu yapilmistir dogrultusunda Esenyurt ilgesindeki ilkdgretim okullarinda egitim
Ogretim  siirecinde karsilagilan  sorunlarin  ¢Oziimiine yOnelik  Onerilerde
bulunulmustur.

Anahtar Kelimeler: Radyo, Instagram , Radyo ve Sosyal Medya, Radyo
Programcilar ve Instagram
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Yaklasimlar Kongresi ‘de sunulan s6zlii bildiriden tiiretilmistir.
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DID INSTAGRAM KILLED THE MYSTERY OF
RADIO? USE OF INSTAGRAM IN TURKISH RADIO
STATIONS AND RADIO HOSTS

ABSTRACT

Turning voice into imagination, radio translated imagination into reality with
social media. The radio audience imagined there were people inside the receiver and
wondered what kind of people those people were. This convergence between radio and the
new media ensured realization of this imagination. The new media established
communication between the people inside that radio receiver and the audience. Social
media platform Instagram is the latest step in turning the radio from an image into reality.
Avre radio stations revealing themselves by throwing away the mystery via Instagram or do
they still remain mysterious? The purpose of this study is to carry out a research directed at
Instagram use of radio stations in Turkey and makes observations with regards to the
existence of radio medium in Instagram. The existence of ten Turkish radio stations with the
highest ratings among radio stations and ten radio hosts in Instagram was studied within this
scope. The messages shared by the radio stations and hosts on their Instagram accounts
were examined and an analysis was made intended at use of Instagram through these
messages. The Instagram account activities of radio stations between 01 June — 31
December 2015 were reviewed within this scope and Instagram’s contribution to public
relations activities of radio stations carried out by social media was scrutinized. The
question “Did Instagram unveiled the mystery of radio?” was discussed and how radio is
revealed by means of Instagram was underlined in this study.

Keywords: Radio, Instagram, Radio and Social Media, Radio Producers and
Instagram
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Giris
1.Sosyal Medya ve Sosyal Ag Kavramm

Sosyal medya kavrami son yillarda {iizerinde en fazla konusulan ve
aragtirma yapilan konulardan biri olmustur. Arastirmacilar sosyal ag kavramindan
hareket ederek bugiine kadar yiizlerce sosyal medya tanimi yapmuslardir. letisim
teknolojilerinde yasanan degisim her tanima yeni 6zellikler katmig ve kavramin
ozellikleri ile kapsamint degistirmistir.

Sosyal ag, amaglari ayn1 ya da benzer bireyleri paylasim ve etkilesim
arzusuyla olusturduklart sanal topluluklara verilen genel addir (Preeti, 2009:135).
Marshall’a gore (1999) sosyal aglarda bulunan bireyler akrabalik, iletigim,
arkadaglik ve otorite gibi toplumsal iligkilerle birbirlerine baglanmiglardir. Bu
birbirine baglanmig durumda olan bireyler sanal bir topluluk olusturup birlikte
hareket etmekte, fikirleri paylagsma, yeni ¢oziimler liretme ve benzeri ¢aligmalar
yapmay1 hedeflemektedirler (Ozmen,2011:45).

Internet tabanli uygulamalarda yeni bir alan olarak karsimiza ¢ikan sosyal
medya kullanicilara enformasyon, diisiince, ilgi ve bilgi paylagim imkani taniyarak
karsilikli etkilesim yaratan ¢evrimigi araglar ve web siteleri i¢in ortak kullanilan
bir terim olmustur (Sayimer,2008:12). Yeni Medyanin hizli bir bigimde gelisim
gostermesi iizerine popiilaritesini arttiran sosyal paylasim aglari iletigim alaninin
yeniden bigimlendirilmesini saglamigtir. Daha genel bir ifadeyle sosyal medya;
kisinin kendisinin irettigi i¢erigi yayinladigi ve paylastigi platformlarin genel adi
olarak da adlandirilabilir (Asan,2012:127).

Sosyal medya zaman ve mekan kisitlamasi olmadan bireylerin duygu,
diistince ve durumlarini paylastiklar1 bir alan olarak sanal alem {izerinde yaratilan
sohbet ortamu ile insanlarin ilgilendikleri her alanda paylasimda bulunmasina
olanak tanimakta ve katilimcilari cesaretlendirmektedir (Ulusoy, 2012:96). Vural
ve Bat sosyal medyay1 geleneksel medyadan ayiran oOzelliklerini bes farkli
maddede derlemistir (2010:3352):

[J Sosyal medya katilimcilart cesaretlendirir ve ilgili olan her bir
kullanicidan geri bildirim alir.

[1 En ¢ok sosyal medya servisleri geribildirime ve katilimcilara agiktir. Bu
servisler oylama, yorum ve bilgi paylasimi gibi konularda cesaret asilarlar. Bunlar
¢ok nadir ulasima ydnelik engeller koyarlar.
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[ Geleneksel medya yayna iliskin iken (i¢erik aktarimi ya da dinleyiciyi
bilgi ulasimi) sosyal medya iki yonlii konusmaya olanak tanimasi bakimindan
daha iyidir.

[ Sosyal medya topluluklar1 ¢abuk ve etkili bir olusum i¢in izin verirler.
Topluluklar da boylece sevdikleri fotograf, politik degerler, favori TV Showlar1
gibi ilgili olduklar seyleri paylasirlar.

[l Sosyal medyanin ¢ogu tiirli, baglantili isler gergeklestirir, diger siteler
aragtirmalar ve insanlar ilgili olduklar1 herhangi bir konuda link verilmesine
olanak tanir.

Ofriendster.
2002 2004 2006
1999 2003 2005 2009

o  Linkedfl] @®cbo fuEpm

myspace,

Sekil 1. Sosyal Medya Sitelerinin Gelisim Siireci (Kaynak: Ayten,2014:75).

Sosyal medya siteleri tanimina uygun ilk 6rnekler 1995 yilinda ortaya ¢ikan
eski sinif arkadaglarinin bulusmasini amaglayan “Classmates.com” ve 1997 yilinda
kurulan kullanicilarin profil olusturmalar1 ve arkadag listelemelerini saglayan
“SixDegrees.com” adli sitelerdir (Ozmen,2011:46). Sosyal medya siteleri 6zellikle
2000’li yillarinda basinda artmistir. Diinyanin en 6nemli sosyal medya siteleri ve
ortaya ¢ikig tarihleri Tablo 1°de gosterilmistir.

2014 yilinda Kuzey Amerika % 56’lik sosyal medya kullanimu ile diinyanin
en fazla sosyal medya kullanan kitasi olmustur. Kuzey Amerika’yt % 44 ile
Avrupa kitast ikinci sirada yer alirken Asya bolgesi % 43 ile diinyanin en ¢ok
sosyal medya kullanan ti¢lincii bolgesi olmustur (Global Digital Statistics 2014).
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Sosyal medya platformlarinin artmasi ile beraber ortaya ¢ikan dijital diinya
markalar iginde biiyiik bir Onem tasimaya baglamistir. Sosyal medya
platformlarina olan ilginin artmast yeni bir dijital diinyanin ortaya ¢ikmasina
neden olmustur. Bu yeni dijital diinyanin en heyecan verici yanlarindan birisi,
insanlarin internet baglantis1 olan herkese ulasabilme kolayligina sahip olmasidir.
Bu baglamda tiiketiciler ister onlara yakin oturan isterse diinyanin farkli yerlerinde
yasayan bagka insanlarla dogrudan goriisebilmektedir (Solomon,2003:203).
Birbirinden dogrudan goriisebilen bu insanlar iiriinler hakkinda da birbirlerinden
fikir alabilmektedir. Geg¢miste sadece yakinimizda bulunan veya tanidigimiz
insanlardan fikir alirken internet teknolojisinde yasanan gelismeler ile beraber
yayginlasan sosyal medya sayesinde diinyanin bir ucundan diger ucuna
tamimadigimiz  kigilerden de bilgi alabilmekte ve bagkalarinin tiikketim
deneyimlerinden yararlanabilmekteyiz (Uraltas ve Bahadirli, 2012:30). Bu durum
sosyal medyaya {irlin ve hizmet saglayan markalarin tanitimi ig¢in 6nemli bir
misyon yiiklemistir.

2.Instagram ve Sosyal Medya Kullanim

Instagram, genel olarak kullanicilarina fotograf ve video kaydetme, bu
kayitlar1 hazir yazilimlar ile diizenleyebilme, ortaya c¢ikan calismalari kendi
olusturdugu sosyal aglar ve fotograf paylagimi konusunda ciddi yer edinen Flickr,
Tumblr, Facebook ve Twitter gibi mecralarda paylasilmasini saglayan bir sosyal
paylasim platformudur. Sistemin esas unsurunu Android ya da iOS tabanli isletim
sistemlerine sahip akilli telefonlar olusturmaktadir (Tirkmenoglu, 2014: 95).

Gilinimiizde sosyal medya denildiginde Facebook ve Twitter’dan sonra en
cok akla gelen mecralardan biri olan Instagram, bugiin diinyanin en {inlii fotograf
paylasim uygulamast halini almistir. Kurulus Oykiisii agisindan Facebook ve
Twitter ile benzerlik gosteren Instagram, ABD’nin en prestijli iiniversitelerinden
biri olan Stanford mezunu ve biligim tutkunu olan Kevin Systrom ve Mike Krieger
tarafindan Ekim 2010’da kurulmustur. Instagram’t kurmadan once Systrom,
Google’da iki yil ¢calisirken, Krieger ise Microsoft’ta staj yapmis ve bu ¢alisma ve
staj esnasinda edindikleri bilgi, birikim ve tecriibeleri Instagram’i kurmak igin
kullanmiglardir (Kara, 2014). Kuruldugu ilk iki y1l yalnizca iOS isletim sistemine
sahip, iPhone, iPad ve iTouch mobil cihazlarinda kullanilabilen Instagram, Nisan
2012 itibariyle Android isletim sistemine sahip telefonlarda da kullanilabilir
olmustur (Tirkmenoglu, 2014: 95).

Instagram, kendisini “fotograflar yardimiyla kullanicilarinin hayatlarini
arkadaglariyla eglenceli ve hizli bir sekilde paylasabilecegi bir ortam” ve
Instagram, “kullanicilarinin gesitli filtreler yardimiyla diizenledigi fotograflari
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(anlar1) aniya donistiiren” bir mecra olarak tanimlamaktadir. Fotografi bir arag
olarak kullanan sosyal ag, diinyay1 fotograflar yardimu ile birbirine baglamaktadir
(https://instagram.com/about/faq/#) . Onceleri sadece fotograf paylasimi yapmaya
izin veren bir sosyal medya ag1 olan Instagram, kullanicilarina 2013 yilinda 15
saniyelik video yiikleme imkani sunmusgtur. Platforma bu 6zelliginin eklenmesi ile
beraber kullanicilar bu 6zelligin eklendigi ilk giin bes milyon video yiiklemistir
(Sosyal Aglar,2013).

Instagram 26 Subat 2013 tarihinde Facebook tarafindan satin alinmustir.
2014 yilinda aylik kullanict sayist 200 milyon olan Instagram’m giinliik kullanict
sayisi 75 milyonun iizerine ¢ikmustir. Instagram ozelikle genglerin ilgisini ¢eken
bir mecra olmustur. 2013 yilinin ilk ¢eyreginde 16-19 yas grubundaki genglerin
Instagram kullanimi % 85 ‘e ¢ikmustir. Instagram mobil uygulamasinin yillik
biliyiime oran1 2013 yilinda % 66 olmustur. 2014 yilinda giinde 60 milyon
fotografin paylasildigi Instagram’da gilinliik ortalama begeni (like) sayisi 1,2
milyar olmustur. Saniyede 8500 begeni yapilan sosyal medya aginda saniyede bin
yorum yazilmaktadir (http://sibelhos.com ,Erisim Tarihi: 9 Kasim 2014).

2014 yilinda diinya iizerinde 2,5 milyar insanin internet kullandigi bunlar
icinde 1,8 milyar insanin ise sosyal medya aglarinda hesabi oldugu aciklanmistir
(Dijital Ajanslar,2014).Tiirkiye’de 2014 yilinda internet penetrasyonu % 45 iken
Facebook kullanim penetrasyonu da % 45 olarak agiklanmistir. Bu veri nerdeyse
Tiirkiye’de her internet kullanicisina bir Facebook hesab1 diistiigiinii gostermistir.
Sosyal medya kullanimi giinde 2 saat 32 dakika iken, sosyal medyanin akill
telefonlar aracilifi ile sosyal medya kullanim oran1 % 51 olarak aciklanmustir.
Tirkiye’de ki sosyal medya kullanicilar1 en ¢ok Facebook ve Twitter’t
kullanmaktadir. Ugiincii en ¢ok kullanilan sosyal medya platformu Linked In
dordiincii ise Instagram olmustur. Tiirk sosyal medya kullanicilarinin 2014 yilinda
%26’s1nin birer Instagram hesabi oldugu aciklanmistir
(GlobalWeblIndex,2014:158-160).

2014 yilinin ikinci ¢eyreginde 16-64 yas araliginda olan internet
kullanicilarinin % 20’sinin bir Instagram hesabt olmustur. Instagram gengler
arasinda oldukga yaygin kullanilan bir uygulama olmustur. Bu segment iginde yer
alan kullanicilarin % 41’1 ve 24-32 yas araligindaki kullanicilarinin %351
Intagram kullanmustir (Salihbohca,2014).

Iconosquare verilerine gore 2015 yilmin ilk c¢eyreginde Instagram
kullanicilarinin % 64’tiniin  kadin, % 36’smin ise erkeklerden olustugunu
aciklamistir. Instagram kullanicilarinin % 73’tinlin yas araligi 15 ile 35 yas
arasinda degismektedir. Iconosquare’a gore Instagram en ¢ok 20 ile 21 saatlerinde
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kullanilmaktadir. Instagram kullanicilar1 gonderilerinin % 30’unu Cumartesi ve
Pazar giinii gergeklestirmektedir. Instagram kullanicilarinin %37’si bir ile bes adet
markanin hesabini takip ederken % 32’si bes markadan daha fazla Instagram
hesabini takip etmektedir (Shopinstar,2015).

Diinyada 2015 yilinin ilk ¢eyreginde aktif bir sosyal medya hesabina sahip
kisi sayis1 2.08 milyar olmustur. Sosyal medyay1 mobil ortam aracilif ile kullanan
kisi sayist ise 1.69 milyar olmustur (We Are Social,2015:24). Aym1 donemde
diinyanin en ¢ok kullanilan sosyal medya platformlarinin kullanici sayisi ise tablo
1°deki gibi olmustur:

Tablo 1. Aktif Kullanic1 Sayisina Gore Sosyal Medya Platformlar: 2015 ilk Ceyrek
(We Are Social,2015)

Sosyal Medya Ag1 Kullanic1 Sayist (Milyon Kisi)
Facebook 1.366
QQ 829
Qzone 629
Whatsapp 600
Facebook Messenger 500
Wechat 468
Google + 343
Skype 300
Instagram 300
Twitter 284
Tumblr 284
Viber 209
Baidu Tieba 200
Line 170
Sina Weibo 157
VKkontakte 100
Snapchat 100
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Instagram araciligi ile yapilan fotograf ve video paylagiminin sosyal medya
pazarlamasinda 6nemli bir yeri vardir. Sosyal medya kullaniminin artig géstermesi
markalarin geleneksel pazarlama yodntemlerinden uzaklasarak sosyal medya
pazarlamasina yonelmesine neden olmustur. Tiketicileri ve hedef kitleleri ile
dogrudan birebir iletisime gegebilen markalar sosyal medya sayesinde hedef
kitleleri ile direkt iletisim kurmaktadir. Sosyal medya ag1 Instagram’in geleneksel
medyaya kars1 sahip oldugu avantajlar bu platformun bir pazarlama mecrasi gibi
kullanilmasinin 6niinii agmustir. Bir sosyal medya platformu olan Instagram’in

geleneksel medyaya gore sahip oldugu avantajlar su sekilde derlenebilir:

Tablo 2. Geleneksel Medya ile Sosyal Medyada Gorsel Paylasim —

Avantajlar ve Farklihklar

Geleneksel Medya

Sosyal Medya

Sabittir, yayinlanan gorselin son tiiketiciye
ulastiktan sonra degistirilmesi imkansizdur.

Anlik bir gekilde giincellenebilir ve
gorsel istendigi zaman degistirilebilir

Yorumlar gergek zamanli degildir, geg geri bildirim
yapilir.

Sinirsiz ve ger¢ek zamanli - aninda geri
bildirim imkén1 verir

Olgiim siirhdir, 6lgiimiin gerceklesmesi zaman
ister.

Anlik ve yiizde yiize yakin dogru
verilerle 6lgtim yapilir

Zaman ve mekan kisithlig1 nedeniyle
arsivlemek zor ve yorucudur.

Dijital ortamda arsivleme imkan1 verir.

Yiizbinlerce gorsel tek bir fiziki ve
sanal ortamda arsivlenebilir.

Diger kitle iletisim araglari ile sinerji imkani
stirhidir.

Multimedya 6zelligi sayesinde tiim kitle
iletisim araglari ile sinerji kurabilir ve ¢oklu
ortamlarda paylasilabilir.

Yayn kurulu, denetleme, sansiir gibi biirokratik
siireglere agiktir.

Higbir sansiir ve denetleme olmadan
bireysel olarak son kullaniciya ulagilabilir

Interaktiflik sonucu ortaya ¢ikan karsilikli paylasim
miimkiin degildir.

Kullanicilar kendi aralarinda kargilikli
olarak birbirleriyle paylasimlarda bulunarak o
gorselin viral yollarla dagilmasina katkida
bulunabilir.
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Instagram’in yayginlagsmasina ek olarak platformun geleneksel medyaya
gore sagladigi avantajlar bireysel kullanici ve markalart bu platformlardaki
etkilesim performanslarini arttirmak igin degisik stratejiler gelistirmeye itmistir.
Uretilen stratejiler markalarin Instagram araciligi kendilerini farkli bigimlerde
pazarlamasimna katkida bulunmaktadir. Simply Measured tarafindan yapilan
arastirmalara gore markalar % 73’0 Instagram’da haftada en az bir defa igerik
paylasmaktadir. Markalarin yaptig1 bu gorsel paylasimlara yapilan yorumlarin %
50’si gonderi paylasildiktan sonraki ilk alt1 saate yapilmaktadir. Markalar gonderi
yaparken % 88 oraninda en az bir tane etiket (hashtag) kullanmaktadir. Etiket
kullanilarak gonderilen gorsellerin % 12.6 ‘s1 daha fazla etkilesim almaktadir.
Instagram’da yapilan gorsel paylasimlarla ilgili ortaya c¢ikan bir diger veri ise
yapilan gonderilerin karakter sayisi ile ilgili olmustur. Arastirmada Instagram’da
gorsel paylagan markalarin gonderi sirasinda kullandiklart metinler ortalama 138
karakter uzunlugundadir (Mancar,2014).

3.Radyo ve Instagram

Diinyanin en gizemli medyalardan biri olan radyo sahip oldugu isitsel
ozelliklerle insanlarin hayal kurma diirtiilerine hizmet etmistir. S6zel bir mecra
olan radyo dinleyicileri dinlediklerini kendi hayal kurgulari ile gelistirmiglerdir.
Her s6z her dinleyiciye ayni1 sekilde ulasirken, o s6z sahibi, dinleyicilerin beyninde
farkli bigimlerde kurgulanmistir. Radyo dinleyicisi kendi psikolojik ve sosyolojik
gereksinimlerine paralel olarak kurdugu i¢ diinyasinda radyodan edindigi sozel
mesaji alarak kendi hayal diinyasinda gorsellestirmistir. Dinleyici kendi hayal
diinyasinda farkli bir bi¢cimde gorsellestirdigi radyo mecrast ise ayni mesajla
binlerce gorsel mesajin {iretilmesine katkida bulunmustur. Radyo dinleyen bir
dinleyici radyoda yaymlanan programi sunan program yapimcisint kendi i¢
diinyasinda kendi istedigi bigimde hayal etmis ve ona kendi iirettigi gorsel imgesi
ile sahip ¢ikmuistir.

Transistorlii radyo alicilarindan ampullii biiyiikk radyo cihazlarina ve
sonrasinda sayisal radyo alicilarina kadar gegen siiregte “dinleyici - radyo” iliskisi
hep bu yonde ilerlemistir. Bir geleneksel medya araci olan radyo tek bir ileti ile
sonsuz sayida gorsel hayalin olusmasina katkida bulunmustur. Geleneksel
bi¢imlerde yayin yapan radyo mecrasinin bu 6zelligi tek kaynaktan yayilan bir
mesajin sonsuz sayida gorsele doniismesine katkida bulunmustur. Bu, radyo
kanalini, radyo program ve programcisini kisaca radyo yayinciliginin yapildigi
mekéana bir gizem kazandirmis ve radyonun sonsuz gorsel iireten bir kaynak gibi
caligmasini saglamistir. Tek bir ileti binlerce gorsel imgeye donligmiistiir. Radyo
dinleyicide bir sanal kimlik olusturmus bu sayede radyo kahramanlari ortaya
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¢ikmigtir. Radyo mecrasi, bu 6zelligi insanlarin kendi hayallerinde kurdugu gorsel
imgeler sayesinde dinleyicisi ile bir platonik bir agk yasamasina 6nciiliik etmistir.

>
>
>

>

B

O oot

Sekil 2. Geleneksel Radyo Yaymciliginda Radyo — Dinleyici iliskisi

Televizyon mecrasinin popiilerligini arttirmasi gorselligin tiikketim toplumu
yaratmada daha aktif kullanilmasi ile beraber radyo giicinii tam olmasa da
yitirmeye baslamistir. Sanal bir kahraman olan radyo kahramanlarinin televizyon
ekranlarinda goriinmeye baslamasi mecranin dinleyicide yarattigi imgelerin yok
olmasina neden olmustur. Tirkiye’de o6zellikle tecimsel televizyon kanallarmin
sayica artmasi ile birlikte pek ¢ok radyo kahramani radyodan televizyona gegis
yapmistir. Bu gecis ¢ogunun televizyonda arzu ettigi basariy1 yakalayamamasi ile
sonuglanmigtir. Bunun en biiyiik nedeni ise o program yapimcilarinda radyonun
yarattig1 sanal kimligin yok olmasidir. Milyonlarin hafizasinda farkli birer sanal
gorsel kimlikle yer edinen radyo programcilar1 dnce televizyon sonra da internet
ve sosyal medya araciligi ile bu sanal kimliklerini yok etmislerdir. Gelisen
teknoloji ile yakinsama yasayan radyo mecrasi geleneksel bicimlerde yayin
yaparken yarattig1 sanal kimligin yok olmasina neden olmustur. Bir baska deyisle
sanal diinya radyo mecrasinin gergek diinyasini ortaya ¢ikartmistir.

Internet mecrasinin yayginlagmasinin ardindan ortaya ¢ikan web 2.0
teknolojileri diinyada sosyal medya olgusunu yaratmistir. Bu olgu milyonlari
pesinden siiriikleyen bir kitle hareketine doniigmiis ve medyadaki tiim dengelerin
yeniden sekillenmesine neden olmustur. Sosyal medya gorsel imgelerin oldugu
gibi goriinmesini saglamis ve radyonun yillardir yarattig1 gizemin yok olmasina
neden olmustur.

Medya pazarlamasinda genellikle logolarini, kurumsal kimliklerini,
iceriklerini ve miizigi kullanarak kendilerini pazarlayan radyo kanallart yeni
diinyada sosyal medya pazarlamasini daha aktif kullanmak zorunda kalmislardir.
Buna neden olan bir diger 6nemli etken ise sosyal medyanin radyonun hizindan
daha hizli bir mecra olmasidir. Radyo, gazete ve hatta televizyona gore daha pratik
ve hizli bir iletisim mecrasi iken yeni medyanin yeni hasari ve simarik ¢ocugu
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sosyal medya, radyodan daha hizli, daha dinamik bir iletisim kurma imkani
saglamustir. Ortaya ¢ikan bu tablo radyo mecrasinin sosyal medya ile bir koalisyon
kurmasma neden olmustur. Akademik dilde yakinsama olarak adlandirilan bu
koalisyonda radyo her ne kadar sosyal medya ile biitiinlesmis gibi géziikse de
aslinda sosyal medyanin bir pargast olmustur. Radyo bu yeni diizende kendisini
sosyal medyaya adapte etmeye calisirken bu mecranin bir esiri olmus ve sosyal
medyaya teslim olmustur.

Sosyal medya aracilig ile radyo yillardir gizli tuttugu kimligini gostermek
zorunda kalmis, ve geleneksel medyada yarattigi gizemin yok olmasina neden
olmustur. Markalariin ve programecilarinin tanitimini yaparken sosyal medyadan
faydalanan radyo mecrast yillardir mikrofonun arkasinda sakli tuttugu gorsel
kimligini kamuya aciklamak zorunda kalmistir. Radyo kanallar1 sosyal medyanin
sahip oldugu ozellikler icinde en Snemli Gzellik olan “interaktiflik” sayesinde
dinleyici ile birebir iletisim kurmaya baglamistir. Geleneksel medyada mektup
yolu ile kurulan iletisimde yer alan gizem yerini Facebook, Twitter ve Instagram
basta olmak iizere pek c¢ok sosyal medya platformunun yarattigt gerceklige
birakmistir. Sosyal medya platformlarinin gorselligi 6n plana ¢ikartmasi ile radyo
kanallar1 ve programcilart kendilerini birebir ve direk olarak dinleyicilerine
sunmaya baglamislardir. Facebook’da paylagilan fotograf ve videolar ile
Twitter’da yapilan gorsel paylasimlar bunlara 6rnek olarak gosterilebilir. 2015
yilinda yayginlasan Twitter uygulamasi Periscope ile sosyal medyadan canli yaym
yapan radyo kanallar1 sahip olduklari gizemi tamamen yok etmislerdir.

Sosyal medya platformlar1 i¢inde gorselligi ile en fazla 6n plana gelen
platform olan Instagram ve radyonun bulusmasi, yukarida dile getirilen “radyonun
geleneksel medyada yarattig1 sanal diinyanin sosyal medya ile nasil gercege
doniistiigiiniin” en somut uygulamalarindan biri olmustur. Radyo kanallar1 ve
radyo program yapimcilari programlari 6ncesinde, sonrasinda ve programlarin
yayinlandigi sirada cektikleri video ve fotograflari Instagram’dan yaymlamslar ve
gizemlerini yok etmislerdir.

>

Sekil 3. Sosyal Medyada Radyo- Dinleyici Bulusmasi
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Calismanin bu boliimiinde radyo mecrasinin Instagram ile bulugmasina
yonelik yapilan arastirmanin bulgular1 tartismaya agilacaktir. Bu kapsamda
Tirkiye’nin en ¢ok dinlenen on radyo kanali 6rneklem olarak secilmistir.
Orneklem kapsamina alinan on radyo kanalinin segiminde 2015 yili Nielsen Radyo
Olgiimleri Arastirma verileri referans alinmis ve bu listede yer alan Tiirkiye’nin en
¢ok dinlenen on radyo kanalinin Instagram hesaplari incelenmistir. Caligmada
radyo programcilarinin Instagram kullanimina yonelik bir arastirma da yapilmustir.
Bu kapsamda sektorde 20 yildir faaliyet gosteren on radyo programcisi rassal
ornekleme yapilarak secilmistir. Calisma 01 Haziran- 31 Aralik 2015 tarihleri
arasinda yapilmistir. Caligmanin evreni ise Tiirkiye’de faaliyet gosteren radyo
kanallar1 ve radyo programcilari, sinirliliklart ise en ¢ok dinlenen on radyo kanali
ve on radyo programcisi olarak belirlenmistir.

Arastirmada cevabi aranan sorular:

1.Radyo kanallar1 ve program yapimcilarinin Instagram’daki varliklari ne
diizeydedir?

2.Radyo kanallar1 kendi markalarini Instagram’da nasil pazarlamaktadir?

3.Radyo programcilari Instagram araciligr ile ne tir paylasimlarda
bulunmaktir?

4.Radyo mecrasi sosyal medya platformu Instagram araciligi ile gizemlerini

ve geleneksel medya tiiketicisinin hayal diinyasinda yarattigi sanal imgeleri
kaybetmis midir?

4.Radyo Kanallarinda Instagram Kullanimi

Aragtirmanin 6rneklemi kapsamina giren, Tiirkiye’nin en ¢ok dinlenen on
radyo kanalinin erigimleri ve Instagram’daki varliklari tablo 3’teki gibi olmustur:
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Tablo 3. Tiirkiye’nin En Cok Dinlenen 10 Radyo Kanalinin Instagram Mecrasindaki
Varhg1 (Arastirmanin Basladigi Donem olan 01 Haziran 2015 Tarihi Itibariyle)

Radyo Kanal Takipei | GOnderi

Sira | Adi Erisim (%) | Instagram Hesab1 Sayisi Sayist

1 Kral Fm 7,83 https://instagram.com/kralfm 2.370 1

2 TRT FM 4,03 https://instagram.com/trtfm 92 0
https://instagram.com/karnavalcom

3 Metro Fm 351 Platformunun iginde 2.947 982

4 Powertiirk 3,42 https://instagram.com/powerturk/ 16.800 2.838
https://instagram.com/karnavalcom

5 Siiper Fm 2,79 Platformunun i¢inde 2.947 982

6 Radyo Seymen | 2,51 Yok 0 0

7 Slowtiirk 2,36 Yok 0 0
https://instagram.com/kralmuzikcomt
1/

8 Kral Pop 2,33 Platformunun I¢inde 26.500 1.595

9 Best Fm 2,21 https://instagram.com/bestfm984 3.824 516
https://instagram.com/karnavalcom

10 | Joytiirk 2,18 Platformunun i¢inde 2.947 982

Arastirmanin 6rneklemini olusturan Nielsen Radyo Arastirmasi Nisan 2015
verilerine gore en ¢ok dinlenen on radyo kanalindan iki tanesinin Instagram’da
hesabi yoktur. Bunlar Radyo Seymen ve Slowtiirk adli radyo kanallaridir.
Instagram’da radyonun adi ile hesabi olan istasyonlar Kral Fm — TRT FM —
Powertiirk ve Best Fm’dir. Bu radyo kanallarinin disinda kalan Metro Fm — Siiper
Fm ve Joytirk adli radyo kanallarmmin ise ait olduklar1 Spectrum Medya
Grubu’nun miilkiyetinde olan Karnaval adl1 Dijital Radyo Platformunun Instagram
hesaplar1 i¢inde yer almaktadir. Bu ii¢ radyo kanalina ait Instagram hesaplari
yoktur.

Radyo kanallarimin kurumsal Instagram hesaplari incelendiginde bu radyo
kanallarmin Tirkiye’nin en ¢ok dinlenen on radyo kanali olmasina ragmen
Instagram’daki etkinlik ve takip edilme oranlarinda ciddi farkliliklar
gozlemlenmistir. Platformda en aktif olan radyo kanali Powertiirk adli radyo
kanalidir. Powertiirk’iin 16.800 takipgisi olup 2.828 gonderisi vardir. Radyo
kanallar i¢inde Instagram’i en aktif kullanan radyo olan Powertiirk, platform
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araciligl ile markanin tanitimi yapmaktadir. Bu kapsamda kanal sponsor oldugu
etkinlik ve konserlerin gorsellerini, “5°te 5 — “ Haftanin Roportaji” — “ Akustik”
— “Kulis” gibi TV ile ortak yayinladiklar1 programlarin afiglerini ve radyo
kanalinda dinleyicilere  verdikleri hediyelerin duyuru ve  gorsellerini
paylasmaktadir. Kanal aragtirma donemi i¢inde dinleyicilerine hediye olarak
verdigi “Zenfone 2” adli cep telefonu ile ilgili gorsel kullanmis ve hem
dinleyicisine verdigi hediye hakkinda bilgi vermis hem de iiriiniin tanitimini
yaparak Instagram’t bir reklam platformu olarak kullanmistir. Powertiirk
programcilari ile ilgili fazla paylasimlarda bulunmamistir. S6z konusu doénem
icinde kanal sadece “Programcilarimiz Anons Aralarinda Bos Durmaz” slogani ile
programcilarin stiidyodaki hallerini anlatan videolar paylasmistir. Bu videolarda
programcilarin yiizleri gosterilmemistir.

i) powertirk S powerturk
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Sekil 4. Powertiirk Radyonun Instagram Paylagimlarindan Ornekler

Powertlirk Radyo Instagram mecrasi araciligi ile daha ¢ok kurumsal tanitim
yapmaya Ozen gostermektedir. Gonderilen iletiler arasinda sosyal sorumluluk
mesajlart da dikkatleri ¢ekmektedir. Bunlar arasinda “19 Mayis Genglik ve Spor
Bayram” kutlama mesaji, “LYS Sinavina Girecek Ogrencilere” basar1 dilekleri
igeren mesajlar, “5 Haziran Diinya Cevre Gilini” gibi sosyal mesajlar igeren
gorsellere de paylasilmaktadir.

Tirkiye’nin en cok dinlenen radyolar1 arasinda yer almasima ve bir
Instagram hesab1 olmasina ragmen bu hesabi aktif kullanmayan Kral Fm ve TRT
FM ise Instagram’da sadece marka olarak var olmaktadir. Kral Fm sadece bir tane
paylasimda bulunmustur. O da radyo kanalina ait otobiisiin fotografidir. TRT FM
ise Instagram’da higbir varlik gostermemektedir. Sadece adina bir hesap agilmis ve
bu hesaptan hi¢bir paylasimda bulunulmamustir.
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Platformda aktif olan bir diger radyo ise Best Fm’dir. 3.824 takipgisi olan
Best Fm, platformu sosyal medya pazarlama araci olarak kullanmaktadir.
Radyoda yayinlanan programlarin tanitim afisleri, sponsor olunan etkinlik afisleri
hakkinda gorseller paylasgilmaktadir. Best Fm arastirma dénemi iginde Istanbul
Besiktas’ta diizenlenen “Besiktas Aligveris Festivali”ne sponsor olmus ve bu
etkinlik ile ilgili yogun gorsel paylagimida bulunmustur. Radyo programcilarinin
katildig1 etkinliklerden gorseller paylasan hesapta Best Fm’e konuk olan kisilerin
program Oncesi ve sonrasinda ¢ektirdikleri fotograflar da paylasilmaktadir.

BESTFM984 e BESTFMo84 . e BESTFM984 N R BESTFM984
T TSR TS
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Sekil 5. Best Fm’in Instagram Hesabinda Yer Alan Gorseller

Best Fm Instagram hesabindan sosyal igerikli mesajlar da paylagmaktadir.
Bunlara 6rnek olarak genel se¢imlerden 6nce paylasilan “7 Haziranda Oy Ver”
icerikli gorsel, “Baska birinin hayatina deger ver, ambulansa yol ver” igerikli
gorsel, “Beraat Kandiliniz Miibarek Olsun” konulu dini mesajlar gosterilebilir.
Best Fm’in Powertiirk’ten en biiylik farki ise sosyal mesajlarda “din” vurgusuna
daha fazla vurgu yapmasi olmustur. Program yapimcilariin yiizlerini gdsteren
Best Fm, Instagram’da programcilarinin fotograflarina yogun bir bigimde yer
vermektedir.

Kendi kurumsal marka kimlikleri ile Instagram hesab1i agan radyo
kanallarimin diginda ait olduklar1 medya grubunun Instagram hesabinda yer alan
radyo kanallar1 da yer almaktadir. Bunlara 6rnek olarak KralMiizikComtr adli
hesap icinde yer alan Kral Pop ve “Karnavalcom” adli Instagram hesabinda
bulunan Metro Fm — Siiper Fm ve Joytiirk’ii gdsterebiliriz. Bu radyo kanallarinin
Instagram’daki varliklar1 bu platformlarin Instagram hesaplarinin altinda yer
almaktadir. Bu medya gruplarinin s6z konusu dijital platformlar: giiclendirmek ve
sosyal medya i¢inde de bir grup gibi var olmalarinin sonucunda ortaya ¢ikmuistir.
Karnaval adli dijital radyo platformunun altinda tanitilan Metro Fm ve Siiper Fm
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Instagram’da da bu platform altinda yer almaktadir. Bu platformda Metro Fm-
Stiper Fm ve Joytlirk ile ilgili gorseller paylasiimaktadir. Karnavalcom adli
Instagram hesabinda Metro Fm’in programlarina ait tanitim videolari, Joytiirk adli
radyo kanalinda yayinlanan “Akustik” adli programin tanitimlar1 yer almaktadir.
Ug radyo kanalinin programlarina ait gérseller bu platformda paylasilmaktadir. Bu
hesapta da sosyal mesajlar verilmektedir. “19 Mayis Genglik ve Spor Bayrami”
Kutlamasi, “Anneler Giinii Kutlamas1” ve “Zeki Alasya’nin Vefat1” ile ilgili
mesaj iceren gorseller buna drnek olarak gosterilebilir. Bu platforma ait Instagram
hesabinda Powertiirk ve Best Fm’e gore daha az sayida paylasim yapilmaktadir.
Bu durum Tiirkiye’nin en ¢ok dinlenen ii¢ radyo kanalinin Instagram’daki varligini
pasiflestirmekte ve kanallarin sosyal medya pazarlamasinda bu platformu etkin
kullanmasinin 6niinii tikamaktadir.
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Sekil 6. Karnavalcom ve Kralmuzikcomtr Instagram Hesapalarindan Yer Alan Gorseller

Radyo kanallarinin Instagram’daki varliklari incelendiginde kanallarin daha
¢ok kurumsal marka tanitimi yapmaya yonelik gorsel paylasimlarin da bulundugu
goriilmektedir. Radyo kanallar1 diger mecralar igin {irettikleri gorselleri Instagram
araciligi ile de kullanmakta ve bu gorselleri sosyal medya {izerinden de
dinleyicilerine ulastirmaktadir. Dikkat ¢eken bir diger 6nemli unsur ise kanallarin
Instagram icin 6zgiin bir igerik liretmedigidir. Diger mecralar i¢in hazirlanan hazir
gorseller Instagram hesaplarinda da paylasilmaktadir. Bu radyo kanallarimin
yaratici bir icerik iiretme konusunda kifayetsiz kaldigin1 gostermektedir. Karasal
yayinlardan binlerce insana ulasarak Tiirkiye’nin en ¢ok dinlenen on radyosu
arasma girmeyi basaran radyolar ayni basariy1 Instagram’da gdsterememis ve bu
mecrada zayif kalmistir. Bu mecraya yonelik 6zgiin icerik iretemeyen radyo
kanallar1 Instagram’t basit bir afis paylasim mecras: gibi algilamis ve &yle
kullanmiglardir.
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5.Radyo Programcilarimin Instagram Kullanim

Radyo programcilarinin

Instagram  kullanim

incelendiginde

radyo

programcilarinin radyo kanallarina gore daha bireysel gorseller kullanarak

dinleyicileri

iletisimler kurdugu goriilmektedir.

Arastirma kapsaminda

incelenen on radyo programcisi ve Instagram mecrasindaki varliklar: tablo 5’teki

gibidir:

Tablo 4. Tiirkiye’nin En Cok Dinlenen Program Yapimecilar: ve Instagram Hesaplari

Takip | Gond
Calistigt ¢i eri
Program Adi Program Yapimcisi | Radyo Instagram Hesab1 Sayis1 | Sayisi
Giinaydin https://instagram.com/ceminay
Tiirkiyem Cem Ceminay TRT FM | cem/ 1.547 | 1.470
Mehmet'in https://instagram.com/gezegen | 26.10
Gezegeni Gezegen Mehmet Kral Fm | mehmett 0 204
Pascal & Kadir https://instagram.com/pascal_k | 13.20
Ara Gaz Copmedir | Metro Fm | adir/ 0 76
Show 45.40
Curcuna Nihat Sirdar Radyo | https://instagram.com/nihatsdr/ | 0 375
https://instagram.com/duyguoz | 58.10
Dért Dortliik Duygu Ozkan |  Siiper Fm | kancom/ 0 2,139
Zeki Kayahan Show | https://instagram.com/zekikay | 30.00
Matrax Coskun Radyo | ahan/ 0 100
https://instagram.com/hakikice | 29.50
Gazoz Agaci Cem Arslan Best Fm | marslan/ 0 4.493
https://instagram.com/serdargo | 35.50
Serdar Yayinda Serdar Gokalp Best Fm | kalp/ 0 877
https://instagram.com/rizaesen | 109.0
A-Riza Show Riza Esendemir Alem Fm | demir 00 1.239
Capital | https://instagram.com/bayjsho
Bay J Show Jerfi Benveniste Radio | w/ 2.289 |47

Radyo programcilar1 arasinda Instagram’i en aktif bicimde kullanan Best

Fm programcilarindan Cem Arslan olmustur. 4.493 ileti yollayan Cem Arslan’
2.139 ileti Duygu Ozkan onu da 1.470 ileti ile Cem Ceminay takip etmektedir.
Program yapimcilarmin hepsi Instagram’da paylastiklar1 gorsellerde kendi
yiizlerini gostermislerdir. Radyo programlarindan gorseller paylasan programcilar
kendilerine ve radyo programlarina ait olan her seyi gorseller araciligi ile
gostermiglerdir. Bu durum radyo programcilarinin geleneksel radyo yayinciliginda
sahip olduklar1 gizemin yok oldugunu gdstermektedir. Program yapimcilari
mecrada paylastiklart gorseller ile kendileri hakkinda detayli bilgiler vermisler ve
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kendilerini fiziki anlamda ellerinden geldigi kadar on plana g¢ikartmaya ve
tanitmaya calismiglardir.

Radyo programcilarinin Instagram incelemesi sonucunda programecilarin
sosyal medya platformunda yer alan gorsellerin icerikleri asagidaki gibi
Ozetlenmistir:

Cem Ceminay: Paylasimlarinda kendi fotograflarinin yanmi sira doga
manzaralari, gezdigi yerler, yemek fotograflari, katildig1 6zel davet — etkinlik ve
yemeklerde ¢ekilen fotograflari paylasmaktadir. Programina katilan iinliiler ve
dinleyicileri ile yaptig1 6z ¢ekimleri paylagmaktadir. Hesabini bireysel amagclarla
kullanmaktadir.

Gezegen Mehmet: Paylagimlarinda diger tim program yapimecilart gibi
yiiziinii gostermektedir. Sosyal igerikli mesajlar paylasan programci politikact
Siileyman Demirel ve tiyatro sanatgist Zeki Alasya’nin 6limii ile ilgili anma
mesajlart yazmistir. Genel segimlerden dnce “Oy Ver Tiirkiye” yazan bir gorsel
paylasan programci sosyal ve siyasi igerikli mesajlart  vermeye Ozen
gostermektedir. Gezegen Mehmet lakapli Mehmet Akbay, sosyal medyada
paylastigi mesajlarla ozellikle tim partileri kapsayan mesajlar vermeye ve
“tarafsiz” radyocu imaj1 vermeye ¢aligsmaktadir. Bu 6zellik program yapimcilarinin
kendilerini  konumlandirirken  sosyal medyadan nasil faydalandiklarini
gostermektedir. Gezegen Mehmet yoneticilik yaptigit medya grubu olan Kral
Medya Grubu ile ilgili tanitim gorselleri de paylagmakta ve kurumunun tanitimina
kendi Instagram hesabindan da 6zen gostermektedir.

e
‘3 ceminaycem

GEZEGENMEHMETT

> BGEBZE CENTER
XRAUSTUDYOSU'NDA!

Sekil 7. Gezegen Mehmet ve Cem Ceminay’in Instagram Hesaplarindaki Paylasimlar
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Kadir Copdemir & Pascal Nouma: Ara Gaz adli programin iki yapimcisi
Instagram’da programlarinin adlariyla yer almaktadir. Her iki programci da
kendilerinin ig¢inde oldugu gorselleri yogunlukla kullanmaktadir. Program
yaptiklar1 radyo stiidyosunda fotograflarin paylasildigt  hesapta radyo
programlarinin afigleri, katildiklar1 etkinliklerin afigleri ve orada c¢ektikleri
fotograflar yer almaktadir. Bu ikili Instagram’da en fazla video kullanan
programcilar arasinda yer almaktadir. Ikilinin kendi arasinda gegen komik
diyaloglar igeren videolar dinleyicilerine Instagram iizerinden ulastirmaktadir. Iki
yapimel sosyal medya aginda daha ¢ok kendi kimlikleri ile 6n plana gelmeye
¢alismaktadir.

Sekil 8. Pascal-Kadir Copdemir Instagram Hesabinda Program Yapimcilarimin Kendilerine Ait
Gérsellerinden Ornekler

Nihat Sirdar: Radyo programinda muhalif tavr ile dikkatleri ¢eken ve
muhalif radyocu olarak kendisini konumlandiran Nihat Sirdar, bu 6zelligini
Instagram hesabindan da siirdiirmektedir. Diger programcilar gibi yiizlinii gdsteren
Sirdar, sosyal medya hesabinda en fazla siyasi mesaj icerikli gorsel kullanan
yapimct olmustur. Yayincinin “Gezi 2 Yasinda” ve “Isiklarda Koalisyon Var”
igerikli mesajlar1 buna 6rnek gosterilebilir. Farkli yerlerden radyo programi yapan
Nihat Sirdar, bu 6zelligini Instagram hesabinda paylastig1 video ve fotograflarla da
gostermektedir. Calistig1 radyo olan Show Radyo’da farkli illerde yayinlar yapan
Sirdar en ¢ok yolculuk — yol ve seyahat gorseli kullanan program yapimeis: olarak
dikkatleri ¢ekmektedir. Nihat Sirdar platformda paylastigi gorsellerde daha ¢ok
sosyal ve siyasi mesajlar vermeye ¢aligmaktadir.
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Sekil 9. Nihat Sirdar’in Instagram Hesabinda Paylastg Gorseller

Duygu Ozkan: Tirkiye’nin son yillarda adi en fazla duyulan kadin
programcilarindan biri olan Duygu Ozkan, Instagram hesabinda yiiziinii gdsteren
programcilar arasinda yer almaktadir. Daha ¢ok kisisel fotograflar paylasan
programct ayrica iki ¢ocugu ile ilgili fotograflar paylasarak “aile” ve “anne”
ozelligini 6n plana getirmeye c¢alismaktadir. Esinden bosanmis olmasina ragmen
Tiirk toplumun 6rf ve adetlerine dikkat ¢eken gorseller paylasan programci ¢ok sik
olarak iki ¢ocugunun fotografini paylagmaktadir. Cocuklar1 ve programina konuk
gelen sarkicilarla 6z ¢ekimler yapan Duygu Ozkan da diger programcilar gibi
katildig1 etkinliklerin afislerini paylagmaktadir. Ozkan’in diger programcilardan
farkli olarak yaptig1 bir etkinlik ise Twitter hesabindan paylastig1 program igerigi
ile ilgili bilginin (6rnegin, yarigma sorusu gibi) gorselini Instagram’dan
paylasmasidir. Ornek olarak programi sirasinda dinleyicilerine sordugu bir soruyu
once Twitter’da dinleyicilerine sormakta daha sonra Twitter’da yer alan o yazinin
gorselini Instagram’da paylasmaktadir. Boylece her iki sosyal medya agini da
kullanarak dinleyicisi ile interaktif bir iletisim kurmaktadir. Ornek olarak:

“Yayinda soruyorum. Sevgilin uyandi, karsi cinsten birinin ismini
sayikladi. Hemen uyandirir misin yoksa sabahi mi beklersin?” seklinde sordugu
dinleyiciyi interaktiflige davet eden sorusunu Instagram’dan da paylasmaktadir.
Ozkan, Instagram’1 programu ile biitiinlestiren ve yayn sirasinda en aktif kullanan
programcilardan biri olarak dikkatleri ¢gekmektedir.
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Sekil 10. Duygu Ozkan’in Instagram Hesabinda Yaptigi Paylasimlardan Ornekler

Zeki Kayahan Coskun: Zeki Kayhan Coskun da diger programcilar gibi
yliziinlii gosteren gorseller kullanmaktadir. Programci Instagram paylagimlarinda
daha cok aktiiel fotograflar paylasmaktadir. Doga manzaralari, yemekler, cocuklar
ile ilgili fotograflar, karikatiirler ve ilging — komik fotograflarin agrilikta oldugu
paylasimlar yapmaktadir. Bu fotograflara kendine has absiirt yorumlar yapan
program yapimcisi, programinin temel 6zelligi olan “komedi” unsurunu sosyal
medyada da uygulamaktadir. Az da olsa siyasi cagrisimlar iceren gorseller
paylasan Zeki Coskun’un diger programcilardan onemli farki daha az kisisel
iletiler gondermesidir. Instagram hesabinda daha kamusal alana hizmet eden ve
daha fazla topluluklara yonelik gorseller ve mesajlar kullanmaktadir. Kisisel
mesajlarinda ise konuk oldugu televizyon programlarindan kareler igeren gorseller
paylagmakta ve kendi tanitimini bu sekilde gergeklestirmektedir.

Q zokikayahan Q zekikayahan
£ | |

e zokikayahan ﬂm@ J‘ =

Sekil 11. Zeki Kayhan Coskun’un Instagram’daki Paylagimlari

Cem Arslan: Instagram iginde en fazla gesitlilik iceren iletiler paylasan
radyo programcilarindan biri olan Cem Arslan sosyal medyada da tipki

89 www.ulakbilge.com



Kuyucu, Mihalis. “Instagram Radyonun Gizemini Oldiirdii mii? Radyo Kanallari ve Radyo F inda Instagram Kullanimi”. Ulakbilge 4. 7 (2016): 69-97.

programlarinda yaptig1 gibi siyasal ve sosyal igerikli mesajlara agirlik vermektedir.
Cok az sayida kisisel mesajlar igeren gorseller paylasan programci paylastigi
kisisel mesajlarda program tanitim gorselleri, katildig: etkinliklerden fotograflar
iceren iletiler paylasmaktadir. Incelenen program yapimcilari i¢inde Instagram
hesabinda baska programcilarin tanitim gorsellerini paylasan tek yapimci olan
Cem Arslan, bu yonil ile rekabete farkli bir bakis acis1 getirmektedir. Radyo
programcilarinin birbirini sevmedigi ve kiskandig1 bir ortamda Cem Arslan bunun
aksini yapmakta ve sosyal medya aginda kendi radyosunda yayin yapan diger
programcilarin da tamitim ve duyuru gorsellerini paylasarak bir sinerji
olusturmaktadir. Program yapimcist Instagram hesabinda daha ¢ok sosyal
mesajlara agirhk vermektedir. Ozgecan Aslan ile ilgili anma fotograflari,
Siileymen Demirel’in vefat1 ile ilgili taziye mesaji iceren gorsel bunlara 6rnek
olarak gosterilebilir. Cem Arslan’in diger yapimcilardan bir diger farki da 6zl
sozler igeren gorseller paylasarak sosyal mesajlar vermeye ¢aligmasi ve toplumsal
elestiri yapmasidir.

@ howiicomarsian hakikicomarsian .
ITRERKEGIN KALBINET™ Herailede g — [
GiDEN YoL, erke'sm yardimina kosan s
MIDESINDEN GECMEZ.. (A o s
GECSEYDI, ‘.BU.EEA
ALDATAN ERKEK Sizin ailede yoksa;
YATAKTA DEG"., muhtemelen o
MUTFAKTA BASILIRDI
SEBASTIAN..

Sekil 12. Cem Arslan’in Instagram Paylasimlarindan Ornekler

Serdar Goékalp: Yiiziinii gorsellerinde diger programcilara gore daha fazla
gosteren Serdar Gokalp’in diger programcilardan en onemli farki Instagram
hesabina yiikledigi videolardaki icerik olmustur. Bu videolarda kendisi anonslar
yapmis ve katildig1 veya katilacag: etkinlikleri kendisi anons ederek kisa videolar
ile kendi hakkinda bilgiler paylagsmaktadir. Dinleyicisi ile konusur gibi video
mesajlar1 yiikleyen Serdar Gokalp bu videolar araciligi ile dinleyicisi ile Instagram
aracilig ile birebir iliski kurmaktadir. Instagram takipgileri i¢in hazirladig1 bu kisa
videolar program yapimcisinin bu sosyal medya i¢in 6zel bir igerik iiretmesine
neden olmaktadir. Kisisel mesajlarin1 bu videolarla paylasan program yapimcisi
dinleyici — radyo programcisi iligkisindeki gizemi tamamen yok etmekte ve
dinleyici — arkadas iliskisine gevirmektedir. Oz cekimler de yapan program
yapimeist Ozellikle katildigr etkinliklerde yer alan kalabaligi arkasina alacak
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sekilde cekilen ve son donemlerde ¢ok popiiler olan 6z ¢ekim pozunu sik sik
uygulamaktadir.

ONLAR
YAPAR
SERDAR
KONUSUR

Sekil 13. Serdar Gokalp’in Instagram Paylasimlarindan Ornekler

Riza Esendemir: Miizik yorumcusu Irem Derici ile evlenerek magazin
diinyasinda adin1 stk sik duyurmaya baslayan radyo programcisi Riza
Esendemir’in Instagram hesabi tamamen esi irem Derici {izerine kurgulanmustir.
Kisisel paylasimlarin daha fazla oldugu hesapta Riza, kendisini yiiziinii ve fiziki
olarak tiim bedenini en fazla gdsteren programcilardan biri olarak dikkatleri
¢cekmektedir. Farkli pozlar vererek kendisini bir nevi metalastiran radyocu kisisel
paylasimlarinda programlarindan afigler ve YouTube iizerinde kurdugu web
tv’sinin gorsellerini de paylagmaktadir. Katildig1 etkinliklerle de ilgili fotograflar
paylasan Riza Esendemir’in Instagram hesabinin biiyiikk bir boliimiinde esi ile
cektigi fotograflardan olusmaktadir. Esi, irem Derici ile ¢ok sik fotograf paylasan
Riza, Instagram lizerinden esine sevgi mesajlar1 yollamaktadir. Bu uygulama iki
acidan yorumlanabilir: Sosyal medya hesabinda es ve aile kavramlarina yonelik
mesajlar ile toplumda ¢ok onemli bir yere sahip “aile” kavramu ile ilgili algi
olusturmak seklinde yorumlanabilir. Bu uygulama ayrica sohretli bir kisi olan frem
Derici ile olan evliligi sayesinde magazin giindemine gelen radyo programcisinin
esinin marka degeri aracilig1 ile giindemde kalmaya devam etme tesebbiisii olarak
da yorumlanabilir. incelenen radyocu Instagram hesaplari iginde esinden bahseden
tek hesap Riza Esendemir’in hesabi olmasi ise radyo programcilarinin o6zel
hayatlari ile ilgili fazla paylasimlarda bulunmadigini géstermektedir. Bu vesile ile
radyocular 6zel yasamlarini gizli tutarak bu yonleri ile bir gizem yaratmayi
amagladigi da sdylenebilir.
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Sekil 14. Riza Esendemir’in Instagram’da Yaptig1 Esi irem Derici icerikli Paylasimlar

Bay J: incelenen radyocu hesaplari i¢inde nerdeyse en pasif olan Instagram
hesab1 Bay J lakapli Jerfi Benveniste’nin hesabidir. Hesabinda tamamen bireysel
gorseller paylasan yapimci, yayin yaptig: stiidyoda c¢ekilmis fotograflar ve katildigi
etkinlikler ile ilgili fotograflar paylagsmaktadir. Sosyal medya aginda paylastigi
videolarda ise kendi ¢ektigi kisa komik videolara yer vermektedir. Bu videolarda
kendisi espriler yapmakta ve bunlar1 kendi agzindan anlatmaktadir. Bay J, diger
radyo programcilarinin aksine sosyal mesajlar igeren iletiler paylagsmamakta
sadece kendisi ile ilgili bilgiler iceren gorseller paylagmaktadir.

Sekil 15. Bay J’nin Instagram’da Yaptig1 Paylasimlar

Yapilan arastirmada elde edilen bulgular sonucunda radyo programcisinin
kendi Instagram hesaplarinda yaptigi paylasimlar asagidaki basliklarla
kategorilesebilir:
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Tablo 5. Radyo Programecilarinin Instagram’da yaptig1 paylasimlarin icerik tiirleri

Program Yapimcilar1 Yiizlerini gosteren fotograflari ¢ik sik paylasmaktadir.

Kendi anonslarini igeren videolar kaydetmektedir

Programlarmnin afiglerini paylagsmaktadir.

Unliilerle ve dinleyicileri ile 6z ¢ekimler yapmaktadir.

Katildiklar etkinliklerden fotograflar paylagmaktadir.

Komik video ve fotograf, karikatiir ve 6z1ii s6zler paylagmaktadir.

Aktiiel fotograflar paylagsmaktadir (doga resimleri, degisik mekan ve manzaralarin
fotograflari)

Sosyal Mesajlar paylagsmaktadir. Anma giinleri, 6zel giinler...

Kisisel yasamlarindan, giinliik hayatlarindan 6zel fotograflar paylagmaktadirlar. Yemek
yerken, aileleri ile, tatilde veya baska bir yerde.

Sonu¢ ve Degerlendirme

Diinyanin en gizemli mecralarindan biri olan radyo, internet ve devaminda
ortaya ¢ikan sosyal medya ile yasadig1 yakinsama sonucunda ¢ok ciddi bir degisim
yagsamistir. 1930lu ve 194001 yillarda radyo alicisinin i¢inden gecen ses Oylesine
merak edilirdi ki topluluklar o kutunun iginde insanlarin oldugunu zannederdi. Bir
kusak cocuklugunu radyo alicisinin i¢ine insanlarin nasil sigdigin1  diislinerek
gecirmistir. Televizyon mecrasimin ortaya ¢ikmasi radyo yildizlarimin kendisini
gosterecek bir mecra bulmasina neden olmustur. Radyoda sesleri ile yildizlasan
programcilar televizyon mecrasinin gorsellik katkisi ile kendilerini topluluklara
gosterme firsatin1 bulmuslardir. Radyodan televizyona gecis yapan program
yapimcilari radyonun gizeminin yok olmasinda ilk 6nemli adimi atmiglardir.
Sesleri ile merak uyandiran programcilar televizyon mecrasi ile kendilerini desifre
etmisler ve o ana kadar sahip olduklar1 biitiin gizemi yok etmislerdir. Sesi ile
dinleyicisi ile seslenen radyo programcisi dinleyicilerinin farkli imgelerle
kendilerini hayal etmelerini saglamistir. Her bir dinleyici radyodan dinledigi sesi
farkli bir sekilde tasvir etmistir. Bu durum, radyonun bir sanal kimlikle varliginm
stirdiirmesine neden olmustur. Bu sanal kimlik radyonun gorselligine bir gizem
katmustir.
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Internet mecrasinin ortaya ¢ikisi radyo kanallarinin internet sitelerinde
kendilerini desifre etmelerine neden olmustur. Radyo kanallar1 stiidyolarini,
program yapimcilarint ve bu programcilarin fiziki ve gorsel dzelliklerini internet
siteleri araciligt ile toplumla paylagmiglardir. Bu, radyo mecrasinin sahip oldugu
sanal gizemin yok olmasinda ikinci Onemli gelisme olmustur. Web 2,0
teknolojilerinde yasanan gelismeler, internet hizlar1 ve bant genisliginin artmasi
gibi faktorler internetin radyo ile biitiinlesmesine dnciiliik etmistir. Radyo kanallar1
stiidyolarina web cam koyarak radyo stiidyosunda yasananlari, program anini ve
hatta programcinin programi sunarken yaptiklarini internet araciligi ile toplumla
paylagmistir. Sosyal medyanin gelismesi ise bireysel bir mecra olan radyonun bu
bireyselligine ciddi bir katki saglamistir. Radyo kanallar1 ve program yapimcilar
Facebook — Twitter ve Instagram basta olmak {iizere pek ¢ok sosyal medya
platformu araciligi ile hedef kitleleri ile dogrudan ve hizli bir iletisim kurmaya
baglamistir. Sosyal medya 6ncesinde radyo ile iletisim kurmak i¢in telefon- fax ve
hatta daha gegmiste mektup yolunu segen dinleyiciler sosyal medya sonrasinda bu
aract yollart yok etmisler ve dinleyicileri ile bire bir iligkiye girmislerdir.

Sosyal medya platformlar1 arasinda gorselligi ile 6n plana gelen Instagram
ile radyonun bulugmasi radyonun sanal diinyasinin yikilmasinda t¢iincii ve son
onemli doniim noktast olmustur. Ozellikle radyo programcilari Instagram hesaplari
aracilig1 ile paylastiklar fotograf ve videolarla kendilerini topluma gostermisler ve
mikrofon basinda yarattiklari tiim gizemi yok etmislerdir. Internet dncesinde bir
kutunun ic¢inden gelen radyo programcisinin sesi dinleyicide farkli hayaller ile
kurgulanirken, Instagram ile beraber bu kurgu yok olmustur. Radyo programcisi
Instagram ile beraber daha Once yarattigi sanal kimligi reel bir kimlige
doniistiirmiis ve kendisini direkt olarak dinleyiciye sunmusgtur. Bu durum, sanal
diinyanin daha once sanal imgelerle hareket eden bir mecrayr nasil gergege
¢evirdigini gostermistir.

Bu arastirma kapsaminda radyo kanallar1 ve radyo programcilarinin
Instagram hesaplarmin da yapilan incelemede radyo kanallar1 ile radyo
programcilarinin Instagram’i daha farkli bi¢imlerde kullandig: tespit edilmistir.
Radyo kanallarinin ¢ogu Instagram hesabi1 a¢gmazken, radyo programcilarinin
tamaminin birer Instagram hesab1 vardir. Radyo kanallarinin bir boliimi ait
olduklar1 sermaye gruplarinin sahip oldugu tek bir Instagram hesabinda kendilerini
tanitirken, programcilarin tamami kendilerini bireysel olarak agtiklari hesaplarla
ifade etmektedirler. Radyo kanallar1 iginde sosyal aga en fazla 6nem veren radyo
markas1 Powertiirk ve Best Fm’dir. Bu iki radyo kanali mecray: tanittim amagl
kullanmakta ve mecra araciligi ile yaymlarin1 ve 6zellikle outdoor, tv ve yazili
basin gibi geleneksel medyada uyguladiklar1 tanitim kampanyalarinin gorsel ve
video materyallerini Instagram’da da dinleyicileri ile paylasmaktadir. Tiirkiye nin
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en ¢ok dinlenen on radyo kanalinin incelendigi arastirmada TRT FM’in aktif bir
Instagram hesabinin olmamasi bir kamu yayincisi olarak TRT’nin bu konuda
geride kaldigim gostermektedir. Siiper Fm — Metro Fm — Joytiirk gibi 6nemli
radyo markalarinin ise kendi adlari ile Instagram hesabinin olmamasi ve gruba ait
Karnaval adli dijital radyo mecrasinin Instagram hesabinda olmasi bu radyo
markalarinin sosyal medyadaki varliklari adina diislindiiriicii bir eylemdir. Bir grup
mantig1 ile yonetilen,ve Instagram’da bir havuz hesabi i¢ine konan bu radyo
markalar1 sosyal medyada kendilerini bagimsiz olarak ifade edememektedir.

Radyo programcilari incelendiginde ise radyo programcilarinin Instagram’
radyo kanallarina gore daha aktif kullandiklar1 goriilmiistiir. incelenen tiim radyo
programcilarinin birer Instagram hesaplart mevcuttur. Bu hesaplarda hem kendi
kisisel yasamlar1 ile ilgili hem de programlarinin tanitimlan ile ilgili icerikler
paylasan programcilarin tamami Instagram’da yiizlerini gostererek radyo
programcisinin ge¢miste sahip oldugu gizemi yok etmislerdir. Artik Instagram
sayesinde radyo dinleyicisi radyodan dinledigi radyo programcisinin yiiziini
aninda gorebilmekte ve yine o programci ile aninda iletisim kurabilmektedir.
Radyo programcilarinin Instagram paylasimlarinda dikkat ¢eken bir diger dnemli
konu, programcilarin ¢ogunun radyo programlarindaki igeriklerine paralel iletiler
paylasmasidir. Ornek olarak siyasi ve sosyal yayin igerikleri ile dikkatleri ¢eken
Nihat Sirdar radyo kanalindan yaptig1 siyasi yorumlara Instagram’dan da devam
etmektedir. Radyo programlarmin disinda 6zel hayatlart ile de ilgili iletiler
paylasan radyo programcilar giinliikk yasamlarina ait pek ¢ok bilgiyi de Instagram
aracilig1 ile kamuya paylagsmaktadir. Duygu Ozkan cocuklar1 ile gorseller
paylasirken, Riza Esendemir, esi Irem Derici ile ilgili yogun bir gorsel ileti
paylasgimi yapmaktadir.

Instagram’da yasanan bu kullanim aligkanligt radyonun ve radyo
programcisinin da birer guinliik tiiketim objesi gibi cabuk tiiketilmesine neden
olmaktadir. Radyo, sosyal medya ile yakinsarken yeni bir ¢ehreye biiriinmiistiir.
Bu yeni ¢ehresinde radyo sahip oldugu en 6nemli 6zellik olan “gizlilik” ve onun
dogal yansimasi “gizem”ini kaybetmistir. Bu durum, radyoya bir sey kazandirmis
midir acaba? Sorulmasi gereken en 6nemli soru budur. Radyo programcilarinin
seslerini duyarak onlar1 hayallerindeki gibi goren bir kitle gitmis yerine radyo
programcisint oldugu gibi gdren bir kitle gelmistir. Gegmiste gorselligini geride
tutarak sesi ve program yapimeiligi ile begeni toplayan programcilar gitmis yerine
direkt kendilerini gosteren ve eger “glizel bir kiz” veya “yakisikli bir ¢ocuksa”
begeni kazanan bir radyo programci modeli ortaya ¢ikmustir. Dinleyici begendigi
sesi hayal ettigi gibi kurgulayip sevmekten vazgegmis, begendigi sesin sahibini
direkt gorerek “begenme” veya “begenmeme” seklinde geri bildirim veren bir
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konuma gelmistir. Bu da isitsel bir mecra olan radyo mecrasinin “gérsellesmesine”
neden olmustur. Bu gorsellesme radyo mecrasina ne katmistir? Bu diisiintilmesi
gereken bir konudur. Artik radyo programcisi da tipki bir televizyon programcist
ve miizik yorumcusu gibi kendisini gorsel anlamda pazarlamaya baslamis ve bu
durum gorsel pazarlamanin igerigin Oniline ge¢mesinin tehlikesini ortaya
¢ikartmustir.
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