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0z

Film turizmi; TV, video, DVD, VCD veya sinema gdsterimleriyle ilgili
destinasyonlara veya ev, restoran, kafe vb ¢ekim yerlerine yénelik turist
ziyaretleri olarak tanimlanmaktadir. Film turizmi Tiirkiye’de yeni olan bir
arastirma alanidir.  2000°li  yillardan itibaren akademik ¢alismalar
icerisinde yer almistir. Seferihisar’in alti mahallesinden biri olan Sigacik
bircok kez dizi- film endlistrisine ev sahipligi yapmistir. Sigacik, “Kavak
Yelleri Dizisi”, “Olanlar Oldu Filmi” ve “Ege’nin Hamsisi Dizisi” gibi
yapimlarla dikkat ¢cekmistir. Bu ¢alisma dizi-film enddistrisinin Sigacik
turizmine etkilerini belirlemek amaciyla yapilmistir. Calismada, nitel
arastirma  yéntemi; nitel arastirma desenlerinden olgu  bilim
(fenomenoloji) deseni  kullanilmistir.  Arastirmanin  verileri,  ‘yar
yapilandirilmis  miilékat  formu’ ile elde edilmistir.  Verilerin
degerlendirilmesinde icerik analizi kullaniimistir. Arastirma sonucunda
dizi-film endiistrisinin Sigacik’ta film turizminin gelismesine neden oldugu
tespit edilmistir. Bununla birlikte film turizminin Sigacik’a olumlu ve
olumsuz etkileri  belirlenmis, bu kapsamda Sigacik turizminin
strdiiriilebilirligine yénelik éneriler gelistirilmistir.
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FILM TOURISM AND ITS EFFECTS ON SIGACIK (iZMiR)

Abstract

Film tourism is defined as visits to destinations as well as home,
restaurants, cafes and so on that are used in TV, video, DVD, VCD or
movies. Film tourism is a new research area in Turkey and it has become
a part of academic studies since 2000. Sigacik, which is one of the six
neighborhoods of Seferihisar, has hosted many TV series and became a
part of film industry in Turkey. Sigacik attracted people with TV series
including Kavak Yelleri and Ege’nin Hamsisi and a film entitled Olanlar
Oldu. This study was carried out to determine the effects of TV series-
movies industry on the tourism of Sigacik. To this end, phenomenology
pattern as a qualitative research method was used. The data was
obtained through semi-structured interviews and content analysis was for
data analysis. As a result of the current research, it has been determined
that the series-film industry causes the development of film tourism in
Sigacik. Such development resulted in positive and negative effects on
Sigacik. In this context, suggestions were determined for sustainability of
Sigacik tourism.

Keywords: Sigacik, film tourism, cultural tourism.

1. GiRiS

Gelisen, degisen dinyada turizmin 6nemi giin gectikce artmaktadir. Bununla
birlikte turizm aktiviteleri degismekte ve cesitlenmektedir. Deniz-kum-gilinese
dayal kiyr turizmi 6nemini devam ettirmekle birlikte, tatil-turizm kavramina
iliskin cekiciliklere yada turistik Grlinlere her gecen giin yenisi eklenmektedir.
Turizm aktivitelerindeki bu yenilik ve gesitlilik neredeyse bir zorunluluk haline
gelmistir; cliinkU tek tip turistik Grinlerle uluslararasi turizm pazarinda rekabet
glinlimiz sartlarinda mimkin olmamaktadir. Bu nedenle kiyi turizmi disinda,
kaltdr turizmi, saghk turizmi, kirsal turizm, kentsel turizm gibi turizm tirleri de

on plana ¢ikmistir (Emekli, 2002).
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Film turizminin de icerisinde yer aldigi kaltiir turizmi kapsam olarak oldukga
genistir. Birgok arastirici tarihsel ve sehirsel kaynaklari kiltir turizminin igerisine
dahil etmektedir. Sehirsel kaynaklarin disinda bir lilke ya da bolge halkinin
yasam tarzi, gelenek-gérenek, deger yargilari ve aliskanhklar, din, dil, giyim-
kusam, mimari yapi vb ozellikler kiltiirel turizm igerisinde degerlendirilmektedir
(Ozgiic,2017). Film turizmi, bir destinasyonun fiziki, beseri 6zellikleriyle film ve
dizilerin igerisine yerlestiriimesi esasina dayandigi (Yilmaz ve Yolal,2008) igin

kiltir turizmi igerisinde degerlendirilmektedir.

Film turizmi; TV, Video, DVD, VCD veya sinema gosterimleriyle ilgili
destinasyonlara veya ev, restoran, kafe vb c¢ekim yerlerine yonelik turist
ziyaretleri olarak tanimlanmaktadir (Yilmaz,2013; Yimaz ve Yolal,2008).
insanlarin film ve TV programlarinin gekildigi yerleri, film ve dizilerle ilgili turistik
Urlin ve faaliyetleri meraki ve yerinde gorme istegi ile ortaya ¢ikmis olan bir

turizm tradur (Beeton, 2008).

Film turizminin ana temasi belirli destinasyonlara yonelik turist ziyaretleri
olmakla beraber kapsami oldukga genistir. Film promiyerleri ve 6dil térenleri,
film festivalleri, UnlG noktalar (UnlG evler, ugraklar), filme konu olan
lokasyonlara tur organizasyonlari, film ¢ekimi izleme, film- atraksiyon temalari,
stiidyo setlerine ziyaret film turizminin kapsami icerisinde degerlendirilmektedir

(Connell, 2012: 1013).

Bir Girlin olarak dizi veya filmlere yerlestirilme, destinasyonlara 6nemli avantajlar
kazandirmaktadir. Oncelikle dizi ve filmler destinasyonun cekiciligini
arttirmaktadir. Ayrica dizi ve filmler kisa silre icerisinde milyonlarca insana
ulasabilmektedir. Dolayisiyla dizi ve filmler destinasyonlar icin ¢ok 6nemli
reklam araci olmaktadir. Ayni zamanda film ve diziler insanlarin algilarini
etkiledigi icin destinasyon imajini da istenilen yéne ¢ekebilmektedir (Sahbaz ve

Kiliglar, 2009). Destinasyon imaiji, turizm hareketliliginde ve turistlerin ziyaret
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edecekleri yeri belirlemede 6nemli bir olgudur (Rewtrokunphaibon,2009). Bu
nedenle destinasyonlarin bir {riin olarak dizi- film igerisine yerlestirilmesi, ilgili
destinasyona yonelik ziyaretgi sayisini arttiracaktir (Glingér, Uysal, 2019).
Tarkiye'de bunun ilk ve en belirgin 6rnegi Asmali Konak Dizisi ile ortaya ¢ikmistir
(Kémdircl ve Oter, 2013). Bu dizi ile birlikte siireg igerisinde Nevsehir’e yonelik
turist sayisinda %35’lik bir artis gergeklesmistir. Bitin tur firmalan
programlarina bu konagi da eklemistir. Ayrica bolgeye gelen yerli turistler diziye
ait ikonlardan (bahar fulari, simbil hanim esarbi, bahar seymen yiizigi gibi)
alarak yore ekonomisine katkida bulunmuslaridir (Glingor, Uysal, 2019). Dizi ve
filmlerin etkisiyle artan ziyaretgi sayisini belirleyen galismalar Nevsehir yoresi ile
sinirh degildir. Bursa (Cumalikazik), Mardin, izmir ve ilgelerinde gekilen dizi ve
filmlerin de bu destinasyonlarin ziyaretgi sayilarini arttirdigl tespit edilmistir
(Cetin, 2010; Sahbaz ve Kiliglar, 2009; Kuliyeva, 2012). Bunun disinda dizi ve film
endistrisi Glkeye uluslarasi turizm pazarinda da 6nemli katki saglamaktadir.
Cunku film ve diziler yerli turistlerin destinasyonla ilgili kararini etkiledigi gibi
yabanci turistlerin kararini da etkilemektedir. Ornegin Nuroglu, Ortadogu ve
Balkanlardan gelen turistlerle yapmis oldugu c¢alismasinda; belirtilen
bolgelerden gelen turistlerin Turkiye’ye yonelik destinasyon kararlari tzerinde
Turk film ve dizilerin etkisinin gézden kagiriimayacak kadar biyik oldugunu

tespit etmistir (Nuroglu, 2013).

Film turizminin, turizm sezonunu uzatmasi turist bilincini yikseltmesi, turizmin
surdirdlebilirligine katki saglamasi gibi faydalari da vardir (Hudson and Ritchie;

2005, Connell, 2012).

Film turizminin destinasyonlara sagladigi faydalar yaninda neden oldugu bazi
olumsuzluklar da vardir. Destinasyonlarin ani turist akisina hazir olmamasi ve
bununla birlikte trafik sikisikligi, yetersiz park alani, yetersiz konaklama alanlari,

isletmelerin yetersiz kalisi, asin ticarilesme, gilivenlik problemi, yerel halkin
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mahremiyetine yonelik olumsuz etkiler gibi 6nemli problemlere neden

olabilmektedir (Connell, 2012).

Film turizmi Gizerine yapilan akademik arastirmalar 1990'l yillarin ilk yarisindan
itibaren baslamistir, ancak son yillarda bu alandaki arastirmalarin popdlaritesi
ve yayginhg artmistir (Hahm, Upchurch and Wang, 2008; Beeton, 2010).
Ozellikle de film mekanlarina ziyaretci artislarini inceleyen calismalarin katkisi

» o«

blyik olmustur. S6z konusu ¢alismalar “film kaynakl turizm”, “turizm olusturan

o ou

film” “kirsal turizm ve film” “destinasyon imajlari ve sinema filmleri” “gekici bir

” u

faktor olarak film” “gorsel medya ve turizm” “filmlerin turizm motivasyonlarina

n o«

etkisi” “sehrin sinamatografik gériuntuleri” gibi temalarla islenmistir (Beeton,
2005; Busby, Brunt, and Lund, 2003; Cousins and Anderek, 1993; Croy and
Walker, 2003; Kim and Richardson, 2003; Riley, Baker, and Van Doren, 1998;
Riley and Van Doren, 1992; Schofield, 1996; Tooke and Baker, 1996; Di Cesare
et al., 2009). Film turizmi Turkiye’de de yeni olan bir arastirma alanidir. 2000’li

yillardan itibaren akademik ¢alismalar icerisinde yer almistir. Henlz yeni olan bu

calisma alani ile ilgili akademik yayin sayisi oldukga azdir.

Ege Bolgesi'nin film turizmine konu olan mekanlari icerisinde yer alan Sigacik,
izmir'in glineybatisinda, Seferihar'in batisinda yer alir. Kuzeyinde Urla,
glneyinde ve batisinda ise Ege Denizi yer alir (Harita.1.). Sigacik, Seferihisar’a 5
km, izmir’e ise 46 km uzakhktadir. Seferihisar’in alti mahallesinden biri olan bu
mabhalle, tarihi gecmisi 16. ylizyila dayanan bir kalenin surlari icinden ¢evreye
dogru yayilarak, tarihle ic ice bir yerlesim dokusu 6zelligi sergileyen ve tarihi bir
olan yerlesme Teos'un kuzey limanini olusturan koydadir (Seferihisar

Kaymakamligi, Tim Yonleriyle Seferihisar, 2004: 10).
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Harita.1. Sigacik’in Lokasyonu

Tarihsel siireg icerisinde Seferihisar icin dGnemli bir liman olan Sigacik, Piri Reis’in
Kitab-1 Bahriye’sinde Seferihisar’in dogal limani olarak tanitiimaktadir. Osmanli
doneminde Sigla veya Sigala olarak anilan Sigacik’a deger katan kale, Kanuni
Sultan Stleyman tarafindan Rodos seferine hazirlik amaciyla yaptiriimistir (Das,

2007).

Sigacik Kalesi ve Kaleici dokusu Kentsel Sit Alani ve 3. Derece Arkeolojik Sit alani
icerisinde yer almakla (Atalan, 2005) birlikte geg¢misten gunimuze fiziksel
yapisinda ve sosyo-ekonomik yapisinda degisiklikler meydana gelmistir. Bu
degisikliklerin ilki artan nifusla birlikte Kalei¢i konutlarina ailelerin yeni
eklentiler yapmasidir. 1980'li yillara kadar balikgihk, hayvan yetistiriciligi ve

thtln Gretimiile geginen yore sakinlerinin gegim kaynaklari zamanla degismistir.
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Ozellikle bagh bulunduklari ilgenin (Seferihisar) Sakin Sehir unvani aldiktan sonra
pansiyona, restorana, kafeye donustiurdikleri evlerinde kendi Urettikleri yerel
yiyecekleri satmaya baslamislardir (Sevimbige,2018). 2012-2014 yillari arasinda
da Sigacik Kaleigi’'nde yer alan 126, 127, 128, 129, 130, 131, 132, 134, 135, 136,
137 nolu sokaklar, igerisinde bulunan konutlarla birlikte restore edilmistir
(www.seferihisar.bel.tr.sigacik). Bu doénlisimlerle birlikte Sigacik Kaleigi daha

fazla dikkat cekmeye baslamis, dizi film endistrisine konu olmaya baslamistir.

Foto.1.a-b-c. Ege’nin Hamsisi dizisinde kullanilan 6rnek mekanlar
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Dizi- film endustrisini Sigacik’a yonelten cekicilikler Kaleigi konut mimarisi
(Foto.1-a-b-c, 2a-1, 2a-2, 2-b, 2-c) ve denize olan komsulugudur. Bu
cekicilikleriyle bircok kez dizi- film enddstrisine ev sahipligi yapmis olan Sigacik,
“Kavak Yelleri”, “Olanlar Oldu” ve “Ege’nin Hamsisi” gibi yapimlarla dikkat

cekmistir. Bu yapimlarla birlikte Sigacik’ta film turizmi gelismistir. Bu turizm tiiri

Sigacik’in ziyaretgi akinina ugramasina neden olmustur.

Foto.2a-1-2. (128. Sokak), 2-b (132. Sokak), 2-c (129.Sokak) Sigacik Kalei¢i Sokak

Gorinimu
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Sigacik gibi kiglk yerlesmeler igin film turizminin 6nemi blyuktir. Bu ylzden
film turizminin Sigacik’a etkileri belirlenmek istenmistir. Calismanin film turizmi

ve Sigacik ile ilgili yapilacak arastirmalara katki saglamasi imit edilmektedir.
2. YONTEM
Aragtirmanin Deseni

Nitel tirde olgubilimsel (fenomenolojik) desende vyiiritilen bu ¢alismada olgu
olarak deneyimlenenlerin analitik olarak derinlemesine incelenmesi ve olgunun
tanimlanmasi esastir. Ciinkii bu desen farkinda olunan ancak derinlemesine ve
ayrintili bir anlayisa sahip olunmayan olgulara odaklanmakta ve bu olgularin
(olaylar, algilar, deneyimler, kavram ve durumlar) arastiriimasina uygun zemin

hazirlamaktadir (Yildirim ve Simsek, 2011).
Calisma Grubu

Nitel calismalarin dogasina uygun sekilde amacgh 6rnekleme yapilmistir. Bu
tirden ornekleme yonteminde; seckisiz olmayan, arastirmanin amacina uygun
tirden siireg islenir. Bu noktada g¢alismanin amacina sekilde Sigacik’ta dizi film
enddstrisine konu olan mekanlarda isyerine sahip, ticaret yapan 7 katilimcidan
yari yapilandirilmis bire bir gértiismelerle veri toplanmistir. Katiimcilarin esnaf
olarak secilmesinin iki nedeni vardir. Birincisi esnaf olan bu grup Sigacik’in yerel
halkini olusturmaktadir. ikinci neden ise film turizminin yére ekonomisine
katkilarini belirleyebilmeyi kolaylastirmasidir. Clinkd film turizmine konu olan
Sigacik Kaleigi, konut ve bu konutlarin bir parcasini ya da tamamini olusturan
ticari isletmelerden olusmaktadir. Bu noktada bire bir goérlismelerde 4.
katilimcidan sonra gorusler tekrar etmeye baslamis, daha sonra 3 katiimci ile

daha gorasilmis ve 7. katilimcr ile g¢alisma grubu tamamlanmistir. Nitel
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arastirmalarda g¢alisma grubu/érneklem siireg icerisinde tamamlandigindan bu

yola basvurulmustur.

Veri Toplama Araci ve Verilerin Analizi

Veri toplanmasi igin arastirmaci tarafindan 4 maddelik yari yapilandiriimis
goriisme formu gelistirilmistir. Formun gelistiriime sirecinde alan yazindan
hareketle 6nce belirtke tablosu ve olguya yonelik kategoriler olusturulmustur.
Yari yapilandirilmis maddeler (zerinden goriismelerin gergeklestirilmesinin
nedeni katihmcilarin bagimsiz dusiunebilmesinin 6niiniin agilabilmesi ve gergek
gorislerinin - alinabilmesidir.  Toplanan  veriler arastirmaci  tarafindan
kaydedildikten sonra katilimcilara tek tek gosterilmis ve gorislerine yonelik
ekleme ve diizeltmelerine firsat verilmistir. Bu yolla gercek gorisleri alinmaya
cahsilmistir. Toplanan verilere yonelik alan yazindan hareketle olusturulan
temalara/kategorilere uygun sekilde icerik analizine tabi tutulmus, bu
dogrultuda siniflandiriimistir. Arastirmada igerik analizi tiirlerinden ‘kategorisel
analiz’ uygulanmistir. Kategorisel analizde 6nce veriler kodlanmistir. Ardindan
kodlari genel dizeyde aciklayan kategoriler (temalar) belirlenmis ve bulgular
yorumlanmistir (Yildinm ve Simsek, 2006). Kodlayici glvenirliginin saglanmasi
adina ayni kodlayic tarafindan 15 giin arayla ikinci bir kodlama yapilmis ve iki
kodlama arasindaki uyum ylzdesinin %70’in (zerinde olmasina 6zen

gosterilmistir (Miles ve Huberman, 2016).

3. BULGULAR

Dizi-film endustrisinin Sigacik’a etkilerini belirlemek maksadiyla katilimcilara
dért soru yéneltilmistir. ilk olarak “Dizi film endiistrisi; SiGacik’i turizm agisindan
nasil etkiledi? sorusuna cevap aranmistir. Bu soruya verilen cevaplarin analizi
Sigacik’'ta dizi-film endustrisinin  etkisiyle film  turizminin  olustugunu

dogrulamaktadir. Katihmcilarin gorisleriyle film turizminin Sigacik turizmini hem
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olumlu hem olumsuz yénde etkiledigi tespit edilmistir (Sekil.1). Kaltiirel turizmin
bir pargasi olan film turizmi Sigacik agisindan siirtikleyici bir sektdr olmustur. Dizi
film endstrisi ile Sigacik blyuk bir kitle ile tanistiriimistir. Bir baska ifade ile dizi
film endustrisi Sigacik icin dnemli bir reklam araci olmustur. Daha 6nce Sigacik’i
duymayan, gérmeyen insanlar ekranlarda sik sik bu kiiclik mahalleyi gérmeye
baslamistir. Boylelikle Sigacik merak edilen bir destinasyon haline gelmistir.
Hem ekranlarda gordikleri mekanlari ziyaret etmek hem de gekimleri izlemek
amaciyla birgok insan Sigacik’a gelmeye baglamistir. Dolayisiyla Sigacik uzak
veya yakin gevreden bir¢ok insan icin ugrak noktasi olmustur. Yani dizi-film
endistrisi Sigacik’in imajini olumlu yonde etkilemistir. Bu nokta ile ilgili

katilimcilarin 6rnek gorusa:

K4: yi yénde etkiledi. lyi reklami oldu. SiGacik’i dizilerden énce insanlar bu kadar
fazla tanimiyordu. Turist sayisi ¢ok fazla artti. Para versek bu kadar reklam
olmazd.. Tiirkiye’nin her yerinden sirf dizide gérdiikleri icin, ya da dizi setini, dizi

mekdnlarini gérmek igin geliyorlar.
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[ Film Turizmi ]

[ Olumsuz Etkileri ] [ Olumlu Etkileri ]

[ Gereksiz Kalabalik ] Reklam

\. J

( Yerli Turist Sayisinin Artmasi )

\. J

r

Ekonomik Kazang

Sekil.1. Katilimcilara Gére Film Turizmi ile Sigacik Turizmi Arasindaki iliski

Dizi film endustrisiyle Sigacik’ta turizm sezonu uzamistir. Tirkiye’nin her
bolgesinden turist gelmeye baslamistir. Kaleigi ziyaretgi akinina ugramistir.
Ayrica katilimcilar her kesimden insanin Sigacik’a gelmeye basladigini ifade
etmistir. Bu da film turizminin turist profilini (sosyo-kiiltiirel 6zellikler agisindan)
Sigacik acgisindan gesitlendirdigini gostermektedir. Katilimcilarin érnek goérusleri

asagidaki gibidir:

K1: Turist sayisi artti, hafta ortasinda bile gelen var, eskiden béyle bir durumla
pek karsilasmazdik. Burada ¢ekilen diziler ézellikle yerli turist sayisini arttirdi. On
sene énce yabanc turist sayisinin daha fazla iken bugiin her kesimden her

bélgeden insani gérebiliyoruz.

K3: Son ¢ekilen Ege’nin Hamsisi Dizisi Sigacik turizmini ¢ok olumlu etkiledi.

Sigacik Kaleigi ziyaretgi akinina ugradi.

Dizi film endustrisi Sigacik ekonomisine katki saglamis, yerel halka yeni kazang

kaynagi olmustur. Konuyla ilgili rnek gorusler asagidaki gibidir:
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K6: Herkese maddi manevi faydasi oldu. Ben mekénimi kiralayarak kazang elde

ediyorum. Sigacik daha fazla duyulmus oldu.

K7: Turizm agisindan iyi oldu. Turist sayisi artti. Suan ¢ekimi devam eden dizi
nedeniyle gegen seneye oranla daha fazla insan geliyor. Esnaf olarak kazancimiz

artti. Sigacik halki olumlu karsiliyor.

Dizi ve Filmlerin kullandig teknoloji, insanlarin algilarini etkilemekte ve ziyaret
edecekleri, tatil yapacaklari destinasyonlarla ilgili kararlarini sekillendirmektedir.

Konuyla ilgili 6rnek gorus asagidadir:

K7: Suan gekimi yapilan dizide gériintii kalitesi ¢ok iyi, dronlar vs kullanilarak her
yer ¢ok daha giizel gériiniiyor. Dolayisiyla insanlarda bir merak duygusu

olusturuyor.

Olumlu olarak belirtilen bu goriisler disinda Sigacik’taki ani turist akisini olumsuz
olarak degerlendiren katiimci da mevcuttur. Bu katihmci Sigacik’a yonelik ani

turist akisini gereksiz bir artis olarak yorumlamistir (K2).

K2: Turist sayisini ¢ok fazla arttirdi. Ama gereksiz bir artis oldugunu
diistiniiyorum. Ciinkii bu gereksiz kalabaligin ilgeye ¢cok fazla kazandirdigi bir sey

yok.

Katilimcilara ikinci olarak dizi film endustrisi; “Yerel halka ekonomik anlamda
neler kazandirdi, kazandiriyor? ” sorusu yoneltilmistir. Katilimcilar suan yayinda
olan ve cekimleri devam eden diziyi diisiinerek bu soruya cevap vermislerdir.
Verilen cevaplar olumlu ve olumsuz olmak Gzere iki kategoride

degerlendirilmistir.

Film turizminin literatiire yansiyan énemli katkilarindan bir tanesi yerel halka

sundugu istihdam olanaklari ile yeni gelir kaynaklandir. Bu durum yerel halka
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cekici gelmektedir. Dizi film endustrisinin Sigacik halkina sagladigi ekonomik
fayda g sekilde gerceklesmistir: Birincisi yerel halka ait mekanlarin kiralanmasi,
ikincisi set ekibinin alisveris yapmasi ve/veya konaklamasi, tglncUsu ise film

turistlerinin alisveris yapmasi ve konaklamasidir (Sekil.2).

Katihmcilarin “Yerel halka ekonomik anlamda neler kazandirdi, kazandiriyor?

sorusu ile ilgili 6rnek gorusleri asagidaki gibidir:

K5: Ben mekdnimi kiraladim. Giinliik 1000 TL aliyorum. Pazartesi- Cuma arasi
kiraliyorum. Hafta i¢i o parayr kazanmak ¢ok zor. Dizi ¢cekimleri sayesinde gevre
esnafta faydalaniyor. Her giin yiizlerce insan geliyor, bu insanlar yemek yiyiyor,
alisveris yapiyor. Hicbir sey yapmasalar su aliyorlar. Dolayisiyla ticari bir canlilik
oluyor. Bunun disinda dizi ekibi (Ege’nin Hamsisi) 135 kisi. Bu insanlarin Sigacik’a

ekonomik anlamda 6nemli bir katkisi var.

K2: Reklamin iyisi kétiisii olmaz. Elbette katkilari var. Yani ekonomik anlamda
bir seyler kattigi kesin. Mesela suan ¢ekimi devam eden diziye ben mekdnimi
haftada bir giin kiraliyorum. Aslinda ekonomik anlamda bu bana ¢ok sey
katmiyor. Ciinkii mekdnim zaten kazaniyor. Ama kisinda burada olacaklari igin
bir arti tabi ki. Kiradan ziyade set ekibi kalabalik ve burada yemek yenildigi

zaman kazan/yorum.

K4: Diziyi izleyip merak ediyorlar ve gelip burada konakliyorlar. Konaklamasalar
bile en azindan burada bir yerde yemek yiyiyorlar. Bunun disinda mesela suan
cekimi devam eden dizinin set ekibi 135 kisi. Setten sonra barlara, restoranlara

gidiyorlar. Bu Sigacik’a ekonomik bir canhlik getirdi.
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[ Film Turizmi ]
I
[ |
Olumsuz ] [ Olumlu ]
[Cekim esnasinda Sokaklarin ] (" malk Fiyatlarinin Artmasi
Kapanmasi L )

( 1 .. .. . B
Dizi Izleyicilerinin Aligveris
L Yapmasi )

Dizi Ekibinin Alisveris Yapmasf

J

~

Mekanlarin Kiralanmasi

Sekil.2. Film Turizminin Yerel Halka Ekonomik Getirisi-Goturisu

Bahsedilen bu ekonomik faydalar disinda ¢ekim esnasinda sokaklarin
kapatilmasi, kontrol alinmasi olumsuzluk olarak tespit edilmistir. Olumsuz goris

belirten katilimcinin goriist asagidaki gibidir:

K1: Suan ¢ekimi devam eden dizi beni olumsuz etkiledi. Cekim ¢ok yakin oldugu
icin isimizi yapamiyoruz; ¢iinkii sokak kapaniyor. Cekim esnasinda miisterim
varsa film ekibinin miidahalelerine maruz kalabiliyoruz, yine ¢ekim esnasinda
diikkdndan disari ¢ikmayin, durmayin vs. deniyor. Dolayisiyla benim islerim
kesintiye ugruyor. Bunu yapmak zorunda degilim ama neticede onlarda para

kazaniyor. Tabi ki gekimler disinda esnafin yiizii giiliiyor.

Film turizminin Sigacik’a gelen turist profilini nasil etkiledigini belirlemek
amaciyla “Turist profilini nasil etkiledi, bir degisiklik gézlemliyorsaniz liitfen
paylasir misiniz?” sorusu yoneltilmistir. Verilen cevaplardan iki énemli bulgu

tespit edilmistir. Birincisi turist profilinin degismedigi, sadece nicel bir artisin var
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oldugu dusiincesidir. ikincisi ise turist profilinin olumsuz yénde degistigidir

(Sekil.3).

Nicel yonde bir degisikligin oldugunu ifade edenler turist profilinin
degismedigini sadece dizi izleyicisinin mekana yonelik meraki nedeniyle yerli
turist sayisinin arttigini ifade etmislerdir. Katilimcilarin 6rnek gorisleri asagidaki
gibidir:

K1: Etkiledigini diistinmiiyorum. Sadece yerli turist sayisi artti. Nicel bir degisiklik

oldugunu dstiniiyorum.

K5: Yerli turist sayisini arttirdi. Amag degdisti. Daha 6nce kimse gelip bizim
diikkénlarda resim g¢ektirmezdi. Gece yarisina kadar fotograf ¢ekiliyor. Kasap

sahnesine kadar sorulur.

[ Turist Profili ]

| |
[ Nicel Degisiklik Var ] [ Nitel Degisiklik Var ]

Turistin Ziyaret Amaci
Degismistir

Kalite DUsmustir ]

Sekil.3. Film Turizminin Turist Profiline Etkileri

Nitel degisiklik oldugunu ifade eden bir katilimci ise turistlerin gelis amacinin

degistigini, kalitenin ve seviyenin distigini sdylemistir (K2).

K2: Kalite ve seviyenin her gegen giin diistiigiinii diisiinliyorum. Clinkii turistin

gelis amaci degisti. Dizi setini gérmek, resim ¢cekmek vs.
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Film turizminin Sigacik igin olusturdugu olumsuzluklari, riskleri, istenmeyen
durumlan belirlemek amaciyla katilimcilara  “Dizi Film endiistrisi, SiGacik igin
olumsuzluklar, riskler olusturdu mu?” sorusu yoneltilmistir. Katilimcilarin verdigi
cevaplarin analizi ile dizi film endistrisi ve film turizminin bes énemli soruna
neden oldugu tespit edilmistir (Sekil.4). Bu sorunlar: Giriltli problemi, ¢evre
kirliligi, altyapi sorunlari, otopark sorunu, istismar (sahte Uriin satilmasi) olarak
ifade edilmistir. Bunun yanisira bu olumsuzluklarin Seferihisar’in “sakin sehir”
unvanina zarar verecegi endisesinin varligi da tespit edilmistir. S6z konusu
problemler Sigacik’in dizi film endstrisiyle olusan ani ve yiiksek turist akisina
hazir bir destinasyon olmadigini gésteriyor. Bu nedenle 6zellikle yerel yonetimin
konuya oOzenle yaklasmasi, mevcut problemleri ortadan kaldiracak etkili
planlamalar yapmasi gereklidir. Aksi durumda Sigacik’in dogal ve kiiltiirel peyzaj
zarar gorecektir. Bu nedenle 6zelde film turizmine konu olan peyzajin, genelde
de turizm potansiyelini olusturan tim dogal ve kiltirel 6zellikleri korunmalidir.
Ancak bu sayede uzun bir tarihi gegmise sahip olan Sigacik bozulmadan gelecek
nesillere aktarilabilecek, dogal ve kdltiirel cekiciliklerinin yok olmasi

onlenebilecektir. Katilimcilarin ilgili soruya yonelik 6rnek gorisleri:

K1: Kesinlikle evet. Eski dogal ortaminin, Sigacik’a ait o sessizligin bozuldugunu
diistiniiyorum. Gece yarisi bile ¢ok giiriiltii var. Eskiden insanlar buraya
dinlenmeye gelirdi. Simdi o sakinlikten eser yok. Giiriiltii kirliligi olustu. Agik¢asi

Alacati’'ya benzemeye basladigi icin herkes korkuyor.

K2: Gereksiz bir insan toplulugu, giiriiltii ve ¢evre kirliligi olustu. Asiri kalabaligin
stireklilik arz etmesi bence kétii ¢linkii biz sakin kalmak istiyoruz. Sakin sehir
kriterlerinin de bozuldugunu diisiiniiyorum. Acaba ne zaman sakin sehir
olmaktan cikanilacadiz diye tedirgin oluyoruz. insanlarin buraya gelis amaci
degisti. Eskiden dinlenmek, balik yemek icin gelinirken insanlar gézleme yemeye

geliyorlar, dizi mekanlarini merak s6z konusu.
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K3: Turist sayisi artinca altyapi sorunu ortaya ¢ikti. Pansiyonlar dolu oldugundan
koku problemi olustu. Otopark sorunu olustu. Kalitesiz iiriinler her yerde artti.

Ornegin BiM’den alinan ayran ev yapimi diye satiimaya basland..

Olumlu Olumsuz

Glriltii ve Ceyre
Kirliligi

Istismar

Altyapi Problemeri

Ekonomik Kazan; -

Sekil.4. Film Turizminin Sigacik’a Etkileri

Dizi-film endustrisinin esnafa ve vyerli halka ekonomik kazang saglamasi
nedeniyle olumsuzluk yaratmadigini dislinen katimcilar da mevcuttur (K4-K5).
Verilen bu cevaplarin analizi sonucunda tespit edilen en 6nemli bulgu Sigacik
halkinda y6renin korunmasina yonelik bilingle ilgili bir eksikligin oldugudur. Ayni
zamanda Sigacik’in film turizmi ile asiri ticarilestiginin de belirtisidir. Kisa vadede
saglanacak ekonomik faydalarin halk Gzerinde biraktigi 6nem uzun vadede

yasanabilecek kayiplarin 6nline gecmistir.

K4: Bazen setlerde sokaklar kapatiliyor bunun disinda bir olumsuzluk yok. Uzun
vadede diisiiniildiigiinde bu da olumsuzluk degil ¢iinkii sokaginizin, mekdéninizin,
insaninizin reklami oluyor ve bu da turist sayisindaki artis ile cebinize olumlu

yansimis oluyor.
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K5: Hayir higbir sekilde olumsuzluk olusturmadi. Esnaf para kazaniyor.

3. SONUG ve ONERILER

Bu calisma dizi-film endistrisinin Sigacik turizmine etkilerini belirlemek amaciyla
yapilmistir. Bu amagla yari yapilandiriimis bir gérisme formu ile Sigacik esnafi
ile gorusme yapilmistir. Katilmcilarin verdigi cevaplarin analizinde belirlenen

sonuglar asagidaki gibidir.

Dizi-film enddstrisi Sigacik’ta film turizminin gelismesine neden olmustur. Film
turizminin Sigacik’a etkilerinin ¢ok boyutlu oldugu tespit edilmistir. Bu etkininin

olumlu yansimalarinin yaninda neden oldugu olumsuzluklar da vardir.

Dizi-film endistrisiyle Sigacik merak edilen bir destinasyon haline gelmistir.
Sigacik yakin ve uzak cevreden bircok insanin gérmek istedigi, ugramayi
diisiindGgi bir mekan olmustur. Ozellikle dizi ve filmlerde kullanilan kafe,
restoran vb. mekanlar ziyaretci akinina ugramistir. Ciftci vd. (2017), yapmis
olduklari galismada Eski Halfeti’ye ilgi duymayan ya da Eski Halfeti’yi tanimayan
kisilerde Karagul dizisi ile bir merak ve sempati olustugu, bunun da katilimcilarin
Halfeti'yi tercih etme kararlarini belirledigini tespit etmislerdir. Sigacik icinde
durum benzerdir. Bu nedenle ilgi ve merakin devami saglanmali, Sigacik tur

sirketlerinin programlarina dahil edilmelidir.

Dizi setini, cekimleri, oyunculari gérmek isteyen bircok insan Sigacik’a gelmis ve
ticari bir canliliga neden olmustur. Ozellikle pansiyon, lokanta, kafe, restoranlar

bundan en ¢ok gelir elde eden tesisler olmustur.

Dizi ve filmlerde kullanilan mekanlarin kira getirisi Sigacik esnafina 6nemli bir
ekonomik kazan¢ olmustur. Ornegin Ege’nin Hamsisi dizisinde kullanilan
mekanlar pazartesi-cuma arasi giinlik 1000 TL ile kiralanmistir. Esnaf hafta ici

bu parayl kazanamadigini, bu nedenle kendileri icin cok énemli bir gelir kapisi
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oldugunu ifade etmistir. Kira getirisi disinda set ekibinin konaklamasi, aligveris
yapmasi, yemek yemesi, eglenmesi vb. faaliyetleri de Sigacik ekonomisine katki

saglamistir.

Dizi-film endustrisi ve film turizminin yukarida anlatilan faydalari yaninda
Sigacik’ta bazi problemlere neden oldugu da tespit edilmistir. Bunlar; glriltd,
cevre kirliligi, altyapi sorunlari, otopark sorunu asir ticarilesme ve istismardir.
Burada kast edilen istismar artan ticari canlilikla sahte Uriinlerin dogal-organik
Urlinler diye piyasaya surilmesini ifade etmektedir. S6z konusu istismar uzun
vadede Sigacik ekonomisine ve imajina zarar verecektir. Bu nedenle gerekli
kontrollerin arttirilmasi ve halkin bu noktada bilinglendirilmesi gerekmektedir.
Ayrica sektorin ve film turizminin Sigacik’ta meydana getirdigi olumsuzluklar
elde edilen ekonomik gelir nedeniyle arka plana dismistiir. Bu yoniyle Sigacik

asiri ticarilesmistir.

Tirkiye'nin ilk sakin sehri (cittaslow) olan Seferihisar'in bir mahallesi
konumunda bulunan Sigacik’in dogal ve kdiltlirel peyzajinin korunmasina dikkat
edilmelidir. Bunun ilk ve en etkili yolu halkin bilinglendirilmesidir. Seferihisar
halkinin sakin sehir unvaniyla tanismasi bu sekilde olmustur. Yapilmasi gereken
faaliyetler ve sakin sehir kavrami halka anlatiimis, sehrin yoneticileriyle halk sik
stk bir araya gelmistir. Benzer bir kampanya da film turizmi icin yapilabilir.
Cunkd film turizmi ile birlikte Sigacik’a gelen ziyaretci sayisinda yiksek miktarda
artis olmustur. Bu artisin Sigacik’in lehine donustirilmesi yore ekonomisi
acisindan faydali olacaktir. Clinkl esnafin belirli bir kesimi bu artisi gereksiz
bulmaktadir. Sadece fotograf cekinen kuru bir kalabalik olarak gérmektedirler.
Bunun nedeni biyik oranda, kendilerinden alisveris yapilmamasidir. Bu sorunu
ortadan kaldirmak icin Sigacik’ta cekimi yapilan dizi ve filmlere ait ikonlar (dizi
ve filmleri, oyunculari simgeleyen {riinler) olusturulmalidir. Ornegin: Asmali

Konak dizisindeki Simbil Hanim esarbi, Muhtesem Yizyil dizisindeki Hirrem

Adiyaman Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, Yil: 11, Sayi: 31, Mart 2019

451




Ozlem Cakar Celik

Sultan yuzigl, Ezel dizisindeki dayi-yegen konusma kaliplan, Yer Gok Agk
dizisindeki balonla Kapadokya turlar (Cakmak vd; 2011) gibi. Demirbulat vd.
(2015)'nin yapmis oldugu c¢alismada varilan sonuglardan bir tanesi Sevdaluk
dizisinin gekildigi Senyuva Koyi'nde (Rize) hediyelik esya satan dikkan sayisinin
artmasidir. Bu dukkanlarda dizide gosterilen aksesuarlar vb Grinler
satilmaktadir. Bu durum Sigacik’ta olusan film turizmi icin tespit edilen en
onemli eksiklerden bir tanesidir. Clinki Sigacik’ta ¢ekilen dizi ve filmlere ait

herhangi bir simgesel Uriin satan diikkan bulunmamaktadir.

Yeni gekilecek dizi ve filmler igerisine Sigacik yerlestirilirken ticari canliliga neden
olabilecek (Sigacitk ya da Seferihisar’t animsatan) Urinler yerlestirilmelidir.
Ornegin Seferihisar mandalinasi ve mandalinaya dayali iiriinlerin vurgulanmasi
gibi. Bu ve benzeri tanitimlarla s6z konusu (riinlere olan talep artacaktir.
Talebin artmasi ile birlikte yore halkinin Griinii korumaya ve devamini saglamaya

yonelik bilinci artacaktir.

Akdu ve Akin (2016) yapmis olduklari ¢alismada katilimcilarin destinasyon tercih
nedenlerinde; % 35,5 oraninda kiltirel degerleri gérmek/ deneyimlemek,
%26,3 oraninda dogal giizellikleri gormek, %23,9 oraninda ise tarihi degerleri
gorme isteginin oncelikli oldugunu tespit etmislerdir. Bu noktadan hareketle
tarihi gegmisi 16. Yiizyilla dayanan Sigacik Kalesi, Teos Antik yerlesmesi, Sigacik
limani, Sigacik Kaleici yoresel pazar 0Ozellikle yerlestirilmelidir. Bu konuda

yapimcilarla, ydnetmenlerle ve senaryo yazarlari ile isbirligi yapilmalidir.

Film turizmi Sigacik’in yerel istihdamina, imajina ve kimligine 6nemli katkilari
olmustur. Ancak film turizminin olusturdugu canlihgin iyi yonetilmemesi
durumunda ortaya ¢ikabilecek sorunlarin buyiklugi gézden kagirilmamalidir. Bu
nedenle halkin iyiligi, refahi ve Sigacik’in dogal ve kiltirel peyzaji gbz 6ninde

bulundurularak siire¢ planlanmalidir. Film turizminin uzun vadede devamliliginin
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nasil saglanacagi ¢ozilmesi gereken dnemli bir problemdir. Sigacik yalnizca film

turizmine bagli bir ekonomiye dayandiriimamalidir.

Film turizmine konu olmak, esnafa ekonomik getiri disinda keyif de vermektedir.
Ekranlarda kendi mekanlarini, komsularini, ¢ocuklarini gérmek esnafi mutlu

etmigtir.

Dizi film endistrisinden dogrudan gelir elde eden esnaf bu endistriden
memnundur ve devamini istemektedir. Ancak bunun yaninda ¢ekimler
esnasinda isini yapamayan, satis gercgeklestirmeyen esnaf durumdan

sikayetcidir.

Film turizmi, turizm sezonunu uzatan, zaman ayrimi olmaksizin gekicilik katan
bir o6zellik sundugu icin destinasyonlar icin 6nemlidir. Bu nedenle dizi-film
endistrisinin  Sigacik’t  tercih  etmesi saglanmalidir. Bu sekilde Sigacik
ekonomisine sezonluk degil tim yil boyunca katki saglanmis olacaktir. Ayrica
Sigacik 6zelinde Ege yemekleri, muzikleri, basta olmak Uzere biitiin dogal ve

beseri ¢ekicilikleri tanitilmis olacaktir.
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EXTENDED ABSTRACT
Introduction

Film Tourism has taken its place in the literature as tourist visits to places
related to TV, video, DVD, VCD or theatre shows and/or for house, restaurant,
café or similar places (Yilmaz, 2013, Yilmaz and Yolal; 2008). Film tourism is a
part of cultural tourism and intertwined with many social sciences. Academic
research on film tourism started in the first half of the 1990s, but in recent
years, the popularity and prevalence of research in this area has increased
(Hahm, Upchurch and Wang, 2008; Beeton, 2010). Particularly, the studies that
examined the increase in visitors to film venues contributed greatly. Film
tourism is a new research area in Turkey and it has become a part of academic
studies since 2000. Film tourism is a type of tourism which has not been
included in Turkish geography studies as far as it can be determined. The main
theme of film tourism is tourist visits to certain destinations, but its scope is
quite wide. Sigacik, which is one of the six neighborhoods of Seferihisar, has
hosted many TV series and became a part of film industry in Turkey. Sigacik
attracted people with TV series including Kavak Yelleri and Ege’nin Hamsisi and
a film entitled Olanlar Oldu.

Method

In this study, phenomenological model of qualitative research was carried out.
In the case of phenomenological design, it is essential to analyze the experience
as analytically in depth and to define the phenomenon. The reason is that this
model focuses on the phenomenon that is known at surface level and it allows
researchers to create a ground for the appropriate investigation of
phenomenon (events, perceptions,  experiences, concepts  and
situations) (Yildirnm ve Simsek, 2011). Purposive sampling was supplemented in
accordance with the nature of qualitative studies. According to the purpose of
the study, data were collected from semi-structured one-to-one interviews
from seven participants who had a workplace in the places subject to the series
film industry in Sigacik. After the fourth participant in one-to-one interviews, it
is observed that the repetitions started in participants’ shared thoughts. Three
more interviews were conducted and then, data collection process was ended.

For data collection, a semi-structured interview form consisted of four items
was developed by the researcher. During the development stage, first, a goal-
content chart and categories related to the phenomenon was created based on
literature review. The semi-structured interview allows participants to think
independently and deeply, which may encourage them to share their real
views. After the participants' opinions were received, they were asked if they
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prefer to add/delete/change any idea they shared during the interviews. The
data was analyzed based on content analysis in accordance with literature
review. In categorical analysis, the data was coded first. Afterwards, the
categories (themes) that describe the codes at the general level were
determined and the findings were interpreted (Yildirm and Simsek, 2006). In
order to ensure coder reliability, a second coding was conducted by the same
coder at 15 days intervals. It was noted that the percentage of harmony
between the two codes was above 70% (Miles and Huberman, 2016).

Findings (Results)

Within the scope of the study, four questions were asked to the participants to
determine the effects of the TV series-film industry on Sigacik. First question
was “How does TV series-film industry affect Sigacik’ tourism?” The analysis
revealed that film tourism affected Sigacik tourism both positively and
negatively. Film tourism, which is a part of cultural tourism, has been an
immersive sector for Sigacik. Through TV series-film industry, Sigacik was
introduced to many people. In other words, the TV series-film industry has been
an important advertising tool for Sigacik. People who have not seen/heard of
Sigacik before began to see this small neighborhood.

The second question was aimed to find out local people’s gain due to the TV
series-film industry. The participants answered this question by considering the
TV series/movies that were being captured at the time of interviews and were
currently on TV. The answers were evaluated in two categories: positive and
negative responses. In order to determine how film tourism affected the tourist
profile of Sigacik, the participants were asked “How did it affect the tourist
profile, if you are observing a change, could you please share it with us?” Two
important findings were identified from the responses. While the first one is a
guantitative increase in the number of tourists, the second is that the tourist
profile changed in a negative way. In order to determine problems, risks, and
unwanted situations that film tourism has created for Sigacik, the participants
were asked the following question:“Does TV series-film industry create
problems and risk for Sigacik?

Conculusion and Recommendations

The series-film industry has led to the development of film tourism in Sigacik.
The effects of film tourism on Sigacik were found to be multidimensional. In
addition to the positive reflections of these effects, there are also negative
effects.
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With the film industry, Sigacik became a destination that gets people’ curiosity.
In other words, today, Sigacik is a place where many people from the near and
far provinces wish to visit. Especially cafes, restaurants, and other places that
are used in series and films have been flooded by visitors. This interest and
curiosity should be maintained and included in the programs of Sigacik tour
companies. Many people have come to Sigacik to see the set, filming process,
and the actors and have caused economic revival. Especially, hostels,
restaurants, and cafes have become the most profitable facilities.

The rental income of the venues used in the series and films has been a
significant economic gain for Sigacik tradesmen. For example, the places used in
the Ege’nin Hamsisi series were rented on a daily basis from Monday to Friday
with 1000 Turkish Liras. The tradesman stated that it is not possible to earn that
amount on weekdays and therefore it was a very important income for them. In
addition to the rental income, accommodation, shopping, food, and
entertainment activities of the set team also contributed to the economy of
Sigacik.

In addition to the benefits of the series-film industry and film tourism
mentioned above, it has been found that it causes some problems in Sigacik.

Sigacik, one of the districts of Seferihisar which is the Turkey’s first calm city
(cittaslow), needs to be protected in terms of its natural and cultural landscape.
The most effective way is to raise public awareness. This is how the people of
Seferihisar met with the title of calm city. The activities that need to be done
and the concept of calm city have been introduced to the townspeople and they
met the authorized people very often to discuss the issues. A similar campaign
can be built for the film tourism for because there is a high increase in the
number of visitors to Sigacik due to film tourism. The transformation of this
increase in favor of Sigacik would be beneficial for the economy of the region.
Some tradesmen find this increase unnecessary and consider those visitors as
just a crowd. This might be due to that they did not earn money from these
visitors. In order to eliminate this problem, products representing Sigacik’s
series, films, and actors must be designed. In addition to this, cooperation must
be done with producers, directors and scriptwriters in order to use of Sigacik
products in series and movies that will be captured in the future.
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