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Bilgi cagi donemi olarak isimlendirilen yiizyilimizda; kisiler bilgiye eskisinden daha kolay ve daha hizli
ulagmaktadir. Gelisen bilgisayar teknolojisi ile beraber, dijital teknoloji bireylerin hayatinda vazgegilmez bir yere
sahiptir. Teknolojinin bu kadar hizla gelistigi bilgi ¢aginda kisiler teknolojiyle yasama ve teknolojiyi kullanma
ozelliklerine gore farkli isimlendirilmektedir. Teknoloji déneminde diinyaya gelenler olarak da nitelenen dijital
yerliler ile teknoloji doneminden 6nce dogup teknolojiyi sonradan hayatina dahil eden dijital gdgmenler, dijital
yerlilerin ve dijital gd¢cmenlerin ortak o6zelliklerini yansitan dijital melezler olarak siiflandirilmaktadir. Bu
siniflandirmada temel ayrim kisilerin teknoloji kullanimidir. Pensky, dijital yerlileri; teknoloji doneminde diinyaya
gelenler, bilgisayari, video oyunlarini ve interneti kullanmay1 hayatinin temeline yerlestirenler olarak ve 1980li
yillar sonrasinda doganlar olarak adlandirmistir. Pensky, teknoloji doneminden sonra doganlari ise teknolojik bir
cihazi ya da programi kullanmak i¢in ilk olarak kullanma kilavuzunu okuyup daha sonra programi kullanan, 1980°li

yillardan 6nce diinyaya gelen kisileri dijital gogmenler olarak adlandirmustir.

Teknolojide yagsanan hizli gelismeler bireylerin yasam sekilleri ile beraber, iletisim, paylasma, kendilerini tanitma
sekillerini de degistirmistir. Web 2.0°1n gelisimi ile beraber gelisen sosyal aglar kisilerin kendilerini tanitmak igin
kullandiklar1 mecralara doniigmiistiir. Web 2.0’da gelisen sosyal aglar i¢inde en ¢ok tercih edilenlerden biri ise

Instagramdir.

Bu ¢alismada, dijital yerlilerin Instagram kullanim 6zellikleri tespit edilerek sosyal aglarin dijital yerlilerin iletigim,
paylasim, 6grenme, egitim ve sosyallesme durumlarma etkisini 6lgmek hedeflenmistir. Bu baglamda dijital
yerlilere, sosyal aglarin 6zellikleri agiklanmis ve dijital yerlilere anket uygulanmigtir. Anket sonucunda dijital
yerlilerin Instagram kullanim 6zellikleri belirlenmeye caligilmistir. Uygulanan anketin birinci boliimiinde; dijital
yerlilerin demografik 6zellikleri ve sosyal aglara baglanma sikliklar1 gibi 6zelliklerin belirlenmesi amaglanmus;
ikinci boliimiinde ise kisilerin Instagram kullanma 6zelliklerini belirlemek amaglanmigtir. Dijital yerlilerin
davraniglarinin cinsiyete gore farklilagtigi, bu ¢alismada kadin ve erkek bireylerin sosyal aglarda giin icerisinde
gecirdikleri zaman agisindan fark olmadigi, digital yerlilerin Instagramda kendileri ile ayni uzmanlik alanlarina
sahip kisileri takip etme davranis sergiledigi ve kadmlarin Instragramda erkeklere gore anlik kararlar verdikleri

gibi sonuglar bulunmustur. Istatistiksel analizlerde SPSS programi kullanilmugtir.

Anahtar kelimeler: Dijital yerli, Instagram, Sosyal ag, Dijital tiiketici.
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INVESTIGATION OF INSTAGRAM USING HABITS IN TERMS OF DIGITAL NATIVES:
KIRIKKALE UNIVERSITY CASE

ABSTRACT

In our century called as the era of information age, people reach the information easier and faster than before. Along
with the developing computer technology and digital technology has an indispensable place in the lives of
individuals. In the information age in which technology develops so fast, it is named differently according to the

characteristics of living and using technology.

Digital natives, also known as those born in the technology era, and digital immigrants who were born before the
technology era and later incorporated technology into their lives are classified as digital hybrids reflecting the
common characteristics of digital natives and digital immigrants. The main distinction in this classification is the
use of technology by individuals. Pensky called digital natives as those who came to the world in the era of
technology, computer games, video games and the internet as the ones who place the foundation of his life and
those born after the 1980s. Those born after the technology period were first to use a technological device or
program to read the manual and then to use the program, the people who came to the world before the 1980s were
called digital immigrants by Pensky. The rapid developments in technology have changed the ways of
communicating, sharing and introducing the individuals with their lifestyles. The development of Web 2.0 has
evolved into social networks that people use to promote themselves. One of the most preferred social networks in
Web 2.0 is Instagram.

In this study, it is aimed to measure the effects of social networks on the communication, sharing, learning,
education and socialization of digital natives by determining Instagram usage characteristics of them. In this
context, the characteristics of the social networks were explained to the digital natives and the questionnaires were
applied to them. As a result of the survey, it was tried to determine habits of the use of digital natives in Instagram.
In the first part of the questionnaire; it was aimed to determine the characteristics of digital natives such as
demographic characteristics and frequency of attachment to social networks. In the second part, it is aimed to
determine the properties of people using Instagram. In this study it was found that digital natives behaviors differed
according to gender, there was no difference in terms of the time spent by men and women in social networks
during the day, digital natives behaviors followed by people with the same areas of expertise in Instagram, and

women made instant decisions compared to men in it. SPSS program was used for statistical analysis.
Keywords: Digital Natives, Instagram, Social Network, Digital Consumer, Digital Technology
GIRIS
Teknolojinin ve internetin hizla gelisimi ile beraber bunlara ulasilabilmek
kolaylagmistir. Teknoloji firmalarinin; rekabet avantaji saglamak icin hizmetlerini

yayginlastirmasi ve bununla beraber daha uygun maliyetlerle elde edilebilir olmast;

bireylerin teknoloji ve internet kullanim oranlarini artirmistir.
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Teknolojide yasanan gelismeler insan yasammni her zaman etkilemistir. insan
yasaminin her alaninda degisikliklere yol agan teknolojik gelismeler; kisilerin sosyal
yasamlarini da degistirmistir. Bireyler sadece bilgiye ulasmak i¢in degil ulastiklar
bilgiyi islemek, sosyallesmek, eglenmek, iletisim kurmak, kendilerini tanitmak,
arkadas edinmek gibi cesitli sebeplerden dolay: dijital teknolojiyi kullanmaktadirlar.
Bilgisayar teknoloji ile birlikte artik dijital teknoloji hayatin vazgecilmez bir parcasi

olmustur.

Teknoloji ve internetteki yenilikler; bireylerin giinliik yasamlari i¢inde internet
teknolojisi kullanacak akilli iletisim araglarini da hayatin vazgecilmez bir pargasi
haline getirmistir. Yakin zamana kadar sadece bilgisayarlar ile kullanilan internet,
giiniimiizde akilli telefon, tablet gibi taginilabilen araglarla kullanilir hale gelmistir.
Giinliik hayatta taginmasi ve erisimi daha kolay olan bu araglara yiiklenen uygulamalar
kisilerin giinliikk hayatlarinin vazgecilmez birer parcasi olmaktadir. Zaman zaman
olumsuz elestiriler yapilmasina ragmen; giiniimiizde bireylerin bu teknolojik araglari

ve uygulamalari kullanmaktan vazgegmeleri miimkiin degil gibi gériinmektedir.

Giiniimiizde ¢ok kolay ulagilan bu uygulamalardan ve sosyal medya olarak
adlandirillan YouTube, Facebook, Instagram, Twitter oldukca yaygin olarak
kullanilmaktadir. Uye sayisi siirekli artan sosyal medya uygulamalari iiyelerinin,
tanidiklar1 ya da tanimadiklar1 bireylerle; iletisim kurma, paylagimlarda bulunma,
kendilerini ifade etme, diisiincelerini ifade etme olanag1 saglamaktadir.

Giintimiiziin sanal ortam kullanicilar tarafindan bir aliskanlik haline gelen sosyal
medya kullanimi, her kiiltiivden ve her kesimden geniy kitlelerin, sosyal taleplerine yanit
verirken; ayni zamanda bu ortami elestirenlerin odak noktasinda bulunmaktadir. Yeni iletisim
ortamlarmmin gelismesi, her kesimden bilgi iletisim teknolojilerine olan ilginin artmasi, sosyal
medyanin giictinii arttirmakta, sosyallesme kavramina da yeni bir boyut kazandirmaktadir
(Vural A. ve Bat, 2010:3349).

Teknoloji ve sosyal aglarin kullanim amaglar1 ve yontemleri bireylerin kisisel
ozelliklerine gore farklilik gostermektedir. Teknoloji kullanim o6zelliklerine gore
bireyler dijital yerli ya da dijital gogmen olarak siniflandirilmaktadir. Diinyanin

geleceginin belirleyicisi olacak dijital yerlilerin sosyal aglarin kullanma aligkanliklar
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inceleyerek ekonomik, kiiltiirel ve sosyal basta olmak {izere her alanda yeni stratejiler

ve teknikler belirlemek iilkeler i¢in artik bir zorunluluk olmustur.
1. Dijital Yerliler ve Dijital Ggmenler

Son yillarda bilgi iletisim teknolojilerinin kullaniminin yayginlasmasi ile sanal
ortam hizla giinliik hayatin i¢ine girmis, artik sosyal hayatimizda yeni bir kiiltiir
olusmaya baglamistir. Yasadigimiz dijital cagda, sanal gergeklige asina olan ve
yabanci kalanlar arasinda mesafe gittikce agilmaktadir. Prensky (2001), dijital medya
araglarina asina olanlarla olmayanlar1 dijital yerliler ve dijital gogmenler olarak ikiye
ayirmistir. Pensky, dijital yerlileri; teknoloji doneminde diinyaya gelenler, teknolojiyi
bilgisayar, video oyunlarini ve interneti kullanmay1 hayatinin temeline yerlestirenler
olarak ve 1980’li yillar sonrasinda doganlar olarak adlandirmistir. Pensky, teknolojik
bir cihazi ya da programi kullanmak i¢in ilk olarak kullanma kilavuzunu okuyup daha
sonra programi kullanan, 1980li yillardan 6nce diinyaya gelen kisileri, ise dijital
gbéemenler olarak adlandirmistir (Pensky, 2001:1-6). Ayrica bu iki sinif arasindaki fark
“Dijital yerliler ve dijital gogmenler arasindaki fark, interneti/dijital diinyay1 kullanma
algisina dayanir; ancak dijital yerli taniminda bu ayrim yapilirken sadece kiiltiirle
siirlandirilmaz, daha gii¢lii olarak yas yapisinin belirleyiciligi vardir’” (Fritsch, 2010:
22’den aktaran; Cetin ve Ozgiden 2013:175) seklinde de ifade edilmektedir.

Prensky (2004), ABD’de 200.000 6grenci ile yaptigi calismada, 6grencilerin
teknolojiyi bugiin farkli sekilde kullanmakla kalmayip, teknolojiden dolay1 hayatlarina
ve giinliik faaliyetlerine farkli sekilde yaklastiklarin1 belirtmistir. Dijital yerlilerin;
iletisim kurma, paylasimda bulunma, alis-veris, takas, yaraticilik, sohbet,
koleksiyonculuk, koordine olabilme, olaylar1 degerlendirme, oyun oynama, 6grenme,
arastirma, analiz etme, rapor hazirlama, programlama, sosyallesme, bir¢ok isi bir arada
yapabilme 6zelliklerinin dijital gogmenlerden farkli oldugunu belirtmistir (Prensky,
2004:2)

Dijital yerliler “Binyilin &grencileri (millennials), internet nesli (Net
Generation), oyun nesli (the gamer generation), yeni nesil (next generation, n-
generation), siber cocuklar (cyber kids), zaplayan insan (homo zappiens), ¢cekirge zihin

(grasshopper mind)” gibi farkli isimlerle de anilmaktadir. Yeni Binyilin Ogrencileri
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dijital medya ile ¢evrilmis olarak biiyliyen ilk nesildir ve ¢ogu etkinlikleri, birebir
iletisimleri, bilgi yonetimleri en genis anlamda bu teknolojilerin yardimiyla
yiiriitmektedirler. Bu neslin ebeveynlerinden sadece farkli 6grendigi i¢in degil, farkli
calistigy, farkli oynadig, farkli eglendigi, farkli sosyallestigi ve bunlar1 yaparken dijital
medyanin gilinlik yasamlarinda 6nemli Sl¢lide yer tuttugu diistiniilmektedir. Bu
anlamda Yeni Binyilin Ogrencileri sosyal doniisiimiin énemli bir giiciidiir (Sahin,

2009).

Dijital yerliler; iletisim, bilgi edinme, 6grenme, sosyallesme, bilgi paylasma
gibi bir¢ok etkinlik i¢in teknolojiden faydalanmaktadirlar. Dijital yerliler teknolojinin
icine dogmustur ve teknolojiyi kiiltiir olarak benimsemislerdir. Gelisen ve yayginlasan
teknoloji ile beraber kullanilan bir¢ok uygulama ile beraber sosyal medya

uygulamalari da bireylerin hayatlarinda 6nemli yer tutmaktadir.
2. Literatiir Taramasi

Sosyal medyanin gengler {lizerinde etkileri, kullanim aligkanliklari, kullanim
sikliklar; arastirmacilar ve egitimciler tarafindan tartisilmaktadir. Literatiire
bakildiginda son yillarda Web 2.0°da gelisen tiim sosyal aglarla ilgili kullanim
aligkanliklarinin arastirildigr bazi ¢alismalar (Veirman vd., 2017; Ferwerda vd. 2016;
Duggan ve Brenner, 2013; Schugin ve Clarke, 2011; Yildirim vd., 2018; Erendag,
2017; Avci, 2016; Cetin ve Ozgiden, 2013; Koroglu, 2015; Hazar, 2011; Vural ve Bat,
2010; Aydin, 2016) bulunmaktadir.

Veirman vd. (2017) calismalarinda, ¢ok sayida takipgisi olan Instagram
kullanicilarinin, kismen daha popiiler olduklar diisiiniildiigiinden daha begenildigini
gostermiglerdir. Onemli, yalnizca bazi durumlarda, kullanicinin takipgi sayismin
neden oldugu popiilerlik algilari, kullanicinin algilanan herhangi bir {iriin veya
hizmetteki goriisiindeki bakis agisinda liderligini arttirdigini ifade etmislerdir. Bununla
birlikte, eger kullanicinin kendisi ¢ok az sayida hesap takip etmesi durumunda, bu
durum onu takip eden kullanicinin memnuniyet durumunu olumsuz yonde etkili
olabilecegini tespit edilmistir. Ayrica, yiiksek sayida takipciye sahip Instagram
kullanicilarin takipgileri ile isbirligi yapmak, farkli {irlinlerin tanittiminda en iyi

pazarlama secenegi olmayabilecegini belirtmislerdir.
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Ferwerda vd. (2016) calismalarinda, Instagramda, kullanicilarin resimlere
bakis agilar1 ve resimlere yaptiklar1 diizenleme sekillerinden kisilik ozellikleri
cikarmaya calismiglardir. Bu ¢alismada bu iliskiyi arastirmak i¢in resim 6zellikleri ve
kisilik 6zellikleri arasindaki iliski incelenmistir. Yapilan bu incelemede kullanicilarin
Instagram fotografindan, kisilik 6zelliklerine iligskin farkli resim 6zellikleri (6rnegin,
ton, parlaklik, doygunluk ile ilgili) bulunmustur. Calisma sonucunda Instagram
kullanicilarinin paylastiklar1 fotograflara gore, kisilik 6zelliklerinin dogru bir sekilde

tahmin edilebildigini de ifade etmislerdir.

Duggan ve Brenner (2013) tarafindan yapilan ¢alismada 50 yasin altindaki
Internet kullanicilarmin, herhangi bir tiirden sosyal paylasim sitesi kullandiklar:
ozellikle 18-29 yas arasindakilerin, bunu yapmasi en muhtemel demografik 6zellikte
olan grup oldugunun % 83 oranla goriildiigiinii ifade etmistir. Yine ayni calismada
kadinlarin kentsel ortamlarda yasayanlardan, ayni zamanda, kirsal alandaki internet
kullanicilarina gore sosyal aglar1 kullanmalarinda bu bolgelerde erkeklerden daha ¢ok

oldugunu belirtmislerdir.

Schugin ve Clarke (2011) sosyal medyanin cocuklar, gengler ve aileler
tizerindeki etkisini inceledikleri ¢calismalarinda, sosyal medyanin gengler ve ¢ocuklar
arasinda kullaniminin artmasi ve buna bagl olarak sosyal medyanin ortaya ¢ikan
zararli etkilerinden korunmak ig¢in ailelerin ¢ocuklarmi saglikli kullanima tesvik
etmesi gerektigini belirtmislerdir. Calismada sosyal medyanin ¢ocuklar ve gengler
icin gelismis 6grenme yontemleri, saglik bilgilerine erisim, sosyallesme ve iletisim
imkanlar1 sagladigi ancak siber zorbalik, cinsel igerik gibi risklerinin oldugu

belirtilmistir.

Yildirim vd. (2018) galismalarinda, yeni medya ortam ve araglarindan biri olan
sosyal medya platformu Facebook, kullanimlar ve doyumlar kurami cergevesinde
incelenmigstir. Calisma sonucunda Facebook katilimcilar tarafindan, yogun olarak,
hem c¢evresindeki insanlara hem de kendilerine dair bilgileri depoladiklari bir veri

tabani (database) olarak goriildiigii ifade edilmistir.

Erendag (2017) yaptig1 ¢alismada sosyal medya kullanim tarzi, iilkelerin,

kiiltiirlerin ve organizasyonlarin profillerini nesnellestirdigini belirtmistir. Aym
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calismada sosyal medya, ¢cocuklardan yasli yetigskinlere kadar ¢cok genis bir kullanici
kitlesinin oldugunu ve c¢alismasinda, bebek neslinin sosyal medya kullanimini
arastirdig1 goriilmektedir. Bu ¢alismanin sonuglarina gore bebekler arasinda sosyal
medya kullanimmin arttigmmi ve birgogunun sosyal medya sitesini Facebook

kullandigini goriilmiistiir.

Avct (2016), arastirmasinda iiniversite Ogrencilerinde sosyal medya
bagimliiginin farkli degiskenler agisindan incelemistir. Arastirmada Ogrencilerin
sosyal medya bagimliliklarinin cinsiyetlerine gore farklilasmadigi, akademik basarisi
yiikksek olan o6grencilerin sosyal medya bagimliliklarinin diisiik oldugu, kullanim
stiresi fazla olanlar ile sosyal medyay1 video/miizik indirmek amaciyla kullananlarin
bagimlilik diizeylerinin yiiksek oldugu sonucuna ulasilmistir. Ayrica sosyal medyadan
zarar gordiigiinii belirten katilimecilarin bagimlilik diizeylerinin zarar gormedigini

belirtenlere gore anlamli diizeyde yiiksek oldugu saptanmustir.

Cetin ve Ozgiden (2013) tarafindan yapilan calismalarinda dijital yerli ve
dijital gd¢menlerin Ozelliklerine deginerek onlarin Twitter kullanim davraniglarin
belirlemeye calismiglardir. Bu calismada, Twitter liyesi olan dijital yerli ve dijital
gocmenlerin Twitter kullanim sikliklar1 ve erisimde kullandiklar1 araglar saptanarak
Twitterda diger kullanicilar1 takip etme (follow) ve takibi birakma (unfollow)

davraniglar1 arasinda fark oldugunu ortaya konulmustur.

Koroglu (2015) tarafindan yapilan ¢alismada tistiin yetenekli dijital yerlilerin
sosyal medya kullanim sikliklari; internet kullanim amaglar ile sosyal medya kullanim
amagclar ve sik kullandiklar1 sosyal medya sitelerinin hangileri oldugu incelenmistir.
Cahismada dstiin yetenekli dijital yerlilerin sosyal medya kullanim sikliginin
akranlarina oranla Tirkiye ortalamasinin altinda kaldigini; internet kullanim
amaclariyla sosyal medya kullanim amagclarinin ortistiigiinii, ayrica YouTube,
Facebook ve Twitterin istiin yetenekli dijital yerlilerin en sik kullandiklar: sosyal

medya siteleri oldugunu ortaya koymuslardir.

Sosyal medyanin kullanim nedenlerinin belirlenmesi amaciyla iiniversite
ogrencilerine yonelik yapilan ¢alismalarda Hazar(2011), Gazi Universitesi

Ogrencilerine yonelik yaptigi sosyal medya bagimliliklarinin  belirlenmesi
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caligmasinda, 6grencilerin sosyal medyayi ilk sirada bilgi edinmek i¢in ikinci olarak
ise iletisim kurmak icin kullandiklarin1 ve sosyal medyay1 giin igerisinde %50,1
oraninda 2-3 saat kullandiklar1 belirlemistir. Vural ve Bat (2010) tarafindan, Ege
Universitesi 6grencileri ile yaptiklari calismada, dgrencilerin sosyal medyayr ilk
olarak zaman gecirmek ikinci olarak ise sohbet etmek i¢in kullandiklar1 belirlenmistir.
Aydm (2016), Anadolu Universitesi ogrencileri iizerine yaptif1 ¢alismada
kullanicilarin sosyal medyay1 tamidiklari ile iletisim kurmak i¢in kullandiklarini

belirlemislerdir.

Yukarida bahsedilen caligmalarda ¢ok genel olarak Instagram kullanma
aliskanliklarina iligkin kisa bahsedilme s6z konusu oldugu goriilmiistiir. Literatiirde,
sosyal medya i¢inde en cok tercih edilenlerden biri olan Instagram: kullanma
aliskanliklarin dijital yerlilere gore inceleyen bir ¢alisma bulunamamaistir. Arastirma
konusunun se¢iminde, bu dijital yerlilerin gelecegin yetigkinleri olmalari, diinyanin
geleceginin belirleyici grubu olmasi ve literatiirde bu kitlenin Instagram kullanma
aliskanliklarina iligskin bir ¢calismaya rastlanmamasi belirleyici olmustur. Bu ¢calismada

ile literatiirde yukarida ifade edilen eksiklik giderilmis olacaktir.
3. Dijital Yerliler ve Sosyal Medya

Teknolojinin ve internetin gelisim stireci ile beraber internetin kullanim
alanlar1 da farklilagsmistir. Internet artik insanlarin bulunduklar1 yerden bankacilik
islemlerini  yapmalarina, fatura oOdemelerine, aligveris yapmalaria, iletisim
kurmalarina, arama motorlar1 sayesinde bilgiye ulasmalarina, ulasma imkanlar
olmayan yerlerde yasanan olaylardan haberdar olmalarina, diger bireylerle paylasim
yapmalarina olanak vermektedir. Tiirkiye’de 1990’1 yillarda akademik boyutta

kullanilmaya baglanan internet, diinya ile paralel olarak gelismektedir.

TUIK 2019 verilerine gore Tiirkiye’ de internet kullanim oran1 2019 yilinda
16-74 yas grubundaki bireylerde %75,3 tliir. Ayn1 yil i¢in internet kullanim oranlar1
16-74 yas grubundaki erkeklerde %81,8 iken kadinlarda bu oran %68,9°dir. 16-74 yas
grubundaki bireylerde internet kullanim oran1 2018 yilinda ise %72,9°dir. Ayni yilda
internet kullanim oranmi erkeklerde %79,2 iken kadinlarda %64,7 oldugu tespit

edilmistir. 2017 yilinda ise internet kullanim orani 16-74 yas grubundaki bireylerde
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%66,8’dir. Bu kullanim erkeklerde, %75,1 iken, kadinlarda bu oran %58,7°dir.

Hanehalki bilisim teknolojileri kullanim arastirmasi sonuglarina gore; internet
kullanim orani 16-24 yas grubundaki gencler i¢in 2017 yilinda %87,2 iken 2018
yilinda %90,7 e yiikselmistir. 2019 yilinda ise %90,8 olmustur (Bknz. Sekil 1).

Sekil 2: Hanehalki internet ve Bilgisayar Kullanimi
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W Hanelerde Bilisim Teknolojileri Kullanimi

B Hanelerde Bilisim Teknolojileri Kullanimi
Bilgisayar Kullanimi

Hanelerde Bilisim Teknolojileri Kullanimi
internet Kullanimi

W Hanelerde Bilisim Teknolojileri Kullanimi
Hanelerde internet ericimi

Kaynak: http://www.tuik.gov.tr

TUIK’in 2019 verilerine gore internet kullanicilari, interneti kullanim
amaglarina gore ilk sirada mesajlasma, ikinci sirada ise sosyal medya kullanimi

bulunmaktadir (Bknz. Sekil 2).

Sekil 2: Hanehalki internet Kullanimi Amaglan
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Sosyal medya; kullanici tarafindan iceriklerin olusturulmasina ve aliverisine
izin veren, Web 2.0’1n ideolojik ve teknolojik temelleri iizerine kurulmus olan internet
temelli bir grup seklinde tanimlamaktadir (Kaplan ve Haenlein 2010 akt; Erol; Hassan:
805). Sosyal medya, ¢ogu insan i¢in interaktif katilim mesajlarini igeren yeni medya

bi¢imlerini ifade etmek i¢in kullanilan terimdir (Manning, 2014:1160).

Sosyal medya iiyelerinin yer, mekan, zaman gibi kavramlari ortadan kaldiran,
bireylerin kendilerini ifade etmelerine, daha dnce gitmedikleri mekanlar1 gormelerine,
ekonomik veya zaman farki nedenlerle dahil olamayacaklar1 programlara dahil
olmalarin1 saglamaktadir. Sosyal medya iizerinden kurulan iletisim, yiiz yiize
iletisimin yerine tercih edilir duruma gelmistir ve sosyal medya uygulamalarinin
kullanict sayisi hizla artmistir. We Are Social Tiirkiye Raporu 2018 verilerine gore
niifusun %51°1 aktif sosyal medya kullanicisidir. Tiirkiye niifusunun %55°i YouTube,
%353’ Facebook, %50’si, WhatsApp ve %46’s1 Instagram kullanicisidir

(https://digitalreport.wearesocial.com/)

Sekil 3: Tiirkiye Aktif Sosyal Medya Platformlar*
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Kaynak: https:// https://digitalreport.wearesocial.com/

Amerikan aragtirma sirketi PEW 2018 raporuna gore 18-29 yas arasi bireylerin

%81°1 Facebook, %64’ Instagram ve %40°1 Twitter uygulamalarini kullanmaktadir.
4. Arastirma Yontemi ve Bulgular
4.1. Arastirmanin Amaci

Web 2.0’1n gelisimi ile beraber gelisen sosyal aglar bireylerin kendilerini ifade
etmek i¢in kullandiklar1 alanlar haline gelmistir. Web 2.0°’da gelisen sosyal aglar
icinde en ¢ok tercih edilenlerden biri ise Instagramdir. Bu c¢alismada Instagram
kullaniminda 6nemli yere sahip olan iniversite Ogrencisi, yani dijital yerlilerin
Instagram kullanim 6zelliklerinin belirlenmesi amaglanmistir. Bu amag dogrultusunda
Kirikkale Universitesi, Fen-Edebiyat Fakiiltesi, iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi,
Miihendislik ve Veterinerlik Fakiilteleri &grencilerine anket uygulanmistir. Bu
calismanin 6rnekleminin sadece Kirikkale Universitesi, Fen-Edebiyat Fakiiltesi,
Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi, Miihendislik ve Veterinerlik Fakiilteleri
Ogrencileri olmasi, orneklem sayisinin diisilk olmasi ve boliimlere gore katilimei

sayisinin yeterli olmamasi gibi sinirliliklart bulunmaktadir.

4.2, Arastirmanin Yontemi ve Metodolojisi
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Arastirmada nicel veri toplama yoOntemi olan anket tercih edilmistir.
Calismadaki olusturulan anket Kirikkale Universitesi’nin Fen-Edebiyat, Iktisadi ve
Idari Bilimler, Miihendislik ve Veterinerlik Fakiilteleri dgrencilerine, Aralik 2018-
Ocak 2019 tarihinde uygulanmistir. Arastirma evreninden basit rastlantisal 6rneklem
yoluyla segilen 340 6grenciye yiiz yiize goriismeye dayali olarak uygulanmistir. Konu
ile ilgili literatiir taramasi yapilarak ve Cetin ve Ozgiden (2013) tarafindan yapilan
arastirmada kullanilan anketten yararlanilarak yeni bir anket formu gelistirilmistir.
Hazirlanan anket formu, 40 6grenci ile On test (pre-test) tabi tutulmus; daha sonra
gerekli kontrol ve diizenlemeler yapilip uygulamaya hazir hale getirilmistir. Sosyal
arastirmalarda Cronbach Alpha degerinin 0,70 ve iizerinde olmasi gilivenilirlik i¢in
yeterli goriilmektedir (Oskaybas vd., 2014; Ozdamar, 2004:633). Bu calismadaki
anket formunun giivenirlilik degeri yiiksek olarak hesaplanmistir (Cronbach alfa
degeri=0,817). Anket formundaki Instagramla ilgili 18 soru 5°li likert &lgegi
yardimiyla (5:Tamamen Kkatiliyorum, 4:Katiliyorum, 3:Tarafsizim, 2:Katilmiyorum,
1:Kesinlikle katilmiyorum) ve Instagram kullanimi ile ilgili agik uglu bir soru ile
Olglilmiistiir. Anket formu, daha Once goriisiilen ve On test uygulanan 6grenciler
disinda 340 ogrenciye uygulanmistir. Calismada alandan gelen anketler arasindan
degerlendirmeye uygun 300 anket formun analizleri yapilmistir. Anket formunun
birinci boliimii; demografik 6zellikler; ikinci boliimii Instagramda takibe baslama;
ticlincli boliimii ise Instagramda takibi birakma davranislarinin tespiti amaci ile {i¢
boliimden olusturulmustur. Elde edilen veriler SPSS 22.0 programi kullanilarak
degerlendirilmis, ¢alisma konusuna ait elde edilen verilerin analizinde betimsel
istatistikler yapilirken degiskenlerle ilgili 6nce normallik testi i¢in Shapiro-Wilk

kullanilmis ve normal dagilim gosterenler icin ki-kare testi uygulanmistir.

4.3. Arastirmanin Hipotezleri

Aragtirmanin amaci dogrultusunda olusturulan hipotezler sunlardir:
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H1: Dijital yerlilerin cinsiyetlerine gore Instagramda takip etme (follow)

davranisi agisindan fark vardir.

H2: Dijital yerlilerin, cinsiyetlerine gore Instagramda takibi birakma

(unfollow) davranisi agisindan fark vardir.

H3: Dijital yerlilerin, cinsiyetlerine gore sosyal medyayi giin iginde kullanma

saati arasinda fark vardir.

H4: Dijital vyerlilerin, cinsiyetlerine goére kullandiklart sosyal medya

uygulamasi arasinda anlamli fark vardir.

H5: Dijital yerlilerin, cinsiyetleri ile Instagramda kullanicilar takip etmeye

karar verirken gercek yasamda tanidiklari kisiler olmasi arasinda énemli fark vardir.

H6: Dijital yerlilerin, cinsiyetleri ile Instagramda kullanicilari takip etmeye
karar verirken gergek yasamda tanimak istedikleri kisiler olmasi1 arasinda ¢ok 6nemli

fark vardur.

H7: Dijital yerlilerin, cinsiyetleri ile Instagramda bireyler kendilerini takip
eden kullaniciyr takip etmeyi biraktigi zaman kendilerinin de bu kullaniciyr takibi

birakmalar1 davranisi arasinda fark vardir.

H8: Dijital yerlilerin, cinsiyetlerine gore Instagramda kendileri ile ayn
gorisleri (siyasi, spor, dini vb.) savunmadigint anladigi kullanicilart takibi birakma

davranisi arasinda fark vardir.

H9: Dijital yerlilerin okuduklar1 siniflara gore Instagramda kendisi ile ayni
uzmanlik alanlarina sahip olan kullanicilar: takip etme davranisi arasinda 6nemli fark

vardir.
4.3. Bulgular

Dijital yerlilerin Instagram kullanma aligkanliklarinin arastirmak amaciyla
yapilan ¢alismada katilimcilarin %34,7’i Fen-Edebiyat Fakiiltesi, % 25,91 Iktisadi ve
Idari Bilimler Fakiiltesi, %20,1°’i Miihendislik ve %20,0’1 Veterinerlik Fakiiltesi
ogrencileridir. Katilimcilarin demografik 6zellikleri ile ilgili veriler asagidaki Tabloda

verilmistir (Bknz. Tablo 1).
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%

Cinsiyet

Kadimn 195 65,0
Erkek 105 35,0
Egitim Aldig1 Simf

1. 89 29,7
2. 79 26,3
3. 33 11,0
4. 99 30,3
Yas

17-20 yas 111 46,7
21-24 yas 181 24,2
25-33 yas 8 19,7
Kaldiklar: yer

Ailemle beraber evde 92 30,7
Arkadaslarimla beraber evde 68 22,7
Yalniz evde 11 3,7
Ozel yurtta 33 11,7
Devlet yurdu 96 32,0
Aylik harcamalari

0-1000TL 205 68,3
1001-1500TL 58 19,3
1501-2000TL 20 6,7
2001TL+ 17 5,6

Tablo 1. Bireylerin Demografik Ozelliklerinin Dagilimi

Arastirmaya katilan bireylerin 195’1 kadmn, 105’1 erkek olup 17-20 yas

araliginda katilimcilarin

%46,7°1 bulunmaktadir. Bireylerin %30,3’i (99 kisi)

dordiincii sinifta egitim alirken, %29,7’si (89 kisi) birinci sinifta egitim almaktadir. Bu

caligmaya katilanlarin %32’i devlet yurdunda kalirken %30,7°i ailesi ile birlikte

yasadigini belirtmistir. Arastirmaya katilanlarin %68,31 (205 kisi)

0-1000TL

arasinda aylik harcamalarinin oldugunu belirtmistir (Bknz. Tablo 1)
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Tablo 2: Bireylerin internete Nereden Baglandiklari

internet Baglantist N %
Telefon tarifemden 219 73,0
Evde wi-fi 49 16,3
Yurtta wi-fi 19 6,3
Okulda wi-fi 11 3,7
Kafe, restoran vb. wi-fi 67 11,2
Toplam 300 100,0

Bireylerin %73’1 telefon tarifesinden; %16,3°1i evde wi-fi’den; %11,2’si 67
kisi kafe, restoranda wi-fiden internete baglandiklarini belirtmistir (Bknz. Tablo 2).
Dijital teknolojinin gelisiminin sonucu olarak yayginlasmasi ve daha ulasilabilir
fiyatlarla elde edilebilmesi, internetin taginabilir cihazlarla kullanilmasi oranini

artirmistir.

Tablo 3: Bireylerin Sosyal Medyada Kag Saat Gegirdikleri

Sosyal Medyada Gegirilen N %
Zaman
1 saatten az 35 11,6
1-2 saat arasi 68 22,7
2-3 saat arasi 77 257
3-4 saat arasi 67 22,4
4-5 saat arasi 49 16,4
Cevap vermeyenler 4 14
Toplam 300 100

Aragtirmaya katilan 6grencilerin sosyal medyada %25,3 oraninda 2-3 saat;
%22,7 oraninda 1-2 saat; %22.4 oraninda 3-4 saat ve %11,6 oraninda lsaatten az
zaman gegirdiklerini belirtmislerdir (Bknz. Tablo 3). We are Social tarafindan
hazirlanan 2018 Asya Raporu’na gore Tiirkiye’de bireylerin; sosyal medyada yaklagik
olarak gilinde 3 saat gecirdikleri belirlenmistir. Ad1 gegen Raporda diinyada sosyal
medya kullaniminin 3-4 saat arasinda oldugu belirtilmistir. Tiirkiye’de sosyal medya
ortalama kullanim siiresi, diinyadaki ortala kullanim siiresi ile paralellik

gostermektedir.

Tablo 3: Takip Etme Davranisi
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Takip Etme Davramslar: n %
Instagramda kullaniciy: takip etmem i¢in onun da beni takip | Kesinlikle katilmiyorum 27 9,0
etmesi gerekir. Katilmiyorum 132 44,0
Kararsizim 51 17,0
Katiliyorum 76 25,3
Kesinlikle katiliyorum 14 4,7
Toplam 300 | 100
Instagramda Kkisileri takip etmeye karar verirken tamdigim | Kesinlikle katilmiyorum 27 9,0
kisiler olmasim tercih ederim. Katilmiyorum 44 147
Kararsizim 45 15,0
Katiltyorum 116 38,7
Kesinlikle katiliyorum 51 17,0
Cevaplamayanlar 17 5,7
Toplam 300 100
Instagramda Kkisileri takip etmeye karar verirken tammmak | Kesinlikle katilmiyorum 20 6,7
istedigim kisiler olmasim tercih ederim. Katilmiyorum 39 13,0
Kararsizim 47 15,7
Katiliyorum 112 37,3
Kesinlikle katiliyorum 67 22,3
Cevaplamayanlar 15 5,0
Toplam 300 100
Instagramda takip edecegim kullanicinin profillerini Kesinlikle katilmiyorum 32 10,7
incelerim. Katilmiyorum 66 22,0
Kararsizim 63 21,0
Katiliyorum 83 21,7
Kesinlikle katilryorum 43 14,3
Cevaplamayanlar 13 4,3
Toplam 300 100
Sayfamda paylasilan soz, ciimle, fotograf ya da videoyu Kesinlikle katilmiyorum 34 11,3
begenmissem o paylasim yapan kullamiciyr takip ederim. Katilmiyorum 55 183
Kararsizim 38 12,7
Katiliyorum 106 35,3
Kesinlikle katilryorum 54 18,0
Cevaplamayanlar 13 4,3
Toplam 300 100

Aragtirmaya katilan bireylerin yaklasik %40°1 Instagramda takip etikleri ve

takip edecekleri kisileri secerken; tanidiklar1 kullanicilar ya da tanimak istedikleri

kullanicilar ve kendi sayfasinda paylasilan soz, ciimle, fotograf ya da videoyu

begendigi paylasimi yapan kullanicilar oldugu belirlenmistir (Bknz. Tablo 3). Solmaz

vd. yaptigi, lniversite ogrencilerinin Facebook kullanma aligkanliklarina yonelik

calismada da,

aragtirmaya katilan bireylerin Facebook’u tamidiklari kisi ve

organizasyonlara ulagmak icin takip ettikleri sonucu ¢ikmistir (Solmaz vd., 2013). Bu
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iki calismanin bu sonuglarinin birbiri ile benzer oldugu goriilmektedir. Ayrica
yukaridaki Tabloya gore arastirmaya katilanlarin Instagrami tanidiklar1 bireylerin
giinliik hayatlarindan haberdar olmak ve takip edecegi kullanicinin profillerini

incelemek i¢in kullandiklar1 goriilmektedir.

Tablo 4: Instagramda Takibi Birakma Davranigi

Takibi Birakma Durumu n %

Instagramda beni takip etmeyi birakanlari fark | Kesinlikle katilmiyorum 47 15,7
ettiim zaman ben de onlar takibi birakirim.

Katilmiyorum 88 27,7
Kararsizim 49 16,3
Katiliyorum 58 19,3
Kesinlikle Katiliyorum 50 16,7
Cevaplamayanlar 13 4,3
Instagramda birini takip etmeyi birakmam i¢in bir | Kesinlikle katilmiyorum 15 50
sebebe ihtiyacim yoktur. Katilmiyorum 39 13,0
Kararsizim 28 9,3
Katiliyorum 83 21,7
Kesinlikle katiliyorum 121 40,3
Cevaplamayanlar 14 4,7
Instagramda benimle ile aym goriisleri (siyasi, spor, | Kesinlikle katilmiyorum 18 6,0
;i;rli;bivll))l.za lf;\lfll:lnmadlgml anladigim kullanicilar Katilmiyorum 42 14,0
Kararsizim 71 23,7
Katiliyorum 81 27,0
Kesinlikle katiliyorum 73 24,3
Cevaplamayanlar 15 5,0

Bu arastirmada “Instagramda beni takip etmeyi birakanlar fark ettigim zaman
ben de onlar takibi birakirim (unfollow)” sorusuna, bireylerin yaklasik ilicte biri
“Katilmiyorum” diyerek cevap vermistir. “Instagramda birini takip etmeyi birakmam
i¢cin bir sebebe ihtiyacim yoktur” davranisina; bireylerin yaklasik yaris1 “Kesinlikle
katiliyorum”, seklinde cevaplandirirken, “Instagramda benimle ile ayni goriisleri
(siyasi, spor, dini vb.) savunmadigmi anladigim kullanicilart takibi birakirim”

davranisina; bireylerin yaklasik iicte biri “Katiliyorum” diyerek cevap vermislerdir
(Bknz. Tablo 4).
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Tablo 5: Cinsiyet ile internete Baglanilan Yer
Cinsiyet Telefon Evde Yurtta wi- | Okulda Cafe Toplam
tarifemden Wi-Fi Fi wi-Fi wi-Fi

Kadin | n | 147 24 15 8 1 195

% | 75,4 12,3 7,7 4,1 0,5 100
Erkek | n |72 25 4 3 1 105

% | 68,6 23,8 3,8 2,9 1 100,0
Toplam | N | 219 49 19 11 2 300

% | 73,0 16,3 6,3 3,7 0,7 100,0

p=0,75, sd=4, ¥*=8,073

Bu c¢aligmada katilimcilarin cinsiyetlere gore internete baglanilan yerler
arasinda onemli bir farklilik yoktur (Bknz. Tablo 5, p>0,05). Gelisen teknoloji ile

beraber tasinabilir dijital cihazlardan internete baglanma orami artmis, bireyler

bulunduklar1 her ortamda internet ve sosyal medya uygulamalarina

ulasabilmektedirler.

Tablo 6: Cinsiyet ile Kullanilan Sosyal Medya Uygulamasi Arasindaki iliski

Cinsiyet Facebook | Instagram | Twitter Diger
Kadin n 192 97 20 29
Erkek n 101 80 35 38
Toplam N 293 177 55 67

p=0,089, sd=4, ¥*=6,128

Yukaridaki Tablo 6 incelendiginde katilimcilarin cinsiyetlere gére kullanilan
sosyal medya uygulamasi arasinda anlamli bir farklilik yoktur (p>0,05). Ancak
Ozhavzali ve Dogan tarafindan 2018 yilinda “Kirikkale Universitesi Ogrencilerinin
Bilgisayar/Internet Bagimlilig1” iizerine yaptiklari ¢alismada kizlarm, sosyal medya
araclarindan Instagrami daha fazla kullanirken erkeklerin Facebook ve Twitter

uygulamalarini daha ¢ok kullandiklari tespit etmislerdir( Ozhavzali, Dogan, 2018:39).
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Tablo 7: Cinsiyet ile Sosyal Medyayi Giin i¢inde Ka¢ Saat Kullanma Durumu

Arasindaki iliski Durumu

Cinsiyet Xs,;atten 1-2 saat 2-3saat | 3-4saat | 4+saat | Toplam
Kadin n 8 12 17 43 16 96
% 8,3 12,5 17,7 44,8 16,7 100,0
n 3 4 4 23 2 36
Erkek % |83 11 111 63,9 56 100,0
Toplam N 11 16 21 66 18 132
P % |83 21 15,9 50,0 136 100,0

p=0,082, sd=4, ¥>=5,038

Arastirmaya katilan bireylerin cinsiyetleriyle sosyal medyay1 giin iginde
kullanma siireleri (saat) arasinda bir farklilik yoktur (Bkn. Tablo 7, p>0,05). Diger bir
ifade ile bu calismada kadin ve erkek bireylerin sosyal aglarda giin igerisinde
gecirdikleri zaman acisindan fark olmadigi belirlenmistir. Ancak Tektas tarafindan
2014 yilinda iiniversite 6grencilerinin sosyal ag kullanimina yonelik ¢alismada, kadin
bireylerin sosyal aglarda daha fazla zaman ge¢irdigi tespit edilmistir (Tektas, 2014:
859).

Tablo 8: Cinsiyet ile “Instagram'da kisileri takip etmeye karar verirken tanidigim

kisiler olmasini tercih ederim” Arasindaki iliski Durumu

Cinsiyet Kesinlikle Kesinlikle
katilmiyorum Katilmiyorum | Kararsizim | Katihyorum | Katiliyorum

Kadin n | 10 33 31 77 33

Erkek n | 17 11 14 39 18

Toplam | N | 27 44 45 116 51

p=0,000, sd=4, y*=11,615

Tablo 8’e¢ gore arastirmaya Kkatilanlarin cinsiyetleri ile Instagramda
kullanicilar takip etmeye karar verirken gergek yasamda tanidiklar: kisiler olmasi
durumu arasinda 6nemli bir farklilik vardir (Bknz. Tablo 8, p<0,01). Yine bu
calismada bireyler Instagram’da takip davranisimi gergeklestirirken; gercek yasamda
tanidiklari kisiler olduguna, kadinlarin %41,8’1 ve erkeklerin %39,4’1 “Katiliyorum”

olarak cevap vermislerdir. Dolayisi ile bu iki sonucun birbirini destekledigi ifade
edilebilir.
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Tablo 9: Cinsiyet ile “Instagram’da kisileri takip etmeye karar verirken tanimak

istedigim kisileri tercih ederim” Arasindaki iliski Durumu

Cinsiyet Kesinlikle Kesinlikle
katilmiyorum Katilmiyorum | Kararsizim | Katihyorum | Katihyorum

Kadin n |14 33 30 72 36

Erkek n |6 6 17 40 31

Toplam | N | 20 20 39 47 112

p=0,000, sd=4, x°=10,596

Yukaridaki Tablo 9 incelendiginde katilimcilarin cinsiyetleri ile Instagramda
kullanicilan takip etmeye karar verirken gercek yasamda tanimak istedikleri kisiler
olmasi davranis1 arasinda 6nemli bir farklilik bulunmustur (Bknz. Tablo 9, p<0,01).
Bireyler takip davranisini gergeklestirirken; gercek yasamda tanismak istedikleri
kisiler olduguna, kadin bireylerin %38,8’1 ve erkek bireylerin %40°’1 “Katiliyorum”
olarak belirtmislerdir. Buradan bireylerin takip edecekleri kisilere karar verirken
tanidiklart veya tamimak istedikleri kisileri tercih etmekte oldugu sonucu elde
edilmektedir. Aktan’in 2018 yilinda yaptig1 ¢alismada katilimcilarin cinsiyetleri ile
Instagram takip Ol¢eginden ortaya ¢ikan tanisiklik faktorleri arasinda da anlamli bir
iligkiye rastlamamaistir (Aktan, 2018;136).

Tablo 10: Cinsiyet ile Instagram’da Bireylerin Kendilerini Takip Etmeyi Birakan

Kullaniciya Karsi Takibi Birakmalari Davranisi Arasindaki iliski Durumu

Cinsiyet Kesinlikle Kesinlikle
katilmiyorum Katilmiyorum | Kararsizim | Katiliyorum | Katiliyorum

Kadin n |35 57 28 37 30

Erkek n |12 26 21 21 20

Toplam | N | 47 83 49 58 50

p=0,062, sd=4, x*=10,596

Bu aragtirmada katilimcilarin cinsiyetleri ile Instagram’da bireyler kendilerini
takip eden kullaniciy1 takip etmeyi biraktifi zaman kendilerinin de bu kullaniciy
takibi birakmalar1 davranisi arasinda bir farklilik yoktur (Bknz. Tablo10, p>0,05).
Ayrica bu aragtirmada, Instagram kullanicilari, kendilerini takibi biraksa bile takip
etmeye devam edeceklerini, kadin bireylerin %30,5’1 ve erkek bireylerin %26’s1

“Katilmiyorum” olarak ifade etmislerdir.
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Tablo 11: Cinsiyet ile “Instagram’da kendileri ile ayni goriisleri (siyasi, spor, dini
vb.) savunmadigini anladigim kullanicilari takibi birakirrm” Davranigi Arasindaki

iliski Durumu

Cinsiyet Kesinlikle Kesinlikle
katilmiyorum Katilmiyorum | Kararsizim | Katihiyorum | Katilhyorum

Kadin n |11 29 43 55 48

Erkek n |7 13 28 26 25

Toplam | N | 18 42 71 81 73

p=0,732, sd=4, ¥x*=1,350

Tablo 11 incelendiginde arastirmanin katilimcilarinin cinsiyetlerine gore
“Instagram’da kendileri ile ayni gorisleri (siyasi, spor, dini vb.) savunmadigini
anladigim kullanicilart takibi birakirim” davranisi arasinda bir farklilik yoktur
(p>0,05). Ayrica, “Kendileri ile ayn1 goriisii savunmayan kullanicilari takibi birakma”
davranigina karsi erkek bireylerin %28,2’si “Kararsiz” olarak, kadm bireylerin

%29,5’1 ise “Katilmiyorum” diyerek cevap vermislerdir.

Tablo 12: Okunan Siniflar ile Instagram’da Kendisi ile Ayni Uzmanlik Alanlarina

Sahip Olan Kullanicilan Takip Ederim Davranisi Arasindaki iliski Durumu

Siniflar Kesinlikle Kesinlikle
katilmiyorum Katilmiyorum | Kararsizim | Katihyorum | Katiliyorum

I.ssmf | n |6 17 12 25 27

2.simf | n |9 11 9 30 17

3.simf | n |6 9 5 13 1

4. simf | n | 12 18 10 34 9

Toplam | N | 33 55 36 102 54

p=0,003, sd=12, ¥*=22,014

Aragtirmaya katilan 6grencilerin okuduklart siniflar ile “Instagram’da kendisi
ile ayn1 uzmanlik alanlarina sahip olan kullanicilari takip ederim” davranis1 arasindaki
onemli bir farklilik vardir (Bknz.Tablo12, p<0,05). 1.sinifta okuyan bireylerin %31°1,
2.smifta okuyan bireylerin %39,4’1, 3.sinifta okuyan bireylerin% 38,2’si ve 4.sinifta
okuyan bireylerin %40,9’u kendileri ile ayn1 uzmanlik alanina sahip kisileri takip etme
davranigina “Katiliyorum” olarak belirtmislerdir. Buradan digital yerlilerin
Instagram’da kendileri ile ayn1 uzmanlik alanlarina sahip kisileri takip etme davranisi

sergiledigi sonucu ortaya ¢ikmaktadir. Bu durumun nedeni egitim aldiklar1 alanlarda

ilerlemek icin sosyal medyadan bilgi aligverisinde bulunmalar1 olarak
degerlendirilebilir.
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SONUC

Sosyal medya, dijital ortamin en ¢ok tercih edilen, siirekli gelisen ve
giincellenen uygulamalarindandir. Sosyal medya uygulamalari; dijital yerlilerin
yasaminda onemli yer tutmaktadir. Sosyal medya iiyelerinin igerigini kendilerinin
diizenledigi paylasimlarda bulunmalarina olanak veren ve kars1t bildirimlerin
alinmasini saglayan ¢ift tarafli iletisim mekanizmasidir. Bu durum sosyal medya
kullanicilarinin sosyal medya tercihlerini yaparken, paylasim igerigini hazirlarken
etkilesimde olduklar1 takipgilerinin  tepkilerini de disiinerek paylasimda
bulunmalarina neden olmaktadir. Dijital yerlilerin sosyal medya tercihlerine bakildigi

zaman tilkemizdeki bu tercihlerin diinya ile paralellik gosterdigi soylenebilmektedir.

Kirikkale Universitesi 6grencileri sosyal medya tercihlerinde Facebook ve
Instagramin ilk iki sirada oldugu belirlenmistir. Bireylerin sosyal medyada
cogunlugunun 2-3 saat, ¢ok az oranda kisinin 1 saatten az zaman gecirdikleri
belirlenmistir. Anket formlarinda, dgrencilerin kullandiklar1 sosyal aglar ve tercih
sebepleri acik uglu olarak sorulmus ve bazi 6grenciler Facebook hesaplarini tercih
etme sebeplerinin akraba veya ailelerinin arkadaslarini eklemek ig¢in, Instagram
hesaplarini ise kendi arkadaslarini eklemek amaciyla oldugunu belirtmislerdir. Bu
durum dijital gé¢menlerin Instagrami arkadas gevresi olusturmak, kendilerini bu
cevreye ifade etmek icin kullandiklar1 ve Instagram hesaplarinda daha 6zgiir hissetleri

sonucunu dogurmaktadir.

Bireylerin okuduklar1 sinif ve kendileri ile aynit uzmanlik alaninda olanlari
takip etmeleri arasinda anlamli bir farklilik vardir. Bireylerin takip ettikleri kisileri

secerken bilgi aktariminda bulunabilecekleri kisileri tercih etmektedirler.

Akademik caligmalarda bireylerin sosyal medyada aliskanliklari ile ilgili
olumlu ve olumsuz sonuglar dogurduguna dair sonuglar bulunmaktadir. Dijital
yerlilerin sosyal medyada gegirdikleri zaman g6z oniine alindiginda onlara ulasmak
icin secilecek iletisim yolunun da sosyal medya olmasini kaginilmaz hale
getirmektedir. Dijital yerlilerin olumlu davraniglarinin gelistirilerek desteklenmesi
amaci ile sosyal medya kullanim alanlar1 genisletilebilir. Bu noktada dijital yerlilerin

psikolojik ve fiziksel sagliklarii korumalari, pazarlama arastirmalari, tliketici
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davraniglar1 gibi konularda saha arastirmalar1 yapilarak dijital yerlilerin egitim ve

sosyal hayatlarinin gelistirilmesi saglanabilir.
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