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YAKLASIMLAR UZERINDEKI ROLU: GUMUSHANE UNIVERSITESI
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Ozet

Ekonomik, siyasal, kiiltiirel vb. pek ¢ok yoniiyle kiiresellesme giiniimiiziin 6nemli olgularindan biri
durumundadir. Kiiresellesmeye yol agan 6nemli etkenlerden biri olarak hizla gelisen yeni bilgi ve iletisim
teknolojileri de neden-sonug iliskisi bakimindan konuyla birinci derecede ilgilidir. Oziinde “yeni
teknolojilerin toplumsal yapida degisimlere yol acacagi” ilkesine dayanan teknolojik belirleyicilik kuramu,
iletisim teknolojilerindeki hizli degisimlerin devam etmesi nedeniyle etkin konumunu siirdiirmektedir. Bu
calisma ile teknolojik belirleyicilik kurami gergevesinde son on yil igerisinde kitlesel yayginlik kazanan
sosyal medyanin Giimiishane Universitesi 6grencilerinin iletisim bigimleri ve kiiresellesmeye iliskin
yaklagimlart iizerindeki rolii arastirilmistir. Arastirma, sosyal medyanin O6grencilerin iletisim
aligkanliklarinda 6nemli bir yere sahip oldugunu gostermis fakat kiiresellesmeye iligkin yaklagimlar
tizerinde farklilagsmaya yol acan herhangi bir rolii tespit edilememistir.

Anahtar Kelimeler: Teknolojik Belirleyicilik, Kiiresellesme, Sosyal Medya.

THE ROLE OF SOCIAL MEDIA USAGE ON APPROACHES CONCERNING
GLOBALISATION: AN EXAMPLE OF GUMUSHANE UNIVERSITY
FACULTY OF COMMUNICATION

Abstract

Globalisation with its economical, political, cultural etc. respects is one of the important phenomenons in
these days. Rapid advances in information and communication technology which is one of the factors
leading to globalisation has close relation to the case in terms of causality. The theory of technological
determinism which is fundamentally grounded in the principle “a society's new technologies cause the
transformation of its social structure” holds popularity due to continuance of the accelerated changes in
communication technology. In this work, it was researched that the role of social media usage which widely
spreaded among masses in recent decade, over the Gumushane University students” ways of communication
and approaches concerning the concept of globalisation in accordance with technological determinism. The
research suggests that social media take an important place on communication behaviours of students but
does not lead to any change on their attitudes ragarding globalisation.

Keywords: Technological Determisim, Globalisation, Social Media.
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1. GIRIS

Kiiresellesme, giiniimiizde kendini pek ¢ok alanda hissettiren 6nemli olgularindan biri
olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Kiiresellesmenin sebeplerine doniik 6zellikle medya
baglaminda ileri siiriilen teknolojik belirleyicilik (technological determinism) hakkinda
elestiriler de olmasina ragmen konuya agiklik getirmesi bakimindan en popiiler ve etkili
kuram durumundadir. Cesitli diisiiniirler tarafindan medya alanina uyarlanan teknolojik
belirleyicilik kurami, en genel anlamiyla yeni iletisim teknolojilerinin toplumun kiiltiirel
yapisinda ve oOrgiitlenme bigiminde degisime yol actig1 diisiincesine dayanmaktadir
(Uzun 2013: 107).

Artan ivme ile hareket eden teknolojik gelisim 6zellikle son 30 yil igerisinde 6nemli
iletisim teknolojilerini insan hayati ile bulusturdu. Bu teknolojilere mobil telefonlari,
interneti, tasinabilir bilgisayarlari ve son olarak bu {igiini birlestiren akilli telefonlari
ornek verebiliriz. Web tabanli iletisim teknolojilerinin kiiresellesme dogrultusunda
toplumlar1 birbirine daha fazla yaklastirdig: tartisma gotiirmeyen bir gercek durumunda.
Tartisma daha ¢ok kiiresellesmenin yonii, etkisi ve etkisinin olumlu ya da olumsuz

sonugclari tizerinde gergeklesmektedir.

Ikinci nesil internet sistemine karsilik gelen web 2.0, son 10 yilda internet kullanicilarini
icerik treticisi ve paylasimcist durumuna getirmistir. Bu taban iizerinde yiikselen
Facebook, Youtube, Twitter gibi aglar milyonlarca insan1 birbirine baglamis ve yeni bir
iletisim, etkilesim ve sosyal yapilanma bigimine neden olmustur. McLuhan (1964: 384)
telgraf, radyo, televizyon vb. iletisim teknolojilerinin elektrik ¢aginin temel unsuru olarak
kiiresel kdye neden olan kiiresel ag1 olusturdugunu ileri siirmektedir. Bu cerceve
icerisinde, calismanin amaci; sosyal medyanin Giimiishane Universitesi 6grencilerinin
iletisim aligkanliklar1 ve kiiresellesmeye donilik yaklagimlart iizerindeki roliinii

arastirmaktir.
2. ARASTIRMANIN KURAMSAL CERCEVESI
2.1. Belirleyicilik Kuram

Belirleyicilik “genel olarak her olaym oncel olaylar ve kosullarla birlikte doga yasalari
tarafindan belirlendigi diisiincesi” olarak tanimlanmaktadir (Hoefer 2010). Yani 6gretiye
gore her sey belirlenmistir ve olaylarin gelisimi, degismesi miimkiin olmayan yasalarla
belirlenmektedir. Merkezinde insan iradesi ve tercihlerinin oldugunu diisiindiigiimiiz
hareketlerimiz sadece bilimsel yasalarin isleyisidir. Tiim evrensel yapi, neden-sonug

zinciri igerisinde ilerler. Dolayisiyla determinizmde nedensellik ilkesi temel tag gorevi

79



Thsan TURKAL, “Sosyal Medya Kullaniminin Kiiresellesmeye Iliskin Yaklasimlar Uzerindeki Rolii:
Giimiishane Universitesi iletisim Fakiiltesi Ornegi”, Mavi Atlas, 5/2015: 78-102.

gormekte ve bu sebeple kuram nedensel belirleyicilik (causaldeterminism) olarak da
adlandirilmaktadir (Doyle 2011: 145).

Belirleyicilik kurammin kokleri Antik Yunan felsefecilerinden Thales’e kadar
uzanmaktadir (Bertrand Russell 1947: 43). Aristoteles’in aktarimina gore Thales (Curd,
2012) diinyanin ilk ¢ikis kaynagmin (arche) veya bir baska deyimle esas temelinin su
oldugunu ve her seyin kaynagini sudan aldigini ileri stirmektedir.

Belirleyicilik kuraminin 6nemli temsilcilerinden Spinoza “verilmis belirli bir nedeni,
zorunlu olarak bir etkinin izledigini” ileri siirmektedir (Cottingham 1995: 63).

“Olasiliklar Uzerine Felsefi Bir Deneme” adli eserinde Laplace (1902: 4) mevcut evreni,

bir 6nceki evrenin sonucu ve bir sonraki evrenin nedeni olarak acgiklamaktadir.

Diger belirleyicilik tiirlerinde oldugu gibi teknolojik belirleyicilikte de toplumun gelisimi
ve tarihsel akis1 neden-sonug iligkisi igerisinde agiklanmaya ¢aligilmaktadir. Yaklagimin
temel ¢ikis noktasi teknolojinin tarihteki “temel hareket ettirici” olarak goriilmesidir
(Uzun 2013: 108). Bu goriisiin taraftarlar1 saban, lokomotif, alfabe, matbaa gibi
teknolojilerin, toplumsal yapidaki ve orgilitlenme bigimindeki degisimlerin altinda yatan
oncel neden oldugunu ileri siirmektedirler. Uygarliklara yon veren, yeni teknolojilerdir.

Toplumu tiim katmalarda dontistiiriirler.

“Teknolojik Belirleyicilik” teriminin ilk olarak ABD’li ekonomist, sosyolog Thorstein
Veblen tarafindan kullanildigina inanilmaktadir. Veblen modern kiiltiiriin, endiistrinin,
endiistriyel islemlerin ve iirlinlerin insanin giinliik yasamin sekilleyen esas gii¢ oldugunu
ve bu sebeple insanlarin diislince aliskanliklarinin sekillendirilmesinde temel faktorleri
olusturdugunu ifade etmektedir (Brette 2003: 455-457).

Teknolojik belirleyicilik yaklasimini benimseyenlerin bir kismu degisimin diger
teknolojilerden ¢ok, spesifik olarak iletisim teknolojileri ile gerceklestigi fikrini ileri
stirmektedirler. Yazi, matbaa, radyo, televizyon ya da bilgisayar gibi teknolojilerin
toplumu degistirdigini sdylerler (Uzun 2013: 109).

Defleur’in (Akt. McQuail ve Windahl 1993: 89) ortaya attig1 kiiltiirel normlar teorisi ile
medyanin yalnizca bireyler iizerinde etkili olmadigin1 ayn1 zamanda toplumun kiiltiiri,

bilgi birikimi, normlari ve degerlerini de etkiledigini ileri stirmistiir.

Severin ve Tankard (1982: 213) kiiltiir aktaricisi olarak medyanin bir nesilden diger nesile
degerler ve normlar1 nakletmek fonksiyonu oldugunu ifade etmektedir.
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Etkinin kaynag1 konusunda teknolojik belirleyiciligin 6nemli temsilcileri Harold Innis ve
Marshall McLuhan, iletisim teknolojilerini isaret etmektedir. Onlara gore her yeni iletisim
teknolojisi o toplumun iletisim bi¢imi ile birlikte kiiltiiriinii, toplumsal yapisini
degistirmektedir (Fiske 1996:158).

Yirminci ylizy1l igerisinde iletisim teknolojilerini merkeze alan farkli kuramlarin da
gelistirildigini gormekteyiz. Modernlesme, yeniliklerin yayilimi, bilgi toplumu, bilgi
ac1g1 vb. yaklasimlar bunlara 6rnek olarak sayilabilir (Uzun 2013: 107-126).

Teknolojik belirleyicilik kuramina elestirel bir yaklasim sergileyen goriisler ise modern
toplumsal orgiitlenmede gii¢ iliskilerinin degismedigini hatta tam tersi var olan gii¢ ve
cikar cevrelerinin konumlarmi daha da giiclendirip pekistirdigini ifade etmektedir
(Giingér 2013: 167-168). “Frankfurt Okulu” ve “Ingiliz Kiiltiirel Okulu”nun bagin
cektigi elestirel goriisler, modern toplumsal yapiyi kitle toplumu, kiiltiir endiistrisi, medya
emperyalizmi gibi ¢esitli kavramsal 6rgii igerisinde elestirmektedir (Yiiksel 2013: 23).

Kitle iletisim araglarmin toplumsal degisme aracti mi1 yoksa mevcut durumun
korunmasina ve hatta giiclenmesine yardimci m1 oldugu agisindan degerlendiren goriisler
mevcuttur (Yumlu 1994: 23).

Gilinlimiiz diinyasinda iletisim ve bilgi teknolojileri bas dondiiriicli bir hizla gelismesini
stirdlirdiigli icin teknolojik belirleyicilik yaklasimi, tiim indirgemeciligine karsin hala
giincelligini korumaktadir.

2.2. Kiiresellesme

Kiiresellesme en genel anlamiyla politik, ekonomik veya kiiltlirel alana konu olabilen
degerlerin iilkeler arasinda degisim ve dolasimimin artis1 olarak (Bartelson 2000: 36)
tanimlanmaktadir. Kiiresellesme, uzak bolgeleri birbirine baglayan ve yerel yapilarin cok
uzaklarda meydana gelen olaylar tarafindan sekillendigi diinya ¢apindaki sosyal
iliskilerin artis1 olarak da tanimlanmaktadir (Giddens 1996: 64). Bir bagka tanima gore
kiiresellesme, teknolojik ilerlemenin hiz kazanmasi ve yayginlagmasi ile kiiresel sermaye,
mal ve hizmet dolagiminin uluslart kiiresel diizeyde birbirine bagimli hale
doniistiirmesidir (Breitenfellner 1997: 533). Baska bir bakis agisindan kiiresellesmeyi
ulus devletler ile kiiresel piyasalar, ulus devletler ile bireyler ve ulus devletlerin birbirleri
arasindaki karmasik dengede anlamak gerekmektedir (Friedman 2003: 35-37).
Kiiresellesme, ekonomik, politik, toplumsal ve kiiltiirel sahalarda kimi ortak dgelerin
yerel ve ulusal diizeyi asip kiiresel diizeyde yayilmasi anlamima gelmektedir (Aktan
2003:149).
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Kiiresellesmenin genellikle ekonomik boyutu 6n plana ¢ikmaktadir. Bu boyutuyla
kiiresellesmeyi sermaye, iiretim, is giici ve mallarin kiiresel diizeyde degisim ve
transferinin hizlanmasi olarak géormekteyiz (Castells 2013: 128).

Politik yoniiyle kiiresellesmenin uluslararas: orgiitler eliyle ulus-devletin egemenligini
zayiflatic1 yonde gelisim gosterdigine tanik olmaktayiz (Sahin 2007: 150-156).

Kiiltiirel boyutuyla Bati’nin etken unsur oldugu giyim tarzi, yeme-igme, film, miizik gibi
tilkketim aligkanliklarin1  kapsayan yasam bicimleri kiiresel boyutta yayginlhk
kazanmaktadir.

Icerisinde bulundugumuz dénemin en énemli unsurlarindan biri, degisimin ivmelenmesi
ve ¢ok yonliiliikk kazanmasidir. Teknolojik, iktisadi, politik, sosyal ve kiiltiirel sahalarda
degisim hizla yayilim gostermektedir (Dinger ve Yilmaz 2003: 20). Ozellikle iletisim
teknolojilerindeki gelisim sonucu insanlar her an her yerde bulunma olanagina
kavusmustur. Bu durum zamansal mekansal sinirhiliklart belirli Slgiilerde ortadan
kaldirmaktadir (Basgaligkan 2011: 12). Modern kitle iletisim araglarinin elektronik
atmosferi igerisinde giiniimiiz diinyas1 “mekanin sonu” anlamin1 tagiyan kii¢iik bir alana
stkismis bulunmaktadir (Virilio (2003:7). McLuhan (1964: 384) iletisim teknolojilerinin
elektrik caginin temel unsuru olarak kiiresel kdye neden olan kiiresel ag1 olusturdugunu

ileri sirmektedir.

Kiiresellesme kavramina kendi ideolojik bakis agilari ile yaklasma egilimleri belirleyici
olmaktadir (Sungur 2008: 99). Kisinin genel diinya goriisii kiiresellesme kavramina
atfettigi manay1 da etkilemektedir (Aktel 2003: 21).

Sen’e (2008:149) gore; “Kiireselci perspektifi benimseyenler, c¢agdas diinyay1
sekillendiren ana dinamik olarak kiiresellesmeye inkar edilmez, kimsenin kagmayacagi,
karsisinda durulamaz ve geri dondiiriilemez bir olgu ve hakikat olarak anlam yiikleyen
zihinsel tutuma sahiptirler.”

Kiiresellesme karsitt yaklagimlar bu goriislere itiraz etmekte ve kiiresellesmenin
sOmiirgeciligin giiniimiize uyarlanmis yeni bir sekli oldugunu vurgulamaktadirlar.
Bununla  birlikte, kavramm yeni tip sOmirgeciligin ideolojik baglamda
mesrulastirilmasina hizmet ettigi de ileri siirtilmektedir (Alankus 2001: 1). Erdogan ve
Alemdar’a gore (2010: 20) somiirgecilik egemen teoriler igerisinde kiiresellesme
bi¢iminde takdim edilmektedir. Kiiresel giigler kiiresellesme siireci i¢erisinde ulus-devleti
asindirarak gezegeni yonetsel agidan hakimiyet altina almayir hedeflemektedir. Bu
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baglamda ulus-devletin ortadan kalkmasi kapitalizmin en biiyiik hedefi olan tek siyasal
yonetime ulasilmasi anlamini tasiyacaktir (Erdogan ve Alemdar 2010: 433-434).

Erogul (1996, 47-48) ise sermayenin kiiresellesme ile birlikte ¢ok daha kolay hareket
edebilir hale geldigine vurgu yaparak sunlar1 soylemektedir:
Sermaye sinifinin ¢ikar1 diinya ¢apinda serbestce at oynatmaktadir. Bu ne demek?
Diinyanin her yerinde istedigi gibi liretim yapabilmek, istedigi gibi mal ve hizmet
satmak ve daha onemlisi de sicak para denen spekiilatif parasini biitiin diinyada
istedigi gibi dolastirmak, en yiiksek kar orani neredeyse, aninda oraya ulagsmaktir
(...) serbestligini, kendi giivenligini ve karmi gergeklestirmek igin sermaye,
diinyadaki biitiin engellerin kaldirilmasini istemektedir.

Kiiresellesme olgusuna neden-sonug iligkisi igerisinde ivme kazandiran teknolojik
gelisim hiz, mekan ve zaman kavramlarinin anlamlarinda degisime yol agmistir. Bu
durum teknolojik gelismelerin kiiresellesme olgusu ile birlikte ele alinmasini gerekli
kilmaktadir. Ozellikle iletisim teknolojileri bu iki olgunun Kesistigi bir alan ifade etmekte
ve odakta yer almaktadir. Kitlelerin iletisim bi¢iminde koklii degisimlere neden olan yeni
iletisim teknolojileri insanligin biitiiniinii anlik haberdar eden es zamanl bir gelisim
noktasina getirmistir. Sayisal teknolojinin kiiresel ag ile birlesmesi sonucu iletisim

temelinde kiiresel kdyiin altyapisini olusturmustur (Calisir 2009: 36-42).
2.3. Sosyal Medya

Sosyal bir varlik olarak insan, varolusundan itibaren diger insanlarla diislincelerini,
deneyimlerini, hislerini paylasabilmek icin ¢esitli yollarla iletisim kurmanin yollarimi
aramistir. Bu yollar arasinda ¢an, davul, duman, posta gilivercini, mektup, telgraf, telefon,
radyo, televizyon, e-posta, web sitesi gibi araglar sayilabilir. Bu ve benzeri iletisim
teknolojilerinin hepsi medya kavramini olusturmaktadir (Satko 2010: 4).

Son 20-25 yillik donem igerisinde hizla gelisen kiiresel ag insanlik i¢in yeni bir medya
donemini ifade etmektedir. Iletisim bigimlerinde koklii degisime yol agmasinin yaninda
biitiin diinyay1 belirli Olciilerde zaman ve mekandan bagimsiz olarak baglamasi
kiiresellesmenin 6nemli nedenlerinden biri olarak degerlendirilmektedir (Kara 2013: 16).

Kiiresel agin baslangici olan 1990’lara kadar hakim olan radyo, televizyon, gazete vb.
geleneksel medyanin esas calisma diizeni az sayida profesyonel igerik ireticisinin
hazirladiklar1 igerigi genis kitlelere sunmasi bigiminde islemistir. Fakat yeni medyanin
getirdigi en biiyiik yenilik icerik liretimini sinirl sayida profesyonelin elinden alip tiim
topluma aktarmasidir (Kahraman 2013: 19).

Neuman (Aktaran Croteauve Hoynes 2003: 322) yeni medyanin;
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e Cografi uzakligin anlamini degistirdigini,

e Iletisim hacmini biiyiik l¢iide artirdigini,

e lletisimin hizim artirdigimn,

e Interaktif iletisime olanak sagladigini,

e Onceden miimkiin olmayan iletisim bigimlerinin olusmasina izin verdigini

ileri suirmektedir.

Rogers ise yeni medyanin 3 6nemli 6zelligi oldugunu soylemektedir (Aktaran Geray,
2003: 18-19):

e Etkilesim (interactive): Iletisimin etkilesime dayal1 olmas1 gerekir.

o Kitlesizlestirme (demassification): Kitle icerisinde her bireyin her bireyle
kigisel mesaj aligverisi yapabilmesini ifade etmektedir.

e [Es zamansiz (asenkron) olabilme: Mesaj gonderme ve almay1 ayni anda degil

istenilen bir zamanda yapabilme yetenegini ifade etmektedir.

Yeni medya, geleneksel medyadan ayrilan ve sayisal dil tabanli televizyon, internet,
GSM, WAP, GPRS, CD, VCD, DVD, etkilesimli CD, ¢ift tarafl1 CD vb. teknolojiler yeni
iletisim teknolojileri veya yeni medya seklinde tanimlanmaktadir (T6renli 2004: 88).

2005’ten itibaren sosyal medya kavrami popiilerlik kazandi. Kavram genellikle son
kullanicilar tarafindan iiretilen ve herkese agik olan medya iceriginin ¢esitli bicimlerini
tammlamak igin kullanilmustir. “Ekonomik Kalkinma ve Isbirligi Teskilati”na gore
(OECD 2007) kullanici temelli igerik tiretimi 3 temel 6zelligi barindirmaktadir: Birincisi,
igerigin ya kamuya agik bir web sitesi lizerinden ya da segili bir grup insana agik bir sosyal
ag iizerinden yaymlanmasi gerekmektedir. Ikincisi igerigin belirli diizeyde yaratici ¢aba
icermesi gerekmektedir. Son olarak da profesyonel faaliyet alan1 diginda olusturulmasi
gerekmektedir. Bu noktadan hareketle sosyal medya, kullanic1 temelli igerik tiretimi ve
paylasimina izin veren Web 2.0’ ideolojik ve teknolojik yapist ilizerinde isleyen
internete dayal1 bir grup uygulama olarak tanimlanabilir (Kaplan ve Haenlein 2010: 61).

Solis ve Breakenridge (2009: 30) sosyal medyanin insanlarin g¢evrim igi igerik tiretme,

paylasma ve yayinlama araglarindan olustugunu ileri siirmektedirler.

Web teknolojisinin ilk donemini ifade eden Web 1.0’a dayali web siteleri ise tek yonlii
iletisim sunmasi bakimindan geleneksel medya araglarindan anlamli bir farklilik

olusturmamuistir.

Web 2.0 teknolojisi igerisinde ¢ift yonlii iletisime agik olan bloglar, mikrobloglar, sosyal
aglar gibi araclar eger kamulardan gelebilecek mesajlara kapatilip tek yonlii iletisim
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bigiminde kullanilmaktaysa esasen diyalogun dogasindan uzak Web 1.0 araglar1 veya
geleneksel medya araglari ile ayn1 anlami tasiyacaktir (Grunig 2009: 6).

Eger bir sosyal medya arac1 yiiz yiize iletisimin 6zelliklerini ne kadar ¢ok gosteriyorsa o
kadar zengin bir geri bildirim saglamaktadir.

Bu noktada “yeni medya” ve “sosyal medya” kavramlarinin farkin1 da ortaya koymak
gerekmektedir. Yeni medya esasen dijital teknolojiyi olusturan tiim araglari ifade ederken
sosyal medya dijital teknolojinin yalnizca bireyler arasindaki sosyal iletisim ve iliskilere
hizmet eden araglar1 ifade etmektedir. Bu baglamda tek yonlii bilgi sunan bir Web sitesi
bir yeni medya araci niteligi tasirken bireylerin igerik iiretimi ve paylagimina kapali
olmasi bakimindan sosyal medya araci niteligi tasimamaktadir. Bu bakimdan tek yonlii
iletisim agirlikli oldugu CD, VCD, DVD, Web 1.0 tabanli web siteleri, RSS, podcast,
sayisal televizyon, radyolar tipik birer yeni medya 6zelligi gosterirken Facebook, Twitter,
Youtube vb. etkilesime agik aglar tipik birer sosyal medya 6zelligi géstermektedir (Vogt
2011: 17).

2.3.1. Sosyal Medya Araclari

Web 2.0 teknolojisinin diger adiyla sosyal medyanin Kkitlelerin hayatina girmesiyle
birlikte, halkla iligkilere yeni bir ortam dogmustur. Sosyal medyanin es zamanli, zengin

geri bildirim saglayan yapisi ¢ift yonlii iletisime ve etkilesime olanak saglamaktadir.
Sosyal Aglar

Sosyal aglar benzer ilgi, etkinlik, deneyim veya gergek hayat iliskisine sahip insanlar
arasinda sosyal iligki olusturan platformlardir. Sosyal ag siteleri, goriislerini ve
baglantilarin1 paylasan kullanicilardan liste olusturma ve herkese agik profil olusturma
olanagi saglayan web-tabanli hizmetlerdir. Sosyal aglarin ¢ogu, e-mail ve anlik mesaj
gonderimi gibi Ozellikler ile kullanicilara internet {izerinden etkilesme olanagi
saglamaktadir. Sosyal aglar kullanicilarin fikirleri, fotograflari, mesajlari, etkinlikleri,
olaylari, ilgileri birbirlerinin kisisel aglar1 igerisinde paylasmasina uygun platformlardir
(Boyd and Ellison 2008: 211).

Internet ortaminda bulunan en iinlii sosyal aglar1 Facebook, Myspace, Bebo ve Linkedin
teskil etmektedir.

Bir milyarin lizerindeki kullanic1 sayist ve giinliik olarak en ¢ok ziyaret edilen 3 siteden
biri olmasi bakimindan diinyanin en Onemli sosyal ag Facebook’tur
(https://www.Facebook.com) (http://www.alexa.com).
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Medya Paylasim Siteleri

Medya paylasim siteleri kullanicilara videolarini, fotograflarini ve haberlerini limitsiz
olarak sanal ortamda paylasma imkani sunmaktadir. Internet kullanicilar1 paylasilan
icerikleri oylayip onlar lizerinde yorumlar yapabilmektedir. Bu sayede internette yer alan
milyonlarca igerik arasinda insanlarin ilgisini ¢ekebilecek yazilar, resimler ve videolar 6n
plana ¢ikmaktadir (Anderson 2007: 10).

Flickr, en ¢ok kullanilan fotograf paylasim sitesi firmalara iiriin ve faaliyetlerinin
fotograflarini ticretsiz yaymlama imkani sunmaktadir. Youtube ise en ¢ok bilinen video
paylasim sitesidir (http://www.alexa.com).

Bloglar

Weblog olarak da adlandirilan bloglar World Wide Web {izerinde yeni tarihten eskiye
dogru yayinlanan siiresiz bilgi veya tartisma i¢eren web giinliikkleridir. Cogu blog sitesi
ziyaretcilerine yorum yapma ve mesaj gonderme olanagi tantyan interaktif sitelerdir. Bu
bakimdan blog yazimi bir ¢esit sosyal ag gibi de goriilebilir. Blog vasitasiyla kullanicilar
yalnizca igerik iiretimi yapmiyor ayni zamanda takipgileriyle ve diger blog yazicilariyla
sosyal iliski gelistirmektedir (Richardson 2009: 17).

2014 yili itibariyla diinya ¢apinda 258,4 milyon Tumblr (www.tumblr.com) ve 75.8
milyon Wordpress web sitelerine ait blog (https://wordpress.com) bulunmaktadir.
Elestirmenlere ve blog yazicilarina gore en popiiler blog Blogger web sitesidir. Fakat
Blogger kamuya acik istatistiki bilgi sunmamaktadir.

Podcast’ler

Bir podcast abone usulii ile bir bilgisayara veya mobil cihaza yiiklenen veya ¢evrim igi
takip edilen bir farkli seride ses veya videodan olusan bir dijital medya bigimidir. Indirilen
dosyalara podcast ad1 verilmektedir. Podcast sisteminin internetten bir programin ses ya
da video kaydini indirmekten farki beslemelerin (feed) kullanilmasidir. Podcast sistemi
ile amatdr radyo/televizyon programlarina abone olunarak herhangi bir zamanda,
herhangi bir cihazla izleme yapmak miimkiin olmaktadir (http://isites.harvard.edu).

RSS Araclan

RSS araglart kullanicilara istedikleri igerikleri istedikleri zamanda goérme imkani
saglamaktadirlar. Bu teknoloji vasitasiyla en son haberler ile basliklar, en secilmis
webloglarda yazilanlar ve web sitelerinde giincellesen bilgiler o sayfalar1 agmaya gerek
duyulmadan sunulmaktadir (Dilmen 2007: 119).
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Mikrobloglar

Mikrobloglar blog bigimindeki yaymn araglaridir. Bir mikroblog ile geleneksel blog
arasindaki temel fark i¢erigin kiigiik bir 6l¢ek ile sinirlandirilmis olmasidir. Mikrobloglar
kullanicilarina kiigiik 6l¢ege uygun kisa climleleri, bireysel fotograflari ve video linklerini
paylasma olanagi sunmaktadir. Twitter gibi mikrobloglar bireylerin duygu, diisiince ve
bilgi paylasimi yapabilmesi bakimindan giicli araglardir. Bu araglar vasitasiyla
mikroblog kullanicilar1 her an nerede olduklarini, ne yaptiklarini, hangi bilgi ve igerikleri
elde ettiklerini paylasabilmektedir. Twitter, Tumblr, FriendFeed, Cif2.net, Plurk En
popiiler mikrobloglar arasinda sayilabilir. Twitter’in 2015 yili itibar1 ile 302 milyon aktif
kullanicis1 bulunmaktadir (Safko ve Brake 2009: 264).

Wikiler

Wikiler, katki vermek isteyen goniillii kullanicilarin katilimlariyla olusan ansiklopedi tiirii
bilgi kaynaklarinin ortaya ¢ikmasini saglamiglardir. Wikiler tiim kullanicilara agik
olabilecegi gibi sadece iiye olanlara agik bir site seklinde de olabilmektedir. Wiki yapisi
geregi is birlik¢idir. Topluluk katilimi ile igerik olusturma temel farkina sahip olan
wikilerde, kullanicilarin katilimi gerceklestirmek i¢in programlama dili gibi yiliksek
teknik bilgi gerektiren diizeyde internet kullanmalar1 gerekmemektedir. Wikilere katki
vermek i¢in kullanicinin buna istekli olmasi yeterli olmaktadir (Kahraman 2013: 21-22).

Google Docs (http://docs.google.com), WetPaint (www.wetpaint.com), Wikispaces
(www.wikispaces.com) veya PbWiki (www.pbWiki.com) gibi bir¢ok wiki servisi
olmasina ragmen en ¢ok ziyaret edilen 6. web sitesi olarak en popiiler wiki Wikipedia’dir
(www.alexa.com).

Forumlar

Forumlar mesaj birakma seklinde insanlarin diyalog kurdugu cevrim i¢i tartisma
siteleridir. Konugma odalarindan farki mesajlarin daha uzun ve belirli bir siire i¢in
goriinlir olmasidir. Forumun oOzelligine bagli olarak bazen mesajlar Oncelikle
moderatdriin kontrol ve onayindan geger ve verilen izin dogrultusunda yayinlanabilir
(Bickart ve Schindler 2001: 33).

Giliniimiiz diinyasint biiylik 6lclide etkisi altina alan sosyal medya ve kiiresellesme
olgularinin iilkemize olan yansimalarini ortaya koymak 6nem tasimaktadir. Bu arastirma

0zellikle bu iki olgunun birbirleri arasindaki iliskiye odaklanmaktadir.
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Bu arastirma, Giimiishane Universitesi iletisim Fakiiltesi 6grencilerinin sosyal medya
kullanim aligkanliklar1 ile kiiresellesmeye iliskin yaklasimlar1 tizerindeki rolii tespit
etmeye yonelik gerceklestirilmistir.

Bu ama¢ dogrultusunda oncelikle arastirmanin kuramsal gergevesi olusturulmus ve
literatiirde yer alan bilgiler taranmistir. Elde edilen bilgiler 15181inda temelde asagidaki
sorulara yanitlar bulunmaya g¢alisilmistir:

Arastirma sorusu 1: Arastirmaya katilan ogrencilerin  sosyal medya kullanim
aliskanliklar1 nasildir?

Arastirma sorusu 2: Arastirmaya katilan égrencilerin kiiresellesmeye iliskin yaklasimlari

nasildir?

Aragtirma sorusu 3: Arastirmaya katilan o6grencilerin  sosyal medya kullanim
aligkanliklarinin kiiresellesmeye iligkin yaklasimlari iizerinde bir rolii var midir?

3. YONTEM
3.1. Arastirmanmin Simirhliklar:

Anket calismasi ile verilerin toplanmasi 2015 yili Mayis aymnin son iki haftasinda
Giimiishane ~ Universitesi  lletisim  Fakiiltesi  lisans  dgrencileri  iizerinde

gerceklestirilmistir. Diger fakiilteler kapsam dis1 birakilmistir.
3.2. Arastirmanin Evreni ve Orneklemi

Arastirmanin  evrenini  Giimiishane Universitesi lletisim Fakiiltesi dgrencileri
olusturmaktadir. Arastirmanin yapildigit donem igerisinde fakiiltede birinci ve ikinci
Ogretim dahil olmak tizere 694 6grenci egitim gormektedir.

Sekiz farkli siniftan esit dagilimla rastlantisal olarak toplam 240 6grenci (8 smf x 30
Ogrenci) orneklem olarak hedeflenmis ve 231 6grenci sayisina ulasilmistir. Bu say1 0,05
anlamlilik ve %95 giiven diizeyine sahiptir (Yazicioglu ve Erdogan 2004: 50).

3.3. Veri Toplama Yontemi

Ortaya konulan sorulara cevap bulabilmek i¢in uygulamaya dayali kesfedici bir arastirma
modeli benimsenmistir. Bu amacla bir anket formu olusturulmus ve birincil veriler

toplanmustir.

1. aragtirma sorusuna cevap arayan anket sorularinin olusturulmasinda Calisir’in (2015:
123-133) ve Kogak’in (2012: 260-265), 2. ve 3. aragtirma sorularina cevap arayan anket
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sorularinin olusturulmasinda ise Cimen’in (2009: 137-140) konuyla ilgili ¢alismalarindan
yararlanilmstir.

Sorular iizerinde uzman gorisleri dogrultusunda cesitli degisiklikler, ekleme ve

¢ikarmalar yapilmis ve aragtirmanin amacina uygun hale getirilmeye calisilmistir.

Arastirma igin gerekli olan birincil veriler anket metodu uygulanarak toplanmuistir.
Verilerin toplanmasinda yiiz yiize anket yontemi kullaniimustur.

Anket formunda, arastirmanin temel amaglarina ulasmay: saglayacak ve ogrencilerin
demografik ozelliklerini belirleyecek iki grup soruya yer verilmistir. Kiiresellesmeye
iliskin yaklasimlar tespit etmeye ¢alisan sorularda 5°1i likert 6lgegi kullanilmistir.

3.4. Veri Analizi

Arastirma sonucunda elde edilen veriler, SPSS22.00 programina yiiklenmis ve
arastirmanin amagclar: dogrultusunda frekans, ¢apraz tablo, giivenilirlik analizlerine tabi

tutulmustur.
4. Arastirmanin Bulgulari ve Degerlendirme

4.1. Arastirmaya Katilan Ogrencilerin Sosyo-Demografik Ozellikleri

Tablo 1. Arastirmaya Katilan Ogrencilerin Sosyo-Demografik Ozellikleri

CINSIYET Erkek Kiz Toplam

Frekans 94 135 229

Yiizde 41 59 100

YAS 17-23 yas 23 yas iizeri Toplam

Frekans 180 78,6 229

Yiizde 49 21,4 100

SINIF 1.Simf 2.Smmf 3.Smmf 4.S1mf Toplam

Frekans 55 64 49 63 231

Yiizde 23,8 21,7 21,2 27,3 100

AILE GELIiR 950TL’den az  951-1500 1501-3000 3001-5000 5001TL iizeri Toplam

Frekans 33 92 65 25 12 227

Yiizde 14,5 40,5 28,6 11 53 100

IKAMET Dvit. Yurdu Ozel Yurt Ogrenci Evi  Aile Yam Toplam

Frekans 115 57 55 3 230

Yiizde 50 24,8 23,9 13 100

BOLGE Karadeniz Marmara Ege Akdeniz Dogu A. Giiney ic A Toplam
D.A.

Frekans 59 41 25 38 17 23 27 230

Yiizde 25,7 17,8 10,9 16,5 7,4 10 11,7 100

YERLESIiM Koy/Kasaba ilce Sehir Biiyiiksehir ~ Toplam

Frekans 52 59 55 64 230

Yiizde 22,6 25,7 23,9 27,8 100

Tabloda da goriildiigii lizere arastirmaya katilan 6grencilerin cinsiyetlerinin dagilimi
birbirine yakin oranlardadir. Ogrencilerin %78,6’smin (180 &gr.) {iniversite genel yas
dagilimi olan 17-23 yas araliginda oldugu gériilmektedir. Ogrencilerin siniflara dagilimi
da birbirlerine yakin oranlar da gergeklesmistir. Aile gelir grubu acisindan 6rneklemin
Tiirkiye gelir dagilimi oranlarina (www.tuik.gov.tr) bir sonug¢ verdigi ve orta ve alt
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gruplarda yogunlastigi anlasilmaktadir. Ogrenciler %50 (115 &gr.) oraminda devlet
yurdunda ikamet etmektedirler. Ogrencilerin %25,7 (59 6gr.)’lik en biiyiik kismi
Karadeniz bolgesinden gelmektedir. Yerlesim yeri bakimindan Biiyiiksehir, sehir, ilce,

kdy/kasaba arasinda 6grencilerin yakin oranlarda dagildigi goriilmektedir. Sonug olarak,

sosyo-demografik bakimdan dikkat ¢eken 6nemli bir farklilasma s6z konusu degildir.

4.2. Aragtirmaya Katilan Ogrencilerin Internet ve Sosyal Medya Kullanim

Aliskanlar

Tablo 2. Ogrencilerin internet ve Sosyal Medya Kullanim Aligkanlari

Kag yildir internet 1 yildan az 1-3yil 4-6 y1l 7-10 yil 10 yil iizeri Toplam
kullanicisi
Frekans 11 43 108 53 15 230
Yiizde 4,8 18,7 47 23 6,5 100
int. Girme siklig Her giin Haftada birkag Ayda birkag Toplam
Frekans 212 15 3 230
Yiizde 92,2 6,5 13 100
Gegirilen Siire 1 saatten az 1-3 saat 4-6 saat 7 saat Toplam
iizeri
Frekans 27 126 56 22 231
Yiizde 11,7 54,5 24,2 9,5 100
Baglant1 sekli Kisisel PC Cep Tel. int. Kafe PC/Cep PC/Cep/Kafe Toplam
Tel
Frekans 66 121 1 39 4 227
Yiizde 28,6 52,4 04 16,9 1,7 100
Sosyal medyaya baglanma amaclari Her Siklikla Bazen Nadiren Higbir
zaman zaman
Tamidiklarimla (aile, arkadaslar vb.) iletisim kurmak i¢in (Skype, Whatsapp, e-posta | %38,7 %30,9 %23,9 %05,7 %0,9
vb.)
Sosyal ag sitelerine girmek i¢in (Facebook, Twitter, Instagram, Eksisozliik, Blog %45,4 %36,7 %13,5 %2,6 %1,7
vb.)
Eglenceli vakit gegirmek igin (Youtube vb. sitelerde miizik, film, tv) %35,8 %33,2 %23,1 %6,1 %1,7
Oyun oynamak i¢in (Farmville, Sims, Second Life, World of Warcraft, League of %8,8 %11 %19,4 %26 %34,8
Legends)
Haberleri takip etmek igin (haber siteleri) %25 %36 %28,5 %09,2 %1,3
Aligveris yapmak i¢in (Hepsiburada, Sahibinden, Amazon vb.) %8,7 %15,3 %27,1 %24,5 %24,5
Egitim ve arastirma igin (Wikipedia, web siteleri, forumlar vb.) %27,9 %35,8 %29,3 %)5,7 %1,3
Yeni insanlarla tanigmak i¢in %6,7 %6,7 %16,1 %28,1 %42,4
Diger (Liitfen belirtiniz) ....................cooins %0 %0 %0 %0 %0

Arastirmaya katilan 6grencilerin genel olarak internet kullanim aligkanliklar1 su sekilde

ozetlenebilir. Ogrencilerin bilyiik cogunlugu (%92,2 — 212 &gr.) her giin internete

baglanmakta, agirlikli gogunlugu (%70 — 96 6gr.) 4 ile 10 yildan bu yana sosyal medyayi
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takip etmekte, yarisindan az fazlasi (%52,4 — 121 6gr.) internete cep telefonu ile
baglanmakta ve yarisindan fazlasi (%54,5 — 126 6gr.) internette 1-3 saat zaman
gecirmektedir. Ogrencilerin sosyal medyay kullanim amaglarma baktigimiz da ise biiyiik
ol¢iide Facebook, Twitter, Instagram gibi sosyal aglara girmek igin (% 82,1 — 188 6gr.),
Skype, Whatsapp gibi araglar kanaliyla tanidiklartyla iletisim kurmak i¢in (%69,6 — 160
6gr.), Youtube vb. sitelerde video izleyip, miizik dinleyerek eglenceli vakit gegirmek igin
(%69 — 158 6gr.) sosyal medyay1 kullanmaktadir.

Ogrencilerin internet ve sosyal medya kullanim aligkanliklarii arastiran ¢alismanin bu
boliimiinde elde edilen sonuglarin Calisir (2015: 123-133) tarafindan gergeklestirilen
arastirma sonugclari ile benzerlik gosterdigi goriilmiistiir.

4.3. Arastirmaya Katilan Ogrencilerin Kiiresellesmeye iliskin Yaklasimlari

Arastirmaya katilan Ogrencilerin kiiresellesmeye iligkin yaklasimlarimi ortaya koyan
frekans tablolar1 agagida verilmistir:

Tablo 3. Arastirmaya katilan 6grencilerin giincel konulardaki kiiresellesmeye iliskin

yaklagimlari
g
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Ulkemde hukuki haklarimi savunamazsam uluslararast yargi kuruluslarina bagvururum. %34,3 %37,4 %17 %6,1 %5,2

Suriye i¢ savaginda taraflarin kimyasal silah kullanmas1 halinde BM’nin askeri %31,3 %27,3 %23,8 %7,9 %9,7

miidahalede bulunmasini desteklerim.

TBMM tarafindan AB standartlarina ulasmak igin ¢ikarilan uyum yasalarini %14,2 %36 %29,3 %14,7 %)5,8

desteklerim.

Tiirkiye’nin “Avrupa Birligi”ne girmesini desteklerim. %14,2 %28,3 %26,5 %21 %10

ABD ile AB iilkelerinin askeri birligi olan NATO’ya iiyeligimizin devam etmesini %19,9 %45,7 %21,3 %8,1 %5

desteklerim.

Erasmus programu ger¢evesinde Avrupa iilkelerine gitmeyi diigtiniirim. %34,4 %32,2 %22,9 %6,6 %4

Yabanc iilkelerden arkadaglarimin olmasini isterim. %36,9 %42,2 %11,6 %6,2 %3,1
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Imkanim olsa bir Avrupa iilkesinde yasamay1 tercih ederim. %23,7 %17,4 %25,4 %20,5 %12,9
Avrupalilarin Tiirkiye’de miilk edinip yerlesmesinde sakinca gérmem. %11,9 %22,0 %18,9 %20,7 %26,4
Giiniimiizde Ingilizce 6grenmek bir zorunluluktur. %57,5 %23,2 %6,1 %7,0 %6,1

Ogrencilere, iilke giindemine gelen kiiresellesme ile ilgili konular soruldugunda, tablo
2’den de anlagilacag: tizere, belirli bir kararsizlik oraniyla birlikte kiiresellesmeye doniik
olumlu goriis egilimi agirlik kazanmaktadir.

Tablo 4. Arastirmaya katilan 6grencilerin kiiresel tirtinleri tiiketim oranlari

Her zaman Siklikla Bazen Nadiren Higbir zaman
Coca Cola girketi igeceklerini igerim (Coca Cola, Fanta, Ice-tea, %18,7 %23,9 %30,9 %13,9 %12,6
Sprite, vb.).
Yabanci1 miizik dinlerim. %17 %16,5 %34,3 %21,7 %10,4
Yabanci film izlerim. %24,3 %31,7 %29,1 %11,3 %3,5
Yabanci restoran ve kafelere giderim (Mcdonalds, Burgerking, %14,8 %17,0 %26,1 %22,2 %20
Starbucks).

Arastirmaya katilan Ogrencilere kiiresel iirlinlerin tiiketimi konusunda aliskanliklar
soruldugunda Tablo 3’de goriilecegi iizere, 0grencilerin %87,4’1i en yaygin kiiresel
tiriinlerden olan Coca Cola sirketinin iirlinlerini degisen oranlarda tiiketmektedir.
Ogrencilerin %89,6’s1 degisen oranlarda yabanci miizik dinlemektedir. Ogrencilerin
%96,5’1 degisen oranlarda yabanci film izlemektedir. Ogrencilerin %80’ degisen
oranlarda yabanci restoran ve kafelere gitmektedir. Bu durum o6grencilerin kiiresel
iriinleri 6nemli 6l¢iide kullandigin1 gostermektedir.

Ogrencilerin kullandiklar1 cep telefonu markasi, tercih ettikleri filmler, takip ettikleri film
yildizlar1 ve miizisyenler yerli ve yabanct olmasi bakimindan arastirildiginda Tablo 5°de

yer alan sonuglar elde edilmistir:

Tablo 5. Arastirmaya katilan d6grencilerin kiiresel/yerli tirtinlere sahip olma ve tercih etme

oranlari
Yabanc1 Yerli
Kullanilan cep telefonu markasi %89,0 %11,0
Alinmas: diistiniilen cep telefonu markasi %93,5 %6,5
En ¢ok takip edilen miizisyen 1.sirada %16,2 %83,8
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En ¢ok takip edilen miizisyen 2.sirada %21,1 %78,9
En ¢ok takip edilen miizisyen 3.sirada %21,5 %78,5
En ¢ok takip edilen film yildiz1 1.sirada %43,2 %56,8
En ¢ok takip edilen film yildiz1 2.sirada %34,7 %65,3
En ¢ok takip edilen film yildiz1 3.sirada %31,3 %68,8
En begenilen film 1.sirada %61,1 %38,9
En begenilen film 2.sirada %61,7 %38,3
En begenilen film 3.sirada %62,4 %37,6

Arastirmaya katilan 6grencilere kiiresel {iriinlerin tiikketimi konusunda tablo 4’teki sorular
soruldugunda cep telefonu ve filmler konusunda agirlikli olarak kiiresel isimleri tercih

ettigi, miizisyen ve film yildiz1 konusunda da biiyilik 6lciide yerli isimleri tercih ettigi

anlasilmaktadir.

Arastirmaya katilan 6grencilerin kiiresellesmeye iliskin diislincelerini ortaya koyan

frekans tablosu agagida verilmistir. Bu sorular SPSS programinda giivenilirlik testine tabi

tutulmus 23 sorudan giivenilirligi olumsuz etkileyen 7 soru ¢ikarildiginda Cronbach’s
Alpha sayis1 0,682 olarak tespit edilmistir. Bu say1 0,60-0,80 giivenilirlik diizeyini

karsilamasi dolayisiyla cevaplarin giivenilir oldugu sdylenebilir.

Tablo 6. Arastirmaya katilan 6grencilerin kiiresellesmeye iligskin diisiincelerini

degerlerde bulusmasi adina olumlu buluyorum.

g

g =
g :
ES g
E: . g 5
2 ! £ g o
= S 8 g =
< £ g £ i
z El g El Z
M M ¥ M M

Insan haklari, 6zgiirliik, adalet, esitlik gibi kavramlar kiiresel sirketlerin yeni somiirii 20,7 35,2 30,8 11,0 2,2

bigimlerini kamufle etme amagh kullandiklari ideolojik sdylemdir.

Kiiresellesme, firsatlar kadar riskler de tagiyan, olumluluklari kadar olumsuzluklar: da 35,0 45,6 15,0 31 1,3

barindiran bir degisim ve doniisiim siirecidir.

Kiresellesme siirecinde ulus-devletin zayiflayan konumunu insanligin evrensel 12,6 34,4 34,2 15,3 5,4
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Kiiresellesme siirecinde ulus-devletin zayiflayan konumu insanlig1 evrensel degerlere 19,8 26,1 32,4 17,6 3,6
degil batinin degerlerine yaklastirmakta oldugu i¢in olumsuz buluyorum.

Kiiresel giigler, demokrasi, insan haklar1 gibi kavramlart tilkelerin i¢ islerine karigmak 29,9 33,0 21,3 11,3 45
i¢in bahane olarak kullanmaktadirlar.

BM, NATO, IMF, AB gibi uluslararas: 6rgiitler batililarin diinyay: denetim altinda 29,2 29,2 21,5 13,2 6,8
tutmalarina hizmet eden kuruluslardir.

Kiiresellesme milli kiiltiirlerin yok edilerek bati kiiltiiriiniin hakim kilinmaya 24,8 34,2 243 13,5 3,2
¢aligilmasidir.

Kiiresellesme kiiltiiriin Amerikalilagsmasina yol agacak biiyiik bir risktir. 20,5 35,0 25,9 14,1 45
AB tiim kimlikleri yok ederek bir Avrupa iist kimligi yaratmaya ¢aligmaktadir. Bu 43,5 28,7 16,6 72 4,0

sebeple Avrupa kiiltiiriine kars milli kiiltiimiizii korumaliy1z.

Yabanci sermaye, istihdam yaratarak issizligi onlemeye katki sagladig i¢in tilke 15,5 28,3 28,3 18,3 9,6
yararadir.

Yabanci sermaye, ekonomimizin disa bagimli hile gelmesine yol agtig1 i¢in tilke 21,8 27,3 28,2 16,7 6,0
zararinadir.

Kiiresel ekonomi daha kaliteli iriinii daha diisiik fiyata elde etmemizi saglamaktadir. 11,5 29,5 355 16,6 6,9
Kiiresel ekonomi yerli tireticimize ve ulusal ekonomimize zarar vermektedir. 24,0 29,0 31,8 111 4,1
Kiiresellesme kapitalizmin kiiresel boyutta yayilmasi sonucunda geri kalmis ve 18,3 29,5 30,4 17,9 4,0

gelismekte olan iilkelere daha fazla {iriin ve hizmetlerin ulasmasini saglamaktadir.

Kiiresellesme kapitalizmin kiiresel boyutta yayilmasi sonucunda hem iilkeler arasindaki 21,5 32,7 28,3 13,5 4,0
hem de toplumsal siniflar arasindaki ugurumu artirmaktadir.

Kiiresellesmenin yol agtig1 karsilikli bagimlilik geri kalmus ve gelismekte olan iilkeleri 253 28,0 24,0 151 7,6
batili iilkelere daha da bagimli kilan olumsuz bir durumdur.

Ogrencilere kiiresellesmeye iliskin olumsuz yargilar igeren ifadeler soruldugunda
cevaplara katilim oranlart %72,2, %62,9, %59, %58,4, %55,9, %55,5, %54,2, %53,3,
%353, %49,1, %45,9 seklinde olmustur. Bu oranlar olumsuz yargilara katilimin yiiksek
oldugunu gostermektedir. Bununla birlikte kiiresellesmeye iliskin olumlu yarg: belirten
ifadeler soruldugunda katilim oranlar1 %47,8, %47, %43.,8, %41 seklinde olmustur. Bu
oranlar olumlu yargilara da belirli dl¢iide katilimin oldugunu gostermekle birlikte
olumsuz yargilara katilim Olgiisiinde olmadig1 anlasilmaktadir. Toplamda 6grencilerin
kiiresellesmeye iliskin daha olumsuz bir yaklagim sahibi oldugu séylenebilir. Bu sonuglar
Cimen (2009: 66-122) tarafindan gergeklestirilen arastirma ile benzer bulgulara

ulagmustir.
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4.4. Arastirmaya Katilan Ogrencilerin internet ve Sosyal Medya Kullanim

Ahskanhklarinin Kiiresellesmeye Iliskin Diisiinceleri ve Yaklasimlar1 Uzerindeki

Rolii

Arastirmaya katilan O6grencilerin internet ve sosyal medya kullanim aligkanlarinin

kiiresellesmeye iligkin yaklagimlar tizerindeki roliiniin olup olmadig1 ve varsa iliskinin

anlamlilig1 ve giicii tespit edilmeye ¢alisilmistir. Bu amagla agagida yalnizca iki 6rnegi

bulunan ¢apraz tablo analizleri gerceklestirilmistir:

Tablo 7. Capraz tablo

Kiiresellesme ulus-devletlerin anti-demokratik uygulamalarina sinirlamalar getirdigi igin Toplam
demokratiklesmeye katki saglamaktadir
Kesinlikle Katiltyorum Kararsizim Katilmiyorum Kesinlikle
katiliyorum katilmiyorum
Internete ne Her giin 27 63 70 33 10 203
siklikla %13,3 %31 %34,5 %16,3 %4,9 %100
giriyorsunuz?
%93,1 %92,6 %90,9 %91,7 %100 %92,3
Internete ne Haftada birkag | 2 4 6 2 0 14
siklikla kez %14,3 %28,6 %42,9 %14,3 %0,0 %100
giriyorsunuz?
%6,9 %b5,9 %7,8 9%05,6 %0,0 %6,4
Internete ne Ayda birkag 0 1 1 1 0 3
siklikla kez %0,0 %33,3 %33,3 %33,3 %0,0 %100
giriyorsunuz?
%0,0 %1,5 %1,3 %2,8 %0,0 %1,4
Toplam 29 68 77 36 10 220
%13,2 %30,9 %35 %16,4 %4,5 %100
%100 %100 %100 %100 %100 %100
Tablo 8. Ki-Kare Testi
Value df Asymp. Sig. (2-sided)
Pearson Chi-Square
2,111° 8 977
Likelihood Ratio
3,139 8 ,925
Linear-by-Linear Association
,005 1 ,943
N of Valid Cases
220
Tablo 9. Capraz Tablo
Kiiresellesme ulus-devletlerin anti-demokratik uygulamalarina sinirlamalar getirdigi igin Toplam
demokratiklesmeye katki saglamaktadir
Kesinlikle Katiliyorum Kararsizim Katilmiyorum Kesinlikle
katiltyorum katilmiyorum
Kag yildir 1 yildan az 2 3 5 1 0 11
sosyal %18,2 %27,3 %45,5 %9,1 %0,0 %100
medyadasimiz?
%6,9 %4,4 %6,5 %2,8 %0,0 %5,0
1-3 y1l 5 14 15 5 2 41
%12,2 %34,1 %36,6 %12,2 %4,9 %100
%17,2 %20,6 %19,5 %13,9 %20,0 %18,6
4-6 y1l 14 34 37 17 3 105
%13,3 %32,4 %35,2 %16,2 %2,9 %100,0
%48,3 %50,0 %48,1 %47,2 %30,0 %47,7
7-10 y1l 6 15 15 10 4 50
%12 %30,0 %30,0 %20,0 %8,0 %100,0
%20,7 %22,1 %19,5 %27,8 %40,0 %22,7
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10 yildan
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2
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%2,9

5
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3
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1
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%10,0

13
%100,0
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29
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68
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%100

7
%35,0

%100

36
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%100

10
%4,5

%100

220
%100

%100

Tablo 10. Ki-Kare Testi

Value df Asymp. Sig. (2-sided)

Pearson Chi-Square

6,724 16 ,978
Likelihood Ratio

7,267 16 ,968
Linear-by-Linear Association

2,006 1 ,157
N of Valid Cases

220

Yukarida yer alan iki ornek tablodan da anlasilacagi tizere, iki degisken arasindaki
Significant degeri 0,05 anlamlilik esiginin {izerinde yer almaktadir. Dolayisiyla iki
degisken arasinda anlamli bir iliskinin olmadig1 ortaya ¢ikmaktadir.

Bu sonu¢ dogrultusunda, oOgrencilerin sosyal medya kullanim bi¢imlerinin
kiiresellesmeye iliskin yaklagimlar1 iizerinde anlamli herhangi bir farklilasmaya yol

acmadigini sdyleyebiliriz.
SONUC

Radyo, televizyon gibi daha eski iletisim teknolojilerinin toplum igerisindeki
yayginlasma hizlar ile karsilastirildiginda yeni medyanin hayli kisa bir zaman dilimi
denebilecek 10 yillik siire icerisinde genis kitlelere ulagmasi beraberinde bu teknolojinin
toplum iizerindeki etkisini giindeme getirmistir. Ozii itibartyla yeni iletisim
teknolojilerinin toplumsal hayata biiylik Olglide etki ettigi fikrinden hareket eden
teknolojik belirleyicilik yaklagimi dogrultusunda yeni medyanin da toplumun ekonomik,

siyasal, kiiltiirel organizasyonunda degisikliklere yol agabilecegi diisiiniilebilir.

Teknolojik belirleyicilik yaklasimi cercevesinde bu ¢alisma ile Giimiishane Universitesi,
Iletisim Fakiiltesi 6grencilerinin sosyal medya kullanim aliskanliklar1 ve sosyal medya

kullaniminin kiiresellesmeye iliskin yaklagimlar tizerindeki rolii arastirilmistir.

Aragtirma, Son on yil igerisinde kitlesel yayginlik kazanan sosyal medyanin arastirma
konusu olan 6grenciler tarafindan da biiyiik 6l¢iide kullanildigini ortaya koymustur. Bu
sonu¢ yakin dénemde yapilmis olan diger bir arastirma (Calisir 2015: 123-133)’nin
sonucu ile de tutarlilik gostermektedir. Bu anlamda sosyal medyanin 6grencilerin iletisim
aligkanliklarinda 6nemli bir yere sahip oldugu ifade edilebilir.
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Ogrencilerin kiiresellesmeye iliskin diisiincelerinin dnemli &lgiide olumsuz oldugu
gorilmistiir. Kiiresellesmeye iliskin literatiirde yer alan olumlu ve olumsuz ifadeleri
iceren sorularin soruldugu bu boliimden elde edilen sonuglar 6grencilerin olumsuz
goriiglere daha fazla katilim gostermesi yoOniinde ortaya c¢ikmistir. Bu bakimdan
ogrenciler kiiresellesme kavramina siiphe ile yaklagmaktadirlar. Fakat 6grencilerin
kiiresellesmeye iliskin {ilke giindemine gelen somut konulardaki yaklagimlari ve kiiresel
iiriinler konusundaki aligkanliklar1 bu sonucu desteklememektedir. Ogrencilerin sanat,
gida, teknoloji vb. alanlardaki kiiresel tirtinleri kullanma y6niinde olumlayici bir davranis
igerisinde oldugu saptanmistir. Genel diistincelerinin ve giincel konulardaki yaklagimlari
ile kiiresel trtinleri kullanma aliskanliklar1 arasinda olusan farklilasma, sosyal psikoloji
disiplini agisindan ayrica bir arastirma konusu olmaya aciktir. Bu yonde yapilacak bir
arastirma ile ayni konuda farkli baglamlar icerisinde ortaya konan farkli yaklasim
bicimlerinin sebeplerine agiklik getirilebilir.

Diger yandan, kesfedici nitelikteki bu arastirma g¢er¢evesinde, sosyal medyanin yaygin
kullanimina ragmen Ogrencilerin kiiresellesmeye iliskin yaklagimlarinda farklilasmaya
yol agan herhangi bir rolii tespit edilememistir. Bunun nedenleri sinirli medya etkilerine
doniik yaklagimlar bakimindan arastirma konusu haline getirilebilir. Deneysel
calismalara dayali olarak ortaya konan bu yaklagimlar bireysel ve toplumsal degiskenlere
bagli olarak kitle iletisim araglarinin sinirlt diizeyde etkili oldugunu ileri siirmektedirler.
Bireyi etken ve segici olarak goren yaklasimlar kitle iletisim araglarindan bireye ulasan
mesajlarin da toplumsal gruplar ve kiiltiirel iklim igerisinde etkisiz kalabilecegini ifade
etmektedir. Hala degerliligini koruyan bu yondeki yaklasimlar cergevesinde
yapilabilecek yeni aragtirmalar ¢aligmanin sonuglarini acikliga kavusturabilecek veriler

saglayabilir.
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