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BAGLAMINDA KULLANICILARIN HABER OKUMA
TERCIHLERIi: BUNDLE UYGULAMASI ORNEGI
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NEWS READING PREFERENCES OF USERS IN THE
CONTEXT OF PERSONALIZED NEWS APPLICATIONS:
BUNDLE APPLICATION EXAMPLE

Oz

Kullanicilarmm ilgi alanlar1 dogrultusunda haber ve igerik secimi yapabildikleri
uygulamalar artmaktadir. Kullanicilar ilgilendikleri haber ve igeriklere
kigisellestirilmis uygulama ve platformlarla ulasabilmektedir. Bu ¢aligmanin
amac1 kullanicilarin kisisellestirilmis haber uygulamalarini kullanarak hangi tiir
haberleri okuduklarini ortaya koymaktir. Kisisellestirilmis haber platformu olan
Bundle uygulamast, kullanicilarin segtikleri haber ve igerikleri tek bir platformda
sunmaktadir. Kullanicilar okumak istedikleri haber kaynaklarini kendileri segerek
kigisel ilgi ve tercihlerine gore haber ve igerik okuyabilmektedir. Bundle
uygulamasinin One ¢ikanlar sayfasinda kullanicilarin en ¢ok okuduklari,
begendikleri, paylastiklar1 haber ve igerikler goriintilenmektedir.  Bundle
uygulamasinin 6ne c¢ikanlar sayfasinda, 18-24 Ocak 2020 tarihleri arasinda
gorlintiilenen 138 haber Kullanimlar ve Doyumlar Yaklasimi cergevesinde
dokiiman incelemesi yoOntemiyle incelenmistir. Ortaya ¢ikan bulgular
kullanicilarin ciddi ve giindem haberlerinden daha ¢ok yasam tarzi ve eglence
unsurlarmi igeren renkli haberleri okumay: tercih ettikleri sonucunu ortaya
¢ikarmaktadir. Kullanicilar ana akim medyadan ziyade yeni nesil dijital bilgi ve
haber platformlarimi tercih etmektedir. Kullanicilar renkli ve ilging haberleri
okumaktadir.

Anahtar Kelimeler: Kisisellestirilmis Haber, Kullanimlar Doyumlar, Ciddi
Haber, Renkli Haber, Bundle Uygulamast.

Abstract

The applications where users can select news and content in line with their
interests are increasing. Users can access the news and content they are interested
in with personalized applications and platforms. The purpose of this study is to
reveal what kinds of news users are reading using personalized news applications.
Bundle application, which is a personalized news platform, offers the news and
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content selected by users on a single platform. Users can read news and content
according to their personal interests and preferences by choosing the news sources
they want to read. On the featured page of the Bundle app is shown users' most
read, shared and liked news and contents. 138 news displayed on the featured page
of the Bundle application between 18-24 January 2020 were examined through the
document review method within the framework of the uses and gratification
theory. The findings reveal that users prefer to read soft news that includes lifestyle
and entertainment rather than serious and agenda news. Users prefer next
generation digital information and news platforms rather than mainstream media.
Users read soft and interesting news.

Keywords: Personalized News, Uses and Gratification Theory, Hard News, Soft
News, Bundle Application.

1. Giris

Dijital teknolojilerdeki gelismeler kullanicilarin daha aktif ve iiretken
bicimde bu teknolojileri kullanmalarint ve katilimci olmalarini
saglamaktadir. Bruns (2003) ¢evrimigi haberlerin liretiminde igbirligine
dayali olarak kullamcilarin aktif rol aldigm1 vurgulamaktadir. Igerigi
ireten ve tiiketen aktif kullanicilar artik haberlerin mutfaginda yer
almaktadirlar. Bu  olanaklar kullanicilarin  haber ve igerigi
kisisellestirmelerine ~ imkan saglamaktadir. Haber ve igerigin
kigisellestirilmesi mobil araglar ile daha da kolaylasmakta ve
yayginlagsmaktadir. Haber kuruluslart agisindan kullanic1  verileri
dogrultusunda kendi hedef kitlelerine uygun kisisellestirilmis haber ve
igerik sunma olanaklari ortaya ¢ikmaktadir.

Dijital ortamlar hem kullanicilarin aktif olarak se¢im yapabildikleri hem
de kullanict bilgi ve oOl¢limlemeleri iizerinden onlarin ilgi alanlarina
yonelik kisisellestirme imkanlar1 sunmaktadir. Dijital ortamlarin se¢im
yapabilen kullanicisi, kendi tercihleri dogrultusundaki icerik ve haberleri
okumay1 tercih etmektedir.

Kullanimlar ve Doyumlar kurami ¢er¢evesinde yapilan bu g¢alismanin
amaci, kullanicilarin kisisellestirilmis haber derleme uygulamalarini
kullanarak hangi haber ve igerik konularimi tercih ettiklerini ortaya
¢ikarmaktir. Aragtirmanin problemi kisisellestirilmig haber
uygulamalarinin kullanicilarin okuma tercihlerine etkisini arastirmaktir.

Bu makalede ilk olarak mobil araglar ve gazetecilik baslig1 altinda mobil
araclarin gazetecilige etkisi degerlendirilmistir. Daha sonra kisisellestirme
ve habercilik arasindaki iligkinin ayrintilar1 ortaya konulmus ardindan
renkli haber ve ciddi haber kavramlari incelenmistir. Kullanicilarin haber
okuma tercihleri kullanimlar ve doyumlar yaklasimi g¢ergevesinde
irdelenmistir. Uygulama bolimiinde ise Bundle uygulamasinin

660



BAiBUSosyal Bilimler Enstitiisti Dergisi, 2020, Cilt: 20, Sayi: 3/Giiz: 659-686

kullanicilara sundugu imkénlar ve bu dogrultuda kullanicilarin haber
tercihleriyle ilgili incelemenin bulgular1 ortaya konulmustur.

2. Mobil Araclar ve Gazetecilik

Tagiabilir araglar, mekana bagliligi ortadan kaldirarak haber ve igerige
erisimi her yerde ve her an kolay bicimde saglamaktadir. Mobil araglarla
birlikte mobil haber uygulamalari da artmaktadir. Tiim bunlara bagli olarak
kullanicilarin haber ve igerikleri mobil araglar tizerinden okuma tercihleri
artmaktadir.

Gazeteciler 1850'lerden beri haber iiretiminde hiz ve verimlilik artisi
saglamak igin teknolojiyi kullandilar (Quinn, 2016). Mobil teknolojilerin
kullaniminin artmasi gazetecilerin haber toplama ve yazmasim etkiledigi
gibi okuyucularin haber tiikketimini de etkilemektedir (Walck, Cruikshank,
ve Kalyango Jr, Y, 2015: 236). Mobil gazeteciler web sitesi igin isitsel veya
metin olarak hizli igerik hazirlayabilirler. Cep telefonlar1 ile olay
mahallinden birkag¢ ciimle, video veya goriintii saglayabilirler (Quinn,
2011: 23). Giderek daha fazla geng, haber ve eglence icerigine erismek igin
telefonlarina ve diger mobil cihazlara giivenirken, haber odalar1 iiretim
stireclerini mobil kullanicilara icerik saglayacak sekilde uyarlamalidir
(Clark 2015: 252). BBC, CNN, NBC ve Sky News gibi ¢ogu ana akim
medya, haberlerini toplamak, diizenlemek, islemek ve dagitmak i¢in kendi
mobil uygulamalarimi ve mobil platformlarimi gelistirmistir  (Vaété;ja,
2012).

Iletisim Fakiiltesi Gazetecilik boliimii 6grencilerinin mobil gazetecilik
alanindaki goriislerine yonelik yapilan bir arastirmada katilimcilarin haberi
oncelikli olarak internet sitelerinden ve mobil uygulamalardan almayi
tercih ettikleri ortaya konulmustur. Katilimcilar ayrica mobil araclarla
gazete okumalarinin nedenleri olarak; ulasimmin kolay olmasi, mobil
medya araglarinin hafif, tasimasi kolay ve pratik olmasi, habere anlik
olarak ulasilabilmesi, yorum yapabilme olanag: ile interaktif olmasi,
iicretsiz olmasi ve son dakika haberlerine ve gilincel haberlere
erisebilmelerini gostermislerdir (Kuyucu, 2018: 159).

Internet teknolojisi ile birlikte mobil araglarin artmasi, bilginin daha hizl
yayllimi ve erisimini arttirmaktadir. Hiz, dijital gazetecilik ve mobil
habercilik i¢in 6nemli bir unsurdur. Mobil araglar ile bilgiye erigimin her
zaman ve her yerde olmasi, hizli bir haber akisi ve yayilimimi da
beraberinde getirmektedir. Haberin 7/24 giincellenebilirligi siirekli bir
haber akig1 ve yigiina da neden olmaktadir. Mobil gazetecilik, insanlarin
hikayeler yaratmak i¢in sadece cep telefonu kullanarak haber
yayinladiklar1 yenilik¢i bir bicimdir. Bu haberler genellikle videolardir.
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Fakat ses, slayt gosterisi, fotograf ve metinden de olusabilmektedir (Quinn,
2016: 11).

Giiniimiizde haber merkezleri, birden fazla platformda igerik olusturabilen
ve hizla ¢evrimi¢i yaymlamak icin hepsini bir araya getirebilen
gazetecilerden olugmaktadir (Wenger vd., 2014: 145). Dijital ve mobil
araclar ile gazetecilik meslegi daha esnek hale gelmektedir. Bu esneklik
ozellikle gazetecilerin gorev ve yetkileri anlaminda ¢ok daha donanimli,
dijital alana hakim, yeni yeteneklere sahip gazeteciler ve bu yetenekleri en
hizl1 bicimde ortaya koyan gazetecilik faaliyeti anlamina gelmektedir.

Yeni iletisim teknolojileri ile kullanicilar kisa ve 6z haberleri tercih
etmektedir. Dijital teknolojiler igin haber {retimi, metinden ziyade
gorselligin agir bastigi ¢oklu medya unsurlarinin bir arada bulundugu bir
haber iiretimi ile karsimiza ¢ikmaktadir.

Internetin hiz odakli ve ¢ok cesitli kaynak yapisi kullanicilarin da bu
ortamda hizli ve kisa haberler tercih etmelerini beraberinde getirmektedir.
Cetinkus ve Keles’e (2018: 194) goére mobil gazetecilikte haber basliklar
5-8 kelimeden olugsmalidir. Baglikta olayin bulunmasi gerekmektedir. Giris
kisminda olayin 6zeti yer almali ve bu 6zet kisa ve anlagilir olmalidir. En
kapsamli haber bile en fazla 600 kelimeden olusmalidir. Baglantilar ve
tablolar da mobil ortamda 6nemli olmaktadir.

Yeni medyanin hiz odakli haber iiretimi hiz odakli haber tiiketimini de
beraberinde getirmistir. Kullanicilar kisa haberleri hizli okumakla birlikte
kendi ilgi alanlarina gore haberleri okumayi tercih etmektedir.

Yeni medyanin yeni haber kaynaklar1 gazeteciler i¢in haber {iretimi ve
erisiminde  kolayliklar saglamaktadir. Sosyal medya ve sohbet
uygulamalar1 mobil gazetecilik agisindan 6nemli araglardir. Twitter gibi
sosyal medya araglar1 gazetecilere giincel haber kaynagi olarak imkanlar
saglamaktadir. Twitter hem gazetecilerin hem de kullanicilarin kolay ve
hizl1 olarak haber ve bilgiye erisimini saglamaktadir. Whatsapp gibi sohbet
uygulamalari, gazetecilerin aninda haber ve goriintiilere ulasabilecegi
uygulama kaynaklaridir.

Mobil haberlerin tiiketimi, mobil ara¢ sahiplerinin tercihlerine ve
heveslerine bagli olarak son derece kisisellestirilmistir. Son zamanlardaki
arastirmalar (Wei vd., 2011), haberleri takip etmenin akilli telefon
lizerinden haber almak kadar yaygin oldugunu ortaya koymustur. Akilli
telefon kullanicilar1 artik sadece haber almakla yetinmemekte; onlar
genellikle bir haber kurulusunu veya sosyal ag sitelerinde belirli bir
gazeteciyi takip etmek, bir haber blogunu veya haber blogcusunu takip
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etmek ya da bir haber kurulusundan, belirli bir gazeteciden gelen Twitter
giincellemelerini takip etmek i¢in telefonu kullanmaktadir (Wei, 2013: 53).

Mobil araclarin gelismesi gazetecilik acisindan yurttas gazeteciligi
kavramini giindeme getirmistir. Mobil araglarin sagladigi kamera, ses
kaydi ve fotograf ¢ekme teknikleri, olay aninda orada bulunan herkesin
birer gazeteci gibi davranip haber iiretebilecegi anlamina gelmeye
baglamistir. Haber kuruluslart icin her yerde muhabir ve temsilci
bulundurmak maliyetli oldugu i¢in kullanicilarin mobil araglar vasitasiyla
sagladig1 goriintii ve fotograflar medya kuruluslari icin 6nemli haber
kaynaklar1 durumundadir.

2.1. Dijital Habercilikte Kisisellestirme Uygulamalar:

Internet teknolojisinin ~ gelismesi, kisiye ozgii uygulamalarin ve
kigisellestirmelerin artmasina neden olmaktadir. Dijital teknolojilerin
yazilim ve algoritma teknikleri, kisisellestirme uygulamalarina olanak
saglamaktadir. Olgiimleme tekniklerindeki ilerlemeler, kullanici takibini
ve kullanic1 bilgilerine erisimi olanakli kilmaktadir. Kullanicilarin
ilgilendikleri konu ve igerikler ¢erezler gibi gesitli teknikler ile bilinmekte
ve gerek reklam verenler gerekse haber kuruluslart tarafindan
kullanilmaktadir.  Kullanicilarin ~ bilgilerini  toplayan algoritmalar
Ilgilenebilecekleri ve kisisellestirilmis haber, igerik ve reklamlari
kullanicilarin karsisina ¢ikarmaktadir.

Kisisellestirme, bireysel kullanicilarin agik¢a kayitli ve / veya ortiilii olarak
belirlenmis tercihlerine, bir iletisimin igerigini, dagitimmi ve
diizenlemesini uyarlamak igin bir dizi teknolojik &zelligi kullanan bir
kullanici-sistem etkilesimi bi¢imidir (Thurman ve Schifferes, 2012: 776).
Kisisellestirme uygulamalar1 kullanicilarin dogrudan ilgilendikleri konu ve
diisiincelere hitap eden uygulamalar olduklar1 i¢in, kullanicilarin bu
uygulama ve igerikler ile ilgilenmeleri ve okumalar1 da genel igerik ve
uygulamalara kiyasla ¢cok daha fazladir. Chellappa ve Sin’e gore, (2005:
181) kisisellestirme; {iriin ve iirlin satin alma deneyimlerini tercih bilgisine
dayanarak bireysel tiiketicilerin begenilerine proaktif olarak uyarlama
becerisidir.

Kisisellestirme, lgiincii bir etkilesim bicimidir. Nicholas Negroponte,
dijitallesmenin kullanicinin  haber se¢iminde daha biiyiik bir rol
oynamasina neden olacagini savunmus ve kisisellestirilmis bir elektronik
gazete olan “Daily Me” fikrini popiilerlestirmistir (Thurman, 2011: 396).
Dijital ve mobil araglarla kullanicilar kendi gazetelerini dahi
olusturabilmektedir. Kullanicilar kendi haberlerini secerek
ilgilenmedikleri haber ve igeriklere maruz kalmamay1 tercih
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edebilmektedir. Kullanicilar hangi konularla ilgileniyorlarsa, hangi tiir
haberleri okumak istiyorlarsa o haberlere maruz kalmaktadir. Kendi
gazetelerini olusturan kullanicilar kendi haberlerinin editorii, esik bekgisi
olabilmektedir.

Dijital ortamlarda kullanicilarin kendi ilgi ve tercihlerine gore haber ve
icerik aramast zaman almakta ve kullanicilar1 ugrastirabilmektedir.
Kisisellestirilmis haber ve igerik uygulamalari ise bu arayisi kolay hale
getirmekte ve dogrudan kullanicty1 merkeze almaktadir.

Internet teknolojisi sadece gazeteci, organizasyon ve kullanic1 arasinda
hizli bir etkilesime imkan saglamakla kalmamakta, ayn1 zamanda bu
etkilesimin  Ozellikle kullanic1 tarafindan Kkisisellestirilmesini  de
saglamaktadir. Bu, bireysel okuyucuya hitap etmek icin gazetecilik
{iriiniinii bir araya getirmek anlamma gelir. Ozel icerik, Excite ve Yahoo
gibi arama motorlariyla birlikte CNN gibi haber siteleri tarafindan ¢ekilen
(pull content) ve itilen (push content) icerik arasinda bir karma igerik
olarak tanimlanabilir ve kullaniciya, arama veya haber sitesinde dnceden
secilmis haber basliklar1 ve burclar, hisse senedi fiyatlar1 gibi iceriklerden
olusan kendi girig sayfasini olusturma imkani sunar. Bu hizmetler 6zel
icerik olarak isimlendirilir ve okuyucunun herhangi bir zamanda belirli bir
web sayfasma giris yapmasina ve anlik haberlerinin kisisel se¢imlerini
izlemesine olanak vermektedir. Ortak nokta aymi kalmaktadir: Igerigin
kisisellestirilmesi, ¢gevrimigi gazeteciligin anahtar ayirt edici unsurlarindan
biridir (Bardoel ve Deuze, 2001: 95).

Kullanicilara segme imkani taniyan uygulamalar ile kullanici istek ve
beklentileri karsilanarak kullanici temelli bir yaklasim benimsenmektedir.
Geleneksel gazetecilik yaklagiminda haber se¢imi ve dagilimi konusunda
esik bekeilerinin gorevi yeni medya ile birlikte kullanicilara dogru
gecmektedir. Hangi haberleri okumak istedigine dair karar yetkisine sahip
duruma gelen kullanicilar, editorler ve esik bekgilerinin gorevlerine ortak
olmaktadir.

Haber ve igerik agisindan kisisellestirme, aktif ve pasif kisisellestirme
olarak iki farkli bigimde gerceklesmektedir. Aktif Kkisisellestirme
kullanicilarin  etkilesiminin yiiksek oldugu kisisellestirmedir. Pasif
kisisellestirme ise kullanicilarin sosyal aglar iizerindeki davraniglar
dogrultusunda igerik tavsiyelerinin yapildigi sosyal isbirligine dayali bir
filtreleme bigimidir (Thurman ve Schifferes, 2012: 785-786). Aktif
kisisellestirmede kullanicilar kendi ilgi alanlar1 dogrultusunda igerik
iretmekte ve haber {retiminin bir pargcast olmaktadirlar. Pasif
kisisellestirme de kullanicilarin bilgileri teknik takip ve Glglimlemelerle
belirlenerek onlara hitap eden igerikler sunulmaktadir. Ozellikle internetin
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takip ve Olglimleme araglar1 acisindan ileri seviyede imkanlar sunmasi
pasif kisisellestirmeye dayali haber {iretimini de arttirmaktadir.
Kullanicilar gerezler yoluyla dijital izler birakmaktadir. Bu dijital izler
kullanicilarin dijital ortamlarda ne yaptiklari, neler ile ilgilendiklerine dair
cok ayrintili veriler saglamaktadir. Kullanicilarin begeni ve ilgi alanlar
dogrultusunda haber ve icerik Onerileri bu veriler yoluyla sunulmaktadir.

Bir kisisellestirme sistemi, kullanicinin sevdigi ve sevmediklerinin
bireysel bir modelini inga etmeyi segebilir. Bu profili bu kullanici ile
gelecekteki etkilesimleri 6ngoérmek ve uyarlamak icin kullanir. Bu
yaklagim genellikle 6gelerin mevcut icerik tanimlarini gerektirir ve
genellikle igerik tabanli filtreleme sistemleri olarak adlandirilir.
NewsWeeder, net haber filtrelemesi i¢in kullanici profillerini otomatik
olarak 6grenen boyle bir sistemin Ornegidir. NewsWeeder durumunda,
kullanici 1'den 5'e kadar olan bir 6lgekte makaleleri derecelendirerek aktif
bir geri bildirim saglar. Bir kullanici i¢in profil olusturma siireci, bazi
ogrenme yontemlerini kullanarak her belirtecin bir agirliga atanmasiyla her
makalenin bir torba veya kelime temsillerine doniisiimiinii gerektirir. Daha
sonra profil, kullanicilara makaleler tavsiye etmek igin kullanilir (Anand
ve Mobasher, 2005: 4).

Haber siteleri sosyal paylasim aglari lizerinden kendi sitelerine trafik
¢ekmek ve haberlerinin tiklanma oranlarini arttirmak i¢in kisisellestirme
yontemlerini kullanmaktadir. Kullanicilarin ilgi alanlaria ve profillerine
gore, arkadaslarinin begendikleri haber siteleri veya yorum yaptiklari
haberler, sosyal paylasim sitelerinde haber kaynaginda yer alabilmektedir.
Kullanici verileri iizerinden kullanicilara yonelik haber ve igerik sunma
kisisellestirilmis habercilik olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Kullanicilar haber akisinin parcasi olmakta, aglasmis platformlar ile bir
mesaji yeniden yorumlayarak haber iiretimi ve degerlerinde melezlik
olusturmaktadir (Chadwick 2011°den akt: Hermida 2016: 468).

Basarili bir kisisel haber uygulamasi en yeni bilgilere aninda erigim
saglamalidir ve hava durumu, trafik, spor, finans, yerel etkinlikler ve genel
bagliklar gibi birka¢ kategoride toplanmahidir (Haas vd., 2002: 9).
Kullanic1 tercihleri her gegen giin degismekte ve farklilagmaktadir.
Uygulamalarin farkli haber kategorileri bu tercihlere uygun olarak yeni
bilgi ve igerigi kullanicilara sunmalidir. Dijital medya en giincel ve yeni
icerigi kullanicilara en hizli bigimde saglamaktadir. Dijital medyanin
kullanicilara en hizli bigimde ¢ok ¢esitli kaynaklar sunmasi ile kullanicilar
kendi tercihleri dogrultusunda haber ve igerige erisebilmektedir. Buna
karsilik kisisellestirilmis haberler kullanicilar agisindan cesitli sakincalara
neden olabilmektedir. Narin’e gore (2018) kullanicilarin algoritmik
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yanlilik konusunda farkindaliklarimi artiracak dijital okuryazarlik
becerilerinin gelistirilmesi gerekmektedir

2.2. Renkli Haberler (Soft News) ve Ciddi Haberler (Hard News)

Ciddi haber ve renkli haber terimleri, tam olarak ne zaman oldugu
bilinmese de ilk olarak ABD’li gazeteciler tarafindan farkli haber tiirlerini
siniflandirmak i¢in kullanilmustir. Bu terimlerin kullanimi daha sonra
gazetecilikten akademik literatiire gegmistir. (Reinemann vd., 2011: 223).
Limor ve Mann (1997) ciddi haberlerin genellikle siyasi, ekonomik veya
sosyal konular1 igerdigini belirtmistir. Ciddi haberler, 6nemli olusu ve kisa
omrii nedeniyle anlik yayinlamay: gerektirir. Renkli haberlerin ise sosyal
ya da Kkisisel olarak énemi ya azdir ya da yoktur. Boylece bu haberler
herhangi bir zamanda rapor edilebilirler. Smith (1985), biraz farkli bir
yaklasim benimseyerek, ‘“ciddi” haberlerin ilgisinin 6nemli bir siire
zarfinda siirdiigiini ya da haber degeri tasidigimi ileri stirmektedir.
Tuchman'in asil odak noktasi (1972) haberlerin konusudur. Ciddi haberler,
beraberinde yorum ve analiz gerektirir. ‘Renkli’ haberler ise dedikodu,
siyasal tiirden olmayan Yyerel skandallar ve insani ilgilendiren hikayeleri
icerir ve bunlarin hepsi kendi yakin gevresinin Gtesinde kiiciik etkilere
sahiptir (Akt: Lehman-Wilzig ve Seletzky 2010: 38). Renkli ve ciddi haber
tanimlar1 kendi i¢inde farkliliklar géstermektedir ve kesin bir tanim ortaya
konulmamustir.

Patterson (2000) renkli haberleri, tinlii kisiliklerle ilgili sansasyonel
unsurlara sahip olarak veya belirli bir olaya (herhangi bir sosyal egilime
veya devam eden hikayeye bagli olmayan) dayanan haberler seklinde
tanimlamaktadir (Akt: Lehman-Wilzig ve Seletzky, 2010: 38).

Gazetecilikte Miikemmellik Projesi (Project for Excellence in Journalism)
haberlerde yasam tarzi, lnliler, eglence ve funliilerle ilgili sug¢ ve
skandallara dogru bir kayma oldugunu, hiikiimetten ve dis iliskilerden
uzaklasildigini ortaya koymustur (Committee of Concerned Journalists.
1998 ‘den Akt: Plasser, 2005: 49). Haber tiiketicilerinin ciddi ve renkli
haber tercihleri farklilik gostermesine ragmen renkli haber tercihlerinde
artiglar goziikmektedir. Renkli haberler daha magazinsel ve eglence
icerikli oldugu icin haber tiiketicilerinin ilgisini ¢ekmekte ve tercih
edilebilirligini arttirmaktadir.

Eglence ile insanlar sikintilarin1 ve hayatin zorluklarim gegici bir siire
unutarak hosca vakit gegirebilmektedirler. Medyanin eglence sunmasi ile
ilgili elestirel yaklagimlar olsa da eglence hayatin bir parcasi ve medyanin
da islevlerinden bir tanesi eglenceyi izleyicilere sunmaktir. Medyada
eglence iceriklerinin genis kitlelere erisiminde televizyon Onemli bir
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mecradir.  Televizyon eglenceyi insanlarin  evlerine tagimugtir.
Televizyonda haberlerin eglence ile i¢ ice gectigi sikca gdriilen bir
durumdur. Televizyonda haberlerin insanlar1 diisiinmeye sevk etmeyen ve
sitkmayan bigimde sunulmasi olagan bir durum haline gelmistir. Eglenceyi
insanlarin  hayatlarina tagiyan mecra sadece televizyon degildir.
Glintimiizde o6zellikle internet eglence agisindan kullanicilara genis
imkénlar saglamaktadir. Kullanicilarin bilgi gereksinimlerini karsilayan
internet mecrasi ayni zamanda kullanicilari eglendirme islevine de sahiptir.
Sosyal medya ortamlar1 eglence iceriklerinin fazlasiyla iiretildigi ve
tilketildigi platformlardir. Haber siteleri ve sosyal icerik paylasan siteler de
cok miktarda eglence igerikli haber ve enformasyonu kullanicilar ile
paylagmaktadir. Onedio.com gibi yeni nesil i¢erik sunan siteler haber ve
igerikleri eglenceli bigimde sunmaktadirlar.

1980'den 1999'a kadar siireci kapsayan ve rastlantisal segilen biiyiik haber
orneklerinin bir igerik analizi, renkli haberlerin oranimin 1980°deki tiim
haber Oykiilerinin yiizde 35’inden, 1999°da yaklasik yiizde 50’ye carpict
bi¢imde yiikseldigini ortaya koymaktadir (Patterson, 2000: 3-4).
McChesney Amerikan medya sistemini yetersiz gazetecilik ve asiri-
ticaricilik olarak tanimlamistir ve renkli haberlere dogru bir artig oldugunu
ortaya koymustur (McChesney, 2004: 11).

Haberlerin ¢ogunun zamanla renkli haber haline geldigine dair bir dizi
calisma yapilmigtir. ABD'deki ¢aligmasinda Patterson (2000), 1980 ve
1999 wyillar1 arasinda iki televizyon kanalindan, iki haftalik haber
dergisinden, ii¢ ulusal ve 26 yerel giinliik gazeteden 5331 haber 6rnegini
incelemistir. Hepsi i¢in ortaya ¢ikan sonug; kamu politikasi bileseni
olmadan daha fazla haberin, daha fazla sansasyonel igeriklerin, daha fazla
insan ilgisini iceren haberlerin yer aldigidir. Almanya'da, Donsbach ve
Biittner (2005) 1983, 1990 ve 1998'deki ulusal secimlerden dort hafta 6nce
dort ana Alman televizyon kanalinin haber biiltenlerini magazinlesmenin
gostergeleri agisindan inceledi. Calismada dort biiltenin {igiinde siyasi
konularin genel olarak azaldigi, daha fazla dram, renklilik,
gorsellestirmenin  yer aldigi ortaya konuldu. Sinardet vd. (2004),
Belgika'nin Hollandaca ve Fransizca konusulan boliimlerinde yaym yapan
kanallarin televizyon haberlerini 1 Ocak 1993 - 31 Aralik 2000 tarihleri
arasinda karsilastirdi. Ortaya ¢ikan sonug, Hollanda dilinde yayin yapan
kanallardaki haberlerde birgok ciddi haberin yerini renkli haberlerin aldig:
fakat Fransizca yaymlarda almadigi yoniindedir (Akt. Reinemann vd.,
2011: 229).

Ciddi haberler genellikle zamansal 6neme sahip ve giindemi ilgilendiren
onemli olaylar1 kapsamaktadir. Renkli haberler ise zamansal bir kisitlamasi
olmayan daha magazinsel, yasam konularma yonelik eglence igeren
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konulardan olusmaktadir. Ciddi ve renkli haberler yazili basinda, gorsel
medyada yer aldig1 gibi internet medyasinda da fazlasiyla yer almaktadir.
Ozellikle renkli haberler, sosyal medya ve sosyal icerik platformlarinin
etkisi ile yayilim alanm genisletmektedir. Internetin katilimci ve
paylasimer yapist glindemi ilgilendiren ciddi haberler ve insan ilgisine
yonelik olan magazinsel renkli haberlerin sayica fazla olarak tiretilmesi ve
yayilmasina neden olmaktadir. Dijital ortamda haber ve igerik alaninin
kisith olmamasi ve gilincellene bilirlik gibi 6zellikler ¢ok sayida haber ve
icerik {ireten ve yayan platformlarin da artmasini beraberinde
getirmektedir. Mobil araglarin zaman ve mekan kisitlamasi olmadan
kullanicilara her daim haber ve igerige ulagsma imkan1 saglamasi hem ciddi
haberler hem de renkli haberlerin takibini arttirmaktadir.

Sosyal medya ve renkli haber, ciddi haber iligkisi Horan’in (2013)
caligmasinda ortaya konulmustur. Horan, twitter kullanicilarinin sayi
olarak ciddi haberlerden ziyade daha fazla renkli haber tirettikleri sonucuna
varmigtir. Renkli haberleri tartisan bireyler ciddi haberlere gore takip
edildiklerinden daha fazla kisiyi takip ettiler. Horan’in arastirmasinda
Twitter’da haber tretiminde renkli haberlerin tercih edildigini ortaya
¢ikarmaktadir.

2.3. Kullamicilarin Haber Okuma Tercihleri

Medya ve ara¢ temelli olarak baslangicta medyanin izleyici ilizerinde
kosulsuz etkileri oldugu ve izleyicinin pasif olarak etkisinin olmadigina
yonelik yaklagimlar benimsendi. Benzer sekilde Frankfurt Okulu ve
elestirel teori kitleleri pasif edilgen tiiketiciler olarak tanimlamistir. Fakat
Ingiliz Kiiltiirel Caligmalar Okulu kitleleri ve izler kitleyi etkin ve aktif
olarak nitelendirmistir.

Baslangicta izleyici, ikna etme icin pasif bir hedef veya Kkitle iletisim
araclar1 trtinleri tiiketicilerinin pazari bigiminde goriilmistiir. Smythe
(1977) izleyici metas1 kavrammi kullanmistir. Izleyiciler kitle iletisim
araglarin1 kullanarak karsiligi 6denmeyen bir emek sarf etmektedir.
Izleyicilerin kitle iletisim araglarmin gonderilerini secici izleme
yontemiyle izlediklerine dair bir¢ok kanit toplanmigtir. Bu kanitlar
izleyicilerin iletisim kanallar1 ve igerigini secerken kendi begenilerine ve
enformasyon ihtiyaglarina uygun olarak se¢imde bulunduklarini
gostermektedir (McQuail ve Windahl, 2017:167-168). izleyiciyi pasif
olarak goren yaklasimlardan farkli olarak izleyiciyi etkin ve seg¢me
yetenegine sahip olan bireyler olarak goren goriisler izler kitleyi beklenti
ve gorislerini ortaya koyabilen, salt medya etkisinde degil kendi 6zgiir
secimlerini de yapabilen bireyler olarak nitelendirmektedir.
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“Kitle iletisim araglarinin insanlara ne yaptigina” daha az ilgi gosterip,
“insanlarin kitle iletisim araclar1 ile ne yaptigina” daha c¢ok ilgi
gostermemiz gerektigi bile ileri stiriilmiistiir (Katz, 1959°dan akt. McQuail
ve Windahl, 2017, 168: 2017).

“Kullanimlar yaklasimi, kitle iletisim araglariin en giicliisiiniin dahi,
kisiyi-iginde yasadigi toplumsal ve psikolojik baglamda ‘isine
yaramayacaksa’-Oylesine etkileyemez demektedir. Kullanimlar yaklagima,
insanlarin degerlerinin, ¢ikarlarmin, iligkilerinin, toplumsal rollerinin
onemli oldugunu ve insanlarin gordiiklerini ve duyduklarini segici bir
sekilde bu cikarlara dogru ‘biiktiigiinii’ iddia eder (Katz 1959 ‘dan akt.
Ozgetin, 2018: 114). Kullanimlar yaklagim ile kisi kendi bakis agsindan
medya iletilerini ve mesajlarmi degerlendirebilmektedir. izler kitle, medya
mesajlarini ve iletilerini kendi anlamsal baglaminda ¢6ziimleyebilmekte ve
secebilmektedir.

Kullanim ve doyum aragtirmalar1 klasik ve modern donem olarak
ayrilmaktadir. Klasik donem 1940’11 yillarda New York’ta yapilan
caligmalardan olusmaktadir. Berelsonun (1949) New Yorklu gazete
okuyucularinin bir gazete grevi boyunca neyin 6zlemini duyduklarim
igeren bir c¢aligmasit vardir. Modern donem etki arastirmalarinin
gblgesinden kagma donemi olmustur. izleyici 1960’lar boyunca ve
1970’1erin basinda kitle iletisim araglarma yonelik kendi segimleri ve
tepkileriyle incelenmeye baglanmistir ( McQuail ve Windahl, 2017:169).
Izleyici aktif bir birey olarak se¢im yapabilen ve medya etkisinden ziyade
kendi se¢imlerinin 1s1ginda karar verebilen bir 0zne olarak
konumlandirilmaya basland1. izleyiciler medya ileti ve metinlerinden
kendi goriisleri dogrultusunda doyum saglayarak gereksinimlerini
kargilamaktadir.

Thomas Ruggiero, “21. Yiizyilda Kullanimlar ve Doyumlar Kurami”
baslikli makalesinde yeni iletisim teknolojilerinin medya ekolojisini koklii
olarak doniistiirmesiyle kullanimlar ve doyumlar yaklasiminin daha da
onem kazandigim ifade eder (Ozgetin, 2018: 116). internet ile birlikte izler
kitle tanimi1 da doniisiime ugramaktadir. Geleneksel medyanin pasif kitlesi
yerine yeni medyanin aktif ve iireten tiiketicisi olan kullanicilar artik daha
fazla s6z hakkina sahip ve iiretken duruma gelmislerdir. Kullanicilar
internetin ¢ok ¢esitli ve kaynakli yapisi i¢inde kendi segimlerini
yapabilmekte ve icerik iiretebilmektedir.

Kisilerin iletisim araglarim1  belli gereksinimlerini gidermek igin
kullanmalar1 belli doyumlar aradiklari anlamina gelmektedir. Elde edilen
doyumlar kullanma sonu kazanilandir. McQuail, Blumler ve Brown (1972)
doyumlar1 dort gruba ayirdilar. Bunlar: Vakit gegirme: giinliik sorunlardan
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ve sikintilardan kagma. Kisisel iligki: arkadaslik, toplumsal yarar. Kisisel
0zdeslik: bilgi alma, degerleri destekleme ve gercekleri arama. Gozlem
veya gozetme: Cevreyi bilip tamima, olaylarla ilgili gerekli bilgileri
edinmedir (Akt. Erdogan ve Alemdar, 2010: 156). Yapilan arastirmalar,
bireylerin medyadan cesitli doyumlar sagladiklarini gostermektedir. Bu
doyumlardan biri de eglencedir. Gelencksel medya icinde eglence
gereksinimi en fazla televizyon ile karsilanmaktadir. Giiniimiizde ise Yeni
medya eglencenin yeni adresi durumundadir. Yeni medya ortami
kullanicilara ¢ok cesitli ve genis eglence secenekleri sunmaktadir.
Ozellikle sosyal medya, kullanicilarin hosca vakit gecirdigi ve eglendigi
platformlarin basinda gelmektedir.

Enderhan Karako¢ ve M. Evrim Giilsiinler’in Konya ilinde 324 kisi ile
gergeklestirdigi anket calismasinda katilimcilarin Facebook kullaniminda
etkili olan 4 faktér ortaya c¢ikmistir. Faktorler, “eglence,
bilgilenme/arkadaslik, rahatlama/sosyal kagis, sosyal etkilesim”dir.
Katilimcilarin Facebook kullanim tercihlerinde en etkili olan faktérden ilki
“eglence motivasyonu”dur. Bu sonug katilimcilarin Facebook kullanimina
yonelten en etkili faktoriin eglence oldugunu ortaya ¢ikarmistir. Kisilerin
sanal ortamda eglenceli icerikleri paylasmalari kisileri bu sitelere yonelten
bir yondiir (Karakog ve Giilsiinler, 2012: 55).

Bir diger ¢alisma Tolga Kara’nin Marmara Universitesi letisim Fakiiltesi
ogrencilerine yonelik Snapchat uygulamasinin ne amacla kullanildigidir.
Gorligmeye katilan 6grencilerin Snapchat kullanim tercihlerini belirleyen
unsurlarin basinda, eglence ve hos vakit gegirme gelmektedir. Ogrenciler,
hiiziin ve tziintiiden kagimmak igin bu platformu tercih ettiklerini ve hem
kendi hem de baskalarinin mutlu anlarini izlemenin eglenceli ve keyifli
oldugunu 6ne stirmektedir (Kara, 2016: 275).

Cemrek, Baykus ve Ozaydin’m (2014) Eskisehir Osmangazi Universitesi
ogrencilerine yonelik yaptiklar arastirmada, sosyal medya kullaniminda
etkili olan ve sosyal medya kullanimindan elde edilen doyumu agiklayan
faktorlerin, ‘‘eglence/bos vakit gegirme’® faktorii oldugu ortaya
konulmustur. Candz’iin (2016) Selguk Universitesi Iletisim Fakiiltesi
ogrencilerinin sosyal medya kullamim aligkanlik ve motivasyonlarinin
aragtirildign anket caligmasinda ise Ogrencilerin sosyal medyayi; bos
zamanlar1 degerlendirme ve eglence”, “bilgilenme ve sosyal etkilesim”,
“gozetim-rehberlik ve rahatlama”, “sosyal kacis”, “ekonomi” ve “kigisel
sunum” motivasyonlart nedeniyle kullandiklart sonucuna varilmistir.
Yayla’nin (2018) Dokuz Eyliil Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi
ogrencilerinin Instagram kullanim aliskanliklarmma yonelik  anket
caligmasinda 6grencilerin Instagram kullanim tercihlerinde en etkili olan
faktorden ilkinin “eglence/aliskanlik’’ faktorii oldugu sonucu ortaya
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cikmistir. Bu sonu¢ ayni zamanda katilimcilarin Instagram kullanimina
yonelmesinde en etkili faktoriin eglence/aliskanlik faktérii oldugunu
gostermektedir.

Bu caligmalar kullanicilarin sosyal medya ve yeni medya ortamlarini
kullanimlar ve doyumlar yaklagimi ¢ergevesinde ne amagla kullandiklar
ve ne gibi doyumlar elde ettikleri yoniindedir. Calismalarda kullanicilarin
motivasyonlarinin  basinda eglence gelmektedir. Eglence faktorii
kullanicilarin yeni medya ve sosyal medyada aradiklari en &nemli
unsurlarin basinda gelmektedir. Sosyal medyada paylasilan icerikler
icerisinde eglence icerikleri ¢ok tercih edilmekte ve paylasilarak
yayilmaktadir. Yeni medya ve sosyal medyanin eglence yonelimli tercih
edilmesi haber tiiketimini de etkilemektedir. Kullanicilar haber ve
iceriklerde de eglence unsurlarimi iceren haberleri okumayi tercih
edebilmektedir.

Basili gazete okurlarinin okuma motivasyonlari iginde eglence
motivasyonu yer almaktadir. Bayram’in (2008) gazete okurlarinin okuma
motivasyonlart ve doyumlari iizerine ¢alismasinda okuyucularin gazete
okumaktan elde ettigi dort temel motivasyon ve doyum belirlenmistir.
Bunlar; enformasyon edinme, eglence, bos zaman degerlendirme ve
kendini gergeklestirmedir.

Yeni medya ortaminda kullanicilar haberleri basta sosyal medya olmak
tizere haber ve igerik sitelerinden takip etmektedir. Ana akim haber siteleri
disinda kalan yeni nesil haber ve icerik siteleri ilging konular1 ve igerikleri
ile kullanicilarin ilgisini cekmektedir. Ozellikle eglence icerikli haber ve
konular kullanici tarafindan ilgi gormektedir. Mobil uygulamalar
kullanicilarin okuma tercihlerine uygun haber ve igerigi bir araya getirerek
kullanic1 tercihlerine hitap etmektedir. Bu uygulamalardan biri olan
Bundle uygulamasi kullanicilarin kendi haber ve igerik kaynaklarini
secmesi ile kendi ilgi ve tercihlerine uygun haber ve igerikleri
okuyabilmelerini saglayan mobil bir haber derleme uygulamasidir.
Kullanimlar ve doyumlar yaklagimina uygun olarak kullanicilar Bundle
uygulamasinda kendi secimleri dogrultusunda haber ve igerik
okumaktadir.

2.4. Kigisellestirilmis Haber Derleme Uygulamas1 Olarak
Bundle

Haber derleme uygulamalar1 kullanicilar tarafindan tercih edilen
uygulamalar arasindadir. Kullanicilar ayr1 ayri haber sitelerine girmek
yerine tek bir uygulama iizerinden istedikleri kaynaklara ait haberleri
kolaylikla takip edebilmektedir. internetin kaynak cesitliligi ile birlikte hiz
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odakl1 yapist kullanicilarin haber ve bilgiye erisim igin tek bir uygulama
iizerinden haberleri takip etmek istemelerine neden olmaktadir. Bu ihtiyag
ve istekler haberlerin mobil uygulamalar iizerinden derleme haber
uygulamalar1 olarak tercih edilirligini de beraberinde getirmektedir.
Tiirkiye’de kullanilan bu uygulamalardan biri Bundle uygulamasidir.
Ingilizce kokenli Bundle kelimesi demet, y1gin, toplamak gibi anlamlara
gelmektedir. Bundle uygulama olarak birgok farkli haber kaynaginin
birlestirildigi bir haber derleme uygulamasidir. Cep telefonlar1 ve
tagmabilir cihazlara uygulama olarak indirilmektedir ve Pegi 3 *
derecelendirmesine sahiptir. Uygulama bir milyonun iizerinde kullanici
tarafindan indirilmistir. Kullanicilar bu uygulama ile kendi sectikleri haber
ve igerik kaynaklarindan haber ve icerigi okumaktadir. Uygulamada
kullanicilarin haber ve igerik kaynaklarini kendileri secebilmesi bu
uygulamay1 kullanicilar agisindan kisisellestirilmis haber uygulamasi
yapmaktadir. Kullanicilarin sectikleri haber ve igerik kaynaklari onlarin
ilgi ve tercihlerini ortaya ¢ikarmaktadir. Her Bundle uygulamasi kisiye
Ozeldir ve icerisinde yer alan haber ve icerikler kullanicilarin sectikleri
haber ve icerik kaynagina uygun olarak kisiye 6zel farkli haber ve
iceriklerden olugmaktadir.

Bundle uygulamasi Tiirkiye’de Dwarf Planet tarafindan hayata gegirilen
bir mobil haber uygulamasidir. Bundle uygulamasi diinyada popiiler olan
haber derleme uygulamalari olan Flipboard, Smart News, Pulse gibi haber
derleme uygulamalar1 arasinda yer alma amacindadir. Bundle, 28 iilkeden
toplanan kaynak onerilerini 30'dan fazla kategoride derleyip konum bazl
olarak sunmaktadir. Diinyadan ve Tiirkiye’den onemli gelismeleri canli
yayin formatinda uygulamaya eklemekte ve son dakika gelismeleri i¢in
bildirim gondermektedir. Uygulama alt1 farkli dilde kullanilmaktadir.
Kullanicilarin  Bundle’a haber gondermesi miimkiin olabildigi gibi
kullanicilarin begendigi haberleri kaydetmesi de miimkiin olabilmektedir.
Kullanicilar uygulama i¢i tarayici sayesinde uygulamadan c¢ikmadan
haberin tamamina erigebilmektedir
(https://webrazzi.com/2015/03/06/bundle-turkiye-populer-haber-
uygulamasi/).

* 2003 yilinda ailelerin gocuklarma dijital oyunlar satm alirken daha bilingli
hareket etmelerini saglayan bir oyun derecelendirme sistemi olan PEGI (Pan-
European Game Information - Avrupa Oyun Bilgi Sistemi) kurulmustur. PEGI 3
etiketine sahip oyunlar; tiim yas gruplart i¢in uygun kabul edilmektedir
(https:/ilwww.guvenliweb.org.tr/blog-detay/pegi-avrupa-oyun-bilgi-sistemi-
nedir).
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Sekil 1: Bundle Uygulamasi Ekran Goriintiisi

Turkiye'nin en sevilen
haber uygulamasi yenilendi.

m Bundle

Kaynak: https://www.brandingturkiye.com/turkiyenin-en-sevilen-haber-
uygulamasi-bundle-yenilendi/

Bundle uygulamasi Almanca, ingilizce, ispanyolca, Fransizca, Portekizce
ve Tiirk¢e olmak iizere alt1 farkl dili desteklemektedir. Kullanicilar birgok
farkli kategoride yer alan haberleri tek ekranda kolayca okuyabilmektedir.
Kullanicilar Bundle’1 tikladiklarinda karsilarina daha 6nce segtikleri haber
kaynaklarina ait giincel ve anlik haberler gelmektedir. Haberin icerigine
tiklandiginda, kaynaktan saglanan haberin ana metni okunabilmektedir.
Haberin devami okunmak istendiginde alt kisimda yer alan "devamini oku"
secenegine tiklanmakta ve uygulama kullanicilari, haberin igeriginin
alindigi ana kaynaga yonlendirmektedir. Uygulamada yer alan “Hot
Bundle” ile Bundle editorlerinin sectigi giinliik haberlere ulagila
bilmektedir. Tiirkiye'den ve diinyadan 6nemli gelismelerin canli olarak
gosterildigi  haberler “Live Bundle”™ bo6liimiinde yer almaktadir.
Uygulamada yer alan tiim icerikler sosyal medya hesaplarinda anlik olarak
paylasabilmektedir. Ayrica Bundle iOS platformundaki Safari ile tam
uyumlu halde c¢alistig1 i¢in meniilerde “Safari'de a¢” segenegini de yer
almaktadir. Haberlerin alt tarafinda “Like” ve “Dislike” butonlar1 ile
kullanicilarin ~ icerik  hakkindaki goriislerini  de  gorebilmektedir
(https://www.donanimhaber.com/Yerli-Haber-Derleme-Uygulamasi-
Bundle-Haber-incelemesi--74302).

Uygulama gazete ve dergilerin yan1 sira Twitter, Instagram, Youtube
kanallarindan beslenerek giindem, ekonomi, teknoloji, sinema gibi birgok
farkli kategoriden giincel haberleri derlemektedir. Bundle uygulamasi
indirildikten sonra kullanicilardan hangi kategorileri ve kaynaklan tercih
ettiklerinin bilgisini alarak bu tercihler dogrultusunda kullanicinin ana
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sayfasim1 devamli gilincellemektedir. Uygulama son bir ayin igeriklerine
ulasma imkan1 da tanimaktadir. Bildirim 6zelligi ile kullanicinin sectigi
konularla ilgili son dakika gelismelerini de kullaniciya sunmaktadir. Konu
temelli calisan Bundle uygulamasi, kullanicinin bulundugu iilkeye dair
haber ve igerikleri okuyarak yerel giindemi takip etmesini de
saglamaktadir. Fotograf kategorisinde kullanicilar tiim diinyada anlik
giincellenen basin fotograflarini inceleyebilmektedir
(https://www.mobiluygulama.com/bundle-uygulamasi-incelemesi/).

Bundle, Tirkiye'den ve diinyadan 10 bin’in {izerinde haber sitesini,
teknoloji portalini, blog, dergi ve kose yazarini kullanicilarla bulusturan
haber okuma uygulamasidir. Bundle'da Hiirriyet, Milliyet, Onedio,
Fanatik, Sporx, Donanim Haber, Sabah, Yeni Safak, Sozcii, Diken, T24,
Habertiirk, Cumbhuriyet, Listelist, Fanatik, Mackolik, BBC Tiirk¢e vb.
Tiirkiye'nin en Onemli haber ve igerik siteleri takip edilebilmektedir.
Okuyucu Modu kullanicilar reklamsiz sadece igerige odaklanabilmektedir.
Cevrimdist Modu ile kullanicilar haber akiglarina bir defa yiiklenen tiim
icerikleri baglantilar1 kopsa dahi okumaya devam edebilmektedir. Hot
Bundle 6zelligi ile kullanicilar en ilgi cekici, ilham verici ve keyifli
igeriklere ulasabilmektedir. Kullanicilar bir haberi okumak ig¢in vakit
ayrramiyorsa daha sonra okumak i¢in kaydedebilmekte ve istedigi zaman
kaydettigi haberi okuyabilmektedir.
(https://play.google.com/store/apps/details?id=com.dwarfplanet.bundle&
hl=tr).

3. Kullanicilarin Haber Tiirii Tercihleriyle ilgili Inceleme

Bu arastirma, kullanicilarin mobil haber derleme uygulamalarinin
kigisellestirme 6zelliginden faydalanarak haber se¢imlerinde ne tiir haber
okuduklar ve hangi haber konularina ilgi gosterdiklerini ortaya ¢ikarmayi
amaglamaktadir.

Arastirma, renkli haber ve ciddi haber agisindan kisisellestirilmis haber
uygulamasi olan Bundle uygulamasinin 06ne ¢ikanlar sayfasimi
kapsamaktadir. Bu nedenle arastirma bulgulari tiim mobil haber ve igerik
uygulamalarina genellenememektedir. Sosyal medya platformlar1 bu
aragtirma kapsaminda degildir.

3.1. Calismanin Yontemi

Arastirma nitel arastirma yontemlerinden dokiiman incelemesi
uygulanarak gergeklestirilmistir. Dokiiman incelemesi arastirilmasi
hedeflenen olgularla ilgili bilgi iceren yazili materyallerin analizinden
olugmaktadir. Dokiiman incelemesinin agamalar1 dokiimanlara ulasma,
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Ozgiinliigii kontrol etme, dokiimanlari anlama ve veriyi analiz etmedir.
Veriyi analiz etme agamast iSe; analize konu olan veriden 6rneklem segme,
kategorileri gelistirme, analiz birimini saptama ve sayisallastirma
asamalarindan olusmaktadir (Yildirim ve Simsek, 1999: 223-230).

Caligma kapsaminda Bundle uygulamasi Google Play {izerinden Android
isletim sistemli bir cep telefonuna indirilmistir. Indirilen uygulama
icerisinde yer alan One ¢ikan sayfasindaki haberler ¢ok okunan, en
begenilen, ¢ok paylasilan, hizli yayilan ve yiikseliste olan haberler
secilerek incelenmistir. Arastirmaya konu olan haberler 18-24 Ocak 2020
tarihleri arasinda bir haftalik siireyle incelendi. Belirlenen tarihler
icerisinde haber degisimi dikkate alinarak her giin ii¢ saat aralikla haberler
kaydedilmistir. Renkli haberler i¢in belirleyici analiz birimi temalari;
Eglence, Teknoloji, Bilim, Saglik ve Cinsellik, Otomobil, Giindem,
Sinema, Sanat, Yemek, Tarih ve Arkeoloji, Magazin, Seyahat, Psikoloji,
Ekonomi, Spor. Bu alt kategoriler tizerinden ve konularina gére haberlerin
renkli haber olup olmadiklar: analiz edilmistir. Bu kategorilere giren ve
konulari ilging, giindelik hayata dair, yasam ilgisine yonelik haberler renkli
haberler olarak tanimlanmustir. Ciddi haberler i¢in belirleyici analiz birimi
temalar1 giindem ve ekonomidir. Kullanicilar ciddi haber olarak en ¢ok
glindem ve ekonomi haberlerini okumustur. Ayrica dis haberler, siyaset,
diplomasi gibi kategoriler giindem haberleri igerisinde degerlendirilmistir.
Son dakika gelismeleri iceren giindem ve ekonomi kategorisine giren
haberler ciddi haberler olarak tanimlanmustir.

Aragtirmanin problemi olarak Bundle’da 6ne ¢ikanlar sayfasinda renkli ve
ciddi haber igeriklerinin kullanicilar tarafindan ne oranda tercih edildigi
ortaya ¢ikarilmak istenmektedir.

3.2. Cahismanmin Bulgularn
Tablo 1: Bundle Uygulamasi, One Cikanlar Sayfas1 Haber Say1lart

Cok Cok En Yiikseliste Hizh Toplam
Okunan | Paylasilan | Begenilen Yayilan
83 36 12 4 3 138

Tablo 1’de gosterildigi gibi kullanici tercihlerinin ortaya cikarmasi
acisindan18-24 Ocak 2020 tarihleri arasinda Bundle uygulamasinin 6ne
cikanlar sayfasinda yer alan haber ve igeriklerden ¢ok okunan, ¢ok
paylasilan, en begenilen, yiikseliste, hizli yayilan haber ve igerikler
secilmis ve sayilar1 belirtilmistir. Toplam 138 haber ve icerigin igerisinden
83 haber ve igerik ¢ok okunan haberleri kapsamaktadir. 36 haber ¢ok
paylasilan haber ve igerikler arasindadir. 12 haber “en begenilen”
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haberlerdir. 4 haber
kategorisindedir.

“yiikseliste” 3 haber

ise  “hizli yayilan”

Tablo 2: Bundle Uygulamasi, One Cikanlar Sayfas1, Insan Ilgisine
Yonelik Yagsam Tarzi Haberleri (Soft News) Sayilar1 ve Ciddi Haber

(Hard News) Sayilar1

Renkli Haberler Ciddi Haberler
Cok Okunan 74 9
Cok Paylasilan 34 2
En Begenilen 12 0
Hizh Yayilan 3 0
Yiikseliste 3 1
Toplam 126 12
Yiizde %91 %9

Bundle uygulamasinin 6ne ¢ikanlar sayfasinda yer alan haberlerin ¢ok
okunan, ¢cok paylasilan, en begenilen, hizli yayilan ve yiikseliste olan haber
ve igeriklerin ciddi ve renkli haber agidan dagilimina bakildiginda renkli
haberler toplamda 126 haber sayisi ile ciddi haberlerden fazla tercih
edilmistir. Toplam 138 haberden 126 haber renkli haber iken sadece 12
haber ciddi haberden olusmaktadir. Toplam haberlerden % 91°i renkli
haber iken %9°u ciddi haberlerden olusmaktadir. Renkli haber konularina
bakildiginda insanlarin ilgisini ¢ekebilecek giindelik hayata dair ilging
konular, teknoloji haberleri, bilim konular1™, kisisel gelisim, ilging tarihi
konular, saglik ve cinsellik konular1 6ne ¢ikmaktadir. Ciddi haberler ise
giindemi ilgilendiren, siyaset, dis politika gibi son dakika gelismelerden
olusan haberler ile kullanicilarin ¢ok okuduklari haberlerdir. Ozellikle
aragtirmanin yapildigi donemde Elazig depremi ve Cin’de ortaya ¢ikan
koronaviriis salgini ile ilgili haberler ciddi haberler olarak ¢ok okunan
haberleri olusturmaktadir. Kullanimlar ve Doyumlar Kurami agisindan
bakildiginda kullanicilar renkli haberleri okumayi tercih ederek 6zellikle
vakit gecirme, giinliik sorunlardan ve sikintilardan kagma, bilgi alma gibi
doyumlarin1 giderme igerisinde olduklar1 goriilmektedir. Ciinkii renkli
haberler konular1 bakimindan kullanicilara hosca vakit gecirme ve hayatin
giinliik sikintilarindan kurtulma imkéan1 sunmaktadir.

** Bilim konular1 ilging ve giindelik hayata dair, okuyucularda merak uyandiran
konulardan olusup, her insanin ilgisini g¢ekebilecek niteliktedir. Bilim ile
ilgilenmeyen okuyucularin dahi ilgisini ¢ekebilecek konulardir. Bilim konular
magazinsel ve yasama dair bir iislup ile islenmistir.
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Tablo 3: Bundle Uygulamasi, One Cikanlar Sayfasi Cok Okunan, Cok
Paylasilan, En Begenilen, Hizl1 Yayilan, Yiikseliste Olan Haberlerin
Kaynaklari, Sayilar ve Yiizdeleri

Kaynaklar Say1 Yiizde
The Geyik (thegeyik.com) 29 %21
Eksi seyler (seyler.eksisozluk.com) 24 %17
Log Dergisi (log.com.tr) 24 %17
Ceostudent (ceostudent.com) 10 %7
Uplifers (uplifers.com) 9 %7
Arkeofili (arkeofili.com) 7 %5
Kooplog (kooplog.com) 6 %4
Dh Popiiler (donanimhaber.com) 5 %4
Gergek Bilim (gercekbilim.com) 5 %4
Gida dedektifi (gidadedektifi.com) 5 %4
Popular Science Tiirkiye (popsci.com.tr) 3 %?2
Film lovers (filmloverss.com) 3 %?2
Bilimfili (bilimfili.com) 3 %2
Rotka (rotka.org) 1 %1
Redbull (redbull.com) 1 %1
Motor1 Tiirkiye (tr.motorl.com) 1 %1
Teyit.org 1 %1
E-Psikiyatri (e-psikiyatri.com) 1 %1
Toplam 138

Tablo 3 ‘de yer alan haber ve igerik kaynaklart ana akim medyanin haber
sitelerinden farkli olarak dijital ortamin yeni nesil haber ve igerik
sitelerinden olugmaktadir. Bu siteler, Bundle uygulamasinin 6ne ¢ikanlar
sayfasinda kullanicilarin en ¢ok okuduklari, paylastiklari, begendikleri
icerik ve haberlerin kaynaklarini olusturmaktadir. Kullanicilarin en gok
okunan, paylasilan, begenilen, hizl1 yayilan ve yiikseliste olan haber ve
iceriklerde tercih ettikleri kaynaklarin basinda The Geyik gelmektedir.
“Kendini siyasetten uzak pozitif igerik sitesi” olarak tanimlayan geyik.com
ilging, esprili konu ve yasam konularini ele alan bir igerik sitesidir. Onu
takip eden Eksi Seyler de geyik.com gibi ilging konu ve yasam igerikleri
ile kullanicilarin en ¢ok okuduklart ve tercih ettikleri igerik siteleri
arasindadir. Bilim ve teknoloji konular ile ilgili diger icerik siteleri de
kendi temalar1 altinda ilging, farkli haber ve igerikleri paylasmaktadir.

One ¢ikanlar sayfasinda yer alan haber ve igerik sitelerinin genellikle insan
ilgisine yonelik yasam tarzi haberleri olan renkli haberler yayinladiklari
goriilmektedir. Bu haber ve igerik sitelerinin yeni nesil yayinci siteler
olarak sosyal ve ilging icerikler ile kullanicilarin ilgilerini ¢ekme
gayretinde olduklar1 ortaya ¢ikmaktadir. Yeni nesil igerik ve habercilik
daha samimi bir dille yazilmis, eglence barindiran, okuyucuyu sikmayan,
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farkl1 ve ilging konulara yonelen bir icerik ve haber iiretimi ile kargimiza
cikmaktadir. Kullanimlar ve Doyumlar Kurami agisindan kullanicilar
hosca vakit gecirip eglenme doyumlarini karsilamaktadir.

Tablo 4: Bundle Uygulamasi, One Cikanlar Sayfasinda Yer Alan Cok
Okunan, Cok Paylasilan, En Begenilen, Hizl1 Yayilan, Yiikseliste Olan

Haber Kaynaklart
Cok Okunan | En Begenilen Cok Hizh Yayillan | Yiikseliste
Paylasilan
The Geyik Kooplog The Geyik Uplifers Uplifers
Eksiseyler Ceotudent Eksi seyler Film loverss | E-Psikiyatri
Log Dergisi The Geyik Log Dergisi Bilimfili
Ceostudent Eksi seyler | Gergek Bilim | E-Psikiyatri
Arkeofili Rotka Bilimfili
Popular
Gida dedektifi Science Uplifers
Turkiye

Tablo 4’te gok okunan, begenilen, ¢ok paylasilan, hizli yayilan, yiikseliste
olan haber ve icerik kaynaklari kullanicilarin en ¢ok tercih ettikleri
kaynaklar olarak siralanmistir. Cok okunan ve ¢ok paylasilan haber ve
iceriklerin ~ kaynaklarinin ~ baginda  thegeyik.com  gelmektedir.
Thegeyik.com igerik sitesinde kullanicilarin en ¢ok okuduklar1 ve
paylastiklar1 igerik ve haberler renkli haber konulari olarak ilginglik,
cinsellik, spor, eglence, magazin, giindelik yasam, saglik, sanat, ¢evre
konularindan olusmaktadir. Bu kategoriler igerisinde en fazla haber ve
icerik eglence ve mizah konularina yoneliktir. Eglence igceren haber ve
iceriklerin baglik ve metninde mizahi ve samimi bir iislup kullanilmistir.
Gerek sosyal medyada gerekse haber medyasinda fazlasiyla ragbet géren
eglence icerikleri, mobil iletisim ve kisisellestirilmis  haber
uygulamalarinda da ilgi gérmektedir.

Eksi seyler igerik sitesinde kullanicilarin en ¢ok okuduklari, paylastiklari,
begendikleri haber ve igerik konulari renkli haberler olarak; ilging, merak
uyandiran konular, sinema, yemek, teknoloji, tarih iizerine konulari
icermektedir. Igerik ve haberlerin baslik ve metninde ilging ve samimi bir
dil kullanilmistir. Log dergisinde yer alan igeriklerde teknoloji, sinema,
giindelik yasam, saglik konular1 ne ¢ikmaktadir. Ozellikle ilging ve merak
uyandiran teknoloji haberleri kullanicilar tarafindan en ¢ok tercih edilen ve
okunan haberlerdir.

Kooplog sitesinde renkli haberler olarak haber konular1 diziler, kisisel
gelisim, ilginglik iizerindedir. Ceotudent sitesinde kullanicilarin ¢ok
okuduklar1 ve en begendikleri i¢erik ve haber konular1 kisisel gelisim,

678



BAiBUSosyal Bilimler Enstitiisti Dergisi, 2020, Cilt: 20, Sayi: 3/Giiz: 659-686

giindelik yasam, saglik ve beslenme iizerindedir. Icerik ve haberler
konugma tslubu ile samimi bir dille yazilmistir. Uplifers sitesinde
kullanicilar; kisisel gelisim, cinsellik, giindelik yasam ve ilgisi, psikoloji
konular ile ilgili icerik ve haberleri okumay1 tercih etmistir. igerik ve
haberler konusma dili ve sohbet biciminde samimi bir dille yazilmigtir.
Baz1 igerik ve haberlerde metinin az gorselin ¢okca kullanildigt
goriilmektedir.

Arkeofili igerik sitesinde kullanicilar ilging tarihi ve arkeoloji konulu haber
ve icerikleri okumayz tercih etmistir. flging bilimsel konular en cok okunan
haberler arasindadir. Gida dedektifi sitesinde bazi iiriinlerin igerikleri
analiz edilmektedir. Kullanicilar {irlin icerigi ile ilgili bilgilendirilmektedir.
Rotka.org sitesinde sanatsal ve giindelik yasama dair ilging icerik ve
haberler okunmustur. Popsci.com.tr, bilimfili.com ve gercekbilim.com
sitelerinde ilging tarihsel, bilimsel konular ve giindelik hayata dair icerikler
cok okunmaktadir. E-psikiyatri.com sitesinde giindemle iligkili bireylerin
psikolojik sorunlar1 ve korkularina dair haberler en ¢ok okunanlar
arasindadir.

Ciddi haberler giindem ve son dakika gelismelerini i¢eren haberlerden
olusmaktadir. En ¢ok okunan ciddi haberler arasinda geyik.com sitesinde
Elazig depremine dair giindem ve son dakika gelismeleri yer almistir. E-
psikiyatri.com sitesinde Cin’de ortaya ¢ikan koronaviriisii ile ilgili haberler
¢ok okunan ve paylasilan haberler arasindadir. Kooplog.com sitesinde
ciddi haber kategorisinde kullanicilarin en ¢ok okuduklari haberler
koronavirisii ile ilgili haberlerdir. Gergekbilim.com sitesinde korona
virlisiiniin  kaynagi ile ilgili haber ¢ok okunanlar arasindadir.
Eksiseyler.com sitesinde Wuhan viriisii ile ilgili haber kullanicilar
tarafindan ¢cok okunmustur. Bu site salgin ile ilgili olarak haberde Wuhan
viriisii tabirini kullanmistir.

Biitiin kaynaklarda yer alan renkli haberler ilging ve merak uyandiran
konularla ilgilidir. Bireylerin giindelik hayatta karsilastiklart durumlarla
ilgili ilging konular ¢ok okunanlar arasindadir. Biitiin kaynaklarin haber
diline bakildiginda hem basliklarda hem de metinde konusma dili
biciminde yazilan igerik ve haberlerin yaygin oldugu goriilmektedir.
Bircok icerik ve haberde yazidan ziyade ¢ok miktarda gorselin kullanildig
goriilmektedir.
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Tablo 5: Bundle Uygulamasi, One Cikanlar Sayfasinda Yer Alan Cok
Okunan, Cok Paylasilan, En Begenilen, Hizl1 Yayilan, Yiikseliste Olan
Haber ve Igeriklerin Kategorilere Gére Sayilar1 ve Yiizde Oranlart

Kategoriler Sayi Yiizde
Yasam llgisi ve Tarz 38 %28
Eglence 19 %14
Teknoloji 18 %13
Bilim 10 %7
Saghik ve Cinsellik 9 %7
Otomobil 8 %6
Giindem 8 %6
Sinema 7 %5
Sanat 4 %3
Yemek 4 %3
Tarih ve Arkeoloji 4 %3
Magazin 3 %2
Seyahat 2 %1
Psikoloji 2 %1
Ekonomi 1 %1
Spor 1 %1
Toplam 138

Tablo 5’te Bundle uygulamasi, 6ne ¢ikanlar sayfasinda yer alan g¢ok
okunan, c¢ok paylagilan, en begenilen, hizli yayilan, yiikseliste olan
haberler icerisinde kullanicilarin en ¢ok tercih ettikleri kategori, yasam
ilgisi ve tarzina yonelik haber ve igeriklerdir. Giindelik yagama dair haber
ve igerikler ilging konular {izerinden merak uyandiran baslik ve metinlerle
kullanicilarin dikkatini ¢ekmesi ve okumasi amaglanmaktadir. Ikinci
olarak en ¢ok tercih edilen kategori eglencedir. Eglence yeni medya
ortaminda kullanicilarin tercih ve doyumlarindan biridir. Kullanicilar
dijital ortamda eglence igeriklerini 6nemli oranda tercih etmektedir.
Eglence kategorisindeki haber ve icerikler ilging konular lizerine mizah
igeren bir islup ile kaleme alinmistir. Teknoloji haberleri ilk {igte yer alarak
en c¢ok tercih edilen kategorilerden biridir. Biitiin kategorilerdeki ortak
nokta, icerik ve haberlerin ilging konular {izerine olmasidir. ilging ve
merak uyandiran igerik ve haberler renkli haberler olarak karsimiza
cikmaktadir. “Sadece Tiirkiye’de Karsilasabileceginiz 22 Garip Haber ve
Olay”, “Evrimsel Siirecte Erkekler Neden Var Oldu”, “3.000 Yillik Misir
Mumyasinin Sesini Dinleyin”, “Sadece Fakirlik Dénemi Gegiren insanlara
Anlam ifade Edecek 9 Fotograf ”, “Veziiv Patlamasi, Insanlarin
Beyinlerini Cama Cevirmis”, “Insanlarin Dogaya Etkisi Milyonlarca Yil
Once Basladi”, “ Diinyanin En Zengin ve En Cimri Kadim Hetty Green’in
Bir Garip Hayat Hikayesi”, “Restore Edilen Tablodan insan Gozlii Kuzu
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Cikt1”, “Misantropist miyiz” gibi bagliklar ilging ve merak uyandirarak
kullanicilarin en ¢ok okuduklar1 ve tercih ettikleri haber ve igerikler
arasindadir. lging ve eglenceli icerikler kullanicilarin hos vakit gecirme
ve eglenme doyumlarini karsilamaktadir.

Ciddi haberlerde ise okuyucular, giindemi olusturan haberleri tercih
etmislerdir. Elazig depremi ve koronaviriisii ile ilgili haberler ciddi
haberler olarak en ¢ok okunan haberler arasindadir. Haber konular1 ve
kategorileri olarak renkli haberler ciddi (hard) haberlerden daha fazla
tercih edilmis ve okunmustur.

4. Sonuc¢

Mobil araglarin yayginlagmasi iletisimin sinirlarini ortadan kaldirarak
icerik ve haberlere her an ulasilabilmesini saglamaktadir. Kullanicilarin
her an igerik ve habere erisim saglamasi haber ve igerik tiiketimini de
arttirmaktadir. Internetin ¢oklu kaynak ve pargali yapisi yayincilar
acisindan rekabet artisini da beraberinde getirmektedir. Kullanicinin s6z
sahibi oldugu yeni medya ortamlari kullanicilarin istek ve beklentilerine
uygun igerik ve haberleri sunma agisindan uygun ortamlardir. Kullanicilara
kisisel olarak reklam sunuldugu gibi haber ve igerikler de sunulmaktadir.

Bundle uygulamas: kisisel olarak tasarlanmis bir mobil haber derleme
uygulamasidir. Kullanicilar Bundle ile is birligi yapan haber ve igerik
sitelerinden istedikleri siteleri segebilmektedir. Segtikleri bu sitelerin haber
ve iceriklerine tek bir uygulamadan ulasabilmektedir. Bu uygulamanin 6ne
cikanlar sayfasinda, kullanicilarin segtikleri haber ve igerik siteleri
dogrultusunda en fazla okunan, begenilen ve paylasilan haber ve igerikleri
yer almaktadir. One gikanlar sayfasinda yer alan haberler, editérlerin 6ne
cikardigt haberler ile birlikte kullanicilarin en ¢ok okuduklari,
begendikleri, paylastiklari, yiikseliste ve hizli yayilan haber ve igerikler
olarak kullanic1 tercihlerini ortaya koymaktadir.

Kullanimlar ve doyumlar yaklasimi cergevesinde incelenen arastirma
sonuglari, 6ne ¢ikanlar sayfasinda ciddi (hard) haberlerden ziyade insan
ilgisine yonelik yasam tarzi haberleri olan renkli haberlerin daha ¢ok
okunmakta ve tercih edilmekte oldugunu ortaya koymaktadir. Yeni nesil
sosyal igerik ve haberlerin yer aldig1 bu sitelerde yasam tarzi, eglence,
magazin, sanat, yemek tarifleri gibi insan ilgisine yonelik yasam tarzi
haberleri yer almaktadir. Kullanicilar bu haberleri ciddi haberler olan
glindem haberlerinden daha fazla tercih etmistir. Haber ve igerik
kaynaklari ise ana akim haber sitelerinden farkli olarak yeni nesil igerik ve
haber siteleri olarak  karsimiza  ¢ikmaktadir.  Thegeyik.com,
seyler.eksisozluk.com, arkeofili.com gibi icerik ve haber siteleri ilging
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konulara dair renkli haber ve iceriklerin yer aldig1 yeni nesil siteleridir.
Ana akim medyada oldugu gibi dijital ve mobil medyada da renkli haberler
tercih edilmektedir. Arastirma sonucunda Kisilestirilebilir ¢evrimici haber
akis1 sayesinde kullanicilarin renkli haber tercihleri goriiniir kilinmstir.
Arastirmada yer alan haber ve igerik kaynaklar1 arasinda ana akim haber
sitelerinin higbiri yer almamustir. Bu durum kullanicilarin bu sitelerden
ziyade yeni nesil igerik ve haber sitelerini tercih ettiklerini ortaya
koymaktadir. Kullanicilarin renkli haberleri neden tercih ettikleri sorusu
ileride yapilacak ¢aligsmalar i¢in cevaplandirilmasi gereken bir sorunsaldir.

Mobil araglarla uyumlu kisisellestirilmis haber uygulamalar1, kullanicilara
kendi istedikleri igerik ve haberleri sunmaktadir. Kullanicilar kendi
sectikleri ilgi alanlar1 dogrultusunda haber ve igerikleri takip
edebilmektedir. Fakat bu segim bir taraftan kullanicilarin sadece kendi ilgi
alanlarina yonelik haber ve igeriklere agik, diger kategorilere kapali olmasi
sorununu da beraberinde getirmektedir. Geleneksel medyanin hedef kitlesi
secme sans1 olmayan ve verileni alimlayan bir kitle olurken yeni medyanin
iireten tiiketicisi kisisel se¢imleri dogrultusunda haber ve icerik secebilen
bir kitle olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Sadece kendi ilgi alanlarina goére
secim yapan kullanicilar bagka haber ve igerikleri gérmeyerek giindemde
olan olaylarla ilgili eksik bilgi sahibi olabilmektedir.
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