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DIJITAL HiZ.ME’l.“ VEBGiSiNiN DUNYADAKI UYGULAMALARI VE
TURKIYE ILE KARSILASTIRMALI ANALIZi

THE IMPLEMENTATION OF DIGITAL SERVICE TAX AROUND THE WORLD AND A
BRIEF COMPARISON WITH TURKEY

Habip DEMIRHAN*

OZET

Bilgi ve Iletisim Teknolojileri (BiT)’nin hizla gelismesi ile birlikte mal ve hizmet sunumundaki
cesitlilik de artmistir. Bunun yani sira zaman ve mekan kavrami degisime ugrayarak sanal ve reel
dilemmasini ortaya cikarmistir. S6z konusu bu durum ekonomi iizerinde de etkide bulunmustur.
Nitekim teknolojik ilerlemedeki bu hizli doniisiim dijital ekonomi diye bir kavrami Oniimiize
cikarmugtir.

Devletler dijitallesme ile birlikte artan dijital hizmet sunumunun vergilendirilmesine yonelik ¢oziimler
tiretmeye ¢aligmaktadir. Fakat dijitallesme kiiresel diizeyde bir durum ortaya g¢ikardigindan dolayi s6z
konusu bu hizmetleri sunanlarin vergilendirilmesi sadece bir iilkenin sorunu degil kiiresel diizeyde
¢Oziim liretilmesi gereken durumlardan biri olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Calismada, Ekonomik Kalkinma ve Isbirligi Orgiitii (OECD) ve Avrupa Birligi’nin bu duruma
yonelik c¢aligmalarina deginilmekte ve bunun sonucunda dijital hizmet vergisi uygulamaya baslayan
ornek tlkelerin uygulamalar1 incelenmektedir. Bu ornekler 1sigindaki Tiirkiye’de uygulanmaya
baglayan dijital hizmet vergisi ile kiyaslamasi yapilmaktadir. Netice itibariyle uygulamalar arasinda
farkliliklarin oldugu, Tiirkiye’deki dijital hizmet vergisi oraninin yiiksek oldugu tespit edilmis ve bu
farkliliklarin azaltilmasina yonelik oneriler yapilmgtir.

Anahtar Kelimeler: Dijitallesme, dijital ekonomi, dijital hizmet vergisi

ABSTRACT

The provision of goods and service diversity have increased with the rapid development of
Information and Communication Technologies (ITCs). In addition to this, the concept of time and
space has changed and revealed the problem of virtual reality. This situation also had an impact on the
economy. As a matter of fact, this rapid transformation in technological progress has brought out a
new concept named “digital economy”.

States are trying to find solutions for the taxation of digital service delivery that is increasing with
digitalization. However, since digitalization creates a global situation, the taxation of those providing
these services is not only a problem of a state, but one of the situations in which a solution must be
produced at a global level.
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In this study, the studies of the Organization for Economic Cooperation and Development (OECD)
and the European Union on this issue are discussed and as a result of this, the practices of the sample
countries that have started to apply digital service tax are examined. Then, a brief comparison between
this sample implementations and Turkish digital service tax has been done. In conclusion, it is find out
that there are some differences between implementations and also Turkish digital service tax is so high
and for this reason, recommendations raised for Turkish digital service tax.

Keywords: Digitalisation, digital economy, digital service tax.

GIRIS

20. ylizyilin sonlarinda baslayan ve 21. ylizyilin baglarinda giderek hizlanan teknolojideki
donilisim post modern bir toplum yapisini ortaya ¢ikarmistir. Bu toplum yapisinda, hizli
teknolojik doniisiim ile birlikte dijital teknolojiler her tarafi kusatmaya baslamistir. Dijital
teknolojileri kullanabilme becerisi arttik¢a, s6z konusu teknolojiler bireylerin ihtiyaglarini

belirlemeye baslamistir. Kiiresellesen diinyada mekan ve zaman kavramina bagimlilik giderek
azalmis, her an her yerde mal ve hizmete erisebilme olanagi gelismistir.

S6z konusu gelismeler, kamu ve 6zel olmak tizere tiim sektorlerde mal ve hizmet sunumunda
dijitallesmenin kullanilmasini da miimkiin kilarak yeni sunum ydntemleri ortaya ¢ikarmistir.
Dijital doniisiim ayn1 zamanda diinya genelinde ticaretin de doniismesini saglamistir. Bu
durum karsisinda ozellikle ¢ok uluslu sirketler basta olmak {izere biitiin sirketler yeni
pazarlama stratejileri gelistirmek zorunda kalmislardir. Bunun sonucunda, sirketler e-ticaret
konusunda ciddi yatirimlar yapmaya basladilar. BiT lerdeki hizli déniisiim ile birlikte iilkeler
arasindaki sinirlar tabiri caizse ekonomik anlamda yapay hale gelmistir. S6z konusu bu durum
kiiresel anlamda dijital ekonomi diye yeni bir alan yaratmistir.

Giinlimiizde, kiiresel ekonominin neredeyse %10’una yaklasan hacmi ile dijital ekonominin
biiyiimesi hizla artmaktadir. Boylesine genis bir ekonomik havuzun {ilkeler i¢in en 6nemli
problemlerinden biri vergilendirilme sorunudur. Dijital ekonominin payindaki bu artis
devletlerin bu paydan en optimal vergiyi alabilmeyi istemelerine neden olmaktadir. Dijital
ekonomi kiiresel bir ekonomi oldugundan, her iilkenin kendi egemenlik yetkisine dayanarak
vergli rejimi uygulamasi aynm1 zamanda diger {llkelerin de etkilenmesine sebebiyet
verebilmektedir. Bu durum, dijital ekonominin vergilendirilmesinin uluslararas1 mutabakat ile
vergilendirilmesinin daha uygun olacag fikrini dogurmaktadir.

Dijital ekonomi ile miicadelede OECD’nin ciddi ¢aligmalar1 mevcuttur. Bunun yani sira
Avrupa Birligi’ de iiye iilkelerine yonelik uygulayabilecekleri bir dijital hizmet vergisi ile
ilgili direktifleri igeren rapor yaymlamistir. OECD’nin uluslararast vergileme ile ilgili
caligmalar1 zaten bilinmektedir. Dijital ekonomi ile ilgili c¢alismalari, bu alanin
vergilendirilmesinde daha etkin bir durum olusturacak uluslararasi ¢ifte vergileme sorunlarini
ortadan kaldiracaktir.

Calismada OECD ve AB’nin bu konudaki ¢alismalarina yer verilerek, AB {iyesi iilkelerden
Fransa, Ingiltere ve Italya’min dijital hizmet vergisi ile ilgili diizenlemelerine yer
verilmektedir. Daha sonrasinda 5 Aralik 2019 tarihinde 7194 sayili torba yasa ile diizenlenen
ve yirilirliige giren dijital hizmet vergisinin diger iilkelerle karsilagtirmali olarak olumlu ve
olumsuz yonlerine deginilerek ¢6ziim Onerileri sunulacaktir.
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1.DIJITAL EKONOMININ CERCEVESI

Giliniimilizde diinya, dijitallesmenin ilk asamalarini yasadigindan dijital ekonomi terimi ve
bununla ilgili olan terimler heniiz genis ¢apta kabul goren tanimlamalardan yoksundur. Bu
nedenler ayni terimin ilgili literatiirde farkli tanimlarina rastlamak miimkiin olabilmektedir.
Teknolojik ilerlemenin hizi o kadar yiiksek derece seyretmektedir ki, bu nedenle standart
tanimlar iizerinde anlagsmaya varmak i¢in gereken stire, genellikle teknolojik degisim hizinin
gerisinde kalmaktadir (UNCTAD, 2019). Bdoylesi bir hizli doniisiimiin oldugu durumda,
tanimlarin dinamik bir esneklige sahip olmasi gerekir.

1990'arin ortalarinda ilk kez ortaya ¢iktigi giinden bu yana, dijital ekonominin tanimi,
teknolojinin hizla degisen dogasini ve isletmeler ve tliketiciler tarafindan kullanimini
yansitarak gelismistir (Barefoot ve digerleri, 2018). 1990’larda bu alandaki literatiir daha ¢ok
internetin ekonomi alaninda kullanilmasinin erken donemlerine denk gelmistir. Internet
ekonomisi terimi bu dénemde kullanilmistir (Brynjolfsson and Kahin, 2002). Internet
kullanim1 genisledikge, 2000'li yillarin ortalarindan itibaren raporlar giderek daha fazla
internet ekonomisinin ortaya ¢ikip biiyiliyebilecegi kosullara odaklandi. Tanimlar, bir yandan
farkli politikalarmn ve dijital teknolojilerin analizlerini, diger yandan da BIT ve dijital
yonelimli firmalarin kilit aktorler olarak biiylimesini igerecek sekilde gelisti (OECD, 2012).
Gegtigimiz birkag y1l i¢inde tartigma, dijital teknolojilerin, hizmetlerin, iiriinlerin, tekniklerin
ve becerilerin ekonomiler arasinda yayilma sekline daha fazla odaklanarak yeniden degisti.
Bu siire¢ genel olarak, dijital teknolojilerin, iriinlerin ve hizmetlerin kullanimi yoluyla
isletmelerin gecisi olarak tanimlanan dijitallesmeyi ifade etmektedir (Brennen ve Kreiss,
2014).

BiT’lerin hizli gelisimi ve artan kullammi beraberinde diinya ekonomisini de
dontistiirmektedir. Dijital donlisimiin  hiz1 iilkeden iilkeye degismekle birlikte, bu
doniisiimden tiim ilkelerin etkilendigi sdylenebilir. Son yillarin ayirt edici 6zelliklerinden
biri, makine tarafindan okunabilen bilgilerin veya dijital verilerin internet {izerinden
toplanmasinda geometriksel biiylimenin olmasidir. Buna biiylik veri analitigi, yapay zeka,
bulut bilisimi (iCloud) ve yeni is modellerinin (dijital platformlar) genislemesi eslik etti.
Internete erisen daha fazla cihaz, dijital hizmetleri kullanan ve giderek daha fazla deger
zincirini dijital olarak baglayan kisi sayis1 arttik¢a, dijital veri ve teknolojilerin rolii daha da
genislemektedir. Sonu¢ olarak, verilere erisim ve verileri dijital istihbarata doniistiirme
yetenegi sirketlerin rekabet giicii i¢in ¢ok Onemli hale gelmistir. Islemler daha fazla
dijitallestikge {ireticiler ve ihracatgilar giderek daha fazla veri analizine bagimli hale
gelmektedir (UNCTAD, 2019: 3).

1992 yilinda diinyada 100 gigabytes veri akis trafigi olurken bu miktar 10 y1l sonrasinda, yani
2002 yilinda saniyede 100 gigabytes’a ulasmistir. 2017 yilinda bu miktar saniyede 46,600
gigabytes’a ¢ikmistir. 2022 yilinda bu miktarin saniyede 150,700 gigabytes’a ¢ikacagi tahmin
edilmektedir (UNCTAD, 2019). Goriildiigii izere bu zaman araliklarinda veri akislari i¢in bir
Proxy olan Global Internet Protokolii trafigi carpict bir sekilde biliylimiistiir. Ancak
bilinmelidir ki bu diinya sadece veri odakli ekonominin ilk giinlerini yasamaktadir.
Dolayisiyla bu oran giderek artacaktir. Dijital ekonominin biiyiik bir boliimii Amerika
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Birlesik Devletleri ve Cin’de yogunlagsmasina karsin giderek diger iilkelerde de yayilmasi

kacinilmazdir. Mevcut durumda diinyadaki en biiyiik 70 dijital platformun piyasa degerinin
%90’1 bu iki tilkede bulunmaktadir.

Dijital ekonomi e-ticareti de igerisinde barindiran bir tist kavram olarak ifade edilebilir (Yiice
ve Akbulut, 2018: 110). Dijital teknolojilerin her zamankinden daha fazla islemi
desteklemesiyle, dijital ekonomi, ekonominin bir biitiin olarak isleyisinin ayrilmaz bir pargasi
haline gelmektedir. Ekonomi kavramiin oldugu yerde elde edilen gelirler ve dolayisiyla
yapilan harcamalardan s6z edilebilecegi asikardir. Gelirin elde edilmesi devletler i¢in sz
konusu alanin vergilendirilmesini cazip hale getirmektedir. S6z konusu alanda, online reklam,
online 6deme hizmetleri, dijital satis gelirleri, danismanlik ve finans hizmetleri ile ilgili vb.
gelirler elde edilebilmektedir (Oz ve Kara, 2016: 32). Dijital ekonominin artan biiyiikliigii ve
elde edilen gelirlerin hizla artmasi sonucunda uluslararasi kuruluslar ve devletler bu alanda
vergisel diizenlemeler ile ilgili uygulamalara baslamislardir. Bu diizenlemelerden biri de
dijital hizmetlerin vergilendirilmesi ile ilgilidir. Dijital ekonominin yayginlagsmasi,
uluslararasi vergilendirme agisindan zorluklar yaratmaktadir. Dijital ekonomi ve e-ticaret
birbirinin yerine kullanilmasina karsin ayni seyler degildir. Calismanin devaminda dijital
hizmet vergisi ile ilgili uluslararast1 kurulus ve devletlerin yaptiklar1 diizenlemelere
deginilecektir.

2. OECD DUZENLEMELERI

Dijital ekonomi hizla bityiimesine (OECD, 2013) karsin heniiz tam potansiyeline ulasmamistir
(OECD, 2015: 17). “Digital Economy Outlook 2015 baglikli raporunda e-ticaret yapan
bireylerin oraninin 2007 yilinda %31 iken, bu oranin1 2014 yilinda % 50’ye yiikseldigi ifade
edilmistir, 2022 yil1 itibariyle de internete bagli olan cihaz sayisinin diinya genelinde mevcut
sayisinin 14 kati olacagi vurgulanmistir (OECD, 2015a). Ayrica OECD bu raporunda,
iilkelere, dijital ekonomiden dolay1 ortaya c¢ikan kayiplara karsi onlem almalarina yonelik
uyarilarda bulunmustur. OECD (2015:5) dijital ekonominin hizla gelisecegini ve bu
gelismenin de giderek artacagini ifade etmis, gelecekteki ekonominin dijital ekonomi agirlikli
olacagimi ve dolayisiyla da dijital ekonomiyi geleneksel ekonomiden ayri diislinmemek
gerektigini vurgulamistir. Eger dijital ekonomiyi geleneksel ekonomiden ayirmamak
gerekiyorsa s6z konusu bu ekonomi pastasinin da vergilendirilmesi kaginilmaz olacaktir.

Bu rapor sonucunda Dijital Ekonomi Gorev Giicii (Task Force of Digital Economy-TFDE)
olusturulmustur. Dijital ekonomideki vergilemenin zorluklari, Matrah Asindirmasi ve Kar
Aktarimi (Base erosion and profit shifting-BEPS) Eylem Planinin ana odak noktalarindan biri
olarak tanimlandi (OECD, 2015b).

2017 yilinda G20 Maliye Bakanlarinca verilen gérev sonucunda bu alanda kapsayict bir
cerceve sunan TFDE, Mart 2018 yilinda “Dijitallesmeden Kaynaklanan Vergi Zorluklari-
Ara Raporu (Tax Challenges Arising From Digitalisation-Interim Report 2018) yayinladi. Ara
rapordan sonra konunun 6neminin bilinciyle TFDE ¢alismalarin1 daha da hizlandirmigtir. 23
Ocak 2019 tarthinde OECD tarafindan dijital ekonominin vergilendirilmesine ydnelik
sorunlar1 igeren “Addressing the Tax Challenges of Digitalisation of the Economy-Policy
Note” baslikli bir politika belgesi yaymland1 (OECD, 2019a). Bu politika belgesi temelinde
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Subat 2019°da kamuoyunun goriislerinin de alinacagi bir dokiiman raporun birinci boliimii,
daimi kar dagitim1 ve daimi isyeri ile ilgili iken ikinci boliimii ise kiiresel matrah asimi ile

ilgilidir.

2.1. KAR DAGITIMI VE DAIMI iSYERI ILE iLGIiLi ONERILER

Dijital ekonomi ile ilgili 6nemli zorluklardan biri, agirlikli olarak ekonomik anlamda daimi
isyerinin belirlenememesidir. OECD (2019b), bu ¢er¢evede hem kar dagitimi hem de daimi
isyeri ile ilgili yapilmasi gereken degisiklikler i¢in Oneriler siralamistir. Bu Onerilere asagida
kisaca deginilmistir.

2.1.1. Kullanici1 Katilimm

Kullanici katilimi (user participation) ile ilgili 6neri, kullanicilarin siirekli katilimini ve aktif
katilimini istemenin bazi yiiksek diizeyde dijitallestirilmis isletmeler i¢in deger yaratmanin
kritik bir bileseni oldugu fikrine dayanmaktadir. Bu kullanicilarin faaliyetleri ve katilimi
markanin olusturulmasina, degerli verilerin iiretilmesine ve pazar giiciiniin olusturulmasina
yardimci olan kritik bir kullanicr kitlesinin gelistirilmesine katkida bulunmaktadir. Bu 6neri
daha ¢ok sosyal medya platformlari, arama motorlar1 ve ¢evrimigi pazarlar i¢in sunulmustur.
Buna gore, dijital ekonomide dar miikellefiyete sahip bir kisiligin kaynak iilkede onemli
derecede ekonomik faaliyet yiiriitiip yiriitmedigi, s6z konusu kaynak iilkedeki kullanici
sayisina (belli bir periyot belirlenerek saptanacak olan say1; 6rnegin aylik kullanic sayisi) ve
saglanan veri (data) girdisine bagl olarak degerlendirilecektir.

Teklif, mevcut isletmelerin yerel ve fiziksel bir mevcudiyetine bakilmaksizin, bu isletmelerin
aktif ve katilimci kullanici tabanlarinin bulundugu kaynak bolgelerine bir miktar kar tahsis
edilmesini gerektirecek sekilde mevcut kar dagitim kurallarini degistirilmesini 6dnermektedir.
Oneri, bir kullanic1 yetki alanma tahsis edilmesi gereken kar miktarmi belirlemek igin
geleneksel transfer fiyatlandirmas: yontemlerinin kullanilmasinin zorluklarina deginmektedir.
Emsallere uygunluk ilkesi ¢ercevesinde kullanici faaliyetleri sonucunda yaratilan degerin
belirlenemeyecegini ifade etmektedir. Bunun yerine, bir kullanicinin yetki alanina tahsis
edilen karin, kullanicilarin faaliyetleri / katilimi ile 1lgili olarak, rutin olmayan veya artik kar
boliinmesi yaklagimi ile hesaplanmasi onerilmektedir.

2.1.2. Pazarlama Gayri Maddi Varhklar

Gayri maddi varlik, pazarlama faaliyetleri ile ilgilidir, bir iirlinlin veya hizmetin ticari olarak
kullanilmasina yardimci olur ve / veya ilgili {iriin i¢in 6nemli bir promosyon degerine sahiptir.
Bu kapsamda, pazarlama gayri maddi varliklari, 6rnegin, ticari markalari, ticari adlar1, miisteri
listelerini, miisteri iliskilerini ve kullanilan veya miisterilere mal veya hizmetlerin
pazarlanmasina ve satisina yardimci olan tescilli pazar ve miisteri verilerini icerebilmektedir
(OECD, 2017: 27). Soz konusu bu varliklar dijital anlamda yerel bir alan adi (domain name),
yerel bir web sayfasinin olmasi, yerel 6deme opsiyonlarinin olmasi vb. olarak ele alindiginda
bunlarin varhigr dar miikellefin kaynak iilkede ©nemli derecede ekonomik faaliyetleri
oldugunu gosterecektir.
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2.1.3. Onemli Diizeyde Ekonomik Mevcudiyet

Bu oOneri, ekonominin dijitallesmesinin ve diger teknolojik ilerlemelerin, ticari isletmelerin
onemli bir fiziksel varligi olmaksizin bir yetki alaninin ekonomik yagamina yogun bir sekilde
katilmalarini sagladig1 goriisiine dayanmaktadir. Bir baska ifade ile dijital ekonomide ticari
isletmeler fiziksel varlik olmadan da bir iilkeden kaynak saglayabilmektedir. Bu goriise gore,
bu teknolojik gelismeler mevcut isyeri tanimi ve kar dagitim kurallarini etkisiz hale
getirmistir.

Bu Oneri uyarinca, yerlesik olmayan bir tesebbiisiin dijital teknoloji ve diger otomatik
yontemlerle bir {ilkenin yetki alanindaki alana yonelik ticari ve kar amacglh ve siirekli bir
etkilesimini kanitlayan faktorler temelinde 6nemli bir ekonomik mevcudiyete sahip olmasi
durumunda, bu yetki alaninda vergilendirilebilir mevcudiyet ortaya ¢ikacaktir. Kaynak tilkede
dar miikellefiyet icin sadece gelir, bag kurmak icin tek basina yeterli degildir. Bunun yani sira
asagidaki durumlarin varligi da 6nemli derecede ekonomik mevcudiyete etki etmektedir.
Bunlar;

- Bir kullanict tabaninin varligi ve iligkili veri girisi

- Etki alanindan tiiretilen dijital i¢erigin hacmi

- Yerel para biriminde veya yerel 6deme yontemiyle faturalandirma ve tahsilat
- Yerel dilde bir web sitesinin varlig1 ve siirdiiriillmesi

- Nihai teslimat sorumlugu

2.2. KURESEL MATRAH ASIMI KARSITI ONERISI

BEPS paketinde yer alan tedbirler, her ne kadar vergilemenin c¢ercevesini tanimlayan ve ¢ifte
vergilemenin 6niine gegen Oneriler olsa da, Kapsayici gergcevenin bazi iiyeleri, bu 6nlemlerin
kar1 hi¢ vergilendirmeyen ya da diisiik vergilendirmeye tabi ortakliklarina kaydiran yapilardan
kaynakli risklere heniiz kapsamli bir ¢6ziim saglanmadigim diisiinmektedir. Bu risk, 6zellikle
dijital ekonomide yaygin olan, ancak daha genis bir baglamda maddi olmayan varliklara
iliskin karlarla baglantili olarak fazladir. Kiiresel matrah asimi karsiti 6nerisi, her bir iilkenin
kendi vergi oranlarim1 belirleme konusundaki egemenlik hakkina saygi gosterilmesi
amaclanmigstir, ancak tiim tlkelerin vergi egemenligini, diger iilkelerin birincil vergi haklarini

1999

yeterince kullanmadigi karlarindan dolay1 olusacak “vergi iadesi’’sini giiclendirmektedir.

Raporda ficilincii boliimde ise kiiresel matrah asimi karsiti Onerisine yonelik oOneriler
gelistirilmistir. Raporda matrah asimmin 6niine gegebilmek icin iki teklif kamuoyunun
goriigiine sunulmustur. Bu teklifler;

- Gelirin kurulus veya ikamet alaninda gegerli olan diisiik bir vergi oranina tabi olmasi
durumunda, yabanci bir subenin veya kontrol edilen bir igletmenin gelirini
vergilendirecek bir gelir igerme kurali (income inclusion rule)

- Odeme asgari bir oranin iistiinde veya iistiinde etkin bir vergi oranina tabi olmadik¢a
belirli ddemeler icin bir kesinti veya anlagma yapilmasini reddeden asinan matraha
dayali 6demelerden bir vergi alinmasini 6nermektedir.
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Goriildigii tizere OECD diizenlemeleri dijital ekonomi alaninda ortaya ¢ikan sorunlara
yonelik ¢oziimler tizerinde durmaktadir ve bu ¢alismalar halen devam etmektedir.

3. AVRUPA BiRLIiGI VE UYE ULKELERINDEKiI DUZENLEMELER

Avrupa Komisyonu dijjital ekonominin vergilendirilmesine yonelik calismalar yiiriiten bir
baska uluslararas1 kurulustur. AB’nin dijital ekonomi ile ilgili ilk ¢alismas1 29 Eyliil 2017
yilinda Estonya’da diizenlenen Talin Dijital Zirvesi (Tallinn Digital Summit)’dir. Konsey
Baskanligi, Avrupa Konseyi Bagkani ve Avrupa Komisyonu ile igbirligi icinde Tallinn Dijital
Zirvesi'ni organize etti. Zirve, AB devlet veya hiikiimet bagkanlarin bir araya getirdi. Tallinn
Dijital Zirvesi'nin amaci, Avrupa'nin teknolojik doniisiimiin 6niinde kalmasini ve dnlimiizdeki
yillarda kiiresel diinyada dijital bir lider olmasini saglayan dijital inovasyon planlar1 hakkinda
iist diizey tartismalar baslatmak i¢in bir platform olarak hizmet etmekti (European Comission,
2017a).

19 Ekim 2017 tarihinde yapilan Avrupa Komisyonu toplantisinda alinan kararlardan biri
“Dijital Avrupa” basligini tasimaktaydi. Buna gore AB liderleri, dijital alanda etkin ve adil bir
vergi sisteminin gelistirilmesi ¢agrisinda bulundular. Tiim sirketlerin vergi paylarini adil bir
sekilde odemelerini saglamak ve OECD'de devam etmekte olan g¢alisma dogrultusunda
kiiresel diizeyde bir oyun alani saglamak oOnemine deginilmistir (European Comission,
2017b). 5 Aralik 2019 tarihinde AB Konseyi, dijital ekonomide karlarin vergilendirilmesine
yonelik yaklagimini tartisti. Konsey bu raporunda dijital ekonomideki vergilendirme ile ilgili
olarak uluslararasi diizeyde bir politika gelistirilmesinin aciliyetini vurgulamistir. Bunun i¢in
OECD ve diger uluslararasi ortaklarla yakin isbirligi ¢agrisinda bulunmustur. Konsey, 'sanal
kalict kurulus' kavraminin, transfer fiyatlandirmasi ve kar iliskilendirme kurallarindaki
degisikliklerle birlikte arastirilmasini 6nermistir (Council of the European Union, 2017). 21
Mart 2018 tarihinde komisyon, djital vergileme igin yeni kurallar 6nermistir. Komisyon iki
yasal teklifte bulundu. Ik teklif, kurumlarin vergi kanallarinda reform yapmay1
amaglamaktadir, boylece isletmeler dijital kanallar araciligiyla kullanicilarla Onemli
etkilesime sahip oldugunda kazanglar kaydedilmekte ve vergilendirilmektedir. Bu,
Komisyon'un tercih ettigi uzun vadeli ¢oziimii olusturmaktadir. ikinci teklif, birkac iiye
devletten, AB i¢inde su anda vergilemeden tamamen kacan ana dijital faaliyetleri kapsayan
gecici verginin talep edilmesidir. 22 Mart 2018 tarthinde AB liderleri, Vergileme {izerine
Liderlerin Glindem Notu (Leader’s Agenda Note on Taxation) adl1 bir ¢alisma yayinladi. Bu
caligma, biiyliyen dijital ekonomiyi dikkate alarak vergi sistemlerinin nasil uyarlanacagina,
vergi kagake¢iligi ve vergiden kaginma ile miicadele igin daha neler yapilabilecegine ve AB ile
uluslararas1 diizeyde sinerjinin en iyi nasil saglanacagina odaklanmistir. AB Konseyi’nin
Ekonomik ve Mali Isler Konseyi 4 Aralik 2018 tarihinde dijital vergileme tartisilmustir.
Bakanlar, Bagkanlik uzlasma metnine dayanarak dijital hizmetler vergisi konusunda goriis
alisverisinde bulundular. Tartismalarin teknik diizeyde devam edilmesi kararlastirildi.

21 Mart 2018°de, Avrupa Komisyonu, AB’de faaliyet gdsteren dijital isletmelerin adil ve
etkin bir sekilde vergilendirilmesini saglamaya yonelik bir dizi 6nlem sundu. Pakette, dijital
sabit kurulusun tanimina yer verilerek, dijital hizmetlerden saglanan gelirler i¢in %3 oraninda
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bir vergi alinmasi tedbirleri yer almistir (European Comission 2018). Rapor, asagida belirtilen
durumlarda dijital hizmet vergisi uygulamasinin sona erdirilecegi belirtmistir;

- Onemli diizeyde dijital varligin olusumu ile ilgili teklifin kabulii

- Ortak kurumlar vergisi matrah1 ve ortak konsolide kurumlar vergisi matrahinin
benimsenmesi ve AB Parlamentosunun talep ettigi sekliyle dijital isyeri varliginin
ilgili matraha dahil edilmesi

- OECD vya da Birlesmis Milletler nezdinde uluslararasi bir ¢oziimiin uygulanmaya
baslanmasi

Komisyona gore dijital ekonomik faaliyetler geleneksel faaliyetlere gore daha az oranda
vergilendirilmektedir. Bunun bircok sebebi olmakla beraber en temel sebepleri arasinda dijital
faaliyet yiirliten isletmenin kaynak iilkede geleneksel isletmelerin aksine fiziksel bir
varliga/isyerine ihtiya¢ duymadan faaliyette bulunabilmesi, gayrimaddi varliklarini
(intangibles) rahatlikla transfer edebilmesidir (Avrupa Komisyonu, 2018). Sonug itibariyle
komisyon iki ana noktada diizenleme Onermistir. Birincisi, kurumlarin vergilendirilmesinde
kalic1 reformlarin yapilmasi, ikincisi ise belirli dijital hizmetlerden elde edilen kazancin ortak
bir dijital hizmet vergisine tabi tutulmasidir. Komisyon diger uluslararasi diizenlemelerin
yiirlirliige girmesine kadarki siire¢ icerisinde bu Onerilerin degerlendirilmesini 6nermistir.

3.1. FRANSA

Dijital ekonominin vergilendirilmesi konusunda ilk adimi atan tilke Fransa olmustur. Bir
baska ifade ile Fransa, dijital hizmet vergisinin uygulamasini gerceklestiren ilk Avrupa Birligi
dyesidir. Yukarida zikredildigi lizere Avrupa Birligi Komisyon karar1 gercevesinde %3
oraninda bir verginin uygulanabilmesini teklif etmisti. Fransa, s6z konusu teklif ¢ergevesinde
dijital hizmetlerden elde edilen gelir lizerinden %3 oraninda dijital hizmet vergisinin
alinmasini kabul etmis ve uygulamasina baglamistir. 2019 yilimin Eyliil ayinda “21.yilizyilin
vergisi” adiyla kabul edilen verginin yiirlirliik tarihi geriye isletilerek 1 Ocak 2019 olarak
kabul edilmistir.

[k yaptirrmlar ABD’nin dort biiyiik dev sirketi olan Google, Apple, Facebook ve Amazon’a
yonelik olarak gerceklestirildiginden vergi GAFA vergisi adiyla anilmistir. Fakat diizenleme
sadece bunlar1 degil ayn1 zamanda diger iilke menseili gruplari iceren uluslararasi sirketleri
hedef almaktadir (France Government, 2019).

Fransa, Dijital Hizmetler Vergisi'nin (DST) kabuliinii ve 2019'da biiyiik sirketler icin
kurumlar vergisi oraninda bir degisiklik saglayan Resmi Gazete'de 24 Temmuz 2019 tarihli
2019-759 sayil1 Kanunu yayimladi. Yasaya gore DST, kullanicilar arasinda veri satis1 da dahil
olmak {izere, kullanicilar ve dijital reklamcilik arasinda aracilik hizmetleri sunan dijital
platformlarin (arayiizler) isletilmesi ile ilgili olarak Fransa’ya bagl olarak elde edilen ciro
kismina % 3 oraninda uygulanir. Sirketler, onceki y1l hizmetlerden elde ettikleri yillik kiiresel
gelir 750 milyon Euro'yu ve Fransa'daki hizmetlerden elde ettikleri gelir 25 milyon Euro'yu
asarsa DST'ye tabidir. iliskili sirketler icin bu hadlerin uygulanmasinda bagli oldugu grubun
verginin konusuna giren hizmetlere iligskin elde ettigi toplam hasilat dikkate alinir. Vergi
matrahini belirlemek i¢in, Fransa'ya bagl dijital hizmetlerin payinin temsili yiizdesi, hizmetin
niteligine gore degerlendirilmelidir:
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Yasaya gore, dijital platform (arayiiz) hizmetleri i¢in temsili pay su sekilde belirlenir:

- En az bir Fransiz kullanicisi igeren islem sayisi / toplam islem sayisi veya
- Fransiz hesap sayisi / toplam hesap sayisi.

Reklamcilik hizmetleri i¢in temsili pay su sekilde belirlenir:

- Fransa'da bulunan ¢evrimici hedefleme kullanicilarina yerlestirilen reklamlarin sayis1 /
toplam reklam sayis1

- Uzerinde veri olusturulan veya toplanan Fransiz kullanici sayis1 / iizerinde veri
olusturulan veya toplanan toplam kullanici sayisi.

Belirli bir hizmet igin belirlenen temsili pay daha sonra DST vergi matrahini belirlemek igin
hizmetten diinya ¢apinda elde edilen toplam ciro ile garpilir.

Asagidaki hizmetler DST'ye tabidir.

- Elektronik olarak, kullanicilarin dogrudan bu kullanicilar arasinda mal veya hizmet
teslimi de dahil olmak iizere diger kullanicilarla iletisim kurmasma ve etkilesim
kurmasina olanak taniyan dijital bir arayiiziin saglanmas1”.

- Reklam verenlere veya aracilarina, bu tiir kullanicilar tarafindan saglanan verilere
dayanarak Fransa'da bulunan kullanicilara hedefli reklamlar gostermek i¢in elektronik
yollarla erisilebilen dijital bir arayiizde bulunan reklam alani satin almalarin1 saglayan
hizmetler.

Bu hizmetler, digerlerinin yani sira, reklam mesajlarinin satin alinmasi, stoklanmasi ve
dagitilmasi ile kullanici verilerinin yonetimi ve iletisimini igerir.

Kanun agagidaki hizmetleri kapsam dis1 birakmaktadir:

- Cevrimi¢i mal veya hizmetlerin dogrudan satisi;
- Kullanicilara dijital igerik, iletisim hizmetleri ve 6deme hizmetleri sunmak igin bir
dijital arayiiziin birincil arag olarak sunulmasi

Kanuna gore DTS, Fransa’da kurumlar vergisi agisindan diisiilebilir. Vergi matrahi,
vergilendirilebilir hizmetler i¢in vergi miikellefinin (Katma Deger Vergisi hari¢) aldig1 diinya
capindaki tiim gelirleri (yani briit gelirler) icerir ve Fransa'da yapilacak veya verilecek
vergilendirilebilir hizmetlerin oranini temsil eden bir yiizde ile ¢arpilir. Vergiye tabi hizmetler
su durumlarda Fransa'da yapilmis veya tedarik edilmis sayilir (Journal Officiel De La
République Frangaise, 24 Temmuz 2019).

- Hizmet satis1 veya tedariki gergeklestiren kullanicilardan biri Fransa'da veya hizmet
satis1 / tedariki yoklugunda, kullanicilardan birinin bu hizmetlere erismek icin
Fransa'dan ac¢ilan bir hesab1 olmasi1 durumunda,

- Veriler, Fransa'da bulunan kullanicilar tarafindan dijital arayiizlere danisarak veya
reklam mesaj1 Fransa'da bulunan bir kullanicinin danistigi dijital bir arayiize
yerlestirildiginde

Dijital arayiiziin bir kullanicisi, Fransa'da bulunan bir terminal araciligiyla bu arayiizii ziyaret
ederse Fransa'da bulunur.
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Kanunun son siiriimii, Fransa'daki yerin IP (internet Protokolii) adresi de dahil olmak {izere
herhangi bir yolla belirlendigini belirtmektedir (Journal Officiel De La République Frangaise,
25 Temmuz 2019).

3.2. INGILTERE

Ingiltere AB iiyeliginden ¢ekilmeyi referanduma gétiiren ve referandumda gekilmenin kabul
edildigi iilkedir. Buna karsin Ingiltere de AB’nin o6nerilerini bu alanda dikkate alan
iilkelerdendir. Nitekim 2019 yilinin temmuz aymda arama motorlari, sosyal medya
platformlar1 ve g¢evrimigi pazarlarin %2 oraninda dijital hizmet vergisi alinmasini biitge
teklifinde sunmustur (UK Finance Bill 2019-2020). S6z konusu diizenleme dijital hizmet
sunanlarin platformlarin1 nasil paraya cevirdiklerine bakilmaksizin vergilendirilmesini
ongormektedir. Taslak teklifte finansal ve 6deme hizmetleri istisnasina yer verilmistir.

Taslak teklifte s6z konusu verginin Nisan 2020 itibariyle yiiriirlige girmesi dngoriilmiistiir.
Bu diizenlemenin ilk yil itibariyle 275 milyon sterlin gelir saglayacagi ve ardindan 370
milyon sterline yiikselebilecegi ifade edilmistir. Fakat bu gelir hazinenin toplam geliri
karsisinda nispeten diisiik diizeyde kalmaktadir. Diizenleme bu katkinin diisiik veya yliksek
olmasindan ziyade onemli olan hususun faaliyetleri bu kapsama giren sirketlerin vergiye tabi
tutulmasi oldugunu vurgulamaktadir.

Diizenlemeden, Ingiliz kullanicilarina sosyal medya platformu, arama motoru veya ¢evrimigi
pazar ('kapsam ic¢i faaliyetler') saglanmasindan elde edilen gelire sahip biiyiikk cok uluslu
isletmeler etkilenecektir. Bu kapsamda yukarida da zikredildigi {izere, Nisan 2020'den
itibaren hiikiimet, arama motorlarindan, sosyal medya platformlarindan ve Ingiliz
kullanicilarindan deger elde eden ¢evrimigi pazarlardan elde edilen gelirlere% 2 oraninda yeni
bir vergi getirecektir. Ingiliz dijital hizmet vergisi kapsaminda hiikiimet programindaki teklife
kadarki siire¢ icerisinde bu vergiyi diizenleyen herhangi bir kanuni diizenleme
bulunmamaktadir.

Dijital Hizmetler Vergisi, Ingiltere kullanicilarna sosyal medya platformu, arama motoru
veya ¢evrimici pazar sunan isletmeler i¢in gegerli olacaktir. Grubun diinya ¢apindaki bu dijital
faaliyetlerden elde ettigi gelir 500 milyon £ 'dan fazla oldugunda ve bu gelirlerin 25 milyon £'
dan fazlasi Ingiltere kullanicilarindan elde edildiginde, bu isletmeler Dijital Hizmetler
Vergisine tabi olacaktir. Grubun gelirleri bu esikleri asarsa, ingiltere kullanicilarindan elde
edilen gelirleri% 2 oraninda vergilendirilir. 25 milyon £ 'luk bir esik var, bu da bir grubun
Ingiltere'deki kullanicilardan elde edilen ilk 25 milyon sterlin gelirinin Dijital Hizmetler
Vergisine tabi olmayacagi anlamina geliyor.

Bir grup tarafindan bir sosyal medya platformu, internet arama motoru veya ¢evrimigi pazarin
saglanmasi, iliskili herhangi bir ¢evrimigi reklamcilik isinin yiiriitiilmesini igerir. Iliskili bir
cevrimigi reklamcilik isi, ¢evrimi¢i reklamciligin yerlestirilmesini kolaylastiran ve sosyal
medya platformu, arama motoru veya g¢evrimici pazarla olan baglantisindan 6nemli 6l¢iide
yarar saglayan ¢evrimigi bir platformda isletilen bir isletme olarak kabul edilmistir. Finans ve
Odeme hizmetleri saglayicilari i¢in ¢evrimici pazar tanimindan muafiyet s6z konusudur.

82



The

Journal of

Social

Science Year:4, Volume:4, Number:7 / Yil:4, Cilt:4, Say1:7 /2020

3.3.iTALYA

Dijital ekonominin vergilendirilmesi iizerinde uzun siiredir calisan ilkelerden biri de
Italya’dir. Nitekim 2019 yilinda Parlamento, Biitce Kanunu'nda dijital hizmetler icin bir
hiilkmii onaylamistir. Bu diizenleme kabul edilmesine ragmen yiiriirlige girmemistir. Bunun
nedeni italya’da yasa koyucularin tek tarafli tedbirlerden kaginmak amaciyla OECD
diizeyinde ortak bir fikir birligini beklemeleriydi. Fakat OECD’nin isi agirdan almasi ve
henliz bir ¢6ziim bulamamasindan dolayr Fransa ornek almarak dijital hizmet vergisi
diizenlemesinin 1 Ocak 2020’den itibaren yiiriirliige girmesine karar verilmistir. Vergi orani
%3’tiir. Dijital hizmetlerin vergilendirilmesinden saglanan gelirin 600 milyon Euro (684
milyon $) civarinda olmasi beklenmektedir (Pwc, 2019).

2 Kasim 2019 tarihinde, italya hiikiimeti 2020 yil1 Mali Kanun Tasarisin1 (Draft Finance Bill-
2020) meclise sundu. Mali Kanun Tasarisi, daha 6nce 6nerilen tek tarafli Dijital Hizmetler
Vergisinde (DST) baz1 degisiklikler ve bir dizi diger vergi dnlemini igermektedir (EY, 2019).

Yeni DST'nin Taslak Mali Kanuna dahil edilmesi (daha 6nce oldugu gibi) 6zel bir uygulama
kararnamesi ihtiyacini etkili bir sekilde ortadan kaldirarak DST'nin 1 Ocak 2020'den itibaren
yiirlirliige girme olasiliginin daha yiiksek oldugu anlamina gelir.

Su anda Onerildigi gibi DST, onerilen Avrupa Birligi (AB) DST Direktifi'nin 6zelliklerine,
belirli hizmetler i¢in% 3 vergi ile yakindan uyumludur ve Italya'nm 2019 Mali Kanununda da
onerilen tedbirler iizerine kurulmustur (Gazzetta Ufficiale, 2018).

Taslak Mali Kanunu, teklif edilen 2018 yasasinin bir kismini etkili bir sekilde degistirerek,
ozellikle bir uygulama kararnamesi (italyan yasama siirecinde kullanilan bir arag) ihtiyacini
ortadan kaldirarak ve diger agiklayict kurallar ekleyerek, 2020 tarihli Mali Kanun
cikarildiktan sonra 145/2018 sayili Kanuna yeni maddeler ekleyecektir. Taslak Mali
Kanun’da yer alan diger tedbirler iizerinde gesitli siyasi partiler arasinda catisma olmasina
karsin, en biiyiik mutabakat dijital hizmetlerin vergilendirilmesi iizerine olmustur.

4. TURKIYE’DEKI DUZENLEMELER

Dijital hizmet vergisi ile ilgili yasal diizenleme 5 Aralik 2019 tarihli Resmi Gazetede
yayinlanan 7194 sayili Dijital Hizmet Vergisi ile Bazi Kanunlarda ve 375 Sayili Kanun
Hiikmiinde Degisiklik Yapilmas1 Hakkinda Kanun ile yapilmistir.

Bu diizenleme ile (madde 1);

- Dijital ortamlarda sunulan her tiirlii reklam hizmetinden elde edilen hasilat;

- Bilgisayar programlari, video, oyunlar, oyun i¢i uygulamalar vb. sesli, gorsel veya
dijital herhangi bir icerigin dijital ortamda satis1 ile bu igeriklerin dijital ortamda
dinlenmesine, izlenmesine, oynanmasina veya elektronik cihazlara kaydedilmesine
veya bu cihazlarda kullanilmasina yonelik dijital ortamda sunulan hizmetler,
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- Kullanicilarin birbirleriyle etkilesime gegebilecekleri dijital ortamlarin saglanmasi ve
isletilmesi hizmetleri (kullanicilar arasinda bir mal veya hizmetin satilmasina veya
satilmasinin kolaylastirilmasina yonelik sunulan hizmetler dahil)

Elde edilen hasilat dijital hizmet vergisine tabidir. Verginin miikellefi dijital hizmet
saglayanlardir. Bu hizmet saglayicilarinin 31/12/1960 tarihli ve 193 sayili Gelir Vergisi
Kanunu ile 13/6/2006 tarihli ve 5520 sayili Kurumlar Vergisi Kanunu bakimindan tam
miikellef olup olmamasi, dar miikellefiyette s6z konusu faaliyetleri Tiirkiye’de bulunan is yeri
veya daimi temsilcileri vasitasiyla gergeklestirip gerceklestirmemesi dijital hizmet vergisi
mikellefiyetine tesir etmeyecedi kanunda ifade edilmistir (madde 3). Kanunda ayrica
Tiirkiye’de elde edilen hasilat1 20 milyon Tiirk lirasindan veya diinya genelinde elde edilen
hasilati 750 milyon avrodan veya muadili yabanci para karsiligi Tiirk lirasindan az olanlar
dijital hizmet vergisinden muaf olacag zikredilmistir (madde 4).

Dijital hizmet vergisinin matrahi, ilgili vergilendirme doneminde verginin konusuna giren
hizmetler nedeniyle elde edilen hasilattir. Dijital hizmet vergisi oran1 %7,5'dir. Miikellefler ve
vergi kesintisi yapmakla sorumlu tutulanlar, dijital hizmet vergisi beyannamelerini,
vergilendirme donemini takip eden ayin sonuna kadar ilgili vergi dairesine vermekle
yiikimliidiirler.

SONUC

Dijital hizmet vergisi tim diinya genelinde yeni bir vergisel diizenlemedir. Cogu iilke bu
diizenleme tizerinde titizlikle ¢aligmaktadir. S6z konusu hizmet sunumunun nasil ve hangi
yontemlerle vergilendirilecegi uluslararasi diizeyde de tartismalidir. Nitekim OECD soz
konusu hizmetin vergilendirilmesine yonelik olarak c¢ok uluslu bir yaklasimin gerektigine
inanmakta ve bunun iizerinde ¢alismalarini devam ettirmektedir.

OECD’nin bu alandaki ¢aligsmalari uluslararasi vergi anlagsmalari, ¢ifte vergileme anlagmalari,
transfer fiyatlandirmasi vb. alanlarin netlik kazanabilmesi i¢in 6nem arz etmektedir. Dijital
ekonomi yeni bir alan oldugundan, yapilacak olan diizenlemelerin baslarda hatasiz olmasi
ayni zamanda ileriki zamanlarda iilkelerin 6niline ¢ikabilecek diger sorunlarin ¢oziimiinde de
katki sunacaktir. OECD’nin diizenlemeleri devam ederken {ilkelerin bu alanda vergisel
diizenlemeler yapmasi bu alanda saglanacak gelirin yani sira ilgili alanin vergi disinda
birakilmamasindan kaynaklanmaktadir. Nitekim Fransa’da yapilan diizenlemede vergiden
elde edilecek gelirin 6neminden ziyade alanin vergi dist kalmamasi ve alanin vergisel
diizenlemelerle kontrol altina alinmasi gerekliliginden kaynakli oldugu ifade edilmistir.
AB’ye iiye iilkelerde direktifler cercevesinde oranlar makul seviyelerde belirlenmeye
caligilmaktadir.

Tiirkiye’de dijital hizmet vergisinin oran1 diger 6rnek secilen iilkelerden fazladir. Bu oranin
uygulanmasi 1ilgili alanin vergisel diizenlemenin disinda tutulmasindan ziyade gelir
kaygisindan kaynakli oldugu ¢ikarimina gétiirmektedir. Ayrica miikellefiyet konusu tartigmali
alanlardan biridir. Fransa’da elde edilecek gelirin Fransa’da elde edildigine yonelik
diizenlemeler yapilmistir. 7194 sayili kanunda gelirin Tiirkiye’de elde edilmesine yonelik
kriterler eksiktir. Dijital ortamda sunulacak olan hizmetin vergilendirilmesinde geleneksel
yontemlerle miikellefiyet belirlenmesine yonelik diizenlemeler etkin olmayacaktir.
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Sonug itibariyle, dijital ekonomi uzun siiredir diinya genelinde vergilemeye tabi tutulmamis
bir alandir. Vergi adaleti ¢ergevesinde dijital alandaki faaliyetlerin vergilendirilmesi bir
gerekliliktir. S6z konusu alanda ciddi bir gelir kaynagi mevcuttur ve bu alandan elde edilen
gelirin vergilendirilmesi kagmilmaz olacaktir. Vergilemenin uluslararasi vergileme ve ¢ifte
vergileme anlasmalari c¢ergevesinde degerlendirilerek vergilemeye konu olmasi
gerekmektedir. Tiurkiye’de dijital hizmet vergisi diizenlemesi diinya genelindeki muadillerinin
izerinde tespit edilmistir. Bu durum s6z konusu faaliyetleri yiiriiten ve Tirkiye’de yerlesik
olan kisiler i¢in ciddi maliyetler ortaya c¢ikaracak ve rekabet dezavantaji yaratacaktir. Oranin
yiiksek olmasi vergi tahsilatinin artmasi agisindan iyi goziikse de ileriki zamanlarda vergiden
kacinma i¢in farkli yollarin bulunmasina sebebiyet verebilir. Bunun disinda boylesi biiyiik bir
orandan dolayr da Tirkiye’ye yatirim yapacak olan uluslararasi sirketlerin Oniini de
tikayabilecektir. Bu cercevede oranin diger iilke uygulamalarinda oldugu iizere makul
seviyelere ¢ekilmesi daha etkin olacaktir.

KAYNAKCA

Barefoot, K., Curtis, D., Jolliff, W., Nicholson, JR. & Omohundro, R. (2018). Defining and
measuring the digital economy. Working paper. Bureau of Economic Analysis, United States
Department of Commerce, Washington, DC. Available at:
https://www.bea.gov/system/files/papers/WP2018-4.pdf. Erisim Tarihi: 11.12.2019

Brynjolfsson E. & Kahin, B, eds. (2002). Understanding the Digital Economy. Massachusetts
Institute of Technology, Cambridge, MA.

Brennen, S. & Kreiss, D. (2014). Digitalization and digitization. Culture Digitally, 8.
Available at: http://culturedigitally. org/2014/09/digitalization-and-digitization/ Erisim Tarihi:
11.12.2019.

Council of the European Union (2017). Council conclusions on 'Responding to the challenges
of taxation of profits of the digital economy. 20 November 2017. Brussels.
https://www.consilium.europa.eu/media/37181/council-conclusions-on-digital-taxation-nov-
2017.pdf (Erigim Tarihi: 12.12.2019).

OECD (2012). OECD Internet Economy Outlook 2012. Paris: OECD Publishing.

OECD (2013). Building Blocks for Smart Networks, OECD Digital Economy Papers, No.
215, Paris: OECD Publishing, DOI: https://doi.org/10.1787/5k4dkhvnzv35-en

OECD (2015a). Digital Economy Outlook 2015, Paris: OECD Publishing. DOI:
http://dx.doi.org./10.1787/9789264232440-en.

OECD (2015b). Addressing the Tax Challenges of the Digital Economy, Action 1 — 2015
Final Report, OECD/G20 Base Erosion and Profit Shifting Project, Paris: OECD Publishing.

OECD (2017). Transfer Pricing Guidelines for Multinational Enterprises and Tax
Administrations, Paris: OECD Publishing.

OECD (2018), Tax Challenges Arising from Digitalisation — Interim Report 2018: Inclusive
Framework on BEPS, OECD/G20 Base Erosion and Profit Shifting Project, OECD
Publishing, Paris, https://doi.org/10.1787/9789264293083-en.

85


https://www.bea.gov/system/files/papers/WP2018-4.pdf
https://www.consilium.europa.eu/media/37181/council-conclusions-on-digital-taxation-nov-2017.pdf
https://www.consilium.europa.eu/media/37181/council-conclusions-on-digital-taxation-nov-2017.pdf
https://doi.org/10.1787/5k4dkhvnzv35-en
http://dx.doi.org./10.1787/9789264232440-en
https://doi.org/10.1787/9789264293083-en

The

Journal of

Social

Science Year:4, Volume:4, Number:7 / Yil:4, Cilt:4, Say1:7 /2020

OECD (2019a). Addressing the Tax Challenges of the Digitalisation of the Economy — Policy
Note, OECD/G20 Base Erosion and Profit Shifting Project. Paris: OECD Publishing.

OECD (2019b). Addressing the Tax Challenges of the Digitalisation of the Economy-Public
Consultation Document, OECD/G20 Base Erosion and Profit Shifting Project. Paris: OECD
Publishing.

European Comission (2017a). Tallinn Digital Summit. 29 September. Tallinn: Estonia.
European  Comission  (2017b). European Council Conclusions. 19-20/10/2017.

https://www.consilium.europa.eu/media/31263/19-euco-final-conclusions-en.pdf (Erisim
Tarihi: 12.12.2019).
European Comission (2018). Fair Taxation of Digital Economy.

https://ec.europa.eu/taxation customs/sites/taxation/files/proposal significant digital presenc
e 21032018 en.pdf (Erisim Tarihi: 14.12.2019).

EY(2019). Italy’s unilateral Digital Tax Services. https://www.ey.com/Publication/vwLUAssets/.
Italys unilateral Digital Services Tax advances/SFILE/2019G 005060-19Gbl Indirect Italy%20
%20unilateral%20Digital%20Services%20Tax%20advances.pdf (Erisim Tarihi: 17.12.2019).

Gazetta Ufficiale (2018). Law No. 145/2018. 31 December.
https://www.altalex.com/documents/leggi/2019/01/02/legge-di-bilancio-2019-il-testo-pubblicato-
in-gazzetta (19.12.2019).

Journal ~ Officiel De La République Francaise (24 Temmuz  2019).
https://www.legifrance.gouv.fr/affichLoiPubliee.do?type=general &idDocument=JORFDOLE
000038203221 (Erisim Tarihi: 15.12.2019).

Journal  Officiel De La République Francaise (25 Temmuz  2019).
https://www.legifrance.gouv.fr/jo_pdf.do?id=JORFTEXT000038811588  Erisim  Tarihi:
14.12.2019).

Italy Draft Finance Bill-2020

Oz, E. & Kara, M. C. (2016). Dijital Vergilendirmeye Kiiresel Bir Bakis, Vergi Diinyasi, Yil:
36, Say1: 424, ss: 30-37, Aralik.

Pwc (2019). Italy’s 2019 budget law introduces a digital service tax. Tax Insights from
International Tax Services. 19 February 2019.
https://www.pwc.com/gx/en/tax/newsletters/tax-policy-bulletin/assets/pwc-italy-2019-budget-
law-introduces-a-digital-service-tax.pdf Erigim Tarihi: 11.11.2019.

UNCTAD (2019), Digital Economy Report 2019: Value Creation and Capture: Implications
for Developing Countries, UN, New York, https://doi.org/10.18356/c7dc937a-en.

Yiice, M & Akbulut, N. (2018). BEPS Eylem Plan1 Kapsaminda Dijital Ekonominin
Vergilendirilmesine iliskin Alinan Onlemler, Akademik Bakis Uluslararasi Hakemli Sosyal
Bilimler Dergisi, 68: 105-123.

7194 sayil1 Dijital Hizmet Vergisi ile Bazi Kanunlarda ve 375 Sayili Kanun Hiikmiinde
Kararnamede Degisiklik Hakkinda Kanun

86


https://www.consilium.europa.eu/media/31263/19-euco-final-conclusions-en.pdf
https://ec.europa.eu/taxation_customs/sites/taxation/files/proposal_significant_digital_presence_21032018_en.pdf
https://ec.europa.eu/taxation_customs/sites/taxation/files/proposal_significant_digital_presence_21032018_en.pdf
https://www.ey.com/Publication/vwLUAssets/.%20Italys_unilateral_Digital_Services_Tax_advances/$FILE/2019G_005060-19Gbl_Indirect_Italy%20%20%20unilateral%20Digital%20Services%20Tax%20advances.pdf
https://www.ey.com/Publication/vwLUAssets/.%20Italys_unilateral_Digital_Services_Tax_advances/$FILE/2019G_005060-19Gbl_Indirect_Italy%20%20%20unilateral%20Digital%20Services%20Tax%20advances.pdf
https://www.ey.com/Publication/vwLUAssets/.%20Italys_unilateral_Digital_Services_Tax_advances/$FILE/2019G_005060-19Gbl_Indirect_Italy%20%20%20unilateral%20Digital%20Services%20Tax%20advances.pdf
https://www.altalex.com/documents/leggi/2019/01/02/legge-di-bilancio-2019-il-testo-pubblicato-in-gazzetta
https://www.altalex.com/documents/leggi/2019/01/02/legge-di-bilancio-2019-il-testo-pubblicato-in-gazzetta
https://www.legifrance.gouv.fr/affichLoiPubliee.do?type=general&idDocument=JORFDOLE000038203221
https://www.legifrance.gouv.fr/affichLoiPubliee.do?type=general&idDocument=JORFDOLE000038203221
https://www.legifrance.gouv.fr/jo_pdf.do?id=JORFTEXT000038811588
https://www.pwc.com/gx/en/tax/newsletters/tax-policy-bulletin/assets/pwc-italy-2019-budget-law-introduces-a-digital-service-tax.pdf
https://www.pwc.com/gx/en/tax/newsletters/tax-policy-bulletin/assets/pwc-italy-2019-budget-law-introduces-a-digital-service-tax.pdf
https://doi.org/10.18356/c7dc937a-en

