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VERGILEMEDE FAYDA iLKESINE iLiSKiN GELENEKSEL VE MODERN YORUMLARIN
KARSILASTIRMALI ANALIZI*

Suat Hayri SENTURK?

OZET

Kamu maliyesi teorisindeki en énemli tartigmalardan biri vergilerin finansmanina kimlerin hangi 6lgiilerde
katlanacagidir. Bu sorunun ¢éziimiine iligkin olarak 6deme giicii ve fayda ilkesi olmak {izere birbirine alternatif
iki vergileme ilkesi bulunmaktadir. Vergilemede fayda ilkesine iliskin literatiir genel olarak geleneksel ve
modern olmak tizere ikili bir ayrima tabi tutulmaktadir. Kamu maliyesi literatiiriinde vergilemede fayda ilkesi
ilk dénemlerde fayda kavrami temel alinarak ifade edilmisse de sonraki donemde biitgenin harcama kismini
tamamen kapsayacak sekilde genisleme goéstermistir. Bu baglamda, fayda ilkesinin sadece adil vergilemeyi
degil, adil biitceleme kuralini1 da 6n planda tuttugu ortaya konulmaktadir. Buna gore, geleneksel fayda ilkesi
adalet amacina yonelik bir kriter olarak degerlendirilmekte; buna karsin modern fayda ilkesinin ise, ekonomik
etkinligin saglanmasinda daha basarili oldugu kabul edilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Vergi adaleti, fayda ilkesi, vergilendirme.
JEL Kodu: H2, H3.

COMPARATIVE ANALYSIS OF TRADITIONAL AND MODERN INTERPRETATIONS ON THE
BENEFIT PRINCIPLE IN TAXATION

ABSTRACT

One of the most important debates in the theory of public finance is who will pay for the financing of taxes.
Regarding the solution of this problem, there are two taxation alternatives: ability to pay and benefit principle.
As for the benefit principle in taxation, the literature is subject to a dual separation, traditional and modern. In
the public finance literature, the benefit principle of taxation has been expressed in the early periods based on
benefit concept, but it has expanded to include the expenditure portion of the budget in the following period.
In this context, it is revealed that the benefit principle prioritises not only fair taxation but also fair budgeting
rule as well. Accordingly, the traditional benefit principle is considered as a criterion for justice, whereas the
modern benefit principle is considered to be more successful in achieving economic efficiency.

Key words: Tax justice, benefit principle, taxation.
Jel Code: H2, H3.

1. GIRIS
Insanlarm ortak ihtiyaclarini karsilamak amaciyla olusturmus olduklar1 en énemli organizasyon olan devletin
kendisinden beklenen fonksiyonlar1 yerine getirebilmesi i¢in mali kaynaklara ihtiyaci vardir. S6z konusu mali

kaynaklarin en 6nemlisi vergilerdir. Vergilerin devlet agisindan tasidigi 6nemi ortaya koymak icin kamu
maliyesi literatiiriinde “varlig1 i¢in temel kosul” ifadesi kullanilmaktadir.

Devlet, toplum halinde yasayan insanlarin ortak ihtiyaglarini karsilamak amacryla olusturmus olduklari en
onemli organizasyondur. Devletin, kendisinden beklenen (yiiklenen) fonksiyonlar1 yerine getirebilmesi icin
mali gilice sahip olmasi gerekir. Mali giicli elde etmede ise en temel kaynak vergilerdir. Vergiler modern
devletlerin kurulmaya baglandigi donemlerde, karsilastiklart finansman ihtiyaglarmin ¢oziimiine iligkin
arayislarin dogal bir sonucu olarak ortaya ¢ikmistir. Yani modern devletler ve vergiler ayn1 donemde hayat

! Bu galigma 2008 yilinda Karadeniz Teknik Universitesi SBE Iktisat ABD’de hazirlanan “Vergilemede Fayda ve Odeme
Giicii flkelerinin Karsilastirilmas:: Tiirkiye Degerlendirmesi” adli doktora tezinin bir bliimiiniin gdzden gegirilmis ve
giincellenmis halidir.

2 Dog. Dr., Giimiishane Universitesi Maliye Béliimii Ogr. Uyesi, suathayrisenturk@gmail.com
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bulmustur. Buradan hareketle vergiler igin, “devlet varliginin temel kosulu” ifadesi kullanilabilir. Joseph A.
Schumpeter’in ifadesiyle devlet, “vergi devleti” kavramu ile 6zdeslestirilebilir (GENSCHELL, 2005: 53).

Devletin varliginin temel kosulu olan ve en temel finansman kaynagi durumundaki vergilerin kimlerden
alinacag ise onemli tartigma konularindan biridir. Kamu mallarmin finansman maliyetini 6zel sektore
yansittig1 igin vergiler ozel sektor, dolayisiyla da bireyler agisindan bir yiik olusturmaktadir. Vergi yiikiiniin
bireyler arasinda nasil dagitilacagi kamu maliyesi literatiiriindeki en tartismali konulardan biridir. Literatiirdeki
bu tartisma ise fayda ve 6deme giicii ilkeleri ¢ercevesinde gergeklestirilmektedir.

Fayda ilkesinde, vergi, piyasa sistemiyle benzestirilerek kamu mallarinin fiyati olarak degerlendirilmektedir.
Buna gore, piyasa mekanizmasi igerisinde tiikketime konu olan 6zel mallar igin nasil ki bir fiyat s6z konusu ise,
kamu mallar1 i¢in de ddenmesi gereken bir fiyat (vergi fiyat1) s6z konusudur. Bu durumda, kamu mallari i¢in
o0denmesi gereken fiyatlar, bu mallarin tiiketiminden elde edilen faydalarin karsiligi olarak kabul edilmekte ve
vergi yikiiniin bireyler arasindaki dagitimi kamu mallarinin tiiketiminden saglanan faydalar ile
iligkilendirilerek gergeklestirilmektedir. Yani bu ilkede vergilendirmenin temelinde “fayda” kavrami yer
almaktadir. Buna gore, kamu mallarmi tiketmeyen dolayisiyla herhangi fayda elde etmeyenlerin
vergilendirilmesi s6z konusu degildir. Buna karsin, 6deme giicii yaklasiminda ise hizmet (kamu mal) ile elde
edilen fayda arasmnda bir iligki kurulmamakta hizmetten yararlansin yararlanmasin tiim miikellefler 6deme
giicleriyle orantili olarak hizmetin finansmanina katilmaktadirlar.

Verginin elde edilmesinde fayda yaklagimmin incelendigi bu c¢aligmanin amaci fayda ilkesine getirilen
geleneksel ve modern yorumlar iizerinden hizmetlerin fayda ilkesi c¢ercevesinde finansmanini
degerlendirmektedir. Bu amaci ortaya koymak i¢in, 6ncelikle vergilemede fayda ilkesi ele alinmis daha sonra
ise fayda ilkesinin geleneksel ve modern yorumlari degerlendirilmistir. Son olarak da ¢alisma sonuglandirici
degerlendirmelerle tamamlanmustir.

2. VERGILEMEDE FAYDA iLKESI

Vergi yiikiiniin bireyler arasinda nasil paylastirilacagi dnemli bir tartisma konusudur. Devletin islerlik
kazandig1 ilk donemlerde, finans planlari sadece devlet varliginin korunmasi ve devaminin saglanmasi amacina
yonelik oldugundan bu durum, dogal olarak, adalet amacinin ikinci planda kalmasi sonucunu dogurmustur.
Ancak istikrarli ve ekonomik 6zgiirliige sahip devletlerin kurulmasi adalet diigiincesinin 6n planda tutulmasi
zorunlulugunu da beraberinde getirmistir. Adalet amacina uygun finansman hedefi, vergi yiikiiniin bireyler
arasinda nasil dagitilacagi ve hangi sistemin daha adil oldugu sorusunu da sorulmasina neden olmustur.
Vergileme doktrininde, belirtilen sorunun cevabi fayda ilkesine gore vergileme olarak bulunmustur (SIMONS,
1938: 3).

Vergilemede fayda ilkesine iliskin literatiir, genel olarak geleneksel ve modern olmak iizere ikili bir ayrima
tabi tutulabilir. Bu ayrima gore, geleneksel fayda ilkesinin adalet amacina yonelik bir kriter oldugu buna karsin
modern fayda ilkesinin ise, ekonomik etkinligi temin eden bir yoniiniin olduguna vurgu yapilmaktadir.

2.1. Vergilemede Fayda Ilkesinin Geleneksel Yorumu

Kamu finansmaninda ceza kanunlarina bagvurmak klasik kamu maliyesinin 6zelliklerinden biridir. Yani
vergiler zorla konulmaktadir ve vatandaslarin vergiler karsiliginda bir deger, is veya hizmet almalar1 gerekliligi
s0z konusu degildir. Bu anlayis, herhangi bir unsurun ancak ayni1 ekonomik degerde bagka bir unsurun karsiligt
olarak talep edilebilecegi anlamina gelen esdegerlilik ilkesinin ihlali anlamina gelmektedir (BACKHAUS,
2002: 625). Vergilemede fayda ilkesi, klasik kamu maliyesi disiplininin ihlal ettigi esdegerlilik ilkesi temeli
lizerine oturtulmustur.

Vergilemede fayda ilkesi, cok uzun bir gecmise sahip bir mirastir. Fayda teorisi, vergilemede bir ilke olarak
18. yiizyilin sonlar1 ve 19. yiizyilin baslarinda Ingiltere’de kabul edilmistir. Gergekte, fayda teorisi 19. yiizyil
ve John Stuart Mill’e kadar, politik teorisyenler arasinda vergilemeye iliskin olarak kabul edilen baskin bir
yaklagimi ifade etmekteydi (COOPER, 1994: 430-431).

Fayda ilkesinin popiilaritesi zamanin baskin politik teorisi olan sozlesme teorisinden kaynaklanan bir durum
olarak goriilmekteydi. Verginin kamu otoritesinin sunmus oldugu hizmetlerin karsiligi olarak 6denmesi
anlayis1 17. ve 18. ylizyil politik doktrini ile uyum igerisindedir. Bu doénemdeki hakim doktrine gore devlet,
kisilerin ortak amaglarini gergeklestirmek amaciyla kurmus olduklar1 bir ¢ikar birligidir (TURHAN, 1982: 18).
S6z konusu politik doktrinin devlet ve vatandas arasindaki inanci vergiyi dogal olarak hizmetler karsilig
yapilan ddemeler seklinde dikkate almay1 gerektiriyordu (BASTABLE, 1917: 12). Clinkii toplumsal s6zlesme
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kavrami devlete bazi gorevler yiiklemekte; buna karsm bireyleri de bu hizmetleri finanse etmeye mecbur

kilmaktadir. Bireylerin hizmetlerden sagladiklar1 faydalar vergi yiikiimliilikklerinin belirleyicisi olmaktadir
(COOPER, 1994: 431).

Fayda ilkesinde, vergiler piyasa sistemiyle benzestirilerek kamu mallarinin fiyat1 olarak degerlendirilmekte ve
bu yaklasimda karsilikli adalet uygulamasi séz konusudur. Buna gore, vergiler kisilerin saglamis olduklar1
faydalarla iliskili kabul edilmektedir. Bu ilkeye gore, her bir bireyin, 6zel islemlerde (mallarda) oldugu gibi,
devletten aldiklarmin (hizmetlerin) karsiligi olarak da 6demede bulunmasi talep edilebilir (SIMONS, 1938: 3;
MASLOVE, 1993: 8). Kamu malinin bedelini talep etme hizmetin karsiligi ve adaletin geregi olarak
degerlendirilmektedir. Nitekim, fayda ilkesinin vergi yiikiiniin dagilimi i¢in esas alinmasinin esas nedeni,
sadece bir benzetmeye dayandirilmasidir. Nasil ki, kisiler elde ettikleri tiriinlere gore dzel sektor tiiketimi igin
bir bedel ddemektedirler; ayni seyi kamu sektorii igin de yapmalidirlar. Vergilemede fayda ilkesini kabul
edenlere gore, adalet ister 6zel ister kamu sektorii tarafindan tretilsin, kisilerin elde ettikleri biitiin mal ve
hizmetlerin bedellerini 6demelerini gerektirir. Bu durumda bazi insanlarin elde ettigini bagkalarina 6detmek
tabiati icabi “adaletsizlik” yaratir (DUE, 1967: 114).

Vergilemede fayda ilkesi, adalet kavramin1 “miibadele” veya “kendisine esit baska bir sey” kavramindan
hareket ederek degerlendiren bir yaklasimdir (MUSGRAVE, 1996: 341). Verginin miibadele teorisine gore,
vergi; kamu mallarinin bir karsiligi olarak alman ve bunun igin ddenmesi gereken bir bedel olarak
goriilmektedir (AKDOGAN, 1996: 110). Vergi, kisinin kamu otoritesinin kendisine sunmus oldugu hizmetlere
karsilik olarak, serveti veya bedeninden yapmis oldugu zorunlu 6demelerdir. S6z konusu tanimda ortaya ¢ikan
temel husus, verginin “hizmetler” veya “faydalar” karsilig1 oldugudur (BASTABLE, 1917: 5,10).

Vergilemede fayda ilkesine gore, kamu mallar1 igin 6denmesi gereken vergi s6z konusu mallardan saglanan
faydalarla iliskilendirilmek suretiyle tespit edilmelidir (HINES, 2000: 483). Bu ilkeye gore bireyler, kamu
mallarindan sagladiklari faydalara uygun olarak vergilendirilmelidirler (ERDEM vd., 2003: 98). ilkenin temeli
“fayda” kavram {izerine oturmaktadir (EKER-TUGEN, 1994: 160). Vergilemede fayda ilkesine iliskin olarak
ortaya konulan goriislerin ortak yani, vergilemenin vergi alacaklisi ve yiikiimliisii arasinda bir cesit degisim
olarak kabul edilmesi, dolayisiyla verginin karsiliksiz olma 6zelliginin inkar edilmesidir (TURHAN, 1982:
18).

Modern anlamda gelir vergisi uygulamasinin mimari olarak kabul edilen William Petty fayda ilkesinin esasini
karsiikliligin olusturdugunu, “vatandaslarin kamu faaliyetlerini devietten elde etmis olduklart paylar
dogrultusunda desteklemesi gerektigi konusu herkes tarafindan kabul edilmektedir. Buradaki paylarin
gostergesi sahip olunan mallar ve zenginliklerdir” ifadesiyle dile getirmistir (SELIGMAN, 1894: 90-91).

Adam Smith’in vergilemeye iliskin olarak ortaya koydugu, “her bir vatandas, miimkiin oldugu kadar édeme
kabiliyeti ile orantili olarak, devietin koruyucu faaliyetleri altinda elde ettigi geliri dogrultusunda, devleti
desteklemelidir. Kisiler acisindan, bir devietin masraflar, biiyiik bir miilkiin sahiplerinin, o miilkten
sagladiklar: yararlar élgiistinde katlanmak zorunda olduklar: idare masraflarina benzer” ifadeleri dikkate
alindiginda fayda ve 6deme giicii ilkelerinin her ikisini de savundugu sonucuna varilabilir. Ancak diistinceleri
ve ifadeleri genel olarak dikkate alinirsa Smith’in fayda teorisini benimsedigi kanaatine ulasilacaktir. “Odeme
giicii/kabiliyet” kelimesi kullanilmasina ragmen, hemen akabinde “elde edilen faydalar” vurgusunu yapmak
suretiyle fayda ilkesini benimsedigini ortaya koymustur (SELIGMAN, 1894: 93-96).

Yukarida belirtilen agiklamalar dogrultusunda, fayda ilkesinin geleneksel ifadesine gore vatandaglarin
devletten elde ettikleri faydalar -devietin harcama tarafi- oraninda devlet faaliyetlerinin finansmanina
katilmalar1 gerektigi sonucuna varilabilir. Gergekte geleneksel fayda ilkesinin iki boyutu vardir: Birinci boyut,
genel olarak 18. yiizyll Aydinlanma Doénemi politik teorisidir. Buna gore, dzet olarak, sivil toplum tarafindan
toplum ve onu olusturan bireylerin ihtiyaclarma hizmet etmek, yani, hayatlarini, 6zgiirliiklerini ve mallarini
korumak amaciyla sinirli cumhuriyet devletlerinin kurum olarak olusturulmasi gerekmektedir. Bu baglamda
vergi, sosyal mukaveleye dahil olmak dolayisiyla elde edilen faydalarin korunmasi amacryla 6denmesi gereken
bir “maliyet” seklinde kabul edilmekteydi. Fayda ilkesinin bu versiyonu “vergiler medeni toplum olmak i¢in
yaptigimiz 6demelerdir” ifadesiyle Justice Holmes tarafindan en iyi sekilde agiklanmistir (DODGE, 2005: 3).

19. yiizy1l endiistrilesme, kentlesme ve sinir tanimayan bir niifus artis1 getirmistir. Bu gelisme sadece fiziki ve
ekonomik altyap1 olarak saglanan faydalar1 degil, ayrica fakirler ve onlarin devletle iliskilerine dikkatlerin
odaklanilmasi sonucunu getirmistir. Bu, fayda ilkesinin ikinci boyutunu olusturmaktadir. Bu yaklagimin onu
yikmak amacinda olan J. S. Mill tarafindan “icat edildigini” sdylemek pek de yanlis olmayacaktir. Fayda ilkesi
J.S. Mill’in elinde yeniden formiile edilmistir. Bu yeniden formiilasyona gore, devletten fayda saglayan
herhangi bir 6zel birey, bu fayda karsiliginda vergi 6demek durumundadir (DODGE, 2005: 4). Mill, bu
yaklagimda vergi miikellefi ile devlet arasindaki iliskiyi, “bir seyin kendisine esit olan baska bir seyle (quid
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pro quo terms) degistirilmesi” olarak ifade etmektedir. Mill’in ana hareket noktasini yine fayda kavrami
olugturmaktadir (MILL, 1909: 8).

Vergilemede faydalanma ilkesi, dogal diizen fikrini diislince sistemlerinin temeli yapan 17. yiizyill Alman ve
Ingiliz siyasal diisiiniirleri tarafindan genis bir kabul gérmiistiir. Zamanla toplum hayatinin temeli olarak dogal
diizen fikri geriye itilip bunun yerine toplumsal sézlesme fikri konulmaya calisildiginda da bunun vergi
alanindaki uzantis1 olarak yine faydalanma ilkesi goriildii. Zira biitiin bu diislince sistemleri iginde devletin
temel fonksiyonu toplumdaki diizenin ve kisilerin korunmasi olarak goriiliiyordu. Kisilerin bunun karsiliginda,
korunmalariyla orantili olarak, bir fiyat 6demeleri dogal sayiliyordu (ULUATAM, 1988: 189).

2.2. Vergilemede Fayda ilkesinin Geleneksel Yorumuna iliskin Goriisler

Maliye ve vergi literatiiriinde, miibadele teorisi, vergiyi devlet tarafindan sunulan mal ve hizmetlerin bir
kargilig1 olarak kabul etmektedir. Miibadele teorisi, hareket noktalarini olusturan temel felsefe ayni olmakla
birlikte ayrintiya iliskin farkliliklardan hareketle verginin neyin karsilign oldugunu iic degisik sekilde
acgiklanmaktadir.

2.2.1. Vergiyi Sigorta Primi Olarak Kabul Eden Goriis

Vergiyi sigorta primi olarak kabul eden goriis, vergiyi sigorta sirketine ddenen prime benzeten yaklasimi ifade
eder. Nasil ki belirli riskler karsisinda giivenlik hizmeti sunan sigorta sirketlerine prim 6demesi s6z konusu ise,
devletin saglamis oldugu giivenlik hizmetinin karsilig1 olarak da vergi ddemesi olmalidir. Buradan hareketle
vergi, devletin saglamis oldugu can ve mal giivenligi hizmetinin karsiliginda 6denen sigorta primi olarak
tanimlanabilir.

Vergi, bireylerin baris ve emniyet i¢inde kendi mallarindan faydalanmak amaciyla, kollektif bir sigorta sirketi
olan devlete ddedikleri bir sigorta primidir (JEZE, 1957: 383). Montesquieu bu durumu, “vergi, kalanin
emniyet altina almak i¢in her vatandasin malindan devlete verdigi kisumdir. Devletin geliri, sunmug oldugu
giivenlik hizmeti veya sagladigi huzur ortami i¢in vatandaslardan aldigi paylardan olusmaktadir” seklinde
aciklamaktadir (SELIGMAN, 1894: 92; BASTABLE, 1917: 12). Emile de Girardin ise, “vergi, haklarini
emniyet altina almak icin, devlete vatandasi tarafindan ddenilen bir sigorta primidir” ifadeleriyle goriistinii
ortaya koymaktadir. Benzer sekilde, J.J. Rousseau da vergiyi sigorta primi olarak degerlendirmis ve adaletin
temini igin vergi tespitinde ikili bir kriterden yararlanilmasi gerektigini ifade etmistir (TURHAN, 1982: 20).
Buna gore verginin belirlenmesindeki birinci kriter, devletin saglamis oldugu giivenlik dolayisiyla katlanmig
oldugu giderler; ikincisi ise, sunulan hizmetlerden kisilerin elde etmis olduklar1 faydalardir.

Yukarida ifade edilenin aksine, vergiyi sigorta primi olarak kabul eden goriis vergilemeyi agiklamaktan uzaktir.
Sigorta priminin kaynagini sigorta sirketi ve misteri arasindaki goéniilli miibadele iliskisi olustururken,
verginin kaynagini1 miikellef ve devlet arasindaki zorunlu miibadele olusturmaktadir. Ayrica sigorta sirketi
riskin gerceklesmesiyle ortaya cikan zarari tazmin garantisi verirken, devletin bu sekilde bir garanti vermesi
durumu s6z konusu degildir (PELIN, 1942: 137).

2.2.2. Vergiyi Hizmet Bedeli Olarak Kabul Eden Goriis

Vergiyi hizmet bedeli olarak kabul eden goriis, vergiyi devlet tarafindan sunulan hizmetlerin — 6zellikle i¢ ve
dis giivenligin — bir bedeli veya fiyati olarak kabul eden yaklagim ifade eder.

Fayda teorisinin ilk savunucularindan birisi Hobbes’tur. Devleti, “insan insanin kurdudur (bellum omnium
contra omnes)” anlayisindan korunmak igin gerekli bir kurum olarak kabul eden Hobbes, vergiyi; genel politik
teorisinin bir uzantis1 olarak, “barisin satin alinmast igin 6denen fiyat” seklinde tanimlamaktadir
(SELIGMAN, 1894: 87).

Bu goriis kapsaminda vergilemede esitlik ilkesi, vergi yiikiiniin esit olmasi anlaminda evrensel bir ilke olarak
kabul edilmektedir. Bu anlay1s ise elde edilen faydalarla katlanilan yiikler arasinda bir esitligi gerektirmektedir.
Elde edilen faydalar, birey acisindan vergilemeye iliskin ger¢ek olgiitii olugturmaktadir ve en biiyiik fayda
devlet korumasi/giivenligidir (SELIGMAN, 1894: 87).

Verginin, bir hizmet bedeli olarak kabul edildigi bu goriis ¢cergevesinde, Proudhon vergiyi; “devietin sundugu
hizmetlerin  finansmanmin  vatandaglar  tarafindan  gerceklestirildigi  bir  miibadeledir”  seklinde
tanimlamaktadir (BASTABLE, 1917: 12). Benzer sekilde, P. Leroy-Beaulicu ise devletin sunmus oldugu
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hizmetlerin bedeli olarak kabul ettigi vergi i¢in, “devietin rolii herkese tamamiyle esit bir fedakarlik yiikletmek
degil, fertlere gordiigii hizmetlerin adil bir fiyatini 6detmektir” ifadesini kullanmaktadir (PELIN, 1942: 137).

Mukavele teorisinin 6ncii savunucularindan Hugo Grotius ise vergiyi basit olarak verme ve alma teorisi olarak
ifade etmektedir. Bu tanimlama dogrultusunda Grotius, bir anlamda, fayda teorisinin onciisii olarak kabul
edilebilir. Grotius, vergi yiikiinlin devletin sundugu giivenlik hizmetinden saglanan faydalar ile orantili olmasi
yani faydalar1 agsmamasi gerektigini ifade etmistir. Bu baglamda Grotius vergi i¢in, “deviet tarafindan
saglanilan giivenligin fiyati” tanimmi yapmustir. Bu goriis Pufendorf tarafindan da kabul edilmektedir
(SELIGMAN, 1894: 88-89).

Vergiyi devlet tarafindan saglanilan hizmetlerin bedeli olarak kabul edebilmek i¢in sunulan hizmetten elde
edilen fayda ile vergi olarak 6denilen bedel arasinda ekonomik bir esdegerliligin bulunmasi gerekmektedir.
Oysa vergi uygulamasinda s6z konusu ekonomik esdegerlilik ¢ogu zaman gergeklesmemektedir. Bireyler
kamu mallarindan, 6demis olduklar vergilere gore degil, esit 6l¢lide yararlanma hakkina sahiptirler. Eger vergi
kamu mallarinin bedeli olarak kabul edilirse, devlete en fazla vergi veren kisinin bu mallardan en ¢ok
yararlanmasi gerekecektir. Oysa bu mallardan en fazla yararlananlar ¢ogu zaman hi¢ vergi 6demeyen ya da
cok az vergi ddeyenler olabilmektedir (PEHLIVAN, 2006: 111). Ayrica miikellef ile devlet arasinda iddia
edilen hizmet verme ve vergi alma iliskisine dair herhangi bir sozlesme/hukuki diizenleme de s6z konusu
degildir.

2.2.3. Vergiyi Genel Giderlere Katilma Pay1 Olarak Kabul Eden Goriis

Vergiyi genel giderlere katilma pay1 olarak kabul eden goriis, toplumun bir tireticiler birligi ve verginin devlet
tarafindan gerceklestirilen kamu mallarmin sosyal iiretime katilmast karsiliginda 6denen bir pay seklinde
degerlendirildigi goriisii ifade eder. Bu goriis Mirabeau, Sismondi ve Thiers tarafindan, “su hdlde toplum, her
ferdin az veya ¢ok miktarda hisse senedine sahip oldugu ve herkesin sahip oldugu miktara gore ddeme
yapmasinin gerektigi bir sirket degil de nedir?” ifadeleriyle savunulmustur (JEZE, 1957: 383). Duc de Broglie
ise bu konudaki goriisiinii, “deviet sosyal istihsalin bir masarifi umumiye miiteahhididir (toplum bir iireticiler
birligidir ve devlet bu birligin sosyal iiretiminin genel harcamalarini kargilamakla yiikiimlii bir miiteahhittir)”
ifadeleriyle dile getirmistir (PELIN, 1942: 137). Vergi devlet tarafindan karsilanan sosyal iiretimin bu genel
harcamalarina bireylerin kendi paylar1 dogrultusunda katilmalaridir.

Ancak yukarida iddia edildigi gibi toplum bir iireticiler birligi degildir. Devlet ¢ok daha farkli 6zelliklere sahip
bir organizasyondur. Ureticiler birligine dahil olan bireylerin bu birlikten diledikleri taktirde ¢ikmalari s6z
konusu olmasina karsin toplumu olusturan bireylerin boyle bir tercihleri s6z konusu olamaz.

2.3. Fayda llkesinin Modern Yorumu

19. yiizyilin sonlarinda bazi Avrupali akademisyenler fayda teorisinde ronesans olarak yorumlanabilecek
calismalar ortaya koymuslardir. Bunlarin en 6nemlileri; isve¢’te Knut Wicksell ve Erik Lindahl, italya’da
Maffeo Pantaleoni, Antonio de Viti de Marco ve Ugo Mazzola ve Avusturya’da Emil Sax’dir. Bu
akademisyenlerin fayda teorisine iliskin yorumlar1 ve agiklamalar1 geleneksel fayda teorisi yaklasimindan
farklidur.

Fayda ilkesinin modern yorumlari, vergi ve hizmet arasindaki iliskisinin daha agik bir gekilde kurulmasina ve
geleneksel yorumdaki elestirilere de aciklik getirilmesine imkan saglamistir. Fayda ilkesinin modern
yorumuna iligkin olarak, yorumu gergeklestiren bilim adamlarinin goriisleri dogrultusunda farkl yaklagimlar
ortaya ¢ikmustir. Asagida bu yaklasimlar ayrintili bir sekilde degerlendirilmektedir.

2.3.1. Wicksell Yaklasimi

Fayda teorisinin modern yorumu konusunda énemli katkilar saglayan teorisyenlerin basinda Knut Wicksell
gelmektedir.® Wicksell, fayda ilkesi gergevesinde, vergilemeye iliskin olarak “deger ve karsi deger”
yaklasimimi gelistirmistir. Bu anlayis nispi oybirligi kurali aracilifi ile yerine getirilmektedir (WICKSELL,
1958: 72). Wicksell’e gore vergilemenin temel ilkesi devlete saglanan destek ile devletten saglanan fayda
arasindaki denkliktir. Wicksell’in doktora tezinin ikinci boliimii “Adil Vergilemenin Yeni ilkesi” adint

8 Cagimizin en 6nemli maliyecileri olan James Buchanan ve Richard Musgrave’e gére Wicksell modern kamu maliyesinin
babasidir (HANSJURGENS, 2000, 5.96).
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tagimaktadir. Bu boliimiin ana diisiincesini vergileme isleminin ve harcamanin goniillii degisime dayali bir
islem oldugu goriisii olusturmaktadir. Bu oybirligi kurali ile garanti altina alinmaktadir. Vergilemenin deger
ve kars1 deger (fayda) ilkesi, sadece vergilerin dagitimina iligkin olarak belirleyici olan 6deme giicii ilkesinin
aksine hem kamu harcamalari hem de kamu gelirlerinin ayni anda belirlenmesini garanti altina aldig1 igin
istiindiir (BUCHANAN, 1952: 600). Bu mali kuralin avantaji segmen/vergi miikellefinin maliyet ve fayda
kargilagtirmast yapmak suretiyle karar vermesidir. Yani se¢men/vergi miikellefi karar verirken kamu
harcamalarinin kendisine sagladigi faydalar1 ve getirdigi vergi yiikiinii dikkate alma imkanina sahiptir.

Wicksell fayda ilkesini, kamu harcamalarmin hacmi ve bunun sonucunda vergi yiiklerinin belirlenmesindeki
acik roliine vurgu yaparak savunmaktadir. Wicksell’e gore fayda ilkesinin fazileti, kamu harcamalar1 ve kamu
gelirlerini iliskilendirmek suretiyle kamu faaliyetlerinin smirlandirilmasidir. Boylelikle, toplam vergilerde de
sinirlama saglanabilir. Miikellefler en azindan kendilerine sunulmayan kamu mallarinin finansmani i¢in gerekli
olan vergi yiikiinden kagmabilirler. Wicksell, deme giicii ilkesinin toplumun tiim serveti {izerinde snirsiz
vergileme giiciine sahip olmasi basarisizhigini géremeyen seleflerini elestirmistir. O’na gore, 6deme giicii ilkesi
sadece vergi dagitimmnin belirlenmesinde kullanilabilir; toplam vergi miktar1 konusunda belirleyici olamaz
(WICKSELL, 1958: 75).

Wicksell’in fayda teorisine esas katkisi, vergileme sorununun siyasal niteligine verdii onem olmustur.
Wicksell’e gore fayda teorisi, sadece ekonomik analize uygun diismesi ile degil, ayn1 zamanda modern
demokratik toplumun esprisini yansitmasi nedeniyle de 6deme giicii yaklagimina tercih edilmelidir. Giiniimiiz
toplumu kisisel hiirriyetler anlayisina énem vermektedir. Bu nedenle, herhangi bir kimseye arzu etmedigi
hizmetler karsiliginda zorla vergi 6detmekle haksizlik yapilmaktadir. Wicksell, insanlarmn arzularmi saygiya
deger olarak kabul etmektedir. Buradan hareketle, biit¢eye iligkin kararlarin alinmasi sirasinda bireyin goniillii
davranigt ve oybirligi kuralinin esas olarak benimsenmesi gerektigini ifade etmekte; ancak, “yaklasik oybirligi
ve yaklagik ortalama davranis” kurallar1 ile bu kat1 anlayisindan biraz taviz vermektedir (MUSGRAVE, 2004:
88).

Wicksell, her seyden 6nce, biitgenin gelir ve harcama taraflari arasindaki bagi agik hale getirmistir. Wicksell’e
gore, belirli bir harcama projesi sunuldugunda, ayni zamanda harcamanin finansmani icin gerekli vergi
yiikiiniin dagitimina iliskin diizenlemeler de hayata gecirilmektedir (BUCHANAN, 1999: 115). Buna gore,
deger ve karsi deger (fayda) ilkesinin giiglii uygulamasi mali kesim igin reform stratejilerine hizmet etmekte
ve refah devletinin krizini ¢ozmektedir. Mevcut kamu maliyesi reform stratejilerinin, biitcenin ya harcama ya
da gelir boyutuna odaklanma kisir dongiileri ¢6ztime kavusturulmaktadir (HANSJURGENS, 2000: 97).

Wicksell’in gergeklestirmis oldugu caligmalar Erik Lindahl tarafindan devam ettirilmistir. Lindahl’in
Vergilemenin Adaleti adli eseri, kamu maliyesi alanindaki en temel g¢aligmalardan biri olarak kabul
edilmektedir. Lindahl s6z konusu eserinde, kamusal ihtiyaclarin tatmininde goniillii kisisel tercihlerin dikkate
alinmast gerektigi noktasina vurgu yapmaktadir. Ayrica, toplam kamu mallart seviyesinin belirlenmesinde
vergiler araciligl ile maliyetlerin dagitimi ve finansmani sorunlari yorumlanmaktadir (LINDAHL, 1958: 168-
176).

2.3.2. Lindahl Yaklasimi

Lindahl, toplam kamu mallar1 seviyesinin belirlenmesinde maliyet unsurunu olusturan vergilerin miikellefler
arasinda optimum dagitimini saglayacak bir model ortaya koymaya ¢alismistir. Wicksell’de oldugu gibi,
Lindahl modeli de vergi miikelleflerinin kamu mallarina iliskin tercihlerini acikladig1 ve bu tercihlerin dikte
etmis oldugu fiyatlar1 goniillii olarak 6dedikleri “goniillii degisim” varsayimi iizerine insa edilmistir (COOPER,
1994: 448).

Lindahl modeli, toplumda fayda maksimizasyonu hedefleyen iki grup (A ve B) varsayimi ile gelistirilmistir.
Bu iki grup, toplumun arzu ettigi toplam kamu mallar1 seviyesinin toplam maliyetine birlikte katilmak
durumundadirlar. Bu gruplardan birinin toplam maliyete katilma payi, diger grubun katilma payma gore
belirlenmektedir. Her bir grup tercihleri tarafindan belirlenen talep egrisine/tarifesine ve diger grubun talebi
tarafindan belirlenen arz egrisine/tarifesine sahiptir: A grubunun kamu mallarma olan talebi B grubu igin
fiyattir. Lindahl, kamu mallarinm sunumu konusunda s6z konusu iki grup arasindaki pazarlik islemini ortaya
koymustur. Pazarlik islemi sadece kisisel tercihlere degil, ayrica kamu mallarinin finansmanina katilma payina
(vergiye) baglidir. Denge durumunda kamu malmin marjinal faydasi ve vergi fiyat1 esitlenmektedir (Lindahl
fiyat1) (LINDAHL, 1958: 168).

Lindahl, iki gurubunda kamu malindan maksimum fayda elde etmeyi umduklarin1 ve fayda maksimizasyonu
hedefine sahip iki grup arasindaki iliskiyi Sekil 1 yardimiyla agiklamaya ¢alismustir.
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Y
A
B
U
P
D
R
Q
T
S
0 K M X

Sekil 1. Lindahl Dengesi
Kaynak: LINDAHL, 1958: 170.

Sekil 1°de;

Yatay eksen (X), toplam maliyetin gruplar arasindaki oransal dagilimini,

Dikey eksen (Y), toplam kamu harcamalari seviyesini,

AR egrisi, (A) grubu i¢in talep egrisi, (B) grubu i¢in arz egrisini,

BS egrisi, (B) grubu igin talep egrisi, (A) grubu icin arz egrisini gostermektedir.

0 noktasinda; toplam maliyete katilim oran1 (A) grubu i¢in %0, (B) grubu i¢in ise %100,

M noktasinda; toplam maliyete katilim orani (A) grubu i¢in %100, (B) grubu i¢in ise %0’dur.

0 noktasindan M noktasia dogru hareket ettikce, toplam maliyete katilim orani; (A) grubu igin artarken, (B)
grubu i¢in azalmaktadir. Tersine, M noktasindan 0 noktasina dogru hareket ettik¢e, toplam maliyete katilim
orani; (B) grubu icin artarken, (A) grubu icin azalmaktadir.

Piyasa sisteminde 6zel mallar i¢in s6z konusu oldugu gibi, fiyat ve marjinal fayda birbirine esit oluncaya kadar
her iki grubun da taleplerini arttirdig1 varsayimi kabul edilmektedir. Bu varsayim, (A) ve (B) gruplarinin toplam
maliyetlerin dagitilmasi konusunda, her bir grubun katlanacagi seviye ve ayrica, toplam kamu harcamalar1
seviyesinin talep egrilerinin kesistigi P noktasinda olustugu sonucunu bize vermektedir.

P noktasinda; (A) grubunun toplam maliyete katilma pay1: OK,
(B) grubunun toplam maliyete katilma pay: KM,
Kamu harcamalar1 seviyesi: OD kadardir.

P disindaki herhangi bir noktada, ya daha fazla kamu mali talebi ya da farkli maliyet dagilimi arzulanmasi
sebebiyle gruplardan birisinin tatmini gerceklesmemektedir. Dolayisiyla da denge noktasmnin degisimi
arzulanmaktadir. Ornegin, (A) ve (B) gruplarmin, baslangigta, toplam maliyetin esit boliisiimiinii saglayan T
noktasindaki denge iizerinde anlagsmaya vardiklarini kabul edelim.
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T noktasinda; (A) grubu, katlandigi toplam maliyet diizeyinde daha fazla kamu mali talep edecektir. S6z
konusu talebin seviyesi U noktasi ile gosterilmektedir. Ancak, bunun gergeklesmesi imkansizdir. Cilinkii s6z
konusu dengede (B) grubu U toplam kamu harcamalar1 seviyesinde anlasmayi kabul etmesine karsin, Q noktasi
ile gosterilen toplam maliyet boliisiimiint arzu etmektedir. Dolayisiyla, iki grup baslangigta T denge noktasinda
anlagmaya varsalar bile, (B) grubu, muhtemelen, eger (A) grubu daha fazla maliyete katlanmak isterse, toplam
kamu harcamalarmin arttirilmasimi isteyecektir. (A) grubu ise, toplam kamu harcamalarinin (U seviyesinden)
daha diisiik bir seviyeye indirilmesini kabul edebilir.

P noktasina dogru hareket edilmesinin gruplar agisindan ortaya ¢ikardigi sonuglar sdyle ifade edilebilir: (A)
grubu i¢in, T noktasinda katlandig1 maliyete gore, daha fazla kamu mali tatmini s6z konusu oldugundan kamu
harcamalarinin yiikseltilmesi tatminini arttirir. (B) grubu i¢in ise, T noktasinda katlandigi maliyete gore, toplam
maliyet igerisindeki pay1 azaldig1 igin tatmin seviyesi yiikselecektir. Buradan hareketle, P noktasinin, gruplarin
kamu faaliyetlerinin seviyesi konusunda uzlagmaya vardiklari tek toplam maliyet dagitim noktasi oldugu
sonucuna varilabilir.

Lindahl’n analizi, toplam maliyetlerin gruplar arasindaki dagitimi sorununa ¢6ziim getirmesine karsin, toplam
kamu harcamalarmin ortaya ¢ikardigi faydalarin nasil dagitilacagi konusunda herhangi bir agiklamada
bulunmamaktadir. Bu durum ise, analizin en 6nemli eksikligini olugturmaktadir (COOPER, 1994: 450).

Lindahl’a gore vergilemede fayda ilkesi, rasyonel ve adil herhangi bir vergi sistemi i¢in ¢ok hayati bir 6neme
sahiptir. Lindahl bu derece dnem atfettigi fayda ilkesinin anlamini “her bir kisinin ddemesi gereken marjinal
vergi, kamu harcamalarinin kendisine saglamis oldugu marjinal faydayr asmamalidir” ifadesiyle dile
getirmigtir (COOPER, 1994: 452).

Lindahl modeli goniillii miibadele modeli olarak da ifade edilmektedir. Her iki grubun veri kamu mali diizeyi
icin 6demeye istekli olduklar1 vergi paylarimi belirler. Bu baglamda, gruplar arasinda bir degis tokusun
oldugunu varsayar. 1880’lerin sonlarinda, neoklasik analiz cergevesinde Italya’da goniillii degisim esasi
tizerine bina edilen kamu maliyesi teorisine gére de kamu harcamalarinin miktar1 ve dagitimi vergi
miikelleflerinin tercihleri dogrultusunda—6zel sektdrde oldugu gibi— gergeklestirilmelidir. Bu nedenle, 6zel
ihtiyaclar1 tatmin eden 6zel mal ve hizmetler ile kamusal ihtiyaclar1 tatmin eden kamu mallar1 benzer sekilde
analize tabi tutulmaldir. Bu baglamda, vergi, devletin sunmus oldugu kamu mallar1 karsiliginda yapilan
6demeler seklinde, bir miibadele unsuru olarak degerlendirilmektedir (FAUSTO, 2006: 70).

2.3.3. Pantaleoni Yaklasim

Italyan kamu maliyesi gelenegini, maliye ve vergi literatiiriinii 6nemli dlciide etkilemislerdir. Bu gelenegin
temsilcilerinden olan Pantaleoni, Contribution to the Theory of the Distribution of Public Expenditure adli
meshur eserini 1883 yilinda yayinlamistir. “Biitcenin gelir ve gider taraflarinin birlikte degerlendirilmesi”
anlaminda kullanilan biit¢ce etkinligi dengesinin belirlenmesinde marjinal faydalarimn esitligi ilkesini uygulayan
ilk ekonomist Pantaleoni’dir. Panataleoni’ye gore; biit¢enin gelir ve harcama taraflari birbirlerine bagli olarak
belirlenmedik¢e, kamu mallarindan saglanilan faydalarin, ihtiyaglarm karsilanmamasi nedeniyle olusacak
toplumsal refah kaybina degip — degmeyeceginin belirlenmesi olanagi yoktur. Dolayisiyla vergiler sadece
maliyet unsuru olarak degil, iirettikleri faydanm unsuru olarak da degerlendirilirler (PANTALEONI, 1958:
21).

Pantaleoni’ye gore, biitce etkinligi dengesi piyasa dengesi gibidir. Ancak, bu mekanizmada vatandaslar ve
parlemento seklindeki iki tarafin da ¢ikarlarini maksimum kilan bir dengeye ulagilamamaktadir. Pantaleoni,
“Biitcenin harcama tarafi ihtiyaclarin tatmin veya karsilanma seviyesini gosterir ve vergi yiikiiniin neden
oldugu toplam fedakdrlik seviyesine karsilik gelmektedir. Toplam tatmin seviyesi, en azindan yasa koyucunun
diigtindiigii toplam fedakarlik seviyesinde (parlementonun ortak goriisii) olmalidir” ifadeleriyle bu noktaya
isaret etmektedir (PANTALEONI, 1958: 17). Burada Pantaleoni’nin katkisi, kamu mallar1 fiyatinin
belirlenmesini agik bir sekilde politik faktorlerle iliskilendirerek degerlendirmesidir (FAUSTO, 2006: 71).

Italyan kamu maliyesi geleneginde, insanlar, devlet veya piyasanin 6zel mal veya hizmet arzin1 hangi kaynagin
kendileri agisindan daha az pahali olduguna bakarak desteklerler. Yani hizmetin maliyetini dikkate alarak
finansman saglanmasi s6z konusudur. Kamu mal ve hizmet arz1 bazilari i¢in pahali olurken digerleri i¢in ucuz
olabilir. Boyle bir durumda goriis ayriliklar1 ortaya ¢ikacaktir. Gortis ayriliklarmin ¢6ziimii ise politik glic
kullanimi ile olacaktir. Ornegin, Pantaleoni devleti, piyasa sistemi iligkileri sonucu olusan fiyat sisteminde
parazitlerin varlig1 durumunda politik fiyat sistemi yaratan bir kurum seklinde degerlendirmektedir. Cok biiyiik
bir kisimda, her bir alic1 ayn1 piyasa fiyatini1 6demektedir. Buna kargin, politik fiyat uygulamasinda her bir alict
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tamamen kisisel fiyat ddeyebilmektedir. Politik fiyatlar herhangi bir durum i¢in uygulanan ayrimei fiyatlardir.
Ayrimet durumlar vergilemenin 6zel durumlarma dayandirilmaktadir (FAUSTO, 2006: 71).

Pantaleoni’nin analizinde politik fiyat; alict ve saticinin kimlikleri dikkate alinmaksizin, ayni malin ayni
miktarinin ayn1 yer ve zamanda ayn1 fiyattan satilmasi seklinde ifade edilen kayitsizlik kuralina uymadigi i¢in
piyasa fiyatindan (ekonomik fiyat) farklidir. Politik fiyat uygulamasinda, ayn1 mal almip satildiginda, alic1 ve
saticinin politik, sosyal, etik ve diger sartlari dikkate almnarak farklilagtirmalar yapilabilmektedir. Devlet,
politik fiyatt hem alict hem de satici durumunda iken kullanmaktadir. Politik fiyat tiiriiniin en iyi Ornegi
vergidir. Bu da ekonomik ve politik faktorler arasindaki bagimliligin gostergesidir (FAUSTO, 2006: 72).

Pantaleoni modelinde ana hizmeti piyasa fiyatlar1 vermektedir. Politik fiyatlar ise sadece parazit olarak
olusabilir. Pantaleoni formiilasyonundaki ilging 6zelliklerden birisi, parazit — ana iliskisinden -vergilemeye
dolayisiyla politik fiyata ihtiva¢ duyuldugu anlamina gelir- dogan politik fiyatin genislemesinin dogal
sinirlayici bir ¢esidi oldugudur (BACKHAUS-WAGNER, 2005: 328-329).

2.3.4. De Viti de Marco Yaklasinm

ftalyan kamu maliyesi geleneginin en 6nemli isimlerinden birisi de Antonio de Viti de Marco’dur. The
Theoretical Character of Public Finance adli eseri 1888 yilinda yaymnlanmistir. De Viti de Marco, kamu
maliyesi problemlerini, her ikisi de maksimizasyon ilkesi iizerine bina edildigi ig¢in, politik ekonominin
problemleriyle ayni karakteristige sahip olarak degerlendirmistir (FAUSTO, 2006: 73).

De Viti de Marco’ya gore, modern devletlerdeki demokratik yapilanma, dogasi geregi kamu maliyesi
faaliyetlerini verimli kilmaktadir. Ciinkii vergilerin toplanmasiyla gelir elde edilmekte ve bu gelirler kamu
mallarina doniistiiriilmektedir. Kamu mallar1 ise toplumsal ihtiyaglarin tatminini saglamaktadir. Bu baglamda
toplumsal ihtiyaglarin tatmininin bir maliyeti, yani yiikledigi bir fedakarlik/vergi vardir (FAUSTO, 2006: 73).

De Viti de Marco’ya gore, devleti 6zel ekonomiye zarar veren bir unsur olarak degerlendirilen eski anlayis
gercegi aciklamakta yetersiz kalmaktadir. Devlet 6zel ulusal servetin bir kismini kamu mallarina doniistiiren
biyiik bir firma gibidir. Bu anlayis dogrultusunda, kamusal faaliyetler vergilerin kamu mallarina
doniistiiriilmesi faaliyetleridir (FOSSATI, 2004: 5). Devletin kamu mallari tiretme zorunlulugu; buna karsilik
vatandaslarin s6z konusu liretimin finansmanini gergeklestirme ddevleri vardir. Bu zorunluluk ve 6devlerin
bagdastirilmasi bir degisim iligkisidir (MUSGRAVE, 2004: 89).

Feodal donemde firma, giic sahibi smifin kural koydugu bir monopoldir. Bu monopol faydalarmi
maksimumlagtirmaya calistigindan, kamu mallarinin {ireticileri ve tiiketicileri arasinda diismanliklar bag
gostermektedir. Bu dénemde tiiketicilerin kamu mallari igin 6dedikleri fiyatlar igerisinde hem maliyet hem de
kar mevcuttur. Sonraki tarihsel siirecte, devlet/firma isbirligi/kooperatif organizasyonuna doniismiistiir. Bu
organizasyon igindeki biitlin vatandaglari hem yoneten hem de yonetilen seklinde kabul etmek miimkiindiir.
Bunun sonucunda, giiniimiiz demokratik toplumlarindaki isbirlik¢i devlet, feodal dénemdeki monopol
devletten farkli olarak, kamu mallar iiretiminin genislemesi i¢in cebir unsuru kullanmaz. Fakat vatandaglarini
aralarindaki sosyal sozlesmeye bagli kalma konusunda zorlayici olabilir (FAUSTO, 2006: 74).

De Viti de Marco’nun devlete iliskin analizleri vergi agisindan da gecerlidir. Monopol devlet tarafindan
monopol piyasada iiretilen kamu mallart {icret olarak adlandirilan degisim fiyatindan tek tiiketiciye sunulur.
Demokratik toplumlardaki isbirlik¢i devlet biitiin toplumun ihtiyaglari i¢in tiiketilen genel kamu mallar1 disinda
0zel mal ve hizmet liretmez. Bu nedenle 6zel ekonomi ve devlet arasinda bir degisim iliskisinden s6z edilemez.
Dolayisiyla fiyat s6z konusu olamaz. Kamu mallari tiretimi vergiler ile finanse edilir. Buradan hareketle vergi,
her bir vatandasin, kendisi tarafindan tiiketilen kamu mallarinin maliyetinde kisisel payin1 ifade eden bir fiyattir
(FAUSTO, 2006: 74).

De Viti de Marco’ya gore, genel kamu mallarmin toplam maliyetinin vatandaslar arasindaki dagilimi, marjinal
faydalar dogrultusunda olmalidir. Yani vergilendirmede her bir miikellefin sagladig1 fayda dikkate alinarak
gergeklestirilmelidir. De Viti de Marco bu durumu ifade etmek igin “6zel esitlik ilkesi” (fayda ilkesi) olarak
ifade etmektedir (FOSSATI, 2004: 19).

2.3.5. Mazzola Yaklasim

Mazzola, dogrudan kamusal amaglarin ve kamusal ihtiyaglarin dogasina ve bu amag ve ihtiyaclar1 tatmin
edecek belirli mallarin kapasiteleri konusuna yogunlasmustir. Kamu Maliyesinin Bilimsel Unsurlary adli eseri
ile Mazzola amacina gorkemli bir sekilde ulagmistir. Bu eseriyle Italya’da ve herhangi bir yerde, kamu maliyesi
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biliminin, saf pozitif algoritmanin takibiyle mali optimumun iki amacim -etkinlik ve adalet- birlikte
gerceklestirebilecek kabiliyete sahip oldugunu gostermistir (KAYAALP, 2004: 78).

Ugo Mazzola, kamu maliyesi teorisine iliskin goriislerini bireysel karar birimleri {izerine oturtmustur.
Mazzola’ya gore, ihtiyaglar, amaclar vs. sosyal degil bireyseldir. Kollektif ihtiyaglar bireysel tercihlerin
tiiretilmesidir. Mazzola’nin analizlerinde kisisel amaglar birinci planda gelmektedir. Buna kargin, bu amaglarin
gerceklestirilmesi, oncelikle diger birtakim amaclarin gerceklestirilmesini gerektirmektedir. Insan, ulusal
giivenlik veya genel savunma gibi esas amaclarmi bir kenara birakamaz. Insan, hayattaki entelektiiel ve moral
gelisimini saglayacak amaclarmin gerceklestirilmesini temin eden bir ortam ister. Boyle bir ortam olmadikca
bireysel amaglarina ulagmasi s6z konusu degildir. Bu ortamin olusturulabilmesi i¢in diger insanlarla ig birligi
yapilmasi gerekmektedir. Bunun sonucunda, bireysel amaglarin gergeklestirilmesi i¢in “kosul” olusturan ve
sadece politik is birligi ile ulasilabilecek olan “kamusal” amaglar ortaya ¢ikmaktadir. Bu baglamda, Mazzola,
kamu mallarmin 6zel mallarin tamamlayicisi oldugunu ifade etmektedir (KAYAALP, 2004: 79-80;
MEDEMA, 2005: 9).

Bu ¢ergevede, Mazzola’ya gore, kamu mallarinin saglanmasi ve elde edilmesi bir degisimdir ve tiiketimin ve
degisimin biitlin yaklasimlar1 fayda maksimizasyonu ilkesi tarafindan yonetilmektedir. Mazzola’ya gore;
“Insan davranisindaki egilim, en diisiik maliyetle en yiiksek tatmin seviyesinin saglanmasidir”. Bu anlayigindan
hareketle, kamu ve 6zel mallara iligkin olarak, fiyat diizenlemelerinin farkliligin1 agiklamak igin, kamu ve dzel
mal tiiketimi birlesimi fikrini gelistirmistir. Bir diger ifadeyle, kamu mallarinin 6zel mallarin tamamlayicisi
oldugunu belirtmektedir. Mazzola bu konuda “her bireysel ihtiya¢ kamu mallar: ihtiyacrmin bir kismina da
icermektedir... Bu nedenle, kamu mallarimin nihai faydalarinin dereceleri, kamu mallart ihtiyacinin diginda
kalan otonom ihtiya¢lar yogunlugunun bir kombinasyonudur” ifadelerine yer vermektedir MAZZOLA, 1958:
40)

Piyasa sisteminde, her bir malin piyasa fiyati, bu mal i¢in kiginin 6demeyi arzu ettigi degeri ifade eden nihai
fayda derecesini dogrulayici niteliktedir. Yani, piyasa sisteminde her bir malin fiyati, her bir birey i¢in biitiin
mallarin nihai fayda derecelerinin esit olacagi sekilde ayarlanmaktadir. Oysa, dislanamama 6zelligi dolayisiyla,
kamu mallart igin tek bir piyasa fiyatinin olusturulmasi ayni tatmini saglamaz. Bu nedenle, toplum agisindan,
minimum maliyetle maksimum fayda hedefine ulasmak igin, her bir kisiye veri kamu mali miktarinin
tilketiminden sagladigi nihai fayda derecesine esit bir vergi fiyat1 tayin edilmelidir (MAZZOLA, 1958: 40;
MEDEMA, 2005: 10).

Mazzola, kamu mallarina iliskin fiyat olusum kanunundan sapmalarin iki sekilde gerceklestigini ortaya
koymustur. Mazzola bu konudaki goriislerini, “Zicret veya fiyat ozel ekonomideki ozel fiyatin kamu
ekonomisindeki temsilcisi durumundadir. Ornegin, posta hizmetleri genis anlamda kullanicilar igin farkl nihai
faydalara sahip olmasina ragmen, tek fiyat soz konusudur. Bu durum fiyat olusum kanunundan sapmanin
birinci geklidir. Ayrica, ihtiyaglar: tatmin talepleri icin yeterli yogunlukta olmayan bazi ekonomik birimler igin
kamu mali basitce arzu edilebilir olabilir. Ciinkii soz konusu kamu mali nihai fayda derecesi kendileri igin
Yiiksek olan, ihtiyacin tatminini gerceklestiven ve talep edilen diger ekonomik birimler acisindan kolektif
tiiketim icin elverisli olabilir. Ornegin, sehirdeki sokak isiklandirmas: sistemi zengin sinifin ihtiyacidir; onlar
bu sistemi talep ederler ve talep ve tiiketim cakisir. Fakir smifin da séz konusu sokak lambalarindan
yararlandiklar: bir realitedir. Ancak ¢ok biiyiik bir olasilikla onlara bunun icin bir sey sorulmayacaktir. Ciinkii,
onlar i¢in herhangi bir noksanlik daha zorunlu istekleri icin gerekli fazlaliklardan olacaktir. Bu durum ise
fivat olusum kanunundan sapmanin diger seklidir” ifadeleriyle dile getirmektedir (MAZZOLA, 1958: 45-46).

Yani, kamu mallarina iligkin fiyat diizenlemesi kanunu iki sapma disinda biitiin mali ekonomi agisindan
gecerlidir. Herhangi bir ekonomide, birey i¢in kamu mallarinin nihai fayda derecesi, kamu yiikiimliiliigiiniin
dagitimi sonrasinda esit olmalidir. Bu fiyat diizenlemesi piyasa fiyatindan farklidir ve kamu mallar1 faydasinin
tamamlayic1 dogasina ve tiiketiminin objektif kosullarina (bolinememe 6zelligi) dayanmaktadir. Bireyler bu
islem sayesinde, 6zel ve kamu mallar1 tiiketiminden maksimum tatmini gergeklestirebilirler (MAZZOLA,
1958: 46).

Mazzola, kamu ve 6zel mallara iliskin denge bozuklugunun ise sadece kamu sektoriindeki “kusurlu degerleme
’den” dogabilecegine isaret etmektedir. Mazzola hiikiimetin kendisine verilen temsil yetkisini baskin ¢ikar
gruplar1 lehine kullanmas1 durumunda s6z konusu bozukluklarin ortaya ¢ikabilecegini ifade edtmis. Bu kriter
dogrultusunda, temsili demokraside kamu mallarinin saglanmasi ve vergi yiikiiniin dagitimi, optimalitenin
gerektirdigi davraniglara gére olmalidir MEDEMA, 2005: 10).
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2.3.6. Sax Yaklasimi

Avusturyali Emil Sax, 1884 yilinda Politik Ekonominin Dogast ve Gorevleri adli eserinde, ekonomik faaliyetin
kolektif ve bireysel formlarmin ayn1 kriter ve motive edicilere sahip oldugu anlayisindan hareketle, siibjektif
deger teorisini kamu ekonomisine uygulamistir. Sax’m ekonomik teoriye iliskin mutlak 6nciilii, kamu ve 6zel
ekonominin ayni temel ilkelerin konusu oldugudur. Sax’a gore, ihtiyaglarin belirlenmesindeki fizyolojik
yaklasimlar, kamu ve 6zel mallarn seciminde ayni1 temele dayanmaktadir. Ozel ekonomide oldugu gibi, kamu
ekonomisinde de bireyler kendi ¢ikarlarinin tatmini motivasyonuna sahiptir. Her iki durum da egoizm,
miitekabiliyet ve digerkdmlik* s6z konusudur. Farkli olarak, rasyonel insan kolektif ve bireysel ihtiyaglari
arasinda denge kurmak i¢in savasan sosyal egoisttir. Bu baglamda, kamu ekonomisinde vatandaglarin bireysel
¢ikarlarmm maksimizasyonu, es zamanli olarak sosyal kabul edilebilir ekonomik dengenin saglanmasini
gerektirmektedir (SAX, 1958: 177; MOSCA, 2006: 3).

Sax, kamu ekonomisinin kurulmasina iliskin girisimlerini insanlarin biitiin sosyo-ekonomik kararlarinin
sorumlusu olan iki temel unsurun, bireycilik ve kolektivizm, belirlenmesi ile baslatmistir. Bireyselcilikte
etkilesim ve karsi etkilesim kisisel belirlemeye tabidir. Daha modern bir terminolojiyle ifade edilecek olursa,
bireyler karar birimleri olarak kabul edilmektedirler. Oysa kolektivizmde birey grup iginde ikinci planda
kalmaktadir. Karar birimi olarak grup kabul edilmektedir. Bireycilik ve kolektivizm egoizm, karsiliklilik ve
digerkamlik unsurlarmin farkli tezahiirleridir. Bireycilik ve kolektivizm, dogumla birlikte insanda var olan ve
es zamanli olarak igleyen iki unsurdur (PICKHARDT, 2005: 278-279; NECK, 1989: 24).

Sax, kolektif ihtiyaglar1 “evrensel kolektif ihtiyaclar” ve “6zel kolektif ihtiyaglar” olmak tizere iki kategoride
degerlendirmektedir. Grup igerisindeki biitiin iiyeleri birlikte etkileyen evrensel kolektif ihtiyaglar kendi iginde
grup igerisindeki biitiin iiyeleri ayn1 ve farkli yonde etkileyen faaliyetler olmak {iizere iki alt gruba
ayrilmaktadir. Ancak bu smiflandirmanin teorik temelleri yeterince acik degildir. Ikinci kategoriyi olusturan
ozel kolektif ihtiyaglar ise grup igerisindeki iiyelerden biri veya birkacini etkilemektedir. Bu kategori de kendi
icinde “kamu igletmesi” ve “kamu kurulusu” seklinde iki alt gruba ayrilmaktadir (SAX, 1958: 179-182).

Sax, analizlerini 6zellikle 6zel kolektif ihtiyaclarm iki formu iizerinde yogunlagtirmistir. Kamu isletmesi,
tiiketimleri sonucunda kullanicilara belirlenebilir kisisel faydalar saglayan 6zel mallarin saglanmast ile ilgilidir.
Sax, kamu isletmesi goriisiinii demiryolu 6rnegi ile ortalama maliyette azalma ve ayrica monopol durumunda
politik fiyat fikri dolayisiyla ortaya koymaktadir. O’na gore bu kategoride kisisel cikarlar toplumsal piyasada
hakim olmakta ve Ozel tiiketici ve isletme arasinda iliski ile ayn1 iliski s6z konusu olmaktadir. Bireysel
ekonomik birimlere arz edilen mallarin fiyatlari, Sax tarafindan “vergi fivatlarr” seklinde ifade edilmektedir
(SAX, 1958: 180).

Kamu kurulusu kolektif amaglar konusunda kamu isletmesinden daha giiclii bir aractir. Burada devlet,
digerkamlik ilkesi baglaminda, mallar1 bireysel ihtiyaclarin karsilanmasi igin &zel bireylere sunar. Burada
sunulan mallar “kamu hizmetleri” olarak isimlendirilebilir. Bunlar belirli durumlarda kamu tarafindan
kullanilan “maddi olmayan” kamu mallarin1 ifade eder. Bu adaletin yonetimine iligkindir. Bu hizmetlerin
fiyatlar1 maliyetleri ile iligkili olarak belirlenemez. Bu hizmetlerin maliyetine tam paylari ile katilmayanlar,
bunlardan yararlanmaya devam ederler. Bu ihtiyaglarin tatmini kolektif ihtiya¢ olarak degerlendirilir. Bu
durumda kolektif amaglar daha agiktir. Merit mallar, egitim gibi, kamu kurulusuna 6rnek teskil etmektedirler.
Bu durumda fiyatlar “licretler” olarak adlandirilir ve kisisel tercihler dogrultusunda belirlenir (NECK, 1989:
31).

Evrensel kolektif ihtiyaclar acisindan, minimum maliyet 6l¢egi ile herkes i¢in en biiyiik tatmin saglanmaktadir.
Ihtiyaclar herkes igin ayn1 oldugundan, maliyetlerin bireyler arasindaki dagitimmin da esit, herbir miikellef
icin esit mutlak vergi miktar1 olmasi gerektigi konusunda anlagsma vardir. Bunun disinda, toplam maliyetin
bireyler arasindaki dagitiminin esit olmast; yani karsiliklilik iligkisi baglaminda stibjektif esitlik gerektigi
konusunda da anlagma bulunmaktadir. Burada s6z konusu olan anlagsma ise her bir miikellefin vergi
miktarlarinin diger miikellefler ile iligkisi yani verginin nispi miktar1 konusundadir (SAX, 1958: 183). Bu
baglamda, Sax, verginin belirlenmesine iligskin olarak, kolektif ihtiyaglarin en iyi sekilde tatmini agisindan
gerekli olan verginin “mutlak” miktarmin belirlenmesi bireyler i¢in minimum maliyet, “nispi” vergi miktarinin
belirlenmesi ise, biitiin bireyler i¢cin maliyet paylarmin siibjektif olarak esit olmasi sartini gerektirdigini ifade
etmistir (NECK, 1989: 32).

Vurgulanmasi gereken nokta, Sax’m, hem kolektif hem de bireysel ihtiyaglarm bireysel degerler temelli
politik-ekonomik denge kosullu -burada verginin mutlak miktar: ve miikellefler arasindaki dagitimi es zamanl
olarak belirlenir- formiilasyonunu olusturmay1 deneyen ilk yazar oldugudur. O’nun bu denge konusundaki

4 Digerkamlik; bagkalarinin yararini da kendi yaran kadar gézetme hatta énde tutma durumudur.
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goriisi, elde edilebilir maksimum vergi geliri ile birlikte miimkiin olan en diisiik bireysel vergi yiikiimliliiglinii
saglamaktadir. Bunun anlami hem bireysel tatminlerin toplami ve hem de elde edilen “toplumsal refah”
baglammda maksimum toplumsal fayda demektir (NECK, 1989: 32).

Fayda temelli vergileme teorisine iliskin son gelisme ise kamu tercihi yaklasiminin devletin analizine yonelik
uygulamalarinda ortaya cikmistir. Kamu tercihi yaklasimmin fayda ilkesi c¢ergevesindeki vergileme
konusundaki goriisleri ise Brennan ve Buchanan’in ¢aligmalarinda ayrintili olarak ele alinmustir.

2.3.7. Brennan ve Buchanan Yaklagim

Brennan ve Buchanan devleti “Leviathan®” olarak nitelendirmektedir. Bu anlayis dogrultusunda kamu
gelirlerinin maksimizasyonu hedefi, arzu edilmeyen bir davranis olarak kabul edilmekte ve bu hedefin
gergeklestirilmesi  konusunda devletin  smirlandirilmast  gerekmektedir. S6z konusu smirlamalar  ve
siirlamalar1 gerektiren nedenlerin dogasi fayda teorisi ile uygunluk arz etmektedir (COOPER, 1994: 454).

Kamu mallarinin kapsam ve alanmm belirlenmesinde, bu mal ve hizmetlerin satin alinmasi1 konusunda
bireylerin toplu géniilliligli dikkate almabilir. Kamu mallarindan saglanan faydalarm maliyetleri agmasi
durumu s6z konusu oldugu siirece liretime devam edilir. Kamu mallarinin tamami g6z oniine alindiginda,
fedakarlik alternatifleri agisindan, toplam faydalarin yaklasik olarak toplam maliyetlere esit olmasi kosulu s6z
konusudur. Bu durum ideal olarak, devlet ve vatandas arasindaki “kendisine esit bagka bir sey” ile temsil edilir.
Bu baglamda, fayda ilkesi uygulanmasinin gerekliligi ortaya ¢ikmaktadir (BUCHANAN, 1949: 499).

Her bir vatandas mali baskinin -katlanmis oldugu vergi yiikii kadar ekonomik kaynak kaybina ugrar- muhatabi
olabilir. Buna karsin, kamu mallarindan sagladigi faydalar nispetinde vatandasin reel gelirinde artis olur. Vergi
yiikiiniin vatandaglar arasindaki dagilimi devletin sagladigi kamu mallarindan saglanilan faydalarin vatandaslar
arasindaki dagilimma gore gerceklestirilmelidir. Bu baglamda, Buchanan vergiler igin “ger¢ek mali degis-
tokusun 6nemli bir kismin1 olusturur ve bir anlamda 6zel sektor fiyatlarmin kamu sektoriindeki karsiligi halini
alirlar” ifadesine yer vermektedir (BUCHANAN, 1949: 499).

Brennan ve Buchanan’in analizi kamu sektoriindeki genigleme egilimi ve anayasal devlet sonrasi gelir
maksimizasyonu hedefinin, se¢im islemi dolayisiyla, nasil etkinsizlikle sonuglandiginin gdzlemlenmesi
iizerine kurulmustur. Tiim katilimeilarin tercihleri gelir maksimizasyonunun saglanmasi egilimi tasimaktadir.
Se¢menlerin ¢ogunlugu faydalarindan kendilerinin yararlandiklar projelerin finansmaninin, kendileri disinda
kalanlarin vergilendirilmesi suretiyle saglanmasini, biirokratlar devletin kendilerine ihsan ettigi gii¢ dolayisiyla
kontrolleri altinda bulunan kaynaklarin maksimize edilmesini ve politikacilar ise kontrolleri altindaki
kaynaklar arttirarak secmenlere dagitilmasini amaglarlar. Gelire yonelik talep artiginin azaltilmasinda, gelir
kararlar1 etkin ‘“anayasal” islemlerle degil basit ¢ogunluk kuraliyla alindigindan, c¢ogunluk oylamasi
mekanizmasi etkili olamaz (COOPER, 1994: 455). Bu nedenle, eger vergiler ve faydalar iliskilendirilmezse,
kanun koyucular kamu mallarinin faydalarini belirli kisi veya gruplara aktarabilirler.

Bu bakis agist icinde, adalet ilkelerinin yalnizca vergi yoniinde uygulanmasinin temeli yoktur. Adalet
normlarinin kamu harcamalarindan elde edilen faydalarin vatandaslar arasinda dagitildigi noktaya kadar
genisletilmesi, mali siirecin dogurdugu somiiriilme derecesini daha ileri derecede sinirlayabilir. Eger vergiler
yalnizca genel standartlar uyarmca konulursa ve kamu harcamalari biitiin kisi ve gruplar agisindan genel
faydalar1 garanti eden mallarla sinirlandirilirsa, azinligin zararina olarak dagitima iliskin kazanglar giivence
altina alacak olan ¢ogunluk koalisyonunun giicii goreli olarak dar limitler i¢inde smirlandirilabilir. Ekonomik
karar birimleri igerisinde gogunlugu olusturan se¢menler, biirokratlar ve politikacilar tizerindeki kontrol sadece
anayasal diizlemde bir fikir birligi ile saglanir. Vergileme konusunda devletin maksimumlastiricit davranislar
siirlandirilmali ve toplayacagi vergilerde artisa gitmesi engellenmelidir (BUCHANAN, 1991: 196, 208).

Brennan ve Buchanan’m vergileme konusundaki bir diger vurgular1 da, vatandaslarin fayda temelli vergileri
daha fazla tercih ettikleri, bu vergilere daha fazla giivendikleri noktasindadir. Onlara gére, her bir vergi, kamu
mallarin1 tamamlayici nitelikte; belirli bir maksatla tahsis edilmis olmalidir. “Tahsis ilkesi” olarak ifade edilen
bu ilkeye gore, belirli devlet gelirlerinin belirli devlet giderlerine ayrilmasi gerekmektedir. Bu ilke, terim olarak
¢ok vergili, ¢ok hizmetli mali sistem iginde tek vergi kaynaginin tek kamu malina tahsis edilmesi anlaminda
kullanilmaktadir. Brennan ve Buchanan bu durumu, “devietin her bir faaliyeti; biitcenin her bir unsuru, belirli
bir vergi aracina veya araglar setine tahsis edilmelidir. Vergi sisteminin dizayn sadece yeterli gelir seviyesinin
saglanmasi ve arzu edilen faaliyet seviyesine uygunlugunu degil, devlet faaliyeti ve vergi matrahi arasindaki

5> Mutlak gii¢ ve yetkilere sahip egemen bir devlet olarak ifade edilebilir.
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bagwn ikna edici olmasimi da gerektivir. Imkdnlar Olciisiinde kamu mallart fiyat ve har¢ karsihginda
sunulmalidir” ifadeleriyle ortaya koymaktadirlar (COOPER, 1994: 456).

Brennan ve Buchanan’nin yorumda Wicksell’in ifadeleri yanki bulsa da fayda temelli vergilemenin
savunulmasi bakimindan bu yaklasim literatiirde yeni bir perspektiftir. Bu perspektif, fayda ilkesi ile vergi
yiikiiniin tahsisinde temel etkinlik veya adalet tartismalarindan kasten kaginildig1 ve vergilemenin tahsis ilkesi
kosulu tizerine bina edildigine isaret etmektedir. Buna gore, devlet faaliyetlerinin sinirlandirilmast amacina
ulasabilmek ancak fayda vergileriyle ile sdz konusu olabilir. Bu baglamda, fayda ilkesinin giicli devlet
faaliyetlerinin simirlandirmasindadir (COOPER, 1994: 456, 458).

3. SONUC

Vergi yiikiiniin miikellefler arasinda nasil dagitilacagi sorusu maliye literatiiriiniin cevabini aradigi sorularin
basinda gelmektedir. Bu ¢ergevede verilen cevaplardan biri de hizmetlerden elde edilen fayda dikkate alinarak
vergilemenin yapilmasidir. Vergilemede fayda yaklagimmin geleneksel ve modern yorumlarinin incelendigi
bu caligma asagidaki degerlendirmeler cercevesinde sonlandirilabilir.

Miikelleflerin kamu mallarinin finansmanma katilmalari, kamu mallarindan yararlanmalar1 ile orantili
olmalidir. Yukaridaki degerlendirmelere 1518inda, fayda ilkesine gore vergi piyasa mekanizmasmdaki fiyatin
kamu sektoriinde karsiligidir. Nasil ki piyasa tarafindan saglanilan 6zel mal ve hizmetlerin bedeli olarak fiyat
s0z konusu ise kamu kesimi tarafindan saglanilan kamu mallarinin bedeli olarak da vergi bulunmaktadir
(ECKSTEIN, 1964: 55). Hizmetlerin finansmanma bu agidan yaklasildiginda, vergi yiikiiniin bireyler
arasindaki dagiliminda piyasa sisteminin gecerli olmasi yani piyasa kurallarinin uygulanmasi gerekmektedir.

Vergilemede fayda ilkesinin en giiclii tarafi; piyasa ekonomisi ile uyusmasi yaninda, kamu mallarinda sifir
fiyatla arzin ve bedavaciligin yani 6deme giicii ilkesinin yarattig1 israfa engel olmasidir (AKALIN, 2001: 150).
Dolayistyla, vergi 6demelerinin yararlanilan hizmetlere baglanmasi, kamu mallarinin sunumunda etkinligi de
arttirabilir. Devlet, vatandaglardan yararlandiklar1 hizmetin bedelini alirsa hizmetin bedeli konusunda
vatandaslarda fikir birligi ve hizmetinin degerini diger mal ve hizmetlerin degerleriyle karsilastirma olanaklari
olusacaktir. Bu da kamu mallarina asir1 talebi azaltacaktir (ARRONSON, 1995: 305).

Fayda ilkesi, kamu mallarindan ayni seviyede yararlananlarm ayni (yatay esitlik), farkli seviyede
yararlananlarin farkli (dikey esitlik) miktarda vergi 6demesi halinde gergeklesebilir. Buradan hareketle bu
yaklasima gore, kamu mallarindan hi¢ yararlanamayanlar, s6z konusu mallarin finansmanina
katilmamalidirlar. Yani vergiden muaf tutulmalidirlar (ARRONSON, 1995: 306). Bu durum vergi adaletinin
tesisi icinde onemlidir. Hatta, bazi iktisatgilar vergileme acisindan adil olan anlayisin, bireylerin 6demeleri
gereken verginin bu bireylerin toplumun irettigi degerlerden ne kadarini tiikettigine baglh olarak belirlenmesi
gerektigini yoniindedir (STIGLITZ, 1994: 497). Dolayisiyla kamu sektorii tarafindan tretilen degerlerin
tilketilmesi de bu kapsamda ele alinmakta ve kamu mallarinin finansmanin da bu mantikla karsilanmasi
gerektigi savunuldugundan fayda yaklagimmin adil oldugu degerlendirilmektedir.

Literatiirde vergilemede fayda ilkesi ilk donemlerde “fayda” kavramiyla iliskili olarak savunulsa da daha sonra
biitcenin harcama kismuni da kapsayacak sekilde genisleme gostermistir. Bu baglamda sadece adil
vergilemeden ziyade adil biitgeleme kuralini da 6n planda tuttugu ifade edilebilir. Dolayisiyla, sadece adil
vergileme ile siirh olan 6deme giicii ilkesinden ayrildig: belirtilebilir.

Bir verginin fayda vergisi olup olmadigini degerlendirmede veya “Fayda vergisini”, herhangi bir vergiden ayirt
etmede kullanilan belirleyici 6zellik “fayda” kavramidir. Bu baglamda genel vergiler; kamu faaliyetleri veya
spesifik faydalarla herhangi bir iliskisi bulunmayan zorlayic1 vergiler iken, fayda vergileri ise spesifik olarak
kamu harcamalarindan fayda sagladiklari diisiiniilen vatandaslardan, s6z konusu faydalara karsilik zorlayici
olarak tahsil edilen vergiler seklinde tanimlanabilir (DUFF, 2004 397).

Fayda vergisinin bu yeni yorumunda fayda teorisinin, temel olarak vergi yiikiinlin vatandaslar arasinda adil
dagilimi i¢in hiikiim koyan adalet kural1 seklindeki geleneksel anlayisindan ayrilarak, ekonomik etkinligi temin
ettigi varsayimindan hareket edilmekte ve bdylelikle teorinin kullanimma iliskin yeni bir yoni ortaya
cikarilmaktadir (MUSGRAVE, 2004: 85; COOPER, 1994: 441). Teorinin bu yeni formunda, fayda teorisi,
devletin gelir ve harcama iglemlerinin etkin ¢éziimiinii temin edici olarak yeniden degerlendirilmistir ve yeni
yorumda serbest piyasa ekonomisinin fonksiyonel analizindeki deger kriterleri ve ilkelerin kullanildig: ifade
edilebilir.

Fayda ilkesinin modern formiilasyonu Wicksell (1896), Lindahl (1919) ve Musgrave (1959)’in oncii
caligsmalarma dayanmaktadir. S6z konusu ¢aligmalarda fayda ilkesinin biit¢e politikasinin etkinligine hizmet
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ettigi noktasi dne ¢ikarilmakta ve baskin paradigma ise “Lindahl ¢6ziimii (Lindahl solution)” diir. Buna gore,
hiikiimet tam (saf) kamu mallarin1 kamu mallarinim kisisel marjinal degerlerini yansitan vergilerle finanse eder.
Kamu malindan yararlanan ise, kamu mallarmin kendilerine sagladig1 marjinal fayda veya kendilerinin 6demek
istedigi marjinal maliyetten daha fazla 6demek istemeyeceklerdir.

Sonug olarak, vergilemede fayda ilkesinin geleneksel yorumunda fayda ilkesi adalete iliskin bir kriter olarak
degerlendirilirken, modern yorumunda etkin kaynak dagilimini gergeklestiren bir ekonomik denge kosulu
olarak kabul edilmistir. Wicksell ise, fayda ilkesini ekonomik denge kosulu ile degil, demokratik toplum
anlayis1 gerekgesiyle savunmus ve hi¢ kimseye istemedigi bir kamu mali igin vergi 6dettirilmemesi gerektigini
ileri stirmiistiir. Wicksell’in demokratik toplum anlayisi gerekgesiyle savundugu fayda vergileri, oy birligi
kuralin1 gerekli kilmaktadir. Ancak, bu kuralin saglanmasi miimkiin olmadigindan oy ¢oklugu kurali ile
yetinilmektedir. Lindahl ise, kamu mallar1 i¢in goniillii miibadele modelini agiklarken fertlerden birinin daha
az Oderken, digerinin daha ¢ok olmak iizere, farkli miktarlarda 6demede bulunacaklarimni ifade etmistir.
Buchanan’a gore ise, vergilemede oy birliginin ger¢eklesmemesi, vergi ile fayda arasinda bir baglantinin
olmadigmi gdstermektedir.

Fayda teorisinin agiklanmasi i¢in gelistirilen bu yeni yaklasima gore, ekonomik ¢abalarin verimli ve etkin
olabilmesi igin, serbest piyasa diizenine bagli kalmmasi gerekmektedir. Bu anlayis, dogusu sirasinda
gelistirilen siibjektif kiymet teorisi tarafindan desteklenmistir. Siibjektif kiymet teorisine gore, devletin gelir
toplama ve harcama yapma siireci bir iktisadi kiymet ve fiyat olusumu biciminde, 6zel ekonomideki serbest
piyasa kosullar1 tarafindan belirlenir. Bu baglamda vergi, devletin vatandaslara sundugu mal ve hizmetlerin
maliyetine, bireylerin asagi yukar1 kisisel degerlerine (6demek istedikleri degerlere) uygun bir pay ile
katilmalaridir (MUSGRAVE, 2004: 85).

Fayda teorisi, kamu mallarina olan talebi goniillii degisim seklinde agiklamistir. Yani kamu mallari i¢in talepler
tipki 6zel mal ve hizmetler i¢in gerceklestirilen talepler gibi degerlendirilmektedir. Kamu mallarina olan talebi
vatandaslarin tercihleri ile iliskilendirerek agiklamasi fayda teorisine yeni bir cazibe kazandirmistir (COOPER,
1994: 442).
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THE INTERACTIONS AMONG THE SPOT, FUTURES AND OPTIONS MARKETS OF BIST-30
INDEX IN TURKEY

Pimnar EVRIM MANDACI* Nihan DEMIRKAYA KUSULU?

ABSTRACT

This study investigates short-run relationships among spot and derivatives market (including futures and
options market) in Turkey. We examine the relationships among BIST-30 Index, BIST-30 Index Futures and
BIST-30 Index Options by employing Granger causality and variance decomposition tests for the period from
April 4, 2013 and December 31, 2015 by using daily data. Our results show that there is a two-way granger
causality relationship between the spot and futures market. However, the effect from spot market to futures
market is stronger than the effect from futures market to spot market indicating a weak arbitrage opportunity.
On the other hand, we observe a one-way causality from options market to other two markets, which is quite
weak.

Keywords: Futures, Options, BIST 30, VIOP, Lead-Lag Relationship.
Jel Code: G11, G14.

TURKIYE’DEKI BIST 30 ENDEKSININ SPOT, VADELI ISLEM VE OPTIYON PiYASALARI
ARASINDAKI iLISKILER

OZET

Bu caligma Tiirkiye’deki spot ve tiirev (vadeli islem ve opsiyon piyasalarini iceren) piyasalar arasindaki kisa
donemli iliskileri arastirmaktadir. Calismada 4 Nisan 2013 ve 31 Aralik 2015 tarihleri arasindaki giinliik data
kullanilarak BIST 30 Endeksi, BIST 30 Endeks Vadeli Islem ve BIST 30 Endeks Opsiyon sdzlesmeleri
arasindaki iligkiler Granger nedensellik ve varyans ayristirma testleri kullanilarak incelenmistir. Sonuglar spot
ve vadeli islem piyasalar1 arasinda iki-yonlii granger nedensellik oldugunu gostermektedir. Ancak spot
piyasanin vadeli islem piyasasina etkisinin, vadeli islem piyasasinin spot piyasasina olan etkisinden daha gii¢lii
bulunmustur. Bu durum arbitraj firsatinin zayif oldugunu isaret etmektedir. Diger taraftan, opsiyon
piyasasindan bu iki piyasaya tek yonlii ve zayif bir nedensellik gézlemlenmistir.

Anahtar Kelimeler: Vadeli islem, Opsiyon, BIST 30, VIOP, Onciil-Ardil iliski.
Jel Kodu: G11, G14.

1. INTRODUCTION

Examining the relationship between the spot and derivative markets is important for the investors and portfolio
managers to see whether there exist any arbitrage opportunities in these markets. Many researches argue that
the derivatives market leads the spot market because of non-synchronous trading between the two markets and
the leverage effect in the futures market. Traders find more attractive to trade on a derivative instrument rather
than to trade on the underlying asset in the spot market since trading in derivatives market is less costly than
the spot market, thus the market information is firstly reflected in derivatives market. On the other side, there
are also many researches arguing that derivatives market prices do not lead the prices in the spot market,
especially in the emerging markets.

In theory, in an efficient capital market where all available information is fully and instantaneously utilized to
determine the market price of securities, derivatives prices should move concurrently with their corresponding
spot prices without any lead and lag in price movements from one market to another. However, due to some

1 Prof. Dr., Dokuz Eyliil University, Faculty of Business, Department of Business Administration, pinar.evrim@deu.edu.tr
2 MS in Finance, Dokuz Eyliil University, Social Science Institute, Department of Business Administration,
Nihan.Kusulu@tr.bosch.com
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market imperfections such as transaction costs, non-synchronous trading or leverage effect, significant lead
and lag relationships between the two markets are observed.

The non-synchronous trading theory is the major determinant linking stock index futures and stock market.
The futures price reflects all available information regarding events that will affect cash prices and responds
quickly to new information. Index price movements may similarly convey information regarding subsequent
price variation in the futures contract. It is unlikely, however, that the relationships are symmetric. For the
index to completely reflect new information, the underlying stocks must trade at prices different from their
previous trade. Because most index stocks do not trade at different prices each minute, the index responds to
new information with a lag (Kwaller et al., 1987: 1312).

The trading cost hypothesis predicts that the market with the lowest overall trading costs will react most quickly
to new information. Since the trading costs are lower in the stock market than in the stock option market, firm-
specific information should tend to be revealed first in the stock market. Transaction costs in
securities/derivatives markets have at least three components. The largest component is the market maker's
bid/ask spread. As compensation for standing ready to provide immediate order execution, market makers sell
at a higher price than they buy. A second component is the broker’s commission. A broker executes the trade
on behalf of the customer. As compensation for order-processing costs, the broker charges a commission, which
is usually quoted per-contract (or share) basis. Finally, there can be a market-impact cost in the form of a price
concession for large trades. A market maker's quotes are firm for only a fixed transaction size. Larger orders
may move the quote downward or upward. The magnitude of the market-impact cost reflects, among other
things, the liquidity and depth of a market (Fleming et al., 1996: 354).

On the other side leverage hypothesis says that, high-leverage securities provide better price discovery. With
the same amount of capital available, high-leverage instruments provide more return on investment than low-
leverage instruments. Since futures and option positions require smallest initial margin and offer the highest
leverage, the derivative markets should lead the stock market. Kawaller et al. (1987) suggest that the leverage
effect is one of the primary reasons that informed traders choose the futures market.

The aim of this paper is to examine the short-run relationships among the spot, and derivative markets
(including futures and options) for BIST-30 index which is the highest traded instruments in Derivatives
Market of Turkey. Although there are several studies examining the relationship between the BIST-30 index
and BIST 30 index futures, this study is the first one including the BIST-30 index options that exhibiting a
rapidly growing trend in its trading volume in recent years in Turkey.

This paper is structured as follows: Following the introduction section 1 give information about the Derivatives
Market in Turkey. Section 2 presents literature on the interaction between the derivatives and spot market.
Section 3 gives the data and the methodology. Empirical results are given in Section 4 and then we conclude
the paper.

2. DERIVATIVES MARKET IN TURKEY

The first derivatives exchange in Turkey, TURKDEX, was founded in Izmir in 2002 and began to operate in
2005. The stock index future was introduced on February 4, 2005 as one of the first financial derivative
products in an organized exchange in Turkey. The merger of Turkish Derivatives Exchange (TURKDEX) and
Borsa Istanbul Derivatives Market (VIOP) trading platforms was realized on August 2013, Turkish Derivatives
Exchange has continued its operations under the roof of Borsa Istanbul, on the single platform of VIOP.
Options contracts have begun trading since the beginning of 2013. On the other hand, the stock index options
were firstly introduced on April 4, 2013 in Turkey.

Table 1 shows the trading volume of VIOP by product. In 2015, total trading volume increased by 32% and
reached 575 billion TL. The major part of the trading volume belongs to index futures. Since the option
contracts are very new in Turkey, their trading volume is low. However, there is an obvious increase in trading
of the options contracts.
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Table 1. Trading Volume by Product (TRY)

Product Line Trading \:;I::m (TRY)Trading ‘:‘;I::\e (TRY) o :r:_;f,i .
Index Futures 400,623,922,570 460,307,059,375
' Index Options 984,914,140 2,836,368,995
Single Stock Futures 134,940,357 | 1,751,850,335
' Single Stock Options 63,870,150 527,253,250
FX Futures 31,986,126,488 103,608,640,569
- FX Options 60,005,550 4,196,083,225
Precious Metals Futures|  1,867,597,277 1,463,283,349
Power Futures 448,116 301,141,309
ETF Futures - 14,194,835
E Total 435,721,826,048 575,005,895,535

Source: BORSA ISTANBUL, (2016), “Derivatives Market 2015”, [Access address:
http://www.borsaistanbul.com/en/data/data/viop-derivatives-market, Access date: 06.09.2016].

Table 1 and Figure 1 depicts the proportion of the trading volume for each derivative instrument and indicates
that most of the transactions are made on index futures, following FX futures and Index options. Therefore, in
this study, we take index futures and options which have higher trading volumes.

0.30%
0.72% W Index Futures - 80.05%

0.49%
B FX Futures - 18.02%
0.09%

W Single Stock Futures - 0.3%
0.25%

M Index Options - 0.49%
W Precious Metals Futures -

0.25%
W Index Options - 0.73%

Figure 1. Trading VVolume Share by Product

Figures 2 and 3 exhibit the changes in the trading volume of both index futures and index options respectively.
These figures indicate a more rapid increase for the index options as compared with the index futures.
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Figure 2. Trading Volume of Index Futures (TRY)
Source: BORSA ISTANBUL, (2016), “Derivatives Market 2015”, [Access address:
http://www.borsaistanbul.com/en/data/data/viop-derivatives-market, Access date: 06.09.2016].
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Figure 3. Trading Volume of Index Options (TRY)
Source: BORSA ISTANBUL, (2016), “Derivatives Market 2015”, [Access address:
http://www.borsaistanbul.com/en/data/data/viop-derivatives-market, Access date: 06.09.2016].

3. LITERATURE REVIEW

There is a plethora of studies examining the relationship between the spot and the futures market. Early studies
mostly focus on the U.S. financial markets such as Modest and Sundaresan (1983), Herbst et al. (1987), Kwaller
et al. (1987), Stoll and Whaley (1990), Chan et al. (1991) and Chan (1992). There are studies such as Tse
(1995) and Takunaga and Kato (1996) for the Japan, Min and Najand (1999) for Korean market, Floros and
Vougas (2008) and Kavussanos et al. (2008) for Greece, Singh and Bhatia (2006) and Srinivasan (2009) for
India, Nieto et al. (1998) and Lafuente (2002) for Spain and Mattos and Garcia (2004) for Brazilian markets.
Most of these studies argue that the futures market leads spot market.
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However, we observe just a few studies examining the relationship between options and spot market with
mixed results. An early study about the options and spot market link by Manaster and Rendleman (1982)
investigates the role of stock option prices as predictors of the prices of the underlying stocks in the U.S. They
conclude that closing option prices contained information is reflected in stock prices and options prices leads
the stock prices. Bhattacharya (1987) confirms the result of Manaster and Rendleman (1982), but with different
time range. In his study, Anthony (1988) shows that trading in call options leads trading in the underlying
shares with a one-day lag. Unlike previous studies, Stephan and Whaley (1990) claim that stock prices lead
option prices about fifteen to twenty minutes on average. However, Chan et al. (1993) argue that the Stephan
and Whaley (1990) result is biased due to infrequent trading, different price discreteness rules in the stock and
option markets, and the fact that a one-tick change in the stock price corresponds to an option price change that
is less than one tick. They conclude that neither market leads. Krinsky and Lee (1997) find that Stephan and
Whaley’s (1990) result seems to reverse around the time of earnings announcements, with options leading
stocks in these periods, but like Chan et al. (1993), they find no significant lead-lag relationship in quote
midpoints. In their studies, Diltz and Kim (1996) and Stucki and Wasserfallen (1994) argue that stock market
tends to lead the option market.

For Turkey, the relationship between spot and derivatives market is firstly studied by Baklaci and Tutek (2006).
They examined the impact of futures market on spot volatility in the Turkish derivatives market, using data
from 2004 to 2006 and their results indicate the futures market in Turkey has significant impact in reducing
volatility in the spot market and improving efficiency. Kasman and Kasman (2008) examine the impact of
futures on volatility of the underlying asset by using asymmetric GARCH model, for the period July 2002 -
October 2007. They use Istanbul Stock Price Index 30 (ISE 30) futures and spot prices. They conclude that the
introduction of futures trading reduced the conditional volatility of ISE-30 index. Results further indicate that
there is a long-run relationship between spot and futures prices and causality runs from spot prices to future
prices, but not vice versa because of the higher efficiency of the corresponding spot market in Turkey.

Kapusuzoglu and Tasdemir (2010) try to explain the impact of VOB futures market on ISE national 100 index
prices through market efficiency. Like the previous studies co-integration and Granger causality are performed
on the daily closing prices beginning from November 1, 2005 until June 30, 2009. At the end of the study;, it
has been concluded that the VOB derivatives and ISE spot markets are both efficient in weak form, and that
the futures market price is not effective on the spot market price. What they find is on the contrary to the
expected, the spot market price is effective on the futures market price. This result is parallel to Kasman and
Kasman (2008); spot market is found to lead futures market significantly.

Cagli and Mandaci (2013), investigate the long-run relationship between the spot and futures prices of both
BIST-30 Index and foreign currencies Turkish Lira - US Dollar and Turkish Lira - EUR. They use weekly data
between February 2005 and October 2012 by employing unit root and co-integration tests to check whether
these markets are efficient. They find that spot and futures prices of the underlying assets including BIST-30
Index, USD and EUR are co-integrated. Their results indicate that these markets have a long-run relationship
under multiple structural breaks and the markets are efficient in the long-run. We do not observe a study
including options into analysis since the transactions of option contracts have just begun since the beginning
of 2013 in Turkey.

4. DATA AND METHODOLOGY

We use daily closing value data of spot, futures and options contracts for ISE 30 index the period beginning
from April 5, 2013 with the introduction of the index options in Turkey to December 31, 2015. We requested
from Data Store of Borsa Istanbul.

BIST 30 index data contains the information about trade date and daily closing value of the index which is the
final price of the trade date. On the other hand, derivatives data set provides us the contract code, trade date
and daily settlement prices for futures and options. Contract code shows the underlying asset as the BIST 30
price index and expiry months. Trade date corresponds to the date that transactions are occurred. Daily
settlement price is simply used for determining profit or loss for the day and it is determined by weighted
average price of all trades performed within the last 10 minutes before the closing of the trading session. If
number of trades performed within the last 10 minutes before the closing of the trading session is less than 10,
weighted average of the last 10 trades before the closing will be set as the settlement price.

Prices of different futures or options contracts cannot be used in the analysis because they contain different
information. To avoid possible problems, the contract with the nearest maturity date is to be used because the
nearest contract is the one highly transacted. Thus, the nearest contract has more information due to its high
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trading volume. In VVIOP, contracts with three different expiration months nearest to the current month are
traded concurrently for February, April, June, August, October and December. For example, in January
contracts that mature in February, April and June can be transacted and the nearest contract is the February
contract. An only price of the February contract is necessarily used in the analysis.

In the case of options, the implied stock prices are calculated similar to Fleming et al (1996), De Jong and
Donders (1998), and Booth et al (1999). Since the BIST index options are the European type, the Black and
Scholes (1973) option pricing formula, adjusted for options prices.

SoP = 7 (cy) )
where §‘™P

. denotes the implied index value from the European call option price at time t and f(S,) the option
pricing formula and c,, the call option price.

The Black-Scholes pricing formula for a call option is

Co = SyN(dy) — Xe "tN(d,) )
where

d, = W ©)

d, = d; — q\/T (4)

and the call option pricing model's parameters are:

C, is current call option price which is collected from the VIOP data set, S, is current stock price which is
collected from the BIST 30 index data and N(d) is the probability that a random draw from a standard normal
distribution will be less than d. In Excel, this function is calculated by NORMSDIST (). X is the exercise price
which is also written on the options contract name, e is the base of the natural log function, approximately
2.71828. In excel, it is calculated using the function EXP(X).

r represents the risk-free rate which is treasury bond rates were collected from the Central Bank of Turkey
(CBT) for the years between 2013 and 2015. The riskless rate for each option maturity is computed using the
annualized continuously compounded rate on Treasury bond whose maturity most closely matched the maturity
of the option. T is time to maturity of the option, in years. In is the natural logarithm function. In Excel, it is
calculated as LN(X). q is the standard deviation of the annualized continuously compounded rate of return of
the stock.

By using Black — Scholes formula and the parameters that are described above, implied stock prices are
calculated in excel.

Descriptive statistics are summarized in Table 2 to understand the general structure of three price series.

Table 2 indicates that for all three groups, means increase in 2015 significantly. Kurtosis and skewness show
the shape of the price series. For all years, the prices are leptokurtic, in other words prices have a sharp peak
and fat tails. The price observations show a right skewed pattern in 2014. However, in 2013 and 2015 spot and
futures prices are left skewed where the implied index prices are right skewed. The p-values show that none of
the prices are normally distributed.

Before implementing the causality tests to examine the relationship between these markets, we use unit root
tests to see whether the series are stationary or not. Therefore, in this thesis, we employ Augmented Dickey-
Fuller (ADF) unit root tests.
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Table 2. Descriptive Statistics Spot and Derivatives Prices

BIST-30 Index

2013 2014 2015
MEAN 95.754 92.233 98.926
MEDIAN 95.214 95.192 98.984
MAXIMUM 115.341 106.150 112.515
MINIMUM 80.311 74.428 88.433
STD. DEV. 8.288 9.030 5.983
SKEWNESS 0.356 -0.556 0.182
KURTOSIS 2.753 2.212 2.443
PROB (J-B) 0.553 0.150 0.619

BIST-30 Index Futures

2013 2014 2015
MEAN 96.042 92.673 99.556
MEDIAN 95.575 95.550 99.125
MAXIMUM 115.125 105.875 113.825
MINIMUM 79.950 74.700 89.125
STD. DEV. 8.223 9.157 6.097
SKEWNESS 0.331 -0.565 0.222
KURTOSIS 2.765 2.199 2.529
PROB (J-B) 0.597 0.141 0.635

Implied BIST-30 Index Value by Options

2013 2014 2015
MEAN 89.398 89.055 99.107
MEDIAN 90.405 91.290 99.350
MAXIMUM 100.080 105.010 111.820
MINIMUM 73.750 68.800 86.080
STD. DEV. 5.616 8.893 5.801
SKEWNESS -0.481 -0.505 -0.006
KURTOSIS 3.269 2.274 2.382
PROB ( J-B) 0.400 0.050 0.160

Non-stationarity implies the presence of a unit root in the time series under consideration. Thus, testing for a
unit root can be used to establish the order of integration. The general formula for the non-stationarity as below
where y; is a time series process, b is trend term and p is the intercept coefficient.

Vit =1+ bt + @yt + Uy, (5)
When b = 0 the equation become random walk with drift model as:
Vi= 1+ Qyr1 + U (6)

The model can be generalized to the case where @ > 1 and y: is the explosive process. This case is ignored
because shocks have an increasingly large influence through time.

The case where ¢ = 1, is used to characterize the non-stationary. Shocks stick to the system and never die away.
If the data is in this form of case, it should be converted to the other case where ¢ < 1. The differenced series
will be stationary and the shocks to the system gradually would die away.

Differenced series is defined as:
Ayt = Vi — Vi1 (7)
where ¢ = 1, the formula as below:

Vo= 1ty + U (8)
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If we take (8) and subtract y.1 from both sides:
Vi— Y1 = B+ Y1 + U, - Ve 9)
(7) is substituted in (9) and the formula becomes:
Ayt=p+u (10)

which is a stationary series. In this case stationarity is induced by “differencing once” and it is denoted as I (1)
(integrated of order 1). We can generalize this concept to consider the case where the series contains more than
one “unit root”. Respectively, 1 (0) series is a stationary series, 1 (1) series contains one-unit root, and | (2)
series contains two unit roots and so would require differencing twice to induce stationarity.

To test for the presence of unit roots, and hence for the degree of integration of individual series, several
statistical tests may be used. The most popular one is developed by Dickey and Fuller (1979). The basic
objective of the study is testing the null hypothesis: Ho: Series contains a unit root and Hi: Series is stationary

Ho: A Y= Ut ((p = 1) (11)
HeiAyi=yyri+ p+bttuw (p<1) (12)

The test statistics are defined as, yr"/se () but does not follow the usual t-distribution under the null hypothesis
since the Ho is non-stationary and follows a non-standard distribution. In particular, u, will be autocorrelated if
there was autocorrelation in the dependent variable of the regression (A y), which is not modeled in Dickey-
Fuller (1979) test. The solution is to augment the test using p lags of the dependent variable. The new model
in this case:

Ay, Yy 4 + Zipzl Ay + & (13)

where V; is the series being tested, p is the number of lags in the testing equation and & is the residual. The test
with the new model is called Augmented Dickey-Fuller (ADF) test based on same critical values with the
Dickey-Fuller (DF). In ADF test, it is crucial to determine the correct lagged values of the dependent variable
are included to take account of any serial correlation, and p is chosen to ensure that the residuals are white
noise. There are three famous information criteria as Akaike (AIC), Schwarz (SIC) and Hannan-Quinn. In this
study, AIC is selected to specify the true lag length and to obtain stationarity of the residuals.

To be sure about the stationarity, the series of spot, futures and options will be tested to see if they have a unit
root in the beginning of the analysis, ADF tests the hypothesis that the series has a unit root indicating non-
stationary. Therefore, rejecting the null hypothesis indicates that the series is stationary.

Following the ADF test, we employ Granger causality test to see the lead-lag relationship among these indices.
It was introduced by Granger (1969) and the basic idea is analyzing of expected future values of an economic
variable that is affected by another time series variable’s or it self’s past values. Granger causality is stated as
that if time series x:and y:are known and y: estimated by only data of x;, it can be said that x; is the granger
cause of yi. Granger (1969) explains the causality as if time series variable x:, enables to predict time series of

Vi, Xt is the granger cause of y: and denoted as X > V. The granger causality test is used for analyzing the
direction of information flow between variables. The causality can be bidirectional, both from x; to y: and y; to
Xt.

There are three different types of these tests: Simple Granger-causality tests, Multivariate causality tests and
Granger-causality tests taking place in a vector auto regression (VAR).

Simple Granger-causality tests operate in a single equation with two variables and their lags. It is tested whether
the lags of the lagged spot variables are equal to zero. If this hypothesis can be rejected, it is said that spot
granger causes futures.

Multivariate causality tests include more variables beside spot and futures prices in the equation. The principle
remains the same as in the case of simple Granger causality tests, except that now the influence of other
variables can affect the test results. For instance, it may be that the effect on futures price does in fact run via
the options price. In a two-variable test without options price effect might be misleading.

There are Granger causality tests taking place in a vector autoregression (VAR). Here the multivariate model
is extended to allow for the simultaneity of all included variables. The purpose of this paper lead/lag structure
detection, using multivariate Granger causality method by the following VARSs:
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AS, = u+ X7 BiAS_; + X0 a; AF_; + XF_ v, A0, + v, (14)
AFt = u+ 2?21 Bi AFt—i + Z?:l aj ASt—j + Z?:l ]/J AOt—j + vf,t’ (15)
AO, = pu+2XF BiAO,_; + Z?:l a; AS, ; + Z?:l YiAF_j+ vo, (16)

There are two null hypotheses for each model: In Equation 14, we are testing Ho: Futures prices do not cause
spot prices and Ho1: Options prices do not cause spot prices. Similarly, in Equation 15, we are testing Ho:
Option prices do not cause futures prices and Hoi1: Spot prices do not cause futures prices. And in Equation 16
testing Ho: Futures prices do not cause option prices and Ho1: Spot prices do not cause option prices.

Finally, there are variance decomposition analyses for respective three indices to understand the strength of the
interaction between them. The variance decomposition indicates the amount of information each variable
contributes to the other variables. It determines how much of the variance of each of the variables can be
explained by the other variables.

5. EMPIRICAL RESULTS
5.1. Unit Root Test Results

Table 3 gives the ADF test results. Since the probability values are greater than the 0.05, H1 is rejected and Ho
is accepted indicating the existence of a unit root. To make the series stationary, the series differenced once
and then the series become stationary with the p value less than 0.05 as shown in Table 4.

Table 3. Unit Root Tests Results

ADF
t-Statistic Probability
Futures Index Prices -2.218666 0.2001
Spot Index Prices -2.228330 0.1967
Implied Index Prices by Options -2.107064 0.2421

Table 4. Unit Root Tests Results for Differenced Price Series

ADF
t-Statistic Probability
(D)Futures Index Prices -19.08210 0.0000
(D)Spot Index Prices -19.26923 0.0000
(D)implied Index Prices by Options -11.11610 0.0000

5.2. Granger Causality Test Results

Granger Causality test allows us to test whether one market lag the other. The Wald test brings about;
bidirectional relation, no relation or one-way causality. The test is performed for searching the leading ability
of each series. Table 5 shows the result of Wald statistics searching the leading ability of options and spot price
series where the dependent variables are on the rows. The first rows hypotheses are:

Ho: Option prices do not granger cause futures prices,
Hi: Option prices granger cause futures prices.

Hoa: Spot prices do not granger cause futures prices,
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Hi1: Spot prices granger cause futures prices.

Table 5. Granger Causality Tests Results

Wald Tests
Futures Options Spot
1 | Futures - 0.0041 0.0000
Options 0.7986 - 0.7521
3 | Spot 0.001 0.0100 -

The probability values for options (0.0041) and spot price (0.000) are less than 0.05, so both Ho and Ho; are
rejected indicating both options price and spot price granger cause futures prices.

The hypotheses for the second row are:

Ho: Futures prices do not granger cause option prices,
Hi: Futures prices granger cause option prices.

Hoa: Spot prices do not granger cause option prices,
Hi1: Spot prices granger cause option prices.

The probability values for futures (0.7986) and spot (0.7521) are more than 0.05, so both Ho and Ho: are
accepted indicating futures prices and spot prices do not ganger cause options prices.

The hypotheses for the third row are:

Ho: Futures prices do not granger cause spot prices,
Hai: Futures prices granger cause spot prices.

Hoa: Options prices do not granger cause spot prices,
Hi1: Options prices granger cause spot prices.

The probability values for futures (0.0001) and options (0.0100) are less than 0.05, so both Ho and Ho; are
rejected indicating that both futures prices and options prices granger cause spot prices.

Figure 6 summarizes the directions of relations among price series to clarify the relationship.

FUTURES < » SPOT

OPTIONS

Figure 4. Granger Causality Tests — Directions of Relations

To sum up, there is a bidirectional relationship between the futures and spot price series in other words, a price
change in one market influences another. Beside that there is one-way causality from options to futures and
from options to spot market. Thus, any change in options market would lead a change in futures and spot
markets.
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5.3. Variance Decomposition Analysis

Table 6 shows the variance decomposition of futures price series. In the first period, the variance in futures
market implied from itself by 100%. Later, in the following periods, shocks to the options market and the spot
market account for around 1% and 58% of the variation in the futures market respectively where the shocks to
the futures market account for almost 41% of the variation in the futures market. It is stated that the main
contribution to the variance of the futures market is coming from the spot market.

Table 6. Variance Decomposition of Futures

Period S.E. Futures | Options Spot

1 0.990727 | 100.0000 | 0.000000 | 0.000000
1.573769 | 40.23823 | 0.000376 | 59.76139
1.580256 | 40.08434 | 0.637436 | 59.27822
1.604994 | 41.57546 | 0.912855 | 57.51169
1.612541 | 41.38238 | 0.934855 | 57.68276
1.613305 | 41.42418 | 0.942525 | 57.63329
1.618264 | 41.35838 | 0.937013 | 57.70401
1.619292 | 41.36653 | 0.976870 | 57.65660
1.619477 | 41.35815 | 0.986962 | 57.65489
1.619677 | 41.36417 | 0.993014 | 57.64282
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Table 7 shows the variance decomposition of options price series. In the first period, the variance in options
market implied from itself by 99.96% where the shocks to the futures market account for only 0.03% of the
variance of the options market. In the following periods, effect of other markets to options market is very low
where the 99.57% of the variance is due to options market itself. The non-existence of any impact from other
markets to options market is consistent with the result of granger causality test.

Table 7. Variance Decomposition of Options

Period S.E. Futures | Options Spot

2.239570 | 0.039687 | 99.96031 | 0.000000
2.430067 | 0.078324 | 99.84327 | 0.078401
2.431231 | 0.118294 | 99.79783 | 0.083877
2.431964 | 0.167648 | 99.74043 | 0.091923
2.434026 | 0.276132 | 99.63103 | 0.092839
2.435874 | 0.297008 | 99.59120 | 0.111794
2.435970 | 0.297644 | 99.59010 | 0.112256
2.436097 | 0.305860 | 99.58048 | 0.113655
2.436201 | 0.311983 | 99.57428 | 0.113735
2.436214 | 0.312702 | 99.57330 | 0.113997
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Table 8 shows the variance decomposition of spot price series. In the first period, the variance in options market
implied from itself by 75% where the stocks to the futures market and options market account for 24% and 3%
of the variation in the spot market series. The table indicates that futures market shocks account for a higher
proportion of the variance of the spot market than that of the options market.
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Table 8. Variance Decomposition of Spot

Period S.E. Futures | Options Spot
1 1.528599 | 24.07188 | 0.037926 | 75.89019
1.534312 | 24.03930 | 0.587009 | 75.37369
1.536770 | 24.03906 | 0.629671 | 75.33126
1.561629 | 25.32902 | 1.531771 | 73.13921
1.573414 | 25.94148 | 1.981320 | 72.07720
1.575129 | 25.94362 | 2.003223 | 72.05316
1.575739 | 25.99570 | 2.006893 | 71.99740
1.576815 | 26.03606 | 2.051023 | 71.91292
1.577367 | 26.03194 | 2.097779 | 71.87028
1.577489 | 26.02832 | 2.102040 | 71.86964
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6. CONCLUSION

The aim of this paper is to investigate the short-run relationship between the spot, futures and the options prices
of the underlying asset specifically BIST 30 index which has the highest trading volume in the derivatives
market of Turkey. Hence, in this study, we use Granger causality test and variance decomposition test to figure
out the short-run relationship among these markets and understand the lead-lag relationships between prices of
these three markets over April 4, 2013 through December 31, 2015 by using daily data. We infer 'implied index
values by options price' from transaction prices of options contracts by 'inverting' the pricing formula for the
BIST-30 Index value. As far as we know, this is the first study examining the relationship among the spot,
futures and the options market for Turkey.

Granger causality test results show that there is a unidirectional Granger causality running from options market
to both futures market and spot market. On the other hand, there is bidirectional causality between futures and
spot market. Our results on the variance decomposition analysis are parallel to our Granger causality test
results. According to our variance decomposition analysis, the impact of the spot market on the variance of the
futures market is higher than the impact of the futures market on the variance of the spot market. Additionally,
the variation in the options market is only explained by the shocks to this market itself. Our results indicate
that while the effect from options to the other markets is very low, the effect from futures to spot market and
from spot to futures market is much higher. Higher interaction between futures and spot market can be
attributed to higher market efficiency in both of these markets rather than options market, because options
market was established just three-years ago in Turkey.

Additionally, our results provide information about the price discovery process of the spot, futures and options
markets. Since our results indicate that relative changes in the index value implied by the prices options contract
lead both changes in the value of the spot index and changes in the value of the futures index, we can say that
the options market contributes to the price discovery process in both futures and spot markets. Our results are
consistent with the leverage hypothesis indicating that the highly leverage securities provides better price
discovery. According to this theory, since futures and option positions require smallest initial margin and offer
the highest leverage, the derivative markets should lead the spot market.

On the other side, the lead-lag relations between the spot index and the futures are bidirectional, indicating that
neither market systematically leads the other. However, the spot index leads the index futures more strongly
than futures leads the spot market. Thus, we conclude that the three markets are linked informationally, with
enabling arbitrage opportunities. Our short-term relationship analysis results are not consistent the studies of
Kasman and Kasman (2008) and Kapuzoglu and Tagdemir (2010). They find a unidirectional relationship from
spot to index futures and argue that it is the result of the higher efficiency in the spot market. Our bidirectional
findings between these markets may be the result of the rapid increase in the trading volume in the futures
market relative to the spot market and the futures market is getting efficient in Turkey.

Our results are important for the investors, portfolio managers and policy makers. The existence of short-run
relationship among these markets indicates that the markets are efficient and reduces the diversification
benefits for the investors and portfolio managers trying to reduce risk through diversification. In other words,
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portfolios including these assets will not provide benefit to the investors and portfolio managers for a short
time period.

As a further study, the relationship among the spot, futures and options prices can be examined for the other
assets such as the foreign exchanges including the US dollar and Euro traded in Turkish Derivatives Market.
And it may be better when it is possible to use short interval data such as 10-minutes or 5- minutes. It may be
more useful for the speculators or arbitragers to see the results with short-intervals. Since we observe much
more missing data with short-intervals, we cannot use it in our analysis. Additionally, further studies may
employ more advanced co-integration methods including the structural breaks.
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SANAT PAZARLAMASI KAVRAMI, KAPSAMI VE BOYUTLARI

Onur iIZMIR!

OZET

Sanat pazarlamasi literatiirde heniiz kavramsal olarak ve kapsami agisindan tiim boyutlari ile ele alinmis bir
pazarlama alan1 olma niteligine ulasamamistir. Bu agidan, sanat pazarlamasini kavramsal diizleme yerlestirme
ve kapsamini belirleme adina yapilacak her ¢aligma biiyiik bir 6nem arz etmektedir. Bu ¢aligma kapsaminda,
sanat pazarlamasi kavramsal anlamda ele alinmis, kapsami belirlenmeye galisilmis ve literatiirden ulagilan
bilgiler 15131da yeni bir model énerisinde bulunulmustur. leri siiriilen modelde sanat pazarlamasmin iiriin,
organizasyon ve pazar gibi yapisal ozellikleri; deger tanimi, deger gelistirme ve deger ulastirma gibi siireg
ozellikleri ele almmustir. Temelde, sanat pazarlamasinin geleneksel pazarlama yaklagimmdan sanatsal
riinlerin iiretilmesi baglaminda farklilik goéstermesi gerektigi; fakat iriiniin misterilerle bulusturulmasi
stirecinde miisteri odakliligin ¢ok 6nemli oldugu belirlenmistir. Yani {iriiniin yaratilmas1 ayag iirlin odakl
olmak zorundayken, hizmet ayagi (iirliniin sunumu) miisteri odakli olmalidir, ¢iinkii bu pazarda ele alinan {iriin
yapisal olarak, hitap ettigi kitle ve yaratilmasi (iiretilmesi) baglaminda hizmet ve tiiketici pazarinda ve
endiistriyel pazarda iiretilen ve pazarlanan metalardan farklilik gostermektedir.

Anahtar Kelimeler: Sanat pazarlamasi kavrami, Sanat pazarlamasi boyutlari, Model nerisi.
Jel Kodu: M30, M31, M39.

ARTS MARKETING CONCEPT, SCOPE AND DIMENSIONS

ABSTRACT

Arts marketing has not, in literature, reached to the property of becoming a marketing field fully evaluated in
terms of its concept and scope. In this regard, each study related to conceptualizing arts marketing and
confining its scope is of great significance. In the context of this study, arts marketing has been evaluated in
conceptual terms and strived to determine its scope, and a new model was proposed in the light of the literature.
Within the proposed model, both structural properties such as product, organization and market, and process
properties such as value definition, value development and value delivery of arts marketing have been dealt
with. Basically, it was determined that arts marketing is supposed to differentiate itself from traditional
marketing in the production of artistic products, but customer orientation in the process of bringing the product
together with the customer is crucially important. In short, creation stage of the product must be product
oriented, while service stage (product offering) must be customer oriented because the product in this market,
in the context of its structure, the mass that it addresses and its creation (production), differs from commodities
produced and marketed in service, consumer and industrial markets.

Key words: Arts marketing concept, Arts marketing dimensions, Model proposal.
Jel Code: M30, M31, M39.

1. GIRIS

Pazarlama, gecen zaman zarfinda daha genis bir kavramsal diizleme yerlesmeye ve uygulamali bir bilim olarak
olgunlagmaya devam etmektedir. Pazarlamay: temelde taraflarin (karsilikli deger yaratan) degisim iliskilerini
inceleyen bir bilim olarak tasavvur ettigimizde ve kapsamimi bu dogrultuda ¢izdigimizde aslinda pazarlama
biliminin ¢ok genis bir ¢aligma alanina sahip oldugu goriilebilir (Bagozzi, 1975; Kotler ve Levy, 1969; Erdogan
ve Cifci, 2015). Colbert ve James (2014)’e gore 1970°1i yillarda pazarlama kapsam olarak saglik, hizmet, kar
amaci gilitmeyen organizasyonlar ve diger endiistrilere dogru yayilma gostermeye baslamistir. Sanat
pazarlamast ise bir alt disiplin olarak pazarlama arastirmalar1 alaninda kendisi gostermeye baslayal1 yaklasik

1 Ars. Gor., Giimiishane Universitesi, 1IBF Isletme Béliimii, onurizmir@gumushane.edu.tr
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45 yil gecmistir. Sanat pazarlamasinin amaci farkli sosyal ¢evre, ekonomik durum ve yag araliginda insanlari
sanatgiyla ortak bir zeminde birlestirmektir. Sanat pazarlamasi bunu yaparken iki taraf i¢in de en iyi finansal
¢iktiya ulasmaya calisir (Diggle, 1994).

Fonksiyonel ya da sanatsal bir nesnenin yaratilmasi gelenegi insanlik tarihi kadar eskiye gider. Ornegin el
sanatlart, liriinii olusturmak i¢in kullanilan hammadde, tasarim ve is¢ilik gibi unsurlardan olusur ve bu alandaki
iiretim faaliyetleri tarihsel siirecte ¢ok eskilere dayanir. Insanlar var oldugu zamandan beri sanatsal faaliyetlerle
ugrasirlar ve bu ugrag sonucu viicuda gelen triinler fonksiyonel amaca hizmet etmek i¢in {iretilse bile i¢inde
bir sanatsal ugras, deger ve estetik barindirir (Kean, Niemeyer & Miller, 1996).

Pazarlama teorisinin sanat pazarlamasi iizerindeki kisith algisi, sanat pazarlamasinin varlik amacimnin tam
olarak tanimlanamamasina yol agmaktadir. Bu durum, {ireticinin (sanatginin) pazar gereklerini tespit edip buna
gore hareket etmesi gerektigi inancinin olugsmasina belli bir 6l¢iide sebep olmaktadir (Butler, 2000). Fakat sanat
pazarlamasi {iriin odaklidir (Miyop olmak zorundadir) ve sanatsal bir faaliyetle viicuda gelen sanat {iriinii,
sanatginin igsel siireglerinden gegerek bir duyus, kavrayis ya da duygunun a¢iga ¢ikmasiyla olusur (Fillis &
Rentschler, 2005). Sanatsal bir iirlin sanat¢inin kisisel bir yaratisi oldugundan ve bir anlamda essiz oldugundan
iyl ya da kaliteli seklinde ifade etmek ya da sanatsal degerini ve parasal degerini isletmecilik gergevesinde
belirlemek zor bir ugrastir, ciinkii degerlendirme kriterleri bilyiik 6l¢lide 6zneldir (Webster, 1997; Butler,
2000).

Sanatin pazarlama konusu olmasi bir yandan sanatsal faaliyetler sonucu ortaya ¢ikan iiriinlerin daha kolay bir
sekilde alicisina ulagmasini saglarken; diger yandan ise sanati bir meta ve piyasa tiriinii haline getirdiginden
dolay1 degerini azaltacagina dair elestirilere sebep olmaktadir (Butler, 2000). Fakat, bu elestirilere kars1 duran
hatta kendisini piyasa sanatcisi olarak nitelendirmekten bir sikinti duymayan sanatgilar da vardir. Erdogan
(2015)’e gore, Andy Warhol kendisini piyasa sanatcisi olarak nitelemekte ve bunu bir kariyer olarak gordiigiinii
ifade etmektedir. Dahasi, piyasa sanatini sanatin ardindan gelen asama olarak ifade etmektedir. Ciinki piyasada
kabul géren bir ¢calismanin aslinda kaliteli olduguna isaret etmektedir ve sanatgi-is adami olmanin hem gergek
anlamda takdir gdren sanati icra etmek hem de para kazanmada bir ara¢ oldugunu sdylemektedir.

Sanat pazarlamasinin daha dogru bir sekilde anlagilabilmesi ve dogru bir diizleme oturtulabilmesi igin bu
calismada sanat pazarlamasi kavramsal olarak ele alimmmakta, kapsami ve boyutlari tartigilarak sanat
pazarlamast siirecini ve bu siirecte aktif rol oynayan aktérleri ele alan bir model 6nerisinde bulunulmaktir.

2. SANAT PAZARLAMASI TANIMI VE TEMEL OZELLIiKLERIi

Pazar, bir mala olan ihtiya¢ ve talebin, o mali satin alabilecek diizeyde ve istekte olan alici-tiiketicilerin,
orgiitlerin ve aglarin iliski iginde oldugu bir sistemdir. Sanat pazari ise sanat eserlerine ve faaliyetlerine ilgi ve
ihtiya¢ duyan, bu {iriin ve hizmetleri satin alabilecek ekonomik diizeye sahip olan kisi ve organizasyonlarin
olusturdugu topluluktur (Argan, 2009). Sanat pazarindaki aktorler, Aglargéz ve Oztiirk (2015)’e gore,
“sanatcilar, sanat izleyicileri/alicilari/koleksiyonerler, kiiratorler, sanat elestirmenleri, sanat danismanlari,
sanat galerileri, miizayede evleri, miizeler ve sanat fuarlar’” ndan olugsmaktadir. Sanat pazarlamasi, tiiketicilerin
ihtiyag ve beklentilerini tespit ederek gerekli pazarlama iletisimi kanallarini kullanip tiiketicilerin karar verme
stireclerini daha verimli bir hale getirebilmek i¢in gerekli faaliyetleri yerine getirir (Slater, 2007).

Sanat pazarlamasmin bu kapsamdaki rolii sanata olan etkin katilim1 ve gerekli finansal kaynagi saglayarak
sanat organizasyonlarinin misyonlarini gerceklestirmesini saglamaktir. Sanatsal bir {irlin pazarda var olan bir
ihtiyac1 karsilamak {izere olugturulmaz, fakat sanat pazarlamasi yaratilan sanatsal bir ¢iktinin (o iiriinden haz
alan, estetik olarak begenen ve o iiriine ihtiyac1 olan) dogru kisiye ulastirilmasina aracilik eder. Iste tam bu
noktada sanat pazarlamasi geleneksel pazarlamadan keskin bir sekilde ayrilir. Sanat pazarlamast, tiretimi artirip
cesitliligi saglayarak alicilarn sinirsiz ihtiyag ve essiz isteklerini karsilamak adina yiiriitiilen bir iletisim
siirecinden ziyade, yaratilan sanatsal {iriin ve faaliyetlerin alicilara sunulmasi faaliyetidir. Bu faaliyetler
cercevesinde gelisen ekonomik deger, aracilik yapan organizasyonlarin hayatta kalmasi ve siireklilikleri i¢in
¢ok Onemlidir, yani bir anlamda bu organizasyonlarin ticari isletmeler gibi kar etmeleri gerekmektedir
(Aglargdz ve Oztiirk, 2015). Diger taraftan, sanat gibi estetik degerlerin ve sezgisel siireglerin sonucunda
ortaya ¢ikan bir iiriiniin 6n planda oldugu bir alanda, ekonomik ¢ikar saglayan taraflarin varligini etik dis1 ve
sanatin dogasia aykir1 olarak géren ve bu dongiiyti elestiren ¢evreler de vardir (Hill vd., 2003). Fakat yiirtitiilen
faaliyetler sonucunda ekonomik bir degerin yaratilamamasi, giinlimiizde bu faaliyetlerin siireklilik
kazanmasina ve daha da gelismesine engel teskil edebilecek bir kisittir. Bu agidan, sanat pazarlamasi sanatin
stirdiiriilebilirligi ve gelisimi i¢in hayati bir 6neme sahipken bir yandan da sanatin sanatseverler tarafindan
sorgulanmasina yol agmaktadir.
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Colbert (2003)’e gore de gelencksel pazarlamada tiiketicilerin ihtiyaglarinin karsilanmasi kavrami, sanat
pazarlamasinin dogasina ve mantigina uymamaktadir, ¢linkil sanatsal iirlinlerin yaratilis sebebi faydasal bir
yaklasimla pazardaki fiziksel bir ihtiyac1 karsilamak yerine hedonik bir yaklasimla pazardaki istekleri yerine
getirmektir. Bu agidan sanat pazarlamasmin odaklanmasi gereken husus, tiiketicilerin arzuladiklari {irtinleri
sunarak onlarm ihtiyaglarini kargilamak yerine; iiriinden etkilenecek tiiketicileri bulmaktir. Sanat pazarlamasi
esasinda sanatin degerini yiiceltmeli ve tiiketici tecriibesini vurgulamalidir. Tiiketici tecriibesiyle alakali
“fantastik, duyusal ve duygusal” unsurlar geleneksel iktisadi goriisle de gelisir. Ciinkii geleneksel iktisadi
diisiince de degisim iliskilerine faydaci agirlikli bakar ve tiiketicilerin faydasini maksimize etmeye calisir
(Stoddard vd., 2012). Sanat pazarlamasi, sanatsal ¢iktilar1 yaratma siirecini etkilemeden izleyici ya da alicilart
bulma islevini {stlenir ve sanatciyl iiretmeye tesvik ederek iiretken hale getirip tiiketicilerin ihtiyaglarimi
gidermeye yonelmez. Aksi halde sanatin gelisimi baltalanir ve sanat sanat olma 6zelligini yitirir (Aglargdz ve
Oztiirk, 2015). Kotler ve Scheff (1997) miisteri temelli yaklasimm sadece fiyatlandirma, paketleme ve dagitim
gibi unsurlarda uygulanabilecegini vurgulamaktadir.

Daha anlamli bir sanat pazarlamasi teorisi yaratma cabalar1 kritik bir diisiince olarak post modern bir
yaklagimdir. Sanatsal Girlinler kiiltiirel anlamlar1 baglaminda zengindirler ve toplumlar1 ¢dziimlemede 6nemli
bir rol oynarlar. Aileden alinan ¢ekirdek kiiltiir bir insana para ve zenginlik gibi “ekonomik sermaye”, aglar ve
baglantilar gibi “sosyal sermaye” ve farklilik yaratan tatlar, beceriler ve bilgi gibi “kiiltiirel sermaye” saglar.
Bu kaynaklar sosyal olarak nadirdir ve toplumsal hiyerarsi iginde esit bir sekilde dagilmamaktadir. Bu agidan,
kiiltiirel sermayesi yiiksek insanlar kiiltirel tiiketimleri agisindan toplumdaki diger insanlardan ayirt
edilebilirlikleri yiiksektir. Diger taraftan, benzer kiiltiirel sermayeye sahip insanlar sosyal hiyerarside benzer
kiiltiirel tiiketime sahiptir. Bu durum, elit ve popiiler kiiltiir nesnelerinin bulaniklagmasina sebebiyet verir.
Benzer kiiltiirel sermaye sahiplerinin kiiltiirel tiiketim tarzlarindaki farkliliklar onlarin neleri tiikettikleriyle
degil; kiiltiirel tirtinleri nasil tiikettikleriyle tespit edilebilir (Bourdieu, 1984).

Gummesson (2002)’a gore, pazarlama gibi karmasik ve belirsiz bir sosyal olgu calisildiginda, apagik ve
sistematik bir analiz yapabilmek tam anlamiyla ulasilabilir gibi géziikmemektedir. Sanat yaratiminda oldugu
gibi pazarlamada da sezgi ¢ok Gnemli bir rol oynamaktadir, ciinkii elde edilen verinin nasil islenecegi ve
sonuglara nasil varilacagi her zaman kesinkes bilenemeyebilir. Bazilar1 sezgiyi bilim ve akil dis1 olarak
degerlendirse de sezgi yaratim siirecinde ¢ok kiymetli bir rol oynar ve birgok felsefeciye gore sezgi “gergegin
tam bilgisi”, “hizl bir sekilde sonuglara varma yetenegi” ve “mantiksal baglantilarin ve gergegin hizh algis1”
olarak adlandirilir. Fillis (2005), sanatgiy1 risk alan, fikir ve iiriin (eser) iireten ve sezgisel ve sanatsal gergegi
arayan bir girisimci gibi degerlendirilebilecegini ileri siirer. Boylece, sanat pazarlamasinda arastirma siirecinin

daha kolay anlasilacagini savunur.

Sanat ve ticaret ikilisine tarihsel agidan bakildiginda hem pozitif hem de negatif baglamda elestiriler
yapilmistir. Fakat gercek su ki sanatin ticarilesmesi ¢ok eskilere dayanir. Sanatin ticari bir hal almasina olan
tepkiler ise aristokrasi ve monarsinin sanata olan desteklerini kestikleri 18. yiizyila kadar gider. Sanat
iirtinlerinin bir meta haline gelmesi ve mali bir kazang saglamasi durumu sanatin belli bir 6l¢iide bazi gevrelerce
kiiciimsenmesine yol agmaktadir. Belli bir 6l¢lide hakli kabul edilebilecek bu dnyarg: temelde kapital mantigin
metalar ireterek bunu paraya g¢evirmesi diisiincesine dayanmaktadir. Sanatsal {iriinler de meta olarak
algilandiginda salt kar elde etmek i¢in sanatsal yaratimin mekanik bir {iretim faaliyetine doniisecegi ve boylece
estetik ve sezgisel yoniinii (ki sanati satan yapan bunlardir) kaybedecegi endisesi bu diislinceye yol agmaktadir
(Aglargdz ve Oztiirk, 2015).

3. SANAT PAZARLAMASININ BOYUTLARI

Literatiirde Butler (2000) sanat pazarlamasini kavramsal bir acidan ele almis ve belirledigi boyutlari
caligsmasinda tartigmistir. Sanat pazarlamasinin boyutlar1 Butler (2000)’in ¢alismasinda tartistigi sekilde ele
almacaktir. Sekil 1 ve Sekil 2°de gosterildigi lizere, Butler sanat pazarlamasmin 6zelliklerinin yapisal ve siire¢
olarak ikiye ayrildigm ileri siirmiistiir. Yapisal 6zellikleri iiriin, organizasyon ve pazar iken; siire¢ 6zellikleri
ise degerin tanimi, gelistirilmesi ve ulastirilmasidir. Butler bu kavramsal modeli ileri siirerken sundugu
boyutlarin igerik olarak ayrit edici ve pazarlama agisindan ise benzersiz oldugunu vurgulamistir. Ciinkii sanat
irtinlerinin pazarlanmasi tiiketici ya da endiistriyel iirlinlerin pazarlanmasma kiyasla ciddi farkliliklar
gostermektedir.

Butler sundugu modeldeki boyutlarin kendi aralarindaki etkilesimi ve biitiinlesiminin énemini vurgulamastir,
¢linkii tek bir boyutu ele almanin resmin biitiinlinii gérmede yetersiz kalacagin ileri siirmiistiir. Bu acidan,
modelin yapisal 6zellikleri siireg¢ 6zelliklerinden daha once belirlenmelidir, ¢iinkil yapisal 6zelliklerle alakali
konular agiklandiktan sonra stirecle alakali unsurlar uygulamacilar i¢in daha anlasilir hale gelmektedir.
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Sekil 1. Sanat Pazarinin Yapisal Ozellikleri

Kaynak: Butler (2000)’den adapte edilmistir.

Uriiniin yapisal 6zellikleri kiiltiir, beseri icra ve dogdugu yerden kazandigi kimlik olarak ii¢ temel dgeden
olusur. Bir sanat iriiniinii meydana getiren temel etmen i¢inden beslendigi kiiltlirdiir. Bir kdltiirdeki elit
azinliklar genellikle ziippe ve demokratik olmayan (kendilerini ayricalikli ve toplumsal hiyerarsinin en iistiinde
goren) bir grup insan olarak algilanirlar; fakat bu elit azinliklar ise popiiler kiiltiir tarafindan iiretilen sanatin
Onemsiz ve basit olmasini, ayrica duyguya hitap etmesini elestirirler. Popiiler kiiltiir tarafindan olusturulan
sanat eserlerini, sanatin sanat i¢in yapilmasindan ziyade kar elde etmek i¢in yapilmasindan dolayr zararli ve
manipiile edici olarak yorumlarlar. Kaya (2013)’e gore, sanat ve ticaretin arasindaki sinirin belirginligini
yitirmesi neyin gergek bir sanat eseri oldugu ve sanatsal baglamda kaliteye sahip oldugu konusunda gerek
elestirmenler gerek alicilar arasinda yogun tartismlara ve ihtilafa sebebiyet vermektedir. Bir sanat eseri
icerisinde insan emegini ve bir anlamda icrasini barindigindan dolay1 ¢iktist aslinda fiziksel olmakla birlikte
hizmetseldir, ¢linkii trtinler iiretilir, hizmetler ise icra edilir, fakat ticari hizmetlerin iireticilerine kiyasla
sanatgilarin icralart sonucu viicuda getirdikleri sanat {irlinleri iizerindeki sahiplik haklar1 ¢ok daha giiclii ve
iddialidir. Bir sanat iiriiniiniin yaratildig1 yer, o iiriine olan algiy1 ciddi anlamda etkiler. Ornegin, Berlin Senfoni
Orkestrasi, Broadway ya da Japon Kabuki Tiyatrosu ulusal miraslarindan beslenir ve gerek sanatcilar1 gerek
onlarin performanslar1 yerli kiiltiirden ve yerli kiiltiire olan algilardan etkilenir.

Sanat organizasyonlari, ticari organizasyonlardan farkli olarak, sanat¢i ve sanat, ticari ve kiiltiirel yapmin
arasidaki miicadele ve farkli aglarm rolii olmak iizere ii¢ boyut altinda ele alinabilir. Sanatin yaratiminda asil
Ozne sanat¢i oldugundan sanatginin rolii sanatsal {iriiniiniin yaratiminda ¢ok 6nemli bir faktordiir. Sanate1 igin
aslolan sanatsal yaratimi gerceklestirmektir ve bu iiriin odakli bir yaklasim sonucu meydana gelir; organizasyon
icinse aslolan sey iiretkenligi desteklemek ve gelistirmektir. Jyriméi ve Ayviri (2010)’a gére, sanatci iiriin
saglayicisi olarak biitiin faaliyetlerin kalbi oldugundan galeriler, sanat elestirmenleri ve miizelerle kurduklar
baglantilar ile sanat¢ilarina ve onlarin c¢aligmalarina prestij kazandirmaya calisirlar. Pazar odakli olmak
organizasyonlar i¢in en 6nemli amag¢ olmakla birlikte sanatc¢i icinse sanatsal agidan iiretkenlik karsit1 bir olgu
hatta katliam demektir, ¢iinkli sanat¢inin gercek yiikiimliiliigli sanatsal agidan kiymetli {irtinler iiretmek
olmalidir. Performansin kar elde etme diisiincesi tarafindan belirlendigi bir sistemde sanatsal deger tasiyan
irlinlerin iiretimi belli 6l¢lide bir zorlugu iginde barindirmakla birlikte sanatsal ve igletme mantiklarinin
bulusmasini imkansiz gérmek de yanlistir. Kaya (2013) sanat galerilerinin adeta bir igletme felsefesiyle hareket
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ederek pazar odakli olmalar1 ve sanata pazarlama gergevesinden bakabilmemin sanati kalite anlaminda daha
da gelistirecegini; ayrica pazarlama mercegiyle yapilan bu bakisin sanat iiriinlerine estetik bir degerle birlikte
ekonomik bir deger de kazandiracagimi ileri siirmektedir. Organizasyonlarin kiiltiir ve ticaretin smirlarmi dogru
bir sekilde anladiklar siirece hayatta kalmalari, gelismeleri ve hatta kar elde etmeleri beklenen bir durumdur.
Organizasyon aglari ise bu amagclar1 edinmede hayati 6neme sahiptir ve liriiniin iiretim agamasindan tiiketiciye
ulasimina kadar olan siireci yiiriitiir.

Sanat pazar1 bazi ayirt edici ozellikler gosterir. Ozel ve devlet destegi karisimi ile kaynak saglar, destek ve
karsithigm gesitliligini icerir ve sanatin kimin fikrine bagli olduguna dair elestirileri ele alir. Sanata ve sanatgiya
ulasan kaynak sanat organizasyonlarinin elde ettigi kar, devlet sanat organlari, bagislar ve kurumsal
sponsorluklardan saglanir. Kaya (2013)’e gore, devlet destegi eskiye oranla belli bir 6l¢iide azalma gostermekle
birlikte sanata verilen en biiyiik destek devlet tarafindan verilmektedir. Devletlerin sanata sagladigi destek
cesitlilik gostermektedir. Ornegin, Avrupa devlet fonundan direkt kaynak aktarirken Amerika 6zel sektorden
saglanan kaynaga vergi indirimi verir. ingiltere ise bu iki yontemi de sanat: destekleme politikasmimn icine alir.
Fakat sanatsal g¢abalarin sosyal politikalar kapsaminda degerlendirilmesi, destegi gercekten hak eden
sanat¢ilarin yerine azinliklar ve engelliler grubuna dahil ve sanatsal agidan tam yeterlige ve yetkinlige
erisememis kisilerin pozitif ayrimcilik kapsaminda bu destegi almasi sanatin gelisimi agisindan ciddi bir
problem teskil eder.

Katilimcilarm farklihigs ise sanatin pazarlanmasindaki farkliliklara sebebiyet verir. Ornegin, Florida’daki Walt
Disney Diinyasi’nda sergilenen Kudiis portresi Israilli ve Miisliiman liderleri kars1 karsiya getirmistir. Bu
tartismali durum Arap diinyasinin sergiyi boykot etmesiyle sonlanmistir. Viicuda getirilen sanatsal etkinligin
kalitesinin yaninda bu sanatsal etkinlige katilimcinin kalitesi de sanatin gelisimi agisindan 6nem arz etmektedir.
Sanata yoneltilen elestiriler de bu gelisimin siirekliligi igin ¢ok 6nemliyken bazen sanatgilar agisindan biiyiik
problemlere neden olabilir. Sanat {iriinleri iizerine katilimcilarin agizdan agza yaptig: iletisimin etkisinden
ziyade belli bir elestirmen grubunun ya da kisilerin yaptigi elestiriler bu alanda daha biiyiik bir 6neme haiz
olmaktadir. Sanat organizasyonlari i¢in stratejik kararlar vermede ¢ok etkili olan bu elestiriler sanat pazarindaki
tercih ve popiilariteyi etkileyen dnemli bir unsurdur.

Butler’e gore, sanatin pazarlanmasi siirecinde, Sekil 2’de gosterildigi ilizere, deger tanimi, gelisimi ve
ulasgimindaki ilerlemeler sezgisel cabayla yaratilir. Sanatta iiriine (giktiya) atfedilen parasal ve sanatsal deger,
ticari igletmelerdeki gibi keskin ¢izgilerle ayrilmamistir, ¢iinkii belirli degerlendirme 6lgiitleri iizerine fikir
birligi saglanamamistir. Bu agidan, sanatsal bir iirlinlin kalitesini ve degerini sanat adina sanat¢inin kendisi
belirler.

Uriiniin degerini tanimlamada sanatta iki tane ayirt edici faktor vardir. Bunlar, degerin pazar ya da sanatci
tarafindan tanimlanmasi ve yeni sanatlarin kesfidir. Pazar odakli yaklagimla degerin tanimu tiiketici tarafindan
yapilirken sanat pazarindaki karmasik yapi ¢oklu deger taniminin var olabilecegi bir senaryo yaratmaktadir.
Cilnkii sanatsal tirtinlerin degeri fon saglayicilar, alicilar ve goniilliiler agisindan farkliliklar gosterebilmektedir.
Ornegin Brooklyn Sanat Miize’sindeki bakire Meryem portresi Katolik toplulugun liderleri tarafindan
asagilayici oldugu gerekgesiyle bombardimana tutulmustur ve dénemin belediye baskani ile Katolik liderler
arasinda ciddi bir ihtilaf ve sinir harbi yasanmistir. Bu agidan, sanat iiriinlerine atfedilen degerin tanimi bazen
apacik bir olguyken bazen kapali ve belirsizdir. Kaya (2013)’e gore, sanat belirli bir kiiltiirel yap1 gergevesinde
kisinin kendi i¢ goriilerini belli kurallar ve araglar yardimi ile halkla paylasmak i¢in olusturdugu ve kullandig
bir dildir. Yeni sanatlarin kesfi, yeni yorumlarin, iiriinlerin, icralarin, {isluplarin ve sanat¢ilarin bulunmasimi
kapsar. Pazarlama teorisindeki kisitlayici anlayis, iireticinin pazar gereklerini takip etmesini vurgular, fakat
sanat pazarinda kesif, gelisimden daha derin bir anlam icerir ve kesfedilen yeni sanatsal yaratilar deger ve
kalitenin ele alinis1 agisindan farkliliklar gosterdiginden sanat pazarinda yeni gerekler yaratabilirler.
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Sekil 2. Sanat Pazarmn Siire¢ Ozellikleri

Kaynak: Butler (2000)’den adapte edilmistir.

Sanatta deger gelisimi ve sanatsal arayis sanat¢inin egitimi ve gelisimi ile katilimcinim egitimi ve gelisimi ile
sekillenir. Sanatgilarin gelisimi, farkindalik programlari, ciraklik, egitim, {iniversite programlari, bireylerin
fikirlerini 6zgiirce ifade edebilecekleri bir ortamin varligi ve ekonomik kaygilardan uzak bir hayat ile miimkiin
olabilmektedir. Jyrimi ve Ayviri (2010)’a gore, ozellikle kriz donemlerinde sekteye ugrayan sanatsal
faaliyetler sanatcilar1 ¢ok zor kosullar altinda {iretime devam etmeye mecbur kilmaktadir. Kriz dénemlerinde
galeriler hayatta kalabilmek adina sanatc¢ilara maas vermek yerine onlara komisyon verme yontemine
yonelmektedir; fakat 6zgiin ve kaliteli {irlinlerin ortaya konulabilmesi i¢in 6zgiir bir ortamin saglanmasi ile
birlikte sanat¢inin ekonomik kaygilarinin olmamasi gerekmektedir. Bu sayede, yetkin ve 6zgiin sanatgilarin
yarattig1 sanatsal anlamda kaliteli iiriinler ortaya konabilir. Bu sanatsal iriinler onlar1 algilayan 6znenin
varligiyla daha da anlam kazanmaktadir. Bu yiizden, sanattan haz alan, estetik algisi olan ve sanatsal iiriinlere
deger verecek diizeydeki alicilarin varligi cok dnemlidir.

Sanat1 topluma ulastirma konusunda iki unsur bulunmaktadir. Bunlar, erisimin énemi ve fiyatlandirmanin
giicliigiidiir. Sanat iriinlerini ulagtirmak sanatsal irliniin ve yaraticisinin sergilenmesi ve gozler Oniine
serilmesini en yiiksek diizeyde tutmayla alakalidir. Sanatin erigimi bir ulagim siirecidir ve bu alanin hayatta
kalmasi ve gelismesi igin ¢ok 6nemlidir. Erisim, tiiketicilerin {iriinle bulugmasidir. Bu bulugma tiiketicilerin
deneyimleri seklinde meydana gelmektedir. Bu siireci sekteleyen bir unsur ise yiiksek fiyat ve tasima
problemleridir. Keyif alamayacaklarini diisiindiiklerinden ve paralarmi ziyan etmekten korktuklarmdan
katilimcilarin iriinle alakali deneyimden kaginmalari da erisimin oniinde 6nemli bir engeldir. Diger
endiistrilerde fiyat ve kalite arasindaki iligski géreli olarak a¢ik olmakla birlikte sanat pazarinda bu iliski muglak
ve karmagiktir. Ayrica, sanat alaninda kalite ve miikemmelligin belirsizligi de deger algisi ve dolayisiyla
fiyatlandirmadaki karmasay1 gézler dniine serer.

4. SANAT PAZARI EKONOMISI

Sanatsal iirtinler toplumun {ist katmanlarindaki bazi kisilerce liikks tiiketim {iriinleri olarak goriilmiistiir. Bu
katmandaki kisiler ¢ok para sahibi oldugunu digerlerine kanitlamak, kendisini sanatsal bir zevke sahip
birisiymis gibi konumlandirmak ve i¢inde bulundugu grupta statiisiinii yiikseltmek i¢in sanat iiriinlerini satin
alinip tiiketilmesi gereken metalar olarak algilamaktadir. Bu agidan bazi sanatgilar, statii gstergesi haline gelen
ve belli paralarin 6denerek alinmasiyla olusan sanat pazar1 ekonomisine tepki gostermekte ve sanat
pazarlamasina temkinli yaklagmaktadir. Bu noktada sanat pazarlamasinin asil amaci gézden kagirilmaktadir.
Sanat pazarlamasmin temel amaci, liretilen sanatsal tiriinleri o iiriine istegi olan dogru aliciyla bulusturmada
aracilik rolii tistlenmektir. Fakat uygulamada yapilan bazi hatalardan kaynakli “pazarlama” kelimesinin negatif
bir alg1 yaratmasi ve siirecin yanlis anlagilmasi sanat pazarlamasi s6z konusu oldugunda da gozlemlenmektedir.
Sanat pazarlamasi, bu yiizden sanati metalastiran, 6ziine zarar veren ve yozlastiran bir ugras oldugu yanilgisini
tetikliyor olabilir. Fakat tiim bu olumsuz algilara ragmen giiniimiizde sanatin daha genis bir tabana yayilmasi
ve hak ettigi degeri kazanmasi igin pazarlanmasi sarttir, ¢iinkii pazarlama faaliyetleri sonrasi elde edilen
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finansal deger sanatsal faaliyetlerin devamliligi ve bagimsizligi i¢in biyik bir katma deger yaratmaktadir
(Aglargoz ve Oztiirk, 2015).

Argan (2009)’a gore, sanat pazar artik kesfedilmis ve gelisimi kagmilmaz bir olgu olarak diinyada ve buna
paralel olarak Tiirkiye’de bilyiimeye devam etmektedir. Bu pazarin Tiirkiye baglaminda yaklagik 500 milyon
dolara ulastig1 tahmin edilmektedir. Erdogan (2015)’e gore, satis degerleri géz oniinde bulunduruldugunda
bigilen en yiiksek fiyatlar bireysel ¢aligsmalarda, yani giizel sanatlarda, olmaktadir. Bu da giizel sanatlarin deger
olarak sanat pazarinda dekoratif sanatlar ve antikalara olan goreceli istiinliigiinii gostermektedir.

Eski zamanlarda giiciin ve seckinligin gostergesi olan sanat, giiniimiizde biiyiik paralarin déndiigii ticari bir hal
almistir. Bu durum, sanatin metalagsarak degerini yitirdigi anlamina gelmez, aksine sanatsal degerin pazarlama
araciligi ile parasal deger baglaminda da kiymet gormeye baglamasi demektir. UNESCO’ya gore “kiiltiirel
miras, gorsel ve sahne sanatlari, yazili ve gorsel medya, animasyon, internet, video oyunlari, tasarim,
reklamcilik ve mimarliktan olusan yaratici endiistri” nin sanat pazarmdaki toplam biiyiikliigii sayisal agidan
1,3 milyar dolara ulasmaktadir (Aglargoz ve Oztiirk, 2015).

1970’lerde Christie ve Sotheby sunduklar1 yeni pazarlama stratejileriyle sanattaki ana akim olan modern
sanattan farkli olan, ¢agdas sanat akimina dahil, ilk sanat miizayedesini yapmislardir. Bu kapsamda alaninda
¢ok iinlii ve daha heniiz taninmamis sanatcilar tarafindan tretilen cagdas eserlerinin konu oldugu ozel
koleksiyon satislar1 icin 1988°in Kasim ayinda yapilan miizayedede rekor fiyatlara ulagilmistir. Diinya ¢apinda
en bilyiik paranin dondiigii miizayede evleri olan Christie ve Sotheby sadece giizel ve dekoratif sanatlar
alaninda kiiresel sanat ticaretinin %35’ine sahiptir. Ayrica, Abu Dabi’nin ¢agdas sanat koleksiyonlarma
ayirdigi biitce olan 520 milyon dolarin yaninda Louvre miizesi ise 1.6 milyarlik rekor bir biitgeyle Abu Dabi’ye
giderek en biiyiik miizeyi kurmustur. (Erdogan, 2015)

2012’nin verilerine gore, kiiresel sanat pazarinda sadece dekoratif sanat ve antika miizayedelerinin olusturdugu
pazar 43 milyar Euro’luk bir rakama ulagmistir. Bu derece biiyiik rakamlara ulasan bir pazarin olusumunun
diinya ¢apmnda zenginligin artmasiyla paralellik gosterdigi soylenebilir. 2008 kiiresel krizi doneminde
ekonomideki yavaglayan bilyiime degerleri ve ortaya ¢ikan belirsizlik durumunun sanat pazarmna negatif
anlamda yansimasi da ekonomik gelirin ve zenginligin artis1 ile sanat pazarmdaki biiyiime arasindaki pozitif
iliskiyi kanitlar niteliktedir. 2008 kiiresel krizi déneminde sanat pazarindaki en iyi performansin {ist grup
sanatsal iriinlerde oldugu gézlemlenmistir. Kiiresel krizin sonunda 2009 yilinda %33 diislisle sanat pazarinda
hacimsel olarak ciddi bir kiigiilme tecriibe edilmistir. Fakat nihayetinde gelismekte olan {ilkelerdeki refah artisi
liiks tirtinlerde oldugu gibi sanat iiriinlerinde de kendisini gosterdi ve bu pazara ilgi duyan orta smif bir tiiketici
grubunu yaratti. 2012 yilinda sanat pazarindaki en bilyiik paya sahip olan ilk ii¢ iilkenin Amerika, Cin ve
Ingiltere oldugu tespit edildi (Erdogan, 2009). Yani, daha genel anlamda bakilirsa sanatsal faaliyetler ile
ekonominin durumu arasinda pozitif iligki vardir. Bu yiizden, giiclii ekonomilere sahip {ilkeler sanat
baglaminda daha ileridir.

Tiim bu ekonomik getirisinden dolay1 ve toplumu estetik acidan gelistirmesi, turist ve belli bir dl¢iide yatirim
¢ekmesi gibi sebeplerden 6tiirii devletler bu faaliyetleri ekonomik agidan desteklemektedir. Bu destegin ne
kadar etik ve adil oldugu konusu tartisilmaktadir (Thompson, 2011; Stoddard vd., 2012).

5. HEDONIK TUKETIM UNSURU OLARAK SANAT PAZARLAMASI

Hedonik goriis, iktisadi goriisii zenginlestirmek adina 6rnegin sahne sanatlar1 gibi belli tiriinler i¢in duygusal
unsurlarin faydact unsurlardan daha 6nemli oldugunu ileri siirer. Hedonik iiriinler, degerlendirmesi ve sayisal
hale getirilmesi ¢ok zor olan tecriibesel zevkler sunmasi acisindan faydaci iirlinlerin ulastirdigr pratik ve
fonksiyonel 6zelliklerinden farklilasir. Bu agidan, hedonik tiiketim sanatsal {iriinler acisindan opera, bale,
modern danslar ve tiyatro gibi ‘sahne sanatlari’ndan; resim, fotograf, heykel, oyma ve el sanatlar1 gibi plastik
sanatlari’ndan ve popiiler kiiltiir i¢indeki yiiksek kiiltiir {iriinlerinden olusan bir yelpazedeki sanatlar1 kapsar
(Hirschman ve Holbrook, 1982; Stoddard vd., 2012).

Farkli kiiltiirel ve bireysel damarlardan beslenen sanat dallarinin yarattig: iirtinleri algilayabilecek ve alabilecek
bir kiiltiirel ve finansal sermayeye sahip olmasi bakimindan sanat pazarlamasimin hedefindeki tiiketicilerin belli
bir gelismislige ulagsmig olmasi gerekmektedir. Belli diizeyde bir estetik algisina sahip olma, sanata ve sanatsal
iirtinlere karst hissi bir yatkinlik ve ilgi duyma ‘kiiltiirel sermaye’nin; haz duyulan sanat {irlinlerini satin
alabilme giiciine sahip olma ise ‘ekonomik sermaye’nin olusmasi ve olgunlasmasiyla miimkiindiir. Bu ac¢idan
sanat pazarinda, tiiketicinin hem kiiltiirel hem de ekonomik sermayeye sahip olmasi nemlidir (Onsal, 2006).

Ozneye sagladig1 kalite, haz ve estetik tatmin agisindan soyut bir fayda sagladigindan tam anlamiyla degeri
tespit edilemeyen; diger yandan da, pazarda parasal olarak belli bir degere sahip olan bir sunum oldugundan
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ve zor da olsa dlglimlenebilen bir yapiyt barindirdigimdan dolayr sanat pazari olduk¢a karmasiktir (Velthuis,
2005). Bu yiizden, pazarlama siireci, geleneksel tiriinlerin pazarlanmasina kiyasla ¢ok ciddi farkliliklar gosterir.
Sanatsal tiriinlerin ortaya konulmasinda yetenekler ve yaraticiligin 6n planda olmasi, parasal bir geri doniis i¢in
yapilmamasi ve 6znede estetik bir deger ve haz yaratmasi hedeflenmektedir. Fakat nihayetinde dzneye bir
deger yarattigindan otiirii (pazara bir deger sundugundan 6tiirii) goreli bir degerlendirmeyle belli bir miktar
paraya karsilik gelen ve bu faaliyetlerin siirekliligini saglayan ekonomik bir ¢iktinin sanatin dolayli bir amaci
oldugu gercegi de goz ardi edilmemelidir. Argan (2009)’a gore, temel amacin para kazanma olmadigi, fakat
sanat¢inin taninmasi, markalasmasi ve eserlerinin muhatabiyla bulusmasi igin pazarlama faaliyetlerinin aslinda
bu siirecin iginde rol oynadigi, sanat pazarinda yadsinamaz bir gergektir.

Diggle (1994) ticari pazarlamada iiriiniin kontrol disma ¢ikmasinin tolere edilemeyecegini, fakat sanat
pazarlamasinin bunu kendi alanmin bir pargasi olarak gordiigiinii ileri siirmektedir. Diggle, hedonik bir tiiketim
unsurunun agir bastigi sanat pazarlamasindaki bu karmaganmn varligini bu séziiyle en iyi bir sekilde ifade
etmektedir.

6. SANAT PAZARLAMASI STRATEJILERI

Pazarlamacilar calistiklar1 alanin yapisini pazar arastirmasi, satin alma davranigi, planlama ve yeni iiriin
gelistirme siirecleriyle algilamaya calisirlar. Yaklagimlari da ti¢ asamali bir pazarlama siireci olan deger tanimi,
gelisimi ve ulasimi siireglerini kapsar. Deger, pazarlamada ¢ok iyi kurgulanmis ve alt1 doldurulmus bir kavram
olmakla birlikte sanatta ihtilafli ve tartismaya acik bir kavram olmasma ragmen tasarim, iiretim ve teslim
stirecinde oldukga etkilidir (Butler, 2000).

Pazarlama c¢abalarmin temel amaci isletmeyi pazarla biitlinlestirmektir. Pazarlama karmasi, strateji
gelistirmede isletmenin hedef pazara sundugu (sanatsal) iriinler ve bu firlinlerin nasil fiyatlandirilacagi,
tutundurulacagr ve dagitilacagi hakkindaki kararlart kapsar. Pazarlama stratejisi gelistirmede pazar karmasi
degiskenlerinin hedef pazarin degismesi durumunda degiskenlik gosterecegi gozden kagiriimamalidir. Orgiit,
pazar yapisinin Ozelliklerini g6z liniinde tutarak pazar karmasi degiskenlerini tiiketici tatminini maksimum
diizeyde saglayacagina inandigi sekilde ayarlamalidir (Stoddard vd. 2012). Bu yiizden, sanat pazarlamasi
faaliyetlerinde ortaya konan iiriinle birlikte bu {iriiniin sunumunda tiiketicilere daha once tatmadiklari essiz
deneyimler yasatabilmek ¢ok 6nemlidir (Argan, 2007).

Pazar karmasi olusturma siirecinde sanat ve el sanatlari organizasyonlari, pazarin hedonik yapiya sahip
oldugunu goz oniinde bulundurmalidir. Bununla birlikte, sanat pazarinin kendine has bir yapiya sahip oldugu
da pazar karmasi olusturma siirecinde gézden kagirilmamasi gerekmektedir. Pazar karmasinin en 6nemli 6gesi
olan {iriin, tiiketicilerin ihtiyaglarini gidermeye yonelik iiretilmemeli; siireg, tiretilmis tiriinlerin dogru aliciya
ulastirilmasi seklinde islemelidir (Stoddard vd. 2012). Ciinkii sanat iriinlerini miisterisiyle bulusturmaya
calisan organizasyonlar, sanatsal agidan ¢ok kiymetli bu iriinleri hedef kitleye ulastirma misyonunu
istlenmistir. Organizasyonlar, bu misyonun geregini yerine getirirken iiriin ile diger pazarlama karmasi (fiyat,
dagitim ve tutundurma) elemanlarini iliskilendirirler (Argan, 2007). Pazarlama literatiiriinde 6zgiin bir
kapsama ve igerige sahip olan sanat pazarlamasi bu sekilde ele alindiginda daha dogru bir sekilde
kavramsallastirilacak ve daha etkin stratejilerin olusturulmasini saglayacaktir (Diggle, 1994).

Kendine has pazar ozellikleriyle sanat pazarindaki stratejik dogrultuyu degistiren 6geler diger pazarlarda da
oldugu gibi durumlar ve tercihlerdir. Fakat sanat pazarinda bunlari1 tanimlamak ve tahmin etmek ¢ok zordur.
Bu yiizden, sanat pazarini boliimlendirmede demografi gibi yapisal 6zellikler yerine tutumsal ve davranigsal
ozellikler stratejik acidan temel alinir. Uzun donemli stratejilerde ise sanat pazarinda ciddi bir etkisi olan
elestirmenler gibi kiiciik ama etkin bir azinligin organizasyonlara olan dezavantajini ortadan kaldirmak adina
agizdan agza pazarlama kullanilmasi ve organizasyonun itibarinin gelistirmesi dogru bir karardir (Butler,
2000).

Kotler ve Scheff (1997), sanat pazarinda miisteri odakli yaklagimlari 6nermektedir. Bu miisteri odakliligt
iirliniin yaratilmasi siirecinde degil, sunumu stirecinde 6n plana ¢ikarilmalidir. Tiiketicilerin istek ve tercihlerini
odak noktasima yerlestirerek onlarn algi, tutum ve memnuniyet diizeylerini siirekli olarak arastirip daha uygun
bir hizmet anlayis1 gelistirmeye caligilmasi 6nerilmektedir. Ciinkii ticari faaliyetlerde bulunan isletmelerde
ristiinii  kanitlayan miisteri odakli yaklasimm sanatsal bir pencereden bakilarak sanat pazarinda
uygulanmasinin en dogru strateji oldugu ve miisteri odakli yaklasimin tiiketici pazarinda oldugu gibi sanat
pazarinda da ayni olumlu sonucu iiretecegi ileri siiriilmektedir. Aglargdz ve Oztiirk (2015)’e gore, sanat
pazarindaki Orgiitler kendilerini bu alanda gelistirmek ve misteri potansiyelini artirmak istiyorsa hizmet
kalitelerinin nasil algilandigini tespit etmek ve hedef kitlelerinin beklentileri dogrultusunda hizmet kalitelerini
gelistirmek zorundadirlar.
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Fillis (2004)’e gore, seri iiretim tarzinda bir iiretim felsefesini benimsemek sanat pazarmin dogasina aykiri
oldugundan ve pazarda bulunan az sayidaki sanatginin kisitli miktardaki eserleri s6z konusu oldugundan
dolayi, sanat pazari rekabetgi bir yapida olma egilimi gostermektedir. Bu agidan, sanat pazarinda bulunan
orgiitler yenilikei stratejiler gelistirme ve miisteri iliskilerini 6n planda tutmayla basariy1 yakalayabilirler.

Quesenberry ve Sykes (2008) giizel sanat {irlinlerinin satigin1 artirmak i¢in internet kullanimiyla ilgili yaptiklar
calismada tiiketici tercihini etkileyen dort faktoriin “{irlin algisi, satin alma tecriibesi, miisteri hizmeti ve
miisteri riski” oldugunu tespit ettiler. Alicilarin, galerileri ziyaret ederek edindikleri tecriibelerden sonra
begendikleri tiriinleri galerinin internet sitesinden satin almayi tercih ettiklerini ve bu sayede alicilarin daha tist
diizey bir tatmine ulastiklarini ileri siirdiiler.

Erdogan (2015) “cagdas” ve “kiiresel” kavramlarmin elektronik bir cagrisimi tetikledigini ve liberal piyasanin
da yardimiyla elektronik dagitim yolunun kiiresel anlamda iiriinleri pazara sunmada kolaylik sagladigimn ileri
sirmektedir. Sanat iriinlerini pazardaki aliciya ulastirmada kullanilan kanallar (aracilar) agisindan
bakildiginda bunlar “galeriler, yerel fuarlar, uluslararasi fuarlar, internet, 6zel satiglar ve miizayedeler” dir.

Aglargdz ve Oztiirk (2015)’e gore, sanat galerilerinin temel amaci sanatgilarn eserlerini sergilemek ve
satmaktir. Eserin sanatsal kalitesinin yaninda sunumun yapildig:1 galerilerin de ziyaretcilere hitap eden bir
atmosfer ve ambiyansa sahip olmasi gerekmektedir, ¢ilinkii siire¢ acisindan bakildiginda eserleri sunuldugu
galeriden ayirmak oldukga glictiir. Bu yiizden, sunumun yapildig1 galerilerin sergilenen sanatsal {iriine ve
yaraticisina yakisir bir gorsellige ulagsmasi ziyaretcilerin eser ve sergiyle alakali pozitif bir tecriibe edinmeleri
tatmin igin ¢ok 6nemlidir. Bunu saglamak i¢in galerilerin yonetiminin adeta bir perakende isletmesi yonetimi
mantigtyla yapilmasi gerektiginden siire¢ kuratér adinda alanina hakim ve uzman kisiler tarafindan yonetilir.

Stoddard vd. (2012)’ye gore, sanat ve el emegi triinleri hedonik triinlerdir. Bu yiizden, tiiketiciler {iriiniin
kendileri i¢in olan degerini tespit ederken daha uzun bir zamana ve iiriinle alakali tecriibeye ihtiya¢ duyarlar.
Sanat triinlerini direkt internetten satin almak yerine; festivallerden ve perakendecilik mantigiyla calisan
galerilerden satin almay1 tercih etmeleri bu yiizdendir. Pazarlama stratejisi acisindan yaklasildiginda sanat
pazarma ne kadar uygun oldugunu analiz etmeden e-ticaret yolu ile dagitim trendine uymak ya da sadece
geleneksel dagitim kanallarina bagli kalmak dogru degildir.

7. MODEL ONERiSi

Butler (2000)’nin ortaya koydugu sanat pazarlamasi boyutlart ile literatiirden toplanan bilgiler 1s18inda Sekil
3’teki sanat pazarlamasi siire¢ modeli ileri siiriilmiistiir.

Bu model kapsaminda sanatg1 dncelikle sanatsal ve estetik yonlerden bir deger yaratma amaci i¢indedir. Ortaya
koymaya calistig1 bu deger, sanat¢inin hayata dair izlenimlerini 6znel bir bakis agisiyla kendi penceresinden
disa vurmasi ile ortaya ¢ikar. Sanat¢inin iginde yetistigi kiiltiir ve yetistigi cevredeki 6zgiirlik diizeyi sanatginin
diinyay1 algilayisini, dolayisi ile onun iiretim faaliyetini, etkileyen onemli etkenlerdir. Sanat¢1 ayni1 zamanda
yaratacagi objenin bunu algilayacak bir 6zneye (tiiketicilere, yani pazara) hitap etmesini arzular. Ciinkii pazar
tarafindan triine deger atfedilmesi sanatciya iin kazandiracagi gibi ona sanatsal faaliyetlerini hayat kaygisindan
uzak bir sekilde yerine getirebilmesi, siireklilik kazandirabilmesi ve sanatsal faaliyetlerini hayatinin merkezine
koyabilmesi agisindan ihtiya¢ duydugu ekonomik destegi de saglayacaktir. Ayrica, sanat¢inin {in ve itibar
kazanmasi ve belli bir ekonomik giice sahip olmasi, sanat alanindaki ideallerini ve hayallerini
gergeklestirmesinde kolaylik saglayacaktir. Bunun igin, yaratacagi sanatsal {irlinii algilayacak, deger verecek
ve hatta o iirtine belli bir bedel 6demeye razi gelecek bir 6zneye hitap etmesi gerekmektedir. Fakat seri iiretim
tarzinda, ya da sanat pazari tiiketicilerinin ihtiyac ve isteklerini tatmin etmeye yonelik {iretim siirecinden sonra
dogan bir {iriin sanatin dogasina aykirt oldugundan dolayr sanatsal olarak addedilemez. Sanat iiriinlerinin
iiretilmesinde maddi deger yaratmanin temel amag olarak goriilmesi o {iriiniin sanatsal degerini yok eder, ¢linkii
sanat eserlerini essiz ve 6zgiin (degerli) kilan faktor sanatcinin o esere hayati kendi géziinden nasil algiladigini
sanatsal bir siire¢ ve araclar vesilesiyle aktarmasidir.

Pazarlamanm buradaki misyonu, sanatsal bir {irlinii o iiriine aglik duyan ve onu arzulayan tiiketicilerle
bulusturmaktir. Deger tanimi burada devreye girer. Sanatg1 salt sanatsal kaygilarla bir {iriinii ortaya koyarken
olaylar1 kavrayigini ve estetik algisini iiriiniine yansitir.
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Deger Tanimui Deger Gelisimi Deger Ulagimi
e e _— >

Sanat Ureticisi Uriin

Sanatsal bir ¢kt

Organizasyon Pazar

Pazara sunulacak Yaratilan degeri Degerin sunuldugu

* Yaratimdaki degeri
objeye yansitmasi

 Giizel Sanatlar
¢ Gorsel Sanatlar

¢ Uluslararasi fuarlar
¢ Internet

yaratan Kkisi ya da sanatsal bir degerin pazara tagryacak kisi ya da orgiitler:
grubun: ortaya cikisi: araci(lar): * Sanatcilar
* Yaratimdaki degeri * Pratik Sanatlar « Galeriler + Sanat

tanimlamasi (Zanaat) * Yerel fuarlar izleyicileri/alicilarl/

koleksiyonerler
Kiiratorler

* Sanatsal deger + Ozel satislar + Sanat elestirmenleri
atfettigi objeyle * Miizayedeler + Sanat danigmanlari
Oznenin estetik  Galeriler
duygusuna hitap * Miizayedeler
etme arzusu * Miizeler ve

Sanat fuarlar

Sekil 3. Sanat Pazarlamasi Siireg Modeli

Kaynak: Butler (2000)’den gelistirilmistir.

Pratik (zanaat), giizel ya da gorsel sanat dallarindan birisine dahil olan bir {iriin ortaya ¢iktiginda bu sanatsal
iirlin temelde pazara sunulacak bir degerdir. Bu degerin gelisimi onun yaraticisinin ve algilayan 6znesinin
sanatsal ve estetik agidan kalitesine baglidir. Sanatsal anlamda yeterlilige, yetkinlige ve olgunluga ulagamamig
bir sanatg1 sanatsal olarak yalnizca zayif eserler ortaya koyacagi gibi; sanatsal bir egitime ve estetik algisina
sahip olmayan bir toplumda ise bu sanatsal yaratilara hak ettigi degeri verecek bir kitle bulmak imkéansizlagir.
Sanatin gelisim siireci iki ylizeyi bulunan bir paraya benzer. Bir yiiziinde sanat¢i varsa digerinde ise toplum
vardir. Bu etkilesim ve sinerji saglanamadiginda sanatin gelismesi bilyiik zorluklar altinda verilen miicadeleler
sonucu miimkiin olur.

Galeriler, yerel ve uluslararas1 fuarlar, internet, 6zel satiglar ve miizayedeler gibi ayni zamanda pazarin
kendisini de biiyiik bir oranda olusturan sanat organizasyonlari, yaratilan sanatsal degeri pazardaki muhatabina
ulastirir. Bu organizasyonlar tiiketicilerin taleplerini, isteklerini ve ihtiyaglarint dogru okumak ve bu dogrultuda
stratejiler gelistirmek zorundadirlar. Uriiniin yaratilmasi baglaminda herhangi bir etkin rolii ve giicii olmayan
bu organizasyonlar, iirliniin sunumunda, yani hizmet ayaginda, aktif bir rol oynamaktadir. Bu organizasyonlar
yaratilan sanatsal degeri pazara ulastirmada aracilik rolii oynarken bir yandan da pazarin kendisini de
olugturmaktadirlar. Sanat pazari1 birgok oyuncunun sahne aldigi bir platformdur ve bu platformda her bir
oyuncu sanatin gelismesi ve bireylere ulasmasi yolunda ¢ok Onemli gorevleri iistlenirler. Sanat pazari
sanatgilar, alicilar, kiiratorler, sanat elestirmenleri ve danismanlari, galeriler, miizayedeler, miizeler ve sanat
fuarlar1 gibi birbirleriyle direkt ya da dolayli bir etkilesim iginde olan aktorlerden olugsmaktadir. Sanat pazarini
olusturan tiim bu aktorler pazarin belirleyicileridirler ve sanatin gelisip yayginlagmasinda ¢ok oOnemli
misyonlar1 vardir.

8. SONUC

Sanat pazarlamasi heniiz olgunluga ulasmamis, teorik ve kavramsal anlamda gelisime ihtiyag duyan ve
kesfedilmeyi bekleyen bir alandir. Sanatin pazarlanabilirligini, sanatsal degerin ne oldugunu ve bunun nasil
olgtilecegini, 6znenin bundan aldig1 hazz kiiltiirel ve sosyal agilardan inceleyen ¢alismalarla sanat pazarlamasi
daha dogru bir diizleme yerlestirilebilir. Sanatsal {iriiniin fiyatlandirilmasi, promosyonu ve dagitiminda hangi
stratejilerin izlenecegi konulari hala yeteri kadar gelisememistir ve bu ylizden daha ayrintili caligmalara ihtiyag
vardir.

Bu calismada sanat pazarlamasi kavrami, kapsami ve boyutlari ele alinmis ve ileri siiriilen model gergevesinde
teoriye katkida bulunmaya calisilmistir. Bu modelde sanat¢i kendi igsel stirecleri, kavrayisi ve izlenimlerine
dayanarak bir deger tanimlamasi yapar ve bunu ortaya koydugu sanat iiriiniiyle diga vurur. Bu disa vurum
aslinda sanat {irlinilin ortaya ¢ikmasidir. Bu iirliniin degeri, sanat¢inin ve muhatabinin (alic, izleyici, elestirmen
vs.) estetik algisi, sanat hassasiyeti ve kalitesi diizeyinde gelisir ve sekillenir. Bu gelisimde sanat iirtinii asil
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degerini kazanir ve pazarin aktif oyuncularindan olan galeriler, uluslararasi fuarlar ve miizayedeler gibi
organizasyonlar onemli bir role sahiptir. Sanat {iriinleri ayn1 zamanda bu organizasyonlar ile pazara
ulastirilirlar.

Sanat iirtinlerinin temelde tecriibesel ve hedonik iiriinler oldugunu goz 6niinde bulundurarak tiiketiciye yapilan
sunumun ve hizmet kalitesini artirmanin ¢ok dnemli unsurlar oldugunu anlayan, tiiketicinin isteklerini ve
beklentilerini tespit edip onlar1 tatmin etmeye yonelik miisteri odakli stratejileri uygulayan sanat
organizasyonlar1 basariya ulagmada onemli bir adim atmis olacaklardir. Hizmetin sunuldugu cevre,
tiiketicilerin tecriibelerini etkiler. Bu yiizden, tiiketicilerin bir sergiyi gezerken; ya da, bir gdsteriye katilirken
yasadigi tecriibe onun bu iiriinleri sanatsal ve estetik agidan degerlendirmesinde énemli bir unsuru tegkil eder.

Sanat pazarlamasi iiriiniin yaratiimasi baglaminda ihtiyacglar tespit edip onlar1 karsilamak yerine iiriin odakl1
olarak yiiriitiilen bir faaliyettir. Sanat pazarlamasinin temel amaci {iretilen sanatsal {iriinleri o tiriine kars1 istegi
olan tiiketicilere en elverisli kosullarda ulagtirmak ve kurulan iligkileri gelistirme misyonunu iistlenmektir. Bu
acidan bakildiginda ise sanat pazarlamasiin (ve genel olarak bakildiginda ise pazarlamanin kendi) dogasina
aykirt oldugundan dolay1 gelencksel pazarlama yontemleri yerine cagdas pazarlama yontemlerinin
uygulanmasi sanat pazarlmasinin hizmet ayaginda 6nem kazanir. Sanat pazarlamasi, sanat iiriinlerine hak
ettikleri degeri kazandirirken sanatin sosyal anlamda daha genis bir taban bulmasina ve toplumun sanat ve
estetik anlayisinin gelismesine onciilik eder. Ayrica, sanat pazarlamasi sanat¢iya layik oldugu degeri
kazandirtp onun ekonomik kaygilarmi yok ederek yaratimindaki siirekliligi saglar ve bdylece sanatin
gelismesinde kilit bir rol {istlenmis olur.
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FINANSAL KiRALAMA iISLEMLERININ MEVZUAT BOYUTU VE MUHASEBE
UYGULAMALARI: TMS 17 ve VUK KAPSAMINDA INCELENMESI

Selim CENGIizZ!

OZET

Giiniimiizde sirketler yatirimlarinin finansmani fazladan ek maliyet olusturdugundan 6zkaynaklarindan veya
banka gibi finans kurumlarindan saglamayip, alternatif bir finansman ydntemi olarak finansal kiralama yoluna
gitmektedirler. Finansal kiralamanin diinyada kullanimi ¢ok eskiye dayansa da lilkemizde kullanimin yakin bir
geemisi vardir. Bu kapsamda ¢alismanin amaci, finansal kiralama islemlerinin Vergi Usul Kanunu (VUK),
Tiirkiye Muhasebe Standardi 17 (TMS 17 Kiralama islemleri Standardi) ve Uluslararasi Finansal Raporlama
Standard1 16 (UFRS 16 Kiralama Standardi) kapsammda mevzuat boyutuyla ilgili teorik bilgiler vermek ve
ornek uygulamayla finansal kiralama islemlerinin VUK ve TMS 17’ye goére muhasebe uygulamalarmim kiraci
ve kiraya veren agisindan benzerlikleri ve farkliliklari tespit etmektir. Calismanin sonucunda finansal kiralama
konusu varliklar1 kiracinm TMS 17’ye gore maddi duran varliklarda; VUK’a goére ise maddi olmayan duran
varliklarda gosterilmesi gerektigi tespit edilmistir. Kiraya veren ise finansal kiralama konusu varligt TMS 17
ve VUK’a gore 25 Maddi Duran Varliklarda gésterilmesi gerektigi tespit edilmistir

Anahtar Kelimeler: Finansal Kiralama Islemleri, VUK, TMS 17.
JEL Kodu: M41, M48.

LEGISLATION AND ACCOUNTING PRACTICES ON FINANCIAL LEASING TRANSACTIONS:
INVESTIGATION ON TAS 17 AND VUK

ABSTRACT

Nowadays, companies do not provide funds from their own resources or financial institutions such as banks
because they finance additional investments as an additional cost, and they go to financial leasing as an
alternative financing method. The use of financial leases in the world is very old and there is a close history of
use in our country. The purpose of working in this scope is to provide theoretical information about the financial
aspects of the leasing transactions in terms of the legislative dimension within the scope of the Tax Procedure
Law (Turkish Commercial Code), Turkish Accounting Standard 17 (TMS 17 Leasing Transactions Standard)
and International Financial Reporting Standard 16 (IFRS 16 Leasing Standard) To identify the similarities and
differences between their accounting practices in accordance with VUK and TMS 17 in terms of their
leaseholder and leasehold income. As a result of the work, leasing assets are classified as tangible fixed assets
according to TMS 17; According to the VUK, it has to be shown in intangible assets. The borrower is required
to present the financial leasehold asset in accordance with TMS 17 and 25 Tangible Assets according to VUK

Keywords: Financial Leasing Transactions, VUK, TMS 17.
JEL Code: M41, M48.

1. GIRIS

Alternatif bir finansman ydntemi olarak kullanilan finansal kiralamanin iilkemizde kullaniminin ve
yayginlasmasinim yakim bir gecmisi vardir. Ulkemizde finansal kiralama islemlerinin gelismesinin en énemli
nedeni finansal kiralama kapsamindaki KDV oraninin diisik olmasidir. Ancak 31.12.2007 yilinda finansal
kiralama so6zlesmelerinde KDV orani indirimi kalkmis, oran kiralamaya konu olan varligin KDV oranma
esitlenmistir. Ayrica sirketlerin yeterli sermaye birikimlerinin olmamast ve dolayisiyla yapacaklari
yatirimlarda ihtiya¢ duyduklar1 fonlar1 6zkaynaklarindan yeterince finanse edememeleri veya bankalarin
yiiksek faizle fon kullandirmasi nedeniyle finansal kiralama gibi alternetif finansman yollar1 yayginlagmistir.

Ulkemizde finansal kiralama iglemlerinin yayginlasmasi ve Oneminin artmasiyla birlikte muhasebe
uygulamalarinin da 6nemi artmistir. Ulkemizde finansal kiralamayla ilgili yasal mevzuat 1985 yilinda
yiriirlige giren 3226 sayili Finansal Kiralama Kanunu ile diizenlenmistir. Daha sonra ise, 24.04.2003 tarihinde

1Yrd. Dog. Dr., Cankir1 Karatekin Universitesi, [IBF, Bankacilik ve Finans Béliimii, scengiz@Xkaratekin.edu.tr.
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25088 nolu Resmi Gazete’de yayimlanarak yiiriirliige giren 4842 sayili VUK kanunu ile diizenlenmistir. Tlgili
kanunun mukerrer 290. maddesinde finansal kiralama, “kira siiresi sonunda miilkiyet hakkinin kiraciya
devredilip devredilmedigine bakilmaksizin, bir varligin miilkiyetine sahip olmaktan kaynaklanan tiim riskler
ile yararlarm kiraciya birakilmasi sonucunu doguran kiralamalar” olarak tanimlanmaktadir. TMS 17’ye gore
ise, bir varligin miilkiyetine sahip olmaktan kaynaklanan her tiirlii risk ve yararlarin devredildigi kiralamalar
finansal kiralama; risk ve yararlarin tamaminin devredilmedigi kiralamalar ise faaliyet kiralamasi olarak
siiflandirilmaktadir (TMS 17, Mad. 4 ve 8). Kisaca TMS 17°de kiralama islemleri faaliyet ve finansal olarak
ikiye ayrilmaktadir.

Ote yandan, kiralama islemlerinin faaliyet ve finansal olarak simiflandirilmasindan kaynaklanan farkli muhase-
be yaklasimlari, ayni finansal olayin farkli sekilde muhasebelestirilmesi ve raporlanmasi nedeniyle kiralama
islemlerinin giivenilir bir sekilde finansal tablolarda gosterilmedigi ve sonug olarak da finansal tablo kulla-
nicilarinin anlagilir, giivenilir, karsilastirilabilir ve ihtiyaca uygun sekilde bilgi almalarina engel olmaktadir.
Bu durumu ortadan kaldirmak igin standart belirleyicileri, kiralamanin muhasebelestirilmesinin gelistirilmesi
konusunda bazi galismalar yapmiglardir. Bu kapsamda IASB tarafindan 2010 yilinda kiralama muhasebesi
izerine nihai taslak standart yaymlanmig, 2013 yilinda taslak standart revize edilmis ve sonug olarak
Uluslararas1 Finansal Raporlama Standardi (UFRS) 16 Kiralama Standardi, 1 Ocak 2019 ve sonrasinda
baslayan yillik hesap dénemleri igin gecerli olmak fiizere, 13 Ocak 2016’da yaymlanmistir (Ser¢emeli ve
Oztiirk, 2016: 33-34).

Mevcut TMS 17 Kiralama standardi, bir kiralamanin satin alma benzedigi durumlarda, s6z konsusu kiralanan
varligin bilangoda aktifler igerisinde gosterilmesini esas almaktadir. Diger bir ifadeyle, kiralanan varligin
ekonomik olarak satmn almayla benzerlik gosterdigi belirlenirse, finansal kiralama olarak simiflandirilmakta ve
sirketin bilangosunda goriilmektedir. Diger tiim kiralamalar ise faaliyet kiralamas1 olarak degerlendirilmekte
ve bilanco disinda tutulmaktadir. Kisacas1t TMS 17’de s6z konusu kiralanan varlik kiraci ya da kiraya veren
acisindan, finansal ya da faaliyet kiralamasi olarak smiflandirilmasina ve muhasebelestirilmesine imkan
saglamaktadir. Ayrica bilango digt tutulan kiralamalar, hizmet s6zlesmesi gibi degerlendirilerek, sadece
dogrusal yonteme gore amortisman hesaplanmakta veya giderlestirilerek gelir tablosunda gosterilmektedir.
Ancak yeni UFRS 16 standardi kiracilar acisindan mevcut uygulama olan finansal kiralama islemlerinin
bilangoda ve faaliyet kiralama iglemlerinin bilango disinda gosterilmesi seklindeki ikili muhasebe
uygulamasin1 ortadan kaldirmaktadir. Diger bir ifadeyle, UFRS 16’ya gore, kiract acisindan kiralama
islemlerinin hepsi, finansal kiralama islemi olarak siniflandirilacak ve bilangoda kaydedilecektir (Sercemeli ve
Oztiirk, 2016: 34-40). Bu sayede Kiracilar, kiralama konusu varliklarin tamamini bilangolarinda varlik olarak
gostereceklerdir. Bu durum kiracilarin varlik ve yiikiimliiliiklerinin daha giivenilir sunulmasini ve dolayisiyla
seffafligin artmasia neden olacaktir. Kiralayanlar i¢in ise muhasebe uygulamalari mevcut TMS 17 standardina
benzer sekilde devam edecektir (Sayar ve Karatag, 2017: 21). Ayrica kiralamanin tanimi bakimindan, UFRS
16 ile TMS 17 arasinda farklilik bulunmamaktadir. Buna karsin UFRS 16, degisikliklerin nasil uygulanacagina
rehberlik etmektedir. Esasen degisiklik, kontrol kavrami tizerinde gelismektedir. UFRS 16, kiralama igeren bir
sozlesme igeriginin, kullaniciya varligi kullandigi siire boyunca, kullanim hakki verip vermedigiyle ilgili
agiklamalar1 igermektedir (Ser¢emeli ve Oztiirk, 2016: 41).

Yukarida verilen aciklamalar yaninda finansal kiralama iglemleriyle ilgili literatiir incelendiginde kisitlida olsa
az sayida calisma oldugu tespit edilmistir. S6z konusu ¢alismamalar (Altintas, 2004; Alagdz ve Eren, 2010;
Gokgoz, 2013; Koksal ve Beller, 2013 Gonen ve Akca, 2014; Kirlioglu ve Oztas, 2015; Yakut, 2016; )
incelendiginde genellikle finansal kiralama iglemlerinin TMS 17 ve VUK kapsaminda incelendigi ve genellikle
ayni kayitlarin veya hesaplarin kullanildig: tespit edilmistir. Bazi ¢alismalarin ise (Sayar ve Karatag, 2017,
Sercemeli ve Oztiirk, 2016) TMS 17 standardiyla ilgili olarak 13 Ocak 2016°da yaymlanmis olan ve 2019 ve
sonraki yillarda uygulamaya gececek olan UFRS 16 standardinin finansal kiralama islemlerine yonelik
getirecegi yeniliklerin teorik olarak incelendigi tespit edilmistir. Bu ¢aligsmada literatiirdeki calismalardan farkl
olarak finansal kiralama islemleriyle ilgili giincel konularda bilgiler verilerek ve finansal iglemlerin muhasebe
uygulamalarinda farkli hesaplar Onerilerek, konuya elestirel bir agidan yaklasilmistir. Ayrica ¢aligmanin
ilerleyen boliimlerinde, finansal kiralaman konusunun mevzuat boyutu TMS 17 ve VUK kapsaminda teorik
olarak agiklamis ve konu 6rnek uygulamalarla kiraci ve kiraya veren acisindan (kiralama islemlerine iligkin
muhasebe uygulamalariyla) ele alinmustir.

2. TMS 17 KAPSAMINDA FINANSAL KiRALAMA ISLEMLERI

Finansal kiralama islemlerini konu alan standart, ilk olarak, Tﬁrkiye_Muhasebe ve Denetim Standartlar1 Kurulu
(TMUDESK) tarafindan 2003 yilindan 6nce “TMS 17 Kiralama Islemlerinin Muhasebelestirilmesi” adinda
yaymlanmistir. Daha sonra, 31.12.2005 tarihinden sonra baglayan hesap donemlerinde uygulanmak {izere,
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24.02.2006 tarih ve 26090 say1l1 resmi gazete yayinlanan ve sonraki zamanlarda giincellemeler yapilan “TMS
17 Kiralama Iglemleri” standardi, kiralama islemlerine iliskin olarak kiract ve kiraya veren tarafindan
uygulanmasi gereken muhasebe politikalar1 ve yapilacak agiklamalart diizenlemektedir (Gokgoz, 2013: 100).
TMS 17°nin amaci; kiralama islemlerine iliskin kiract ve kiraya verenin uygulamasi gercken muhasebe
politikalarimi ve yapilacak agiklamalar1 belirlemektir. TMS 17°nin kapsami, asagida yer alanlar hari¢ olmak
ilizere her ¢esit kiralama isleminin muhasebelestirilmesinde kullanilir;

a) Maden, petrol, dogalgaz ve benzeri yeniden tesekkiili miimkiin olmayan kaynaklarin arastirilmasi ve
kullanilmasina iligkin kiralama iglemleri ve

b) Sinema filmleri, videokasetler, oyunlar, el yazilari, patentler ve telif haklari gibi hak ve iiriinlerin lisans
anlasmalari.

Ancak, TMS 17 asagida yer alan varliklarin 6lgiilmesinde kullanilmaz:

a) Kiracilan tarafindan yatirim amagli olarak elde tutulan gayrimenkuller (TMS-40 Yatrim Amagh
Gayrimenkuller),

b) Kiraya verenlerin faaliyet kiralamasi cergevesinde kiraya verdikleri yatirim amach gayrimenkuller (TMS-
40 Yatinm Amagcli Gayrimenkuller),

¢) Kiracilar1 tarafindan finansal kiralama cergevesinde elde tutulan canli varliklar (TMS-41 Tarimsal
Faaliyetler) veya

d) Kiraya verenleri tarafindan faaliyet kiralamasi ¢ercevesinde kiraya verilen canli varliklar (TMS-41).

Kiralama islemleri, hukuki 6zelliklerinin yani sira, esaslari ve ekonomik ozlerine de uygun bir bicimde
muhasebelestirilir ve sunulur. Kiralama sézlesmesinin hukuki sekline gore kiraci, kiralama konusu varligin
miilkiyetini hukuken iktisap etmeyecek olabilmesine ragmen, finansal kiralama islemi s6z konusu oldugunda,
s6z konusu islemin esast ve ekonomik 6zii; kiracinin, kiralama konusu varligm kiralama sézlesmesinin
basindaki gercege uygun degeri ve buna iliskin diger finansal yiikiimliilikklere yaklasan tutarda bir borg
yikiimliligi karsiliginda, kiralanan varligi yararli ekonomik dmriiniin biiyiik bir béliimiinde kullanimindan
kaynaklanan ekonomik yarar elde etmesidir. Buna gore, kiralama siiresinin baglangicinda kiracilar, finansal
kiralama iglemini, kiralama s6zlesmesinin bas itibariyle tespit edilmis, ger¢ege uygun deger ya da asgari kira
o6demelerinin bugiinkii degerinden diisiik olan {izerinden bilangolarinda varlik ve borg¢ olarak muhasebelestirir.
Diger bir ifadeyle, kiracinin her ¢esit maliyetleri, varlik olarak muhasebelestirilen degere eklenir. Bu
aciklamalar kapsamida TMS 17°e gore, finansal kiralama konusu olan varlik, vergi mevzuatindan farkli olarak
260. Haklar Hesabi’nda degil, ilgili duran varlik hesabina kaydedilmelidir.

Bu konuda vergi mevzuatinin ilgili yerlerinde zaman zaman kullanim hakki ifadesi kullanilmis olmakla birlikte
bu varliklarin amortisman ve yeniden degerleme rejimi bakimindan 25 numarali hesap grubundaki sabit
varliklara benzedigi agik¢a vurgulanmistir. Bu nedenle ve TMS 17’ye daha uygun olmasi bakimindan kiracinin
finansal kiralamayla edindigi varliklar1 25 numarali hesap smifinda izlemek daha dogru olacaktir. Ancak genel
yaklagim teblig ve kanun maddesinde gegen kullanim hakki ibaresinden hareketle 260 veya 267 gibi hesaplarin
kullanilmasi yoniinde kendini gostermektedir ki bu yaklasim Tek Diizen Hesap Planinda (THP) yer alan 26
nolu hesap smifinin agiklamasina ters diismektedir. Bu durumu kiralayan agisindan ise iig tip sirket grubu igin
ayr1 ayr1 irdelemek gerekmektedir (Doyrangdl, 2003: 8-10).

1)Birinci grup finansal kiralama sirketleri: Bu sirketlerin asil faaliyet konusunu olusturdugu sebeple finansal
kiralama konusu iktisadi varliklarin 25 nolu hesap sinifinda sirketin kullanimidaki mallar ve finansal kiralama
konusu mallar seklinde alt ayrima tabi tutularak izlendigi ve tekdiizen hesap planindaki kodlama ve isimlerin
degistirilerek kullanildig1 gortilmektedir.

ii) Ikinci grup sirketler: Finansal kiralama sirketi disinda kiralama yapan sirketler. Bu tiir sirketler THP da yer
alan hesaplar1 kullanmak zorundadirlar. Bu sirketler edindikleri varliklar: 25 numarali hesap grubunda izlemeli
ancak bunlar1 finansal kiralamaya verdiklerinde i¢ kontrol acisindan asil faaliyetlerinde kullandiklar:
varliklardan ayr1 bir alt hesapta izlemelidir.

iii) Ugiincii grup sirket: Uretimini yaptig1 varliklar1 finansal kiralamaya veren sirketlerdir. Bu tiir sirketler soz
konusu varlikliklar1 6nce mamul stoklarina alacaklar, rayi¢ bedelle satig hesabini, maliyet bedeli ile stok ve
satilan malin maliyeti hesaplarin1 calistiracaklar ayrica rayi¢ bedelle toplam kira bedellerinin net buglinki
degerinin esit olmas1 halinde iz bedeliyle veya net bugiinkii degerin kiiglik olmasi durumunda ardaki farki
gosteren deger ile 25 nolu hesap grubunda finansal kiralama konusu varlikliklar1 takip edeceklerdir. Stok
hesaplarinin finansal kiralama konusu mallar seklinde alt hesaplarmin agilmasi yararl olacaktir.
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Finansal kiralama islemlerinin kiracinin bilangosunda gdsterilmemesi durumunda, ilgili sirketin ekonomik
kaynak ve yiikiimliiliikleri oldugundan az gosterilmis, dolayisiyla s6z konusu sirketin finansal oranlarinda
bozulma meydana gelmis olur. Bu nedenle, finansal kiralama iglemlerinin kiracinin bilangosuna hem varlik
hem de gelecek kira tutarlarinin 6denme yiikiimliiliigii seklinde yansitilmasi gerekir. Kiralanan varliklara
iligkin borglarin, kiralanan varligin bedelinden bir indirim seklinde gosterilmeleri dogru degildir. Borglarin
bilangoda gosterilmesi agisindan kisa ve uzun vadeli olanlar arasinda bir ayrim yapilmis olmasi durumunda,
ayn1 ayrimin kiralama iglemine iliskin borglar i¢in de yapilmasi gerekir (TMS 17 Mad. 23).

Ote yandan, finansal kiralama islemi, her bir hesap dénemi itibariyle ilgili finansman giderlerinin dikkate
almmasi yaninda, amortismana tabi varliklara iliskin amortisman giderlerini de ortaya ¢ikarir. Kiralama
islemine konu edilen amortismana tabi varliklarin amortismani, sirket miilkiyetinde yer alan amortismana tabi
varliklarla uyumlu olmali ve muhasebelestirilecek amortisman tutari, “TMS 16 Maddi Duran Varliklar” ve
“TMS 38 Maddi Olmayan Duran Varliklar” Standartlarina uygun olarak hesaplanmalidir. Eger kiralama siiresi
sonunda kiracinin kiralama konusu varligin miilkiyetini edinecegine iliskin tam bir kesinlik bulunmamakta ise,
ilgili varlik, kiralama siiresi ve yararl1 dmriinden kisa olani itibariyle tamamen itfa edilir. Kiralanan varligin
amortismana tabi tutari, kiracinin miilkiyetinde yer alan amortismana tabi varliklar i¢in uygulamis oldugu
amortisman yontemiyle uyumlu bir sekilde, ilgili varligin éngdriilen kullanim dénemi boyunca her bir hesap
donemine sistematik olarak dagitilir. Ayrica kiralama konusu varligm amortisman gideri ve herhangi bir donem
finansman giderlerinin toplami ile yine ayni dénem ilgili varliga iligkin olarak yapilmasi gereken kira
O0demeleri genelde birbirlerinden farkli oldugundan, &denmesi gereken kira bedellerinin gider olarak
muhasebelestirilmesi uygun olmaz. Ayni sekilde, ilgili varlik ve buna iliskin borcun kiralama siiresinin
baslangicindan sonra birbirlerine esit olma ihtimalleri de diisiiktiir. Amortisman ayirarak, ilgili varlik i¢in
odenen kira zaten yillar itibariyle gidere doniistiiriilmektedir. Bu nedenle 6denen kira bedeli tekrar gider olarak
yazilamaz (Bozkurt, 2013: 140-146; Atakan ve Gokbulut, 2006: 66-67).

3. VUK KAPSAMINDA FINANSAL KiRALAMA iSLEMLERI

Vergi mevzuati agisindan finansal kiralama, 1985 tarihinde 18795 sayili Resmi Gazete yayinlanan 3226 sayili
Finansal Kiralama Kanunu uygulanirken, 2003 yilindan sonra finansal kiralama uygulamalarini Muhasebe
Standartlarina paralel sekilde 4842 sayili bazi vergi kanunlarinda degisiklik yapilmasi hakkindaki kanun ile
VUK’a miikerrer 290. madde eklenmis ve “Finansal Kiralama Islemlerinde Degerleme” bashg: altinda
Finansal Kiralama Kanunu’ndan tamamen bagimsiz yeni bir diizenleme getirilmistir. S6z konusu bu maddeye
istinaden 319 seri nolu VUK Genel Tebligi ile 11 sira numarali Muhasebe Sistemi Uygulama Genel Tebligi
yayilanmistir (Gokgoz, 2013: 108). VUK’a gore finansal kiralama; “kira siiresi sonunda miilkiyet hakkinin
kiraciya devredilip devredilmedigine bakilmaksizin, bir varlikligin miilkiyetine sahip olmaktan kaynaklanan
tiim riskler ile yararlarin kiraciya birakilmasi sonucunu doguran kiralamalardir” olarak tanimlanmistir. Ayrica
s6z konusu kanun maddesinde bir iglemin finansal kiralama islemi sayilabilmesi i¢in asagidaki kriterleri
tasimasi gerekmektedir (Erol, Yildirim ve Toroslu, 2011: 135; Ekinci, 2008: 7-11; Tuglu ve Atilla, 2007: 118):

v’ Iktisadi krymetin miilkiyetinin kira siiresi sonunda kiractya devredilmesi,

v' Kiraciya kira siiresi sonunda iktisadi kiymeti rayi¢ bedelinden diigiik bir bedelle satmn alma hakkinin
taninmast,

v' Finansal kiralamaya konu iktisadi kiymetin finansal kiralama sirketinin aktifinde yer almasi,
v" Kiralama siiresinin iktisadi kiymetin ekonomik émriiniin % 80’inden daha biiyiik bir boliimiinii kapsamasi,

v' Finansal kiralama yoluyla varlik kiralayan kiraci, kira taksitlerinin tamamim gider kaydetmesi ve taksit
sayisi finansal kiralama sirketi ile kiraci arasinda serbestce belirlenmesi,

v" Finansal kiralamaya konu iktisadi kiymete iliskin amortisman finansal kiralama sirketi tarafindan ayrilarak
finansal kiralama sirketinin kayitlarinda gider olarak yer almasi,

v’ Sozlesmeye gore yapilacak kira 6demelerinin bugiinkii degerlerinin toplaminin iktisadi kiymetin rayig
bedelinin % 90’indan daha biiyiik bir degeri olusturmast,

v" Finansal kiralama ile ilgili tegviklerden finansal kiralama sirketi faydalanmast,

Ote yandan, VUK mukerrer 290. maddesi ile 319 sira nolu VUK Genel Tebligi’nde, finansal kiralama konusu
varhigin degerlemesi ve kiract ile kiraya verenin bilangosunda nasil yer almasi gerektigine iliskin
diizenlemelere agiklik getirilmistir. Bu diizenlemelerden bazilar1 asagida agiklanmistir;
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i) Kiraci, finansal kiralama s6zlesmesinden dogan varligm kullanma hakkini ve s6zlesmeden dogan borcunu,
kiralama konusu varligin rayi¢ bedeli veya sozlesmeye gore yapilacak kira 6demelerinin bugiinkii degerinden
diisiik olani ile degerlemelidir. Rayi¢ deger, bir varligin degerleme giliniindeki normal alim satim degeridir
(Karadeniz, 2007: 42) VUK’ un mukerrer 290. maddesi olarak getirilen uygulamada TMS 17 de yer alan
gergege uygun deger yerine rayi¢ deger Olciisii benimsenmistir. Kira ddemelerinin bugiinkii degeri, kira
O0demelerinin, sozlesme tarihinde, kiralamada kullanilan faiz orani dikkate alinarak hesaplanan bugiinkii
degerlerinin toplamidir. Kiralamada kullanilan faiz orani, kira 6demeleri ile garanti edilmemis kalan deger
toplaminin bugiinkii degerini, kiralamaya konu varligin rayi¢ bedeline esitleyen iskonto oranidir (Alagdz ve
Eren, 2010: 35).

ii) Vergi mevzuatindaki diizenlemelerde, kiralamaya konu varligin edinmesi “hak” olarak ifade edilmistir.
Buna gore, finansal kiralama islemlerinin 26 Maddi Olmayan Duran Varliklar hesap grubunda 260 Haklar, 264
Finansal Kiralama Haklar1 gibi uygun bir hesapta izlenmesi soz konusu olacaktir. Tebligde zaman zaman
kullanim hakki ifadesi kullanilmig olmakla birlikte amortisman ve yeniden degerleme rejimi bakimindan 25
Maddi Duran Varliklar grubundaki sabit kiymetlere agik¢a benzedigi vurgusundan hareketle ve TMS’ye uyum
agisindan 25 Maddi Duran Varliklar hesap grubunda izlenmesi uygun olacaktir. Bu diizenlemeler ile finansal
kiralama islemlerinin muhasebelestirilmesinde, islemlerin hukuki mahiyeti yerine 6ziin énceligi, dénemsellik
ve sosyal sorumluluk ilkeleri benimsenmis olup, finansal kiralama islemlerinin muhasebelestirilmesinin
uluslararasi muhasebe standartlarina uygun hale getirilmesi saglanmaya calisilmistir (Altintag, 2004: 25;
Doyrang6l, 2003: 8). Bu kapsamda, VUK miikerrer 290. maddesi ile 319 sira nolu VUK Genel Tebligi’'nde
getirilen diizenlemeler dncesinde finansal kiralamaya konu olan varliklar, kiraya verenin aktifinde yer almakta
ve kiraya veren tarafindan amortismana tabi tutulmakta idi. Bu durum, kiraci sirketlerin gercek iiretim giicliniin
finansal tablolara yansitilmasini engellemekteydi (Doyrangol, 2003: 15).

Kiralama siiresi boyunca kiraci tarafindan yapilacak kira ddemelerinin toplami ve faizi alacak olarak
aktiflestirilir. Aktiflestirilen alacak miktar ile kira 6demelerinin bugiinkii degeri arasindaki fark ise gelecek
donemlere ait faiz geliri olarak pasife kaydedilmek suretiyle degerlenerek sonug hesaplarina aktarilir. Diger
yandan kiraci finansal kiralama konusu varligi, varligin net bilanco aktif degerinden kira 6demlerinin bugiinkii
degerinin diisiilmesi suretiyle degerlendirir. Bu sekilde bulunacak tutarin sifir veya negatif olmasi halinde s6z
konusu varlik iz bedeliyle degerlenir ve aradaki (negatif) fark varligin satig kar1 olarak sonug hesaplarina
aktarilir. Ancak bu tutarin pozitif olmasi durumunda, ortaya ¢ikan pozitif fark kiraci tarafindan (finansal
kiralama sirketi) amortismana tabi tutacaktir (Ufuk, 2010: 91-94; Mollaogullari, 2011: 56).

Gelecek donemlere ait faiz gelirleri, kiralanan varligin finansal kiralama sézlesmesinin yapildigi tarihteki rayig
bedelinden, her bir donem sonunda anapara geri 6demelerinin diisiiniilesi sonucu kalan tutar {izerinden sabit
bir donemsel faiz orani olusturacak sekilde hesaplanarak tahakkuk ettirilecektir (Sarigiil ve Coskun, 2008: 27-
142).

Kiracinin finansal kiralama konusu varligin iiretimin veya ticaretini yapmasi durumunda, varligin rayi¢ bedeli,
net bilanco aktif degeri yerine kullanilir. Rayi¢ bedel ile maliyet bedeli arsindaki fark satig isleminden ortaya
¢ikan kar veya zarar olarak sonu¢ hesaplarinda izlenir. Kiraci tarafindan varligin satin alinmasinda TL veya
doviz cinsinden kredi kullanilmasi durumunda ilk yil i¢in kur farklar1 ve faiz giderlerinin s6zlesme
yapilmasindan 6nce varligin maliyetine ilave edilebilecek olmasi halinde maliyete ilave edilecek diger yillarda
ise dogrudan gider olarak kaydedilecektir (Mollaogullari, 2011: 57).

Kiraci tarafindan aktiflestirilen alacak tutari ile s6z konusu kira alacaklarinin bugiinkii degeri arasindaki fark
“gelecek donemlere iliskin faiz geliri” olarak bilango aktifinde yer alir. S6z konusu tutar 124. Kazanilmamis
Finansal Kiralama Gelirleri hesabinda izlenir. Bu durumda kiraci bilangosunun aktifinde s6z konusu finansal
kiralama alacag1 bugiinkii degeri ile degerlenmis olur. Kiraci tarindan gelecek donemlere ait faiz gelirleri,
kiralanan iktisadi kiymetin finansal kiralama s6zlesmesinin yapildig: tarihteki rayi¢ bedelinden, her bir dénem
(taksit) sonunda anapara geri 6demelerinin diisiilmesi sonucu kalan tutar iizerinden sabit dénemsel faiz orani
yaratacak sekilde hesaplanmasi suretiyle tahakkuk ettirilir ve gelir olarak kaydedilir (Ufuk, 2010: 91-95).

Yukarida yapilan agiklamalar kapsaminda finansal kiralama islemlerinin TMS 17 ile VUK acisindan genel
olarak degerlendirildiginde kiralama islemlerine iliskin muhasebe uygulamalar kiraci ve kiralayan agisindan
bazi benzerlikler ve farkliliklar bulunmaktadir. Kiract TMS 17’ye gore ilk muhasebelestirmede, gercege uygun
deger ile asgari kira ddemelerinin bugiinkii degerinden diisiik olani ile kayitlara alirken, VUK’a gore rayig
bedel ile asgari kira 6demelerinin bugtinkii degerinden diisiik olan1 ile muhasebelestirir. Sonraki dl¢iimlemede
ise TMS 17 ve VUK arasinda herhangi bir farklilik s6z konusu degildir. Kiralayan agisindan ise TMS 17 ve
VUK uygulamalart agisindan fark sadece kiralayanin satici veya iiretici konumunda olmasi durumunda s6z
konusudur. TMS 17’ye gore gercege uygun deger ile defter degeri arasindaki fark kar veya zarar olarak
alinirken, VUK ’a gore rayi¢ bedel ile maliyet bedeli arasindaki fark kar ya da zarar olarak muhasebelestirilir.
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TMS 17°de; kiracimin finansal kiralama isleminin ilk muhasebelestirmesinde kiracinin her ¢esit baslangi¢
dogrudan maliyetleri, varlik olarak muhasebelestirilirken, vergi uygulamalarmmda kesin bir hikiim
bulunmamaktadir (Akga, 2013: 69).

4. ORNEK UYGULAMA

Karatekin finansal kiralama sirketi, kayith degeri 125.000 TL olan Beton Mikserini 01.01.2013 tarihinde
miisterisi Dinger A.S.’ye finansal kiralama sozlesmesi yaparak 3 yilligma kiralamistir. Is makinesi ayn1 giin
Dinger A.S.’ye teslim edilmistir. Sozlesmeye gore kiralanan is makinesinin kullanimindan kaynaklanan tiim
risk ve getiriler kiraciya devredilmistir. S6z konusu is makinesinin, sézlegsme tarihi itibariyle asgari kira
o0demelerinin bugiinkii degeri ve gergege uygun degeri 150.000 TL ve kalintt degeri bulunmamaktadir. Sirketin
yillik finansal tablo diizenledigi varsayimindan hareketle kiralama islemindeki yillik faiz orani %15 dir.
Sozlesme geregi kira 6demeleri kira siiresi boyunca ve her yilin sonunda 3 taksit halinde yapilacaktir. Ayrica
KDV oran1 % 18’dir.

TMS 17 Kapsaminda Kiracimin Yapmasi Gereken Muhasebe Kayitlar

(1+0.15)3-1
0.15%(1+0,15)3

Yillik Kira Odemesi = 65.697 TL

150.000= Y1llik Kira Odemesi *

Tablo 2. Yillik Taksit, Faiz ve Anapara Tutarlar1 Tablosu (= TL)

Kira Taksitler / Yilhk Faiz Tutar1/ Anapara Tutar1/ Gider Kalan Bor¢
Sozlesme Odeme Gideri
Siiresi

2013 - - - 150.000

2013 65.697 22.500 43.197 106.803

2014 65. 697 16.020 49.677 57.126

2015 65. 697 8.569 57.128 =2

Toplam 197.091 47.089 150.002

-------------------- 01/01/2013 ---------=-=-=m-=----

254. TASITLAR 3 150.002

302. ERTELENMIS FINANSAL KIRALAMA BORC. MALIYETLERI 22.500

402. ERTELENMIS FINANSAL KIRALAMA BORC. MALIYETLERI 24.589 65.697
301. FINANSAL KiRALAMA ISLEMLERI BORCLARI 131' 394
401. FINANSAL KIRALAMA ISLEMLERI BORCLARI '

- Finansal kiralama iglemleri ile ilgili kayzt.

____________________ / S

------------------ 31.12.2013

780. FINANSMAN GIDERLERI 22.500

302. ERTELENMIS FINANSAL KIRALAMA BORC. MALIYETLERI 16.020 29 500
302. ERTELENMIS FIN. KIRALAMA BORC. MALIY. 16.020
402. ERTELENMIS FIN. KIRALAMA BORC. MALIY. '

- Faiz gideri ve ilgili hesaplarin yeniden smiflamasi.

2 Buradaki kiisuratin nedeni hesaplamalardaki virgiilden sonraki rakamlardan kaynaklanmaktadir. Bu tutar yevmiye
kayitlarinda esitlik olmast i¢in yevmiye kayitlarinda dikkate alinmistir. Diger yevmiye kayitlarinda da ayni durum
bulunmaktadir.

3 TMS-17’¢ gore finansal kiralama konusu tasit, 254 TASITLAR HESABI’nda izlenir. Ancak, VUK a gére 260. HAKLAR
HESABI’'nda izlenmesi gerekmektedir. Diger bir ifadeyle, VUK Miikerrer 290. Maddede ve 11 sira numarali MSUGT de
finansal kiralama konusu iktisadi kiymetin kiracinin bilangosunda hangi hesap altinda gosterilecegi agikga belirtilmemistir
ancak kanunda ve VUK 319. sira numarali VUK Genel Teblig’de finansal kiralama konusu varlig1 kullanma hakk: olarak
aktiflestirilecegi ifade edildigi icin 260-Haklar hesabinin altinda gosterilmesi gerekir (Altintas, 2004).
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____________________ /

-------------------- 31.12.2013
301. FINANSAL KIRALAMA ISLEMLERINDEN BORCLAR 65.697
191 INDIRILECEK KDV 11.825
102. BANKALAR 77.522
- Kiranin 6denmesi kaydi.
-------------------- 31.12.2013
401. FINANSAL KIRALAMA ISLEMLERINDEN BORCLAR 65.697
301. FINANSAL KIRALAMA ISLEM. BORCLAR 65.697
- Donem sonu kaydi.
____________________ /
-------------------- 31.12.2013 ----------m-mmmmm-
730. GENEL URETIM GIDERLERI 50.000
Finansal Kiralama makine amortismani
257. BIRIKMIS AMORTISMANLAR
Fin. Kiralama Mak. Amortismani

50.000

-------------------- 31.12.2014
780. FINANSMAN GIDERLERI 16.020
302. ERTELENMIS FINANSAL KiRALAMA BORC. MALIYETLERI 8.569

302. ERTELENMIS FIN. KIRALAMA BORC. MALIY. 16.020

402. ERTELENMIS FIN. KIRALAMA BORC. MALIY. 8.569
- Faiz gideri ve ilgili hesaplarin yeniden siniflamasi.
-------------------- 31.12.2014 ------nnmmmmmmmeee-
301. FINANSAL KiRALAMA ISLEMLERINDEN BORCLAR 65.697
191 INDIRILECEK KDV 11.825

102. BANKALAR
- Kiranin 6denmesi kaydi.

77.522

401. FINANSAL KIRALAMA ISLEMLERINDEN BORCLAR 65.697
301. FINANSAL KIRALAMA ISLEM. BORCLAR
- Dénem sonu kaydi.
____________________ /
-------------------- 31.12.2014 ----------=--m-mm-
730. GENEL URETIM GIDERLERI 50.000
Finansal Kiralama makine amortismani
257. BIRIKMIS AMORTISMANLAR
Fin. Kiralama Mak. Amortismani

65.697

50.000

780. FINANSMAN GIDERLERI 8.569
302. ERTELENMIS FIN. KIRALAMA BORC. MALIY. 8.569
- Faiz gideri ve ilgili hesaplarm yeniden siniflamasi.

-------------------- 31.12. 2015----------=====mmm--
301. FINANSAL KIRALAMA ISLEMLERINDEN BORCLAR 65.697
191 INDIRILECEK KDV 11.825

102. BANKALAR
- Kiranin 6denmesi kaydi.
____________________ /
-------------------- 31.12. 2015----------=====mmm-
730. GENEL URETIM GIDERLERI 50.000

Finansal Kiralama makine amortismani
257. BIRIKMIS AMORTISMANLAR
Fin. Kiralama Mak. Amortismani
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- Amortisman Kaydi (150.000 / 3y1l)
____________________ /

TMS 17 Kapsaminda Kiraya Verenin Yapmasi Gereken Muhasebe Kayitlar
Tablo 3. Yillik Taksit, Faiz ve Anapara Tutarlar1 Tablosu (= TL)

Kira Taksitler/Yillik Faiz Tutar1/ Anapara Tutar1/ Gider Kalan Alacak
Sozlesme Odeme Gelir
Siiresi

2013 - - - 150.000

2013 65.697 22.500 43.197 106.803

2014 65. 697 16.020 49.677 57.126

2015 65. 697 8.569 57.128 =2

Toplam 197.091 47.089 150.002

-------------------- TR L —

12X. FINANSAL KIRALAMADAN ALACAKLAR * 65.697

22X. FINANSAL KIRALAMADAN ALACAKLAR 131.394
124. KAZANILMAMIS FINANSAL KiRALAMA FAizZ

GELIRLERI 22.500
224. KAZANILMAMIS FINANSAL KIRALAMA FAizZ 24.589

GELIRLERI 125.001
254. TASITLAR 25.001

642. FAIZ GELIRLERI®
642.01 Finansal Kiralama Faiz Gelirleri
- Finansal kiralama islemlerinin kaydi.
____________________ /
———————————————————— 31.12. 2013 ------------=----—--
124. KAZANILMAMIS FINANSAL KIRALAMA FAiZ GELIRLERI 22.500
224. KAZANILMAMIS FINANSAL KIRALAMA FAIZ GELIRLERI 16.020
642. FAIZ GELIRLERI
124. KAZANILMAMIS FINANSAL KIRALAMA FAIZ
GELIRLERI
- Faiz gideri ve ilgili hesaplarin yeniden siniflamasi.
———————————————————— 31.12. 2013 ----------m--m-m---
102. BANKALAR 77.522
12X. FINANSAL KIRALAMADAN ALACAKLAR
391 HESAPLANAN KDV

22.500
16.020

65.697
11.825

- 11k kiranm tahsili kayd.

____________________ /

-------------------- 31.12. 2013 -

12X. FINANSAL KIRALAMADAN ALACAKLAR 65.697
22X. FINANSAL KIRALAMADAN ALACAKLAR 65.697

- Donemsel siniflama kaydi.

4 TMS-17’¢ gore finansal kiralama konusu alacaklar normal ticari alacak olmadigi igin ayr1 bir hesap grubunda izlenmelidir.
Buna gére, kisa vadeli alacaklar igin 12X. FINANSAL KIRALAMADAN ALACAKLAR HESABI ve uzun vadeli
alacaklar igin ise 22X. FINANSAL KIRALAMADAN ALACAKLAR HESABI'nda izlenmesi daha uygundur. Ancak
VUK ’a gore, kisa ve uzun vadeli alacaklar sirasiyla 120. ALICILAR HESABI VE 220. ALICILAR HESABI’nda izlenmesi
gerekmektedir.

5> Konuyla ilgili yapilmis ¢alismalar incelendiginde, finansal kiralama isleminden elde edilen kiralama geliri “600 YURT
ICI SATISLAR” hesabinda izlendigi goriilmiistiir. Ancak finansal kiralama islemi s6z konusu sirketin esas faaliyet konusu
olmadig1 igin “642. FAIZ GELIRLERI” ya da 679. DIGER OLAGAN DISI GELIR VE KARLAR hesabinda izlenmesi
daha uygun olacaktir. Bu nedenle ¢calismada “642. FAIZ GELIRLERI” hesab1 kullanilnustir.
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-------------------- 31.12. 2014 ------==mmmmmmemm-
124. KAZANILMAMIS FINANSAL KIRALAMA FAIZ GELIRLERI 16.020
224. KAZANILMAMIS FINANSAL KIRALAMA FAIZ GELIRLERI 8.569
642. FAIZ GELIRLERI 16.020
124. KAZANILMAMIS FINANSAL KIRALAMA FAIZ GELIRLERI 8.569
- Faiz gideri ve ilgili hesaplarin yeniden simiflamast.
-------------------- 31.12. 2014 ----------mmmemme-

102. BANKALAR 77.522
12X. FINANSAL KIRALAMADAN ALACAKLAR 65.697
391 HESAPLANAN KDV 11.825

- Tlk kiranm tahsili kayd.
____________________ / S
-------------------- 21 L —
12X. FINANSAL KIRALAMADAN ALACAKLAR 65.697
22X. FINANSAL KIRALAMADAN ALACAKLAR 65.697
- Dénemsel smiflama kaydi.
____________________ /
-------------------- I L ——
124. KAZANILMAMIS FINANSAL KiIRALAMA FAiZ GELIRLERI 8.569
642. FAIZ GELIRLERI 8.569
642.01 Finansal Kiralama Faiz Gelirleri
- Faiz gideri ve ilgili hesaplarin yeniden siniflamasi.
-------------------- 31.12. 2015 ----—-----mmemmme-
102. BANKALAR 77.522
12X. FINANSAL KIRALAMADAN ALACAKLAR 65.697
391 HESAPLANAN KDV 11.825

- 11k kiranm tahsili kayd.

____________________ /

-------------------- 31.12. 2015 -

12X. FINANSAL KIRALAMADAN ALACAKLAR 65.697
22X. FINANSAL KIRALAMADAN ALACAKLAR 65.697

- Dénemsel smiflama kaydi.

Vergi Uygulamalar1 Kapsaminda Kiracinin Yapmasi Gereken Muhasebe Kayitlar:

Tablo 4. Yillik Taksit, Faiz ve Anapara Tutarlar1 Tablosu (= TL)

Kira Taksitler / Yillik Faiz Tutar / Anapara Tutar1/ Gider Kalan Bor¢
Sozlesme Odeme Gideri

Siiresi
2013 - - - 150.000
2013 65.697 22.500 43.197 106.803
2014 65. 697 16.020 49.677 57.126
2015 65. 697 8.569 57.128 =2
Toplam 197.091 47.089 150.002
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-------------------- 01/01/2013 ---------=-=-------
260. HAKLAR 150.002
302. ERTELENMIS FINANSAL KiRALAMA FAiZ GIDERI 22.500
402. ERTELENMIS FINANSAL KIRALAMA FAiZ GIDERI 24.589
301. FINANSAL KIRALAMA ISLEMLERI BORCLARI 65.697
401. FINANSAL KIRALAMA ISLEMLERI BORCLARI 131.394
- Finansal kiralama iglemleri ile ilgili kayit.
____________________ /
-------------------- 31.12.2013-------=- === m e 22.500
780. FINANSMAN GIDERLERI 16.020
302. ERTELENMIS FINANSAL KiRALAMA BORC. MALIYETLERI
302. ERTELENMIS FIN. KIRALAMA BORC. MALIY. 22.500
402. ERTELENMIS FIN. KIRALAMA BORC. MALIY. 16.020
- Faiz gideri ve ilgili hesaplarin yeniden siniflamasi.
-------------------- 31.12.2013 --------mmmmmmmmee-
301. FINANSAL KiRALAMA ISLEMLERINDEN BORCLAR 65.697
191 INDIRILECEK KDV 11.825
102. BANKALAR
- Kiranin 6denmesi kaydi.
-------------------- 31.12.2013-------=---mmm - 65.697
401. FINANSAL KiRALAMA ISLEMLERINDEN BORCLAR
301. FINANSAL KiRALAMA ISLEM. BORCLAR
- Dénem sonu kaydi.
____________________ /
———————————————————— 31.12.2013 ------------m------
730. GENEL URETIM GIDERLERI 50.000
Finansal Kiralama makine amortismani
268. BIRIKMIS AMORTISMANLAR 50.000
Fin. Kiralama Mak. Amortismani

77.522

65.697

780. FINANSMAN GIDERLERI 16.020
302. ERTELENMIS FINANSAL KIRALAMA BORC. MALIYETLERI 8.569
302. ERTELENMIS FIN. KIRALAMA BORC. MALIY.
402. ERTELENMIS FiN. KIRALAMA BORC. MALIY. 16.020
- Faiz gideri ve ilgili hesaplarin yeniden siniflamasi. 8.569

-------------------- 31.12.2014 ----------mmmmmm-
301. FINANSAL KIRALAMA ISLEMLERINDEN BORCLAR 65.697
191 INDIRILECEK KDV 11.825
102. BANKALAR 77.522
- Kiranin 6denmesi kaydi.
-------------------- 31.12.2014--------===m=mmmm-
401. FINANSAL KIRALAMA ISLEMLERINDEN BORCLAR 65.697 65.697
301. FINANSAL KIRALAMA ISLEM. BORCLAR
- Donem sonu kaydi.
____________________ / S
-------------------- 31.12.2014 ----------=---m-m-
730. GENEL URETIM GIDERLERI 50.000
Finansal Kiralama makine amortismani
268. BIRIKMIS AMORTISMANLAR
Fin. Kiralama Mak. Amortismani

50.000

~52 ~



GJEBS

Global Journal of Economics and Business Studies
Kiiresel Iktisat ve isletme Calismalar: Dergisi
http://dergipark.gov.tr/gumusgjebs - ISSN: 2147-415X

Bahar-2017 Spring-2017
Cilt: 6 Say1: 11 (43-56) Volume: 6 Issue: 11 (43-56)

-------------------- 31.12.2015------------=--m---

780. FINANSMAN GIDERLERI 8.569

302. ERTELENMIS FIN. KIRALAMA BORC. MALIY. 8.569

- Faiz gideri ve ilgili hesaplarin yeniden siniflamasi.

-------------------- 31.12. 2015--------------=----

301. FINANSAL KiRALAMA ISLEMLERINDEN BORCLAR 65.697

191 INDIRILECEK KDV 11.825

102. BANKALAR

- Kiranin édenmesi kaydi. 77.522
____________________ / SR
-------------------- 31.12. 2015----------mmmemmee-
730. GENEL URETIM GIDERLERI 50.000
Finansal Kjr.al:ama makine amqrtismam 50.000
268. BIRIKMIS AMORTISMANLAR ’
Fin. Kiralama Mak. Amortismani
- Amortisman Kayd1 (150.000 / 3y1l)
____________________ /
Vergi Uygulamalar Kapsaminda Kiraya Verenin Yapmasi Gereken Muhasebe Kayitlar:
Kira Taksitler/Yillik Faiz Tutan / Anapara Tutar1/ Gider Kalan Alacak
Sozlesme Odeme Gelir
Siiresi
2013 - - - 150.000
2013 65.697 22.500 43.197 106.803
2014 65. 697 16.020 49.677 57.126
2015 65. 697 8.569 57.128 =2
Toplam 197.091 47.089 150.002
-------------------- 31.12.2013 -------------------
120. ALICILAR HESABI 65.697
220. ALICILAR HESABI 131.39%4
124. KAZANILMAMIS FINANSAL KIRALAMA FAizZ
GELIRLERI 22.500
224. KAZANILMAMIS FINANSAL KIRALAMA FAizZ 24.589
GELIRLERI 125.001
254. TASITLAR 25.001
642. FAIZ GELIRLERI
- Finansal kiralama islemlerinin kaydi.
____________________ /
-------------------- 31.12. 2013 ---------m--m-m-m--
124. KAZANILMAMIS FINANSAL KIRALAMA FAiZ GELIRLERI 22.500
224. KAZANILMAMIS HNAN_SAL KIRALAMA FAiZ GELIRLERI 16.020 29 500
642. FAIZ GELIRLERI _ ' . . 16.020
124. KAZANILMAMIS FINANSAL KIRALAMA FAIZ GELIRLERI '
- Faiz gideri ve ilgili hesaplarin yeniden siniflamasi.
-------------------- 31.12. 2013 -------------mm---
102. BANKALAR 77.522
120. ALICILAR HESABI 65.697
. 391 HESAPLANAN KDV 11.825
- 11k kiranin tahsili kaydi. '
____________________ / e
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-------------------- 31.12. 2013 ----------mmmmmeo-
120. ALICILAR HESABI 65.697
220. ALICILAR HESABI 65.697
- Donemsel siniflama kaydi.
____________________ /
-------------------- 31.12. 2014 -------mmmmemmmeem
124. KAZANILMAMIS FINANSAL KIRALAMA FAiZ GELIRLERI 16.020
224, KAZANILMAMIS FINANSAL KIRALAMA FAIZ GELIRLERI 8.569
642. FAIZ GELIRLERI 16.020
124. KAZANILMAMIS FINANSAL KIRALAMA FAIZ GELIRLERI 8.569
- Faiz gideri ve ilgili hesaplarin yeniden siiflamasi.
-------------------- 31.12. 2014 -----m-mmmemeeee-
102. BANKALAR 77.522
120. ALICILAR HESABI 65.697
391 HESAPLANAN KDV 11.825
- 1k kiranin tahsili kayd.
____________________ /
-------------------- 31.12. 2014 -----m-mmmmememeee-
12X. FINANSAL KIRALAMADAN ALACAKLAR 65.697
220. ALICILAR HESABI 65.697
- Dénemsel smiflama kaydi.
____________________ /
-------------------- 31.12. 2015 ---------mmemmme-
124. KAZANILMAMIS FINANSAL KiIRALAMA FAiZ GELIRLERI 8.569
642. FAIZ GELIRLERI 8.569
642.1 Finansal Kiralama Faiz Gelirleri '
- Faiz gideri ve ilgili hesaplarin yeniden smiflamasi.
-------------------- 31.12. 2015 -------------------
102. BANKALAR 77.522
120. ALICILAR HESABI 65.697
391 HESAPLANAN KDV 11.825

- 11k kiranm tahsili kayd.

5. SONUC

Daha onceleri iilkemizde vergi uygulamalarinda finansal kiralama islemlerinin muhasebelestirilmesi
konusunda bazi belirsizlikler mevcuttu. Diger bir ifadeyle, 01.07.2003 tarihinden 6nce finansal kiralama
islemlerinde farkli muhasebe uygulamalar1 varken, 24.04.2003 tarihinde 25088 nolu Resmi Gazete’de
yayimlanarak yiiriirlige giren 4842 sayili VUK kanununun mukerrer 290. maddesinden sonra séz konusu
islemler sirketler tarafindan farkli muhasebe uygulamalar1 yapilmaya baslanmistir. 4842 sayili kanundan 6nce
finansal kiralama konusu varlik kiraya veren tarafindan aktiflestirilmekte ve kiralayan tarafindan amortisman
ayrilmaktaydi. Bu kanunla kiraya veren kiralama konusu varlig1 finansal tablolarinda bir maddi varlik olarak
izleme hakkini kaybetmistir. Ayrica finansal kiralama ile diger kiralama islemleri birbirinden ayrilmis finansal
kiralama igin kira konusu varliga sahip olmaktan kaynaklanan tiim riskler ile faydalarin kiraciya birakildig:
kiralamalar olarak tanimlanmustir. Yani kiralanan varligin 26 Maddi olmayan Duran Varliklarda (260. Haklar
Hesabi) izlenmesi gerekmektedir. Ancak TMS- 17°ye gore kiralama konusu varligin kiraci tarafindan varlik
olarak (25. Maddi Duran Varlik) izlenmesi gerekmektedir. TMS 17 diizenlemeleri ile vergi uygulamalari
arasindaki uyusmazliklarin bir kismu giderilmeye galigtimistir. Ote yandan, kiralama islemlerinin faaliyet ve
finansal olarak siniflandirilmasimdan kaynaklanan farkli muhasebe uygulamalari, finansal tablolarin seffaf ve
giivenilir bir sekilde hazirlanmasini engellemektedir. Bu sorunu gidermek icin UFRS 16 Kiralama Standard,
1 Ocak 2019 ve sonrasinda baglayan yillik hesap donemleri icin gegerli olmak iizere, 13 Ocak 2016’da
yayimlanmustir.

Bu ¢alismada; TMS 17, VUK ve giincel gelismelerle birlikte finansal kiralamaya islemleri hakkinda teorik
bilgiler verilmigtir. Daha sonra ise finansal kiralama iglemlerinin TMS 17 ile VUK’a goére muhasebe
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uygulamalarmin kiraci ve kiralayan agisindan benzerlikleri ve farkliliklart ortaya konulmustur. Caligmanin
ornek uygulamasinda goriilecegi iizere finansal kiralama islemlerinin muhasebe uygulamalarinda kiracinin kira
konusu varliklart TMS 17°ye gore maddi duran varliklarda gostermesi gerektigi, VUK’a gore ise maddi
olmayan duran varliklarda gosterildigi tespit edilmistir. Ancak finansal kiralama islemlerinde kiracinin kira
konusu varliklart maddi olmayan duran varliklarda gosterilmesi TMS 17 ile muhasebe ilkelerinden 6ziin
onceligi temel kavramina ters diismektedir. Ayrica finansal kiralama konusu varligin kiraci tarafindan kayda
alinmasinda, varligin maddi duran varlik olmasi ve sahipliginin veya kullanim hakkimm kiracida bulunmasi
nedeniyle s6z konusu varliklarin 25 Maddi Duran Varliklar icerisinde gosterilmesi daha uygun olacaktir.
Kiracinin finansal kiralamadan kaynaklanan borglari bilangosunun pasifinde bir mali borg¢ olarak; faiz
giderlerini ise kisa vadeli yabanci kaynaklar grubundaki 302 Ertelenmis Finansal Kiralama Borglanma
Maliyetleri hesabinda, uzun vadeli olan kismini ise uzun vadeli yabanci kaynaklar grubundaki 402 Ertelenmis
Finansal Kiralama Bor¢lanma Maliyetleri hesabinda gostermelidir. Kiraya veren ise finansal kiralama konusu
varligit TMS 17 ve VUK’a gore 25 Maddi Duran Varliklar grubundaki gostermelidir. TMS 17 ve VUK a gore
kiraya veren finansal kiralama alacagiyla ilgili faiz gelirini 124 Kazanilmamis Finansal Kiralama Faiz Gelirleri
ve uzun vadeli olan boliimiinii de 224 Kazanilmamig Finansal Kiralama Faiz Gelirleri hesabinda gostermelidir.

Caligmada, finansal kiralama konusunda literatiirde yapilmis ¢aligmalardan farkli olacak sekilde, finansal
kiralama islemlerinin uzun vadede muhasebe kayitlarmm nasil yapilmas: gerektigi gosterilmistir. Ayrica sdz
konusu ¢aligmalar incelendiginde 6rnek uygulamalarda hemen hemen tiim muhasebe kayitlarin veya hesaplarm
ayn1 oldugu tespit edilmistir. Bu ¢calismada ise, finansal kiralama iglemlerinin muhasebe uygulamalar1 elestirel
gozle yeniden gozden gegirilmistir. Son olarak ¢alismada kiralama islemleri konusunda 1 Ocak 2019°dan sonra
gecerli olacak olan UFRS 16 standardi da incelenmistir. Bu sayede konuyla ilgilenen taraflara faydali bilgi
sundugu, konuyla ilgi yapilmis calismalardan amag olarak ayristigi ve bdylece literatiire katki sagladigi
diistiniilmektedir. Sonraki ¢alismalarda, kiralama iglemleri konusunda 2019 yilinda uygulamaya gececek olan
UFRS 16 standardi teorik ve uygulamali 6rneklerle incelenebilir.
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KURESEL KAMU MALLARI PERSPEKTIFINDEN KURESELLESME, YOKSULLUK VE
KURESEL BARIS ARASINDAKI iLiSKI*

Mehmet Hanefi TOPAL? Hamdi Furkan GUNAY?

OZET

Kiiresellesmenin yoksulluk ve kiiresel barig tizerindeki etkileri siddetli bir sekilde halen tartisiimaya devam
etmektedir. Popiiler kiiresel isbirligi yaklasimlarindan biri olan kiiresel kamu mallar1 yaklagimma gore
yoksulluk ve giivenlik gibi fayda ve zararlar1 iilke sinirlarint asan mal ya da hizmetlerin tiretim ve boliisiim
kararlarinin kiiresel isbirligiyle yiiriitiilmesi gerekmektedir. Bu yaklasimdan hareketle bu ¢aligmanin amaci,
120 iilkenin 2007-2014 donemine ait kapsamli kiiresellesme (KOF), kiiresel barig (GPI) ve yoksulluk (HDI)
endeks verileri kullanilarak ve korelasyon, regresyon ve nedensellik gibi geleneksel panel veri analizleri
yardimiyla kiiresellesme, yoksulluk ve kiiresel baris arasindaki iliskileri incelemektir. Analiz sonuglarina gore
kiiresellesme hem yoksullugu azaltmakta hem de kiiresel barisa pozitif katk1 yapmaktadir. Ote yandan iilkelerin
yoksulluk diizeyinin azalmasi kiiresel barisi arttirmaktadir. Bu sonuglara gore yoksullugun azaltilmasi ve
kiiresel barigin saglanmast igin ilkelerin kiiresel igbirligini arttirict ekonomik, sosyal ve politik tedbirleri
almalar1 gerektigi iddia edilebilir.

Anahtar Kelimeler: Kiiresel Kamu Mallari, Kiiresellesme, Yoksulluk, Kiiresel Baris.
Jel Kodu: D30, F15, 132.

THE RELATIONSHIP BETWEEN GLOBALIZATION, POVERY AND GLOBAL PEACE FROM
THE PERSPECTIVE OF GLOBAL PUBLIC GOODS

ABSTRACT

The impacts of globalization on poverty and global peace continue to severely debated. According to the global
public goods approach which is one of most popular theoretical explanation about global coordination, it is
necessary to carry out global cooperation on the decisions of production and distribution of goods and services
that exceed the national boundaries, such as poverty and security. With this approach, the aim of this study is
to examine the relationship between globalization, poverty and global peace using comprehensive globalization
(KOF), global peace (GPI) and poverty (HDI) indexes data for the 2007-2014 period of 120 countries, and by
the help of traditional panel data analysis such as correlation, regression and causality. According to the results
of the analysis, globalization reduces poverty and provides a positive contribution to global peace. On the other
hand, decreasing the poverty level of countries increases global peace. According these results, alleviating
poverty and ensuring global peace, it can be stated that countries need to take economic, social and political
measures that enhance global cooperation.

Keywords: Global PublicGoods, Globalization, Poverty, Global Peace.
JEL Codes: D30, F15, 132.

1. GIRIS

Ekonomik, siyasal ve sosyal nitelikleri bulunan kiiresellesme kavrami, uzun yillardir en ¢ok tartisma yapilan
konulardan biri olmasina karsin iizerinde uzlasilan bir tanima sahip degildir. Giiniimiiziin en popiiler
kavramlarindan biri olan kiiresellesme genel anlamda; tiim diinyanin ekonomik, toplumsal ve teknolojik
diizeyde biitiinlestigi bir siireci ifade etmektedir. Uluslararast Para Fonu (IMF)’nun tanimma gore
kiiresellesme; teknolojinin gelismesi ve yayginlagmasiyla beraber, mal ve hizmetlerin smirlar 6tesi diizeydeki
islemlerinin hacim ve gesitliliginin artmasi ve uluslararasi sermaye akisinin genislemesidir (Wagner, 2014: 1).

! Bu ¢aligma, Uluslararasi Sosyal ve Beseri Bilimler Berlin Konferansinda (18-21 Mayis 2017, Berlin/Almanya) sozlii
olarak sunulan ve kongre kitapgiginda dzeti yayimlanmis bildirinin genisletilmis halidir.
2Yrd. Dog. Dr., Giimiishane Universitesi, [IBF, Maliye Boliimii, mhanefitopal@gmail.com
3 Ars. Gor., Giimiishane Universitesi, 1IBF, Maliye Boliimii, hamdifurkangunay@gmail.com
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Kiiresellesmenin ekonomileri birbirine daha duyarl hale getirdigi gercegi, boylesine kapsamli bir kavramin;
glinimiiz en biiyilk problemlerinden olan yoksulluk ve diinya barisi ile olan iligkisini de giindeme
getirmektedir.

Kiiresellesmeyle beraber énem kazanan kavramlardan biri olan kiiresel kamu mallar ise fayda ve zararlan
kiiresel 6lgege yayili gevre, saglik, sug, terdrizm ve baris gibi toplumsal nitelikli mallardir (Y1lmaz, 2010: 137).
Kiiresel kamu mallar1 perspektifinden yaklasildiginda; yoksullugun azaltilmasi ve kiiresel barisin tesis edilmesi
i¢in tilkelerin kendi gayretleri yeterli olmayip iilkeler arasinda kiiresel isbirliginin kurulmasi gerekmektedir.
Bu yaklagimdan hareketle kiiresellesme, kiiresel baris ve yoksulluk arasindaki iligkiyi incelemeyi amaglayan
bu ¢alismada; dncelikle, kiiresellesme ile kiiresel baris ve yoksulluk olgulart arasindaki iliskilere yonelik teorik
tartigmalara yer verilecektir. Izleyen iigiincii boliimde bu iliskileri ampirik olarak ele alan literatiir incelemesi
sunulduktan sonra dérdiincii béliimde ampirik metodoloji ve besinci boliimde s6z konusu olgular arasindaki
iligkilerin geleneksel panel veri yontemleriyle incelenmesinden elde edilen bulgular sunulacaktir. Calisma
bulgularin toplu degerlendirilmesi ile sonuglandirilacaktir.

2. KURESEL KAMU MALLARI, KURESELLESME, YOKSULLUK VE KURESEL BARIS

Kiiresellesme siirecinin kendini her alanda hissettirmeye baglamasiyla beraber literatiirlere de yeni kavramlar
dahil olmustur. Bunlarin en 6nemlilerinden biri olan kiiresel kamusal mal kavrami; kamu mali kavraminin
kiiresel dlgekte incelenmesi gereginin bir sonucu olarak dogmustur. Cevre, yoksulluk, gelir dagilimi, saglik,
giivenlik gibi konular1 i¢inde barmdirmasi, kiiresel bu kavrami karmasik ve birden fazla disiplinli bir konu
haline getirmistir. Kiiresel kamu mal1 kavrami ilk defa 1999 yilinda Birlesmis Milletler Kalkinma Programi
(UNCTAD) tarafindan hazirlanan Global Public Goods adli raporda giindeme getirilmistir. S6z konusu
calismada kiiresel kamu mallari; fayda ve zararlari iilkeler, insanlar gruplari ve nesiller agisindan evrensel bir
nitelik gdsteren mallar olarak tanimlanmistir. Bu tanim kiiresel kamu mallarinin iki karakteristik 6zelligine
dikkat cekmektedir. Birincisi; ilgili mallarin fayda ve zararlarinin sinirh bir grup veya alanda kalmamasi, tim
diinyaya yayilmasidir. ikincisi ise; kiiresel kamu mallarinda diger 6lgekteki kamu mallarinda oldugu gibi
tilkketimden dislanma ve faydada rekabetin bulunmamasidir (Deneulin ve Townsend, 2006: 6).

Cevre, saglik, diinya barisi, yoksulluk gibi 6rnekleri olan kiiresel kamu mallarma iliskin olarak Diinya
Bankasi’nin bir agiklamasinda kiiresel isbirliginin nemini vurgulanmis, smir 6tesi dissalliklara sahip s6z
konusu mal veya kaynaklarin ekonomik kalkinmanin siirdiiriilebilirligi ve yoksullugun azaltilmasi i¢in gelismis
ve gelismekte olan iilkelerin birlikte hareket etmesinin yararli olacagina dikkat ¢ekilmistir (World Bank, 2000:
2). Giinlimiiz pratigine bakildiginda, kiiresel kamu mallarinin iiretimi ve finansmani siireclerinde kararlarin
daha cok gelismis {ilkelerin talepleri dogrultusunda alindigi, bu siireclerde gelismekte olan iilkelerin
taleplerinin ise sinirl kaldigi gézlemlenmektedir (Kirmanoglu vd., 2006: 28).

Esas olarak daha ¢ok ekonomik yoniiyle giindem konusu yapilan kiiresellesmenin, siyasal ve sosyo-kiiltiirel
boyutlar1 da bulunmaktadir. Bu noktadan hareketle, hem ekonomik hem de sosyolojik boyutlari bulunan
yoksulluk olgusunun ¢ok farkli kesimlerce kiiresellesmeyle olan iliskisinin tartigiliyor olmasi olagan
goriilmelidir. Bu tartismalarin kiiresellesme yanlisi tarafinda bulunan arastirmacilara gore; kiiresellesme dis
ticaret artisi, uluslararasi sermaye akigkanligi, cok uluslu sirketler tarafindan gergeklestirilen daha ¢ok yatirim
gibi olumlu etkileri araciligiyla istthdama ve dolayisiyla ekonomik kalkinmaya katki sagladigim
savunmaktadir. Tartigmanin diger tarafinda yer alan aragtirmacilara gore kiiresellesmeyle beraber ¢ok uluslu
sirketler tarafindan ucuz isgiicii somiiriilmekte, gelismekte olan {ilkelerin bagimsiz karar almalarini
engellenmekte ve gelismekte olan iilkeler ile gelismis lilkeler arasindaki gelismislik ac¢ig1 daha da
biiyiimektedir (Aktan, 2004: 14).

Ekonomik kiiresellesme genel anlamda; uluslararasi yatirimin ve ticaretin yayginlagmasi olarak
nitelenmektedir. Dolayisiyla kiiresellesme; piyasa ekonomilerinin gelismesine, uluslararasi orgiitlenmenin
artmasina, uluslararasi sirketlerin daha genis pazarlara ulasmasina ve tlkelerin dis ticaret hacimlerinin
artmasina olanak vermektedir. Ancak soz konusu gelismelerden daha ¢ok gelismis tilkelerin yarar sagladigi,
az gelismis iilkelerin ise sagladigi faydalarin ise sinirli oldugu yoniinde giiglii bir inang vardir (Aktel, 2001:
198).

Kiiresellesmenin daha da gelistirilmesi i¢in uygulanan politikalarm gelismis tlkelere sagladigi faydalar
disinda; gerek tilkeler i¢inde gerekse uluslararasi diizeyde zengin ve yoksul arasindaki farklarinda biiyiidiigii
endisesini tastyan pek ¢ok kesim bulunmaktadir. Bu kesimdekilere gore yoksullugun azaltilmasina iliskin
sunulan vaat ve uygulanan politikalara ragmen aksine diinyada yoksul kesimde azalma olmamus, hatta belirgin
bir artis meydana gelmistir (Ceken vd., 2008: 91). Bunlara ek olarak diinyada yoksulluga terk edilmis
kesimlerin yani sira; politik siginmacilar, kagak gemenler, i¢ karisiklik ve savaslar yoksulluga farkli bir boyut
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kazandirmakta ve bu gelismeler kiiresellesme ile iliskilendirilmektedir (Ozerkmen, 2004: 144). Ayrica yoksul-
zengin kesim arasindaki gelir ugurumunun daha da agilmasi diinyada biiyiik bir kesimin dislanmasia ve
imitsizlik igine diigmesine neden olarak kiiresel barigi da tehlikeye attigi ileri siiriilmektedir.

Kiiresel kamu mallar1 perspektifinden bakildiginda ¢ogu zaman fayda yerine zararlarin yayilmaci bir 6zellik
gosterdigi bilinmektedir. Bu noktadan hareketle; kiiresellesmenin ekonomik boyutuna odaklanarak, sosyal ve
toplumsal boyutlarin ihmal edilmesi uluslararast diizeyde toplumu yoksulluk, esitsizlik ve kiiresel bir
gerginlige siiriiklemesi kagmilmaz olacaktir. Gergekten de, issizlik, yoksulluk, adaletsizlik, dislanma ve
esitsizlik gibi ekonomik ve sosyal nitelikli sorunlarin yasandigi gelismekte olan iilkelerde; sdz konusu durum
toplumda huzursuzluk ve siddet yaratmaktadir (Ozerkmen, 2004: 145). Kiiresellesmenin ekonomik, sosyal,
siyasal ve toplumsal nitelikli boyutlarinin i¢ ice oldugunu bilerek uluslararas igbirliginin tiim siirece yayilmasi
s6z konusu olumsuzluklar1 azaltacagi ifade edilebilir.

Gelismekte olan iilkeler, son yirmi veya otuz yildir teorik politikalari pratige doniistiirerek 6nemli ekonomik
kazanimlar saglamig olsalar da, ekonomik istikrar noktasinda arzu edilen basariya ulastiklarini sdyleyebilmek
giictiir. Issizligin azaltilmasi ve ekonomik kalkimma hususlarinda kimi iilkelerce belli bir asama kat edilmis
olsa bile ekonomik istikrar sorunu gelismekte olan ekonomiler i¢in halen ciddi bir sorun olmaya devam
etmektedir. Basarida yiiksek kamu yatirimlari, net ihracat, fiziksel ve beseri yeterlilik, nitelikli isgiici,
teknoloji, verimlilik, piyasa ve kurumlar etkili olurken, bunlarin daha da Gtesine gecerek sosyo-politik
niteliklere de odaklanilmasi gerekmektedir. Zira gelismekte olan iilkelerin siirdiiriilebilir ekonomik istikrar1 ve
basarisi, her seyden 6nce kalici diizeyde tesis edilmis barig ortamina da baglidir (Santhirasegaram, 2008: 807).
Ayrica kiiresel barigin bir diger giivencesi de yoksullugun azaltilmasidir.

3. LITERATUR ARASTIRMASI

Kiiresellesme ile yoksulluk arasindaki iliskiyi inceleye nampirik g¢alismalarin sonuglarma bakildiginda,
aragtirmalarda kullanilan &rneklem, degisken, arasgtirma dénemi ve yontemlerine gore degisen sonuclara
ulasildig1 goriilse de kiiresellesme karsiti teorik iddialarinin aksine kiiresellesmenin yoksullugu azaltici
etkilerinin oldugu yoniinde sonuglara ulasan calismalarin oldugu da goriilmektedir. Ornegin, KOF
kiiresellesme endeksleriyle farkli yoksulluk ve gelir esitsizligi endekslerini kullanarak kiiresellesmenin
yoksulluk ve gelir esitsizligi lizerindeki etkisini aragtiran Yanar ve Sahbaz (2013), 2010 yil1 ve 102 gelismekte
olan iilke 6rnekleminde olgular arasindaki iliskileri yatay kesit analizi yardimiyla incelemislerdir. Regresyon
analizinden elde edilen tahmin sonuglarina gére iilkelerin kiiresellesme endeksi, insani gelismislik endeksini
pozitif yonde, Gini katsayisini ise negatif yonde etkilemektedir. Ayrica kiiresellesme endeksinin alt bilesenleri
olan; ekonomik, sosyal ve siyasal endekslerin de kullanildig1 ¢alismada, kiiresellesmenin bu bilesenlerinin
yoksulluk ve gelir esitsizligi lizerindeki etkisi benzerdir. Calismanin sonuglarina gore 102 gelismekte olan iilke
ornekleminde kiiresellesmenin her boyutunun hem yoksullugu hem de gelir esitsizligini azalttigi sGylenebilir.

Benzer bir ¢alismada Bergh ve Nilsson (2011), 114 iilkenin beser yillik ortalamast alinmig 1988-2017 dénemi
verilerini  kullanmislar, ekonomik ve sosyal kiiresellesme ile mutlak yoksulluk arasindaki iligkileri
aragtirmiglardir. Arastirma modellerinde ekonomik ve sosyal kiiresellesmeyi KOF kiiresellesme endeksiyle,
mutlak yoksullugu, Diinya Bankasi’nin kafa basina yoksulluk endeksi ile tanimlamislardir. Olgular arasindaki
iliskileri ise panel sabit etkiler modeli ile tahmin etmislerdir. Arastirma sonucunda arastirmacilar, ekonomik
ve sosyal kiiresellesmenin mutlak yoksullugu azalttigi yoniinde giiclii bulgulara ulagmislardir.

Bu iki calismalarin aksine Lee (2014), ¢alismasinda farkli sonuglara ulagmistir. 118 iilke verisinin kullanildig
calismada, kiiresellesmeyle yakindan iligkili olan uluslararasi ticaret ve finansal biitiinlesmenin yoksulluk ve
gelir esitsizligi tizerindeki etkisi, panel veri analizleri yardimiyla incelenmistir. Uluslararasi ticaret ve finansal
biitiinlesmenin gelir esitsizligi tizerindeki etkisi 1976-2004 dénemi i¢in, yoksulluk iizerindeki etkisi ise 1990-
2004 donemi i¢in incelendigi arastirmanin sonuglarina gore, finansal biitiinlesme gelir esitsizligi ve yoksulluk
iizerinde anlaml ve negatif etki yapmakta, egitim diizeyinin ve kalkinmanin gorece yiiksek oldugu iilkelerde
uluslararasi ticaretteki artig gelir esitsizligini ve yoksullugu azaltmaktadir. Ayrica bulgulardan hareketle yazar,
kiiresellesmenin olumsuz etkilerinin etkin hiikiimet miidahalesi ile iyi yonetilebilecegini de iddia etmektedir.

Benzer bir ¢alismada Macdonald ve Majeed (2010), 65 gelismekte olan iilkenin 1970-2008 dénemi verilerini
kullanarak statik ve dinamik panel veri analizleri yardimiyla kiiresellesmenin yoksulluk ve gelir esitsizligi
iizerindeki etkisini arastirmiglardir. Arastirmanin sonuglarina gore nispeten mali sistemi daha fazla gelismis
olan iilkelerde kiiresellesme yoksullugu azaltirken kiiresellesmenin yoksullugu azaltici etkisi mali sistemi zay1f
iilkelerde oldukg¢a sinirli kalmaktadir. Caligmanin diger bir bulgularmna gore, ekonomik gelisme ile gelir
esitsizligi arasinda tek tip iliskinin olmadigi, gelismekte olan iilkelerde hiikiimetin gelir esitsizligini azaltmak
icin 6nemli roller tistlenmesi gerektigi yoniinde sonuglarin elde edildigi goriilmektedir.
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Kiiresellesme ile kiiresel barig arasindaki iligkileri inceleyen ¢alismalara bakildiginda bu ¢alismalarin daha ¢ok
kiiresellesmenin i¢ savas riski, insan haklar1 ve politik baski gibi faktorler tizerindeki etkilerine odaklandiklart
kiiresellesmenin kiiresel baris (i ve dis baris birlikte) iizerindeki etkisinin ise goz ardi edildigi
gozlemlenmektedir. Kiiresellesme ile i¢ barig ve gilivenlik arasindaki iligkileri ele alan galigmalarin sonuglarina
bakildiginda ise kiiresellesme ile yoksulluk arasindaki iligkiyi ele alan c¢alismalarda oldugu gibi
kiiresellesmenin siddet ve gatigmalar1 azalttig1 yoniinde sonuglara ulasan ¢alismalar oldugu gibi aksi yonde
sonuglara ulasan ¢aligmalarin da oldugu goériilmektedir.

Barbieri ve Reuveny (2005) galigmalarinda, kiiresellesmenin i¢ savas riski iizerindeki etkisini 1970-199 dénemi
i¢in veri seti miimkiin olan tiim {ilkeler igin ve diinyanin az gelismis iilkeleri igin ayr1 olarak incelemislerdir.
Calismada kiiresellesme; uluslararasi ticaret, dogrudan yabanci yatirimlar (DY), yabanci portfoy yatirimlari
(YPY) ve internetin kullanim yogunluguyla 6l¢iiliirken; i¢ savas riskini 6l¢mek icin arastirmacilar iilkelerde i¢
savag olup olmadig ve i¢ savasin baslangi¢/sona eris yillari gibi verileri dikkate almigtir. Aragtirma sonucunda
elde edilen bulgulara gore iilkelerin uluslararasi ticaret hacmi, DY'Y miktari ve YPY hacmi i¢ savas riskini tiim
tilkelerde azaltirken, internetin kullanim yogunlugu ise yalnizca az gelismis tlkelerde i¢ savas riskini
azaltmaktadir. Caligmanin baska bir sonucuna gore kiiresellesmenin iilkelerin i¢ savas hazirhig iizerinde
anlamli bir etkisi bulunamamustir.

Benzer bir ¢alismada Flaten ve Soysa (2012), kiiresellesmenin i¢ savas riski ve insan haklarina yonelik politik
baski tizerindeki etkisini incelemislerdir. Arastirmacilar, niifusu 500 binin iizerinde 150 iilkeyi 6rneklem olarak
aldiklar1 calismada, degiskenler arasindaki iliskileri 1970-2008 dénemi i¢in ve panel veri analizleri yardimiyla
aragtirmislardir. Kiiresellesme gostergesi olarak KOF kiiresellesme endeksini kullandiklar1 aragtirmanimn
sonuglarma gore ozellikle ekonomik ve sosyal kiiresellesmenin i¢ savas riskini ve insan haklar1 tizerindeki
hiikiimet baskis1 riskini azalttig1 gozlemlenmistir. Ote yandan arastirma sonuglarma gére birim (iilke) etkileri
dikkate alindiginda, politik kiiresellesmenin politik baskilar1 arttigi yoniinde bulguya da ulasilamamustir.
Yazarlar bu iki sonugtan hareketle kiiresellesmenin sosyal beklentileri yiikselttigini ancak toplumsal direng ve
siyasal siddet {irettigi gibi siipheci yaklagimin ise desteklenebilir oldugunu iddia etmektedir.

Corbin ve Billet (t.y.) ¢aligmalarinda, 2000-2005 dénemi verilerinden yararlanarak 66 Ortadogu ve Afrika
tilkesinde insani gelismenin (yoksulluk), insan haklarinin ve hiikiimet tipinin terdr saldirilar iizerindeki etkisini
incelemislerdir. Polity-IV endeksi, siyasal haklar endeksi ve insani gelisme endeksinin temel bagimsiz
degiskenler, kisi basi milli gelir, rejimin istikrari, catigsmalar ve iilke niifusunun ise kontrol degiskenler olarak
kullanildign arastirmada degiskenler arasindaki iliskiler korelasyon ve panel regresyon analizleriyle
incelenmistir. Calismanin sonuglarma gore yalnizca insani gelismislik (yoksullugun azalmasi) terér
saldirilarmim azaltilmasinda pozitif yonde etkiliyken, kontrol degiskenlerden kisi basina diisen gelir,
yonetimdeki istikrar ve iilke niifusu ile terdr saldirilart arasinda anlamli bir iliski tespit edilememistir.

Diger aragtirmalardan ¢ok farkli sonuglara ulasan Ezcurra ve Manotas (2015) calismalarinda, 1970-2009
donemi i¢in 160 tilkede kiiresellesmenin i¢ barig iizerindeki etkisini panel veri analizi ile arastirmislardir.
Kiiresellesmenin ekonomik boyutlar1 disinda siyasal ve sosyal boyutlarini veren KOF endeksinin temel
bagimsiz degisken olarak kullanildig1 arastirmanin bulgularina gore iilkelerin ekonomik, sosyal ve siyasal
olarak birbirleriyle daha fazla biitiinlesmeleri sivil ¢atisma alanini anlamli bir sekilde genisletmektedir.
Ozellikle bu sivil ¢atigma alanlarinin genislemesinde {ilkelerin ekonomik biitiinlesmesi diger kiiresellesme
siireclerine gore daha giiclii ve anlamli bir etkiye sahiptir. Ulkeler arasindaki mesafe, kisi bast gelir, ekonomik
biiylime, demokrasi ve barig¢il donem gibi degiskenler modellere kontrol degiskenler seklinde eklendiginde
dahi bu sonuglar degismemektedir. Caligmanin baska bir sonucuna gore de sivil catisma alanlarinin en yogun
oldugu iilkeler ile diger iilkeler arasinda da sonuglar acisindan anlamli bir fark bulunmamaktadir.

Yoksulluk ile kiiresel baris arasindaki iliskileri ele alan ¢alisma literatiirde yok denecek kadar azdir. Kiiresel
barisin kalkinma tizerindeki etkisini 93 iilke ve 2007-2013 donemi i¢in arastiran Yildiz (2016), ¢alismasinda
kiiresel barigin yoksullugun bir gdstergesi olan insani gelisme iizerindeki etkisini de bakmistir. Panel sabit
etkiler model sonuglarina gore kiiresel barig yoksullugu azaltmaktadir. Kiiresel dl¢ekte olmasa da literatiirde
yoksulluk ile i¢ baris arasindaki iliskiyi ele alan birkag ¢aligma bulunmaktadir. Bu ¢alisma drneklerinden biri
olan Djankov ve Reynal-Querol (2008), 30’u OECD iilkesi toplam 211 tilkenin 1960-2000 dénemi verilerini
kullanarak panel regresyon, panel sabit etkiler ve panel probit modeller yardimiyla yoksullugun i¢ savasg
iizerindeki etkisini arastirmislardir. Aragtirma sonuglarina gore yoksullugun i¢ savas tizerindeki olumsuz etkisi
oldukg¢a zayif iken birim (lilke) etkileri modellere dahil edildiginde, yoksulluk ve i¢ savas arasindaki iligki
istatistiksel olarak anlamsiz hale gelmektedir. Benzer konuda, ancak Tayland 6zelinde ve 464 kisiden toplanan
anket verilerinin tobit model ile analiz edildigi ¢aligmalarinda Kaewmanee ve Teerakul (2015), yoksulluk ile
i¢ baris arasindaki iliskiyi arastirmiglardir. Orneklemin yoksul-yoksul olmayan seklinde iki gruba ayrildig:
calismanm sonuglarina gore i¢ baris, gruplarin yoksulluk diizeyine bagh degildir. Ulkede i¢ baris daha ¢ok
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insanlarin yasam kalitesi, yasi, kentlerde yasayip yasamadiklari, dindarlik diizeyleri ile mensup olduklar
cemiyetlerin kalitesi ve aktif tiyelikleri gibi sosyal ve bireysel faktorlerden etkilenmektedir.

4. VERI, MODEL VE EKONOMETRIK YONTEM

Yapilan literatiir incelemesi topluca degerlendirildiginde, kiiresellesmenin kiiresel barisi arttirict ve yoksullugu
azaltic1 faydalarinin oldugu yoniinde sonuglara ulagan ¢alismalarin oldugu goriilmekle birlikte literatiirde aksi
yonde sonuglara ulasan calismalar da bulunmaktadir. Dolayisiyla teorik literatiirde oldugu gibi ampirik
literatiirde de kiiresellesmenin, yoksulluk ve kiiresel barig {izerindeki etkisi halen tartigmalidir denilebilir. Yine
literatiir incelemesi sonucunda, yoksulluk ile kiiresel baris arasindaki iligskiyi ele alan ¢alismanin olmadigi,
ancak az sayida olsa bazi g¢alismalarm yoksullugun i¢ barig {izerindeki etkisine odaklandigi, yine de
yoksullugun i¢ barisi arttirdigi yoniindeki bir iddiayr bu arastirmalarin sonuglarinin agikca destekleyemedigi
de goriilmektedir. Bu ¢aligmanin amaci, literatiirdeki bu bogluklardan hareketle kiiresellesme, kiiresel baris ve
yoksulluk olgular1 arasindaki karsiliklr iliskileri 120 iilke* ve 2007-2014 dénemi kapsaminda arastirmaktir.
Aragtirmanin en 6nemli kisit1 oldukga kisa bir donem aralig1 igin olgular arasindaki iliskileri arastirmasidir.
Aragtirmada kullanilan degiskenlere ve degiskenlerin veri kaynaklarma yonelik agiklayici bilgiler su
sekildedir.

v KOF Kiiresellesme Endeksi: Ulkelerin kiiresellesme diizeylerini 6lgebilmek icin gelistirilmis alternatif
bir takim géstergeler bulunmaktadir. Bu gostergeler igerisinde Isvigre Ziirih Ekonomi Enstitiisii tarafindan
yayinlanan kiiresellesme endeksi (KOF) ampirik analizlerde yaygin olarak kullanilmaktadir. Bu endeks® ilk
kez 2002 yilinda Dreher tarafindan olusturulmus daha sonra Dreher, Gaston ve Martens (2008) tarafindan
giincellenmistir. Endeks ekonomik, sosyal ve politik seklinde {i¢ alt kiiresellesme endeksinden olugmakta ve
ti¢ alt endeks sirastyla % 36, % 37 ve % 27 seklinde agirlandirilarak iilkelerin genel kiiresellesme diizeyi
hesaplanmaktadir. Her bir alt endeks ve genel endeks 0 ile 100 arasinda degerler almakta olup iilkelerin endeks
degerinin 100’e dogru yaklasmasi o iilkede kiiresellesme diizeyinin arttig1 anlamina gelmektedir (Tiiredi, 2016:
696).

v' GPI Kiiresel Baris Endeksi: Avustralya merkezli Ekonomi ve Baris Enstitiisii (IEP), 2007’ den giiniimiize
iilkelerin ve bolgelerin baris¢il konumlarmi Slgmek amaciyla kiiresel baris endeksi (GPI) adiyla bir barig
endeksi olusturmustur. Endeks hesaplanirken farkli kaynaklardan derlenen 22 gosterge © dikkate almmakta, i¢
baris % 60, dig baris % 40 seklinde agirlandirilmakta ve kiimiilatif endeks 1 ile 5 arasinda degerler alacak
sekilde 6l¢eklendirilmektedir. Bir iilkenin endeks degerinin 1’e daha yakin olmasi o iilkenin daha yiiksek bir
barisgil diizeye sahip oldugu anlamina gelmektedir (IEP, 2014).

v' HDI Insani Gelismislik Endeksi: Ulkelerin yoksulluk diizeylerinin &lgiilmesi igin de alternatif pek ¢ok
Ol¢lim yontemi bulunmaktadir. Ancak farkli kaynaklarca yayinlanan diinya yoksulluk istatistiklerinde ciddi
anlamda diizenli veri problemi bulunmaktadir. Dolayisiyla diizenli olarak yayinlanmasi ve diger ¢aligmalarda
da yoksulluk gostergesi olarak siklikla kullanilmasindan (Unver & Koyuncu, 2016: 636) étiirii bu calismada
da tilkelerin yoksulluk diizeyini temsilen insani gelismislik endeksi (HDI) verileri kullanilmistir. UNCTAD
tarafindan 1993 yilindan beri diizenli olarak yaymlanan HDI, ilgili iilkelerin kisi bas1 milli gelir diizeyleri, o
iilkelerde bireylerin egitim ve saglik imkanlarina erisim firsatlar1 gibi gostergeler dikkate aliarak
hesaplanmaktadir. Endeks O ile 1 arasinda degerler almakta olup endeks degerinin 1’e dogru yaklasmasi ilgili
iilkede insani gelismisligin arttig1 (yoksullugun azalmasi) seklinde yorumlanmaktadir (UNDP, 2014).

Calismada degiskenler arasindaki iligkiler panel veri modelleri yardimiyla incelenmistir. Analiz siirecinde
yorum karmagikligindan kaginabilmek i¢in veri setinde HDI serisi gibi KOF ve GPI serileri de 0-1 arasinda
degerler alacak sekilde doniistiiriilmistiir. Analiz siireci i¢in li¢ ayr1 panel regresyon modeli olusturulmustur.
(D) numarali model ile kiiresellesme ve kiiresel barig arasindaki iliski, (IT) numarali model ile kiiresellesme ve
yoksulluk arasmdaki iligki, (IIT) numarali model ile de yoksulluk ve kiiresel baris arasindaki iliski incelenmistir.

Modell: GPI,, = a;, + 8, KOF, + @
Modelll: HDI, = a;, + 8,KOF; + wy @
Modellll: GPI,, = ay, + 8,HDI, + ©)

4 Arastirmada dreklem olarak alinan iilkeler listesi igin bkz. Ek-1.

5> Endeksin hesaplanma metodolojisi igin bkz. Ek-2.

6 Bu gostergeler ve endeksin hesaplanma metodolojisi igin bkz. Ek-3.
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Modellerde i iilke sayisini, t ise zaman boyutunu, «;; sabit katsayisini, §;; bagimsiz degiskenlerin bagimli
degisken iizerindeki etkisini gosteren egim katsayisini temsil etmektedir. u;; ise i lilkesinin t zaman dilimindeki
hata terimi olup birim ve zaman i¢in bagimsiz oldugu varsayilmaktadir. Degiskenler arasindaki iliskileri analiz
edebilmek igin sirastyla korelasyon ve regresyon gibi 6n analizler yapilmis daha sonra Granger nedensellik
testi ile degiskenler arasindaki nedensellik iliskisi arastirilmistir. Ote yandan Granger nedensellik testi serilerin
birim kok igerip icermedigine ve gecikme uzunluklarina duyarlidir. Dolayisiyla test siirecinde 6nce serilerin
duragan olup olmadiklar1 panel birim kok analizlerinde siklikla kullanilan Levin-Lin-Chu (LLC, 2002), Im-
Pesaran-Shin (IPS, 2003), Maddala &Wu tarafindan 6nerilen Gelistirilmis Dickey Fuller (ADF) ve Choi (2001)
tarafindan onerilen Phillips-Perron (PP) testleri ile sinanmustir. Duraganlik sinamasinin ardindan nedensellik
testine gecilmistir. Optimal gecikme uzunluklarini tespit etmek amaciyla modeller i¢in VAR modelleri
olugturulmus ve Schwarz (SC), Akaike (AIC) ile Hannan-Quin (HQ) bilgi kriterleri yardimiyla uygun gecikme
uzunluklar1 belirlenmistir. Granger nedensellik testi sonucunda elde edilen F-istatistiklerinin anlamliligina (p-
Prob.) bakilarak ilgili degiskenler arasinda tek yonlii ya da iki yonli nedensellik iligkisi olup olmadigmna
kararma varilmistir.

5. AMPIiRiK BULGULAR

Analizlerde kullanilan degiskenlerin, 2007-2014 dénemine ait ortalama, standart sapma, en kiiciik ve en yiiksek
degerleri ile 2014 yili giincel istatistikleri Tablo 1’de sunulmustur. Tanimlayici bu istatistiklere gére 120
tilkenin kiiresellesme endeks degeri ortalama 63 diizeyinde gergeklesmistir. Sekiz yillik siiregte Ekvatoral Gine
120 iilke igerisinde en zayif kiiresellesme diizeyine sahip iilke olma karakterini hep korumustur. Belgika, 2007
yilinda 92.63 endeks degeri ile 120 iilke igerisinde kiiresellesme diizeyi en yiiksek iilkeydi. Ancak yakin
zamanda Irlanda kiiresellesme diizeyi en yiiksek iilke konumuna yiikselmistir. 2014 yil1 verilerine gore de 92.1
gibi cok yiiksek endeks degeri ile Irlanda liderligini korumaya devam etmektedir.

Tablo 1. Tanimlayici Istatistikler (2007-2014)
Gozlem Ortalama S.S. Min.  Maks. 2014 Y1l istatistikleri

() ay. oy (V) (V) Min(Vl)  Maks. (VID)
KOF 960 6298 1588 2448 92.63 (é%) 92.1 (IRE)
GPI 960 1985 045 1107 3650 118(ICE) 3.65(SYR)
0.41
HDI 90 0714 004 0359 0044 ol 0.944 (NOR)

Aciklama: Ekvatoral Gine (EKG), Izlanda (ICE), Mozambik (MOZ), irlanda (IRE), Suriye (SYR),
Norveg (NOR).

Ulkelerin bariscillik seviyelerini veren GPI istatistiklerine bakildiginda, endeksin sekiz yillik dénemde
ortalama degeri 1.99 gibi aslinda ¢ok da karamsar olunmayacak bir seviyede gerceklesmistir. Son yillarda i¢
savas ve kiiresel bir ¢atisma ortami1 haline gelen Suriye, 2014 yilinda 3.65 endeks degeri ile bariscilligi en koti
olan iilke dzelligini devam ettirmistir. 120 iilke ierisinden en bariscil iilke Izlanda’dir. Son yillarda GPI endeks
degeri kiiciik bir artig gdsterse bile diinyanin en bariscil iilke olma 6zelligini hep korumustur. Insani gelismislik
endeksinin 120 iilke icin sekiz yillik ortalama degeri 0.714 diizeyinde ger¢eklesmistir. Bu, 120 iilkenin orta
iistii insani gelisme seviyesine sahip oldugu anlamma gelmektedir. 120 iilke igerisinde Mozambik en yoksul
iilke olma &zelligini hep devam ettirirken Norveg siirekli insani gelisme endeks degerini arttirmis, liderligini
korumus ve 2014 yilinda 0.944 ile en yiiksek endeks degerine sahip olmustur.

Tablo 2. Pearson Koreldsyon Analizi Sonuglari

KOF GPI HDI
KOF 1
GPI -0.633* 1
HDI 0.847* -0.572* 1

Aciklama: *, % 1°de istatistiksel olarak anlaml.
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Tanimlayici istatistikler verildikten sonra degiskenler arasindaki iliskiler ve iliskinin yonii hakkinda 6n bir fikir
sahibi olmak i¢in Pearson-Koreldsyon analizi ile serpilme diyagramlarina yer verilmistir. Korelasyon analizi
sonuglar1 Tablo 2 ‘de sunulmustur. Bulgulara bakildiginda tiim degiskenler arasinda % 1 diizeyinde istatistiksel
olarak anlamli ve giiclii bir iliskinin oldugu géz carpmaktadir. Ug degisken icerisinde en yiiksek korelasyon
KOF endeksi ile HDI endeksi ¢ifti arasmdadir (0.847 [p=000]). Ote yandan KOF endeksi ile GPI endeksi
arasinda ters yonlii (-0.633 [p=000]) bir iliski mevcutken KOF ile HDI endeksleri arasinda pozitif yonlii bir
iliski mevcuttur. GPI ile HDI endeksleri arasinda ise ters yonlii (-0.572 [p=000]) bir iligski s6z konusudur.
Serpilme diyagramlarina bakildiginda Pearson-Koreldsyon analizi ile ayni sonuglarin elde edildigi
goriilmektedir. Korelasyon analizleri sonuglarindan hareketle iilkelerin kiiresellesme diizeyleri artarken
yoksulluk diizeylerinin azalacagi ve bariscillik diizeylerinin artacagi, iilkelerin yoksulluk diizeyleri azaldik¢a
barigeillik diizeylerinin artacag seklinde bulgular yorumlanabilir.
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Sekil 1. Degiskenler Arasindaki Korelasyon

Onsel bir bulgu olarak en son ii¢ ayr1 modelin regresyon analizi sonuglarina yer verilmistir. Regresyon analizi
sonuglar1 Tablo 3’de verilmistir. F degerleri modellerin genel anlamhligini, R? degerleri ise bagimsiz
degiskenlerin bagimli degiskeni agiklama diizeyini vermektedir. Tiim modeller % 1 diizeyinde anlamlidir ve
R? degerleri de oldukca yiiksektir. Kiiresellesmenin kiiresel baris iizerindeki etkisini arastiran (I) numarali
modelin tahmin sonuglarina gore ilgili donemde kiiresellesme endeks degeri ortalama % 1 arttifinda kiiresel
baris endeks degeri ortalama % 0.46 diizeyinde azalmaktadir (kiiresellesme kiiresel barist arttirir).
Kiiresellesmenin yoksulluk {izerindeki etkisini veren (II) numarali modelin tahmin sonuglarina goére
kiiresellesme endeks degeri ortalama % 1 arttiginda insani gelisme endeks degeri ortalama % 0.77 artmaktadir
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(kiiresellesme yoksullugu azaltir). Yoksullugun kiiresel baris iizerindeki etkisini arastiran (III) numarali
modelin tahmin sonuglarma gore ise insani gelisme endeksi ortalama % 1 arttiginda kiiresel baris endeksi
ortalama % 0.45 oraninda azalmaktadir (yoksulluk kiiresel barisi arttirir). Regresyon analizinin sonuglar1 da
korelasyon analizi bulgulari ile benzerlik sergilemektedir.

Tablo 3. Regresyon Analizi Sonuglar1

Model-1 Model-2 Model-3
Bagimsiz (Bagimli Degisken: (Bagimli Degisken: (Bagimli Degisken:
< GPI) HDI) GPI)
Degiskenler St - St - st
Katsay1 Hata t-Ist.  Katsay1 Hata t-Ist.  Katsayr .. tlst
- N N ]
KOF 0.458* 0.018 25 35 0.771* 0.015 49.33
GPI - - - - - - -
HDI - - - - - - 0.454% 0.021 21f60
Sabit Faktor  0.785* 0.011 66.84 0.228* 0.010 2252 0.821* 0015 5351
F-Ist. 642.7 (0.000) 2433.3 (0.000) 466.4 (0.000)
R? 40.2 71.8 32.8

Aciklama: * % 1 diizeyinde istatistiksel anlamliligi ifade eder. Parantez icerisindeki degerler F
istatistiklerinin anlamlilik diizeyini gosterir.

Son olarak degiskenler arasinda nedensellik iliskisi olup olmadigini arastirmak igin yapilan Granger
nedensellik analizine ge¢meden Once bu testin bir varsayimi olan serilerin duraganligi sorgulamasin
yapabilmek i¢in dncelikle panel birim kok testleri yapilmistir. Serilerin duraganligi dort ayr1 panel birim kdk
testi ile stnanmustir.

Tablo 4. Panel Birim Kok Testleri Sonuclari

Degiskenler LLC IPS ADF PP
KOF -22.78* -7.26% 445.5* 418.6*
GPI -23.96* -9.61* 561.7* 611.0*
HDI -5.69* 7.76 158.9 262.1
AHDI -13.2* -2.94** 337.6* 388.3*

Aciklama: * ve ** gsirasiyla % 1 ve % 5 diizeyinde istatistiksel
anlamlilig: ifade eder. Uygun gecikme uzunlugu genelden ozele t-
anlamlilik yontemiyle belirlenmistir. LLC ve PP birim kok testlerinde
Barlett-Kernel yonteminden yararlamlmis ve bandwith genigligi
Newey-West ile belirlenmistir.

Birim kdk testlerinin sonuglar1 Tablo 4’de raporlanmustir. LLC, IPS, ADF ve IPS birim kok testleri sonuglarina
gore % 1 anlamlilik diizeyinde KOF ve GPI serileri seviyelerinde duragandir. HDI serisi ise LLC birim kok
testine gore seviyesinde duragandir ancak diger {i¢ birim kok testine gore seviyesinde duragan degildir. HDI
serisinin seviyesinde duragan olmadigma karar verilmis ve birinci fark: almarak tekrar duraganlik siamast
yapilmistir. Birinci farki alindiginda tiim birim kok testleri sonuglarina gére % 1 anlamlilik diizeyinde HDI
serisi de duragan hale gelmektedir. Dolayisiyla nedensellik analizinde KOF ve GPI degiskenleri seviyesinde
HDI degiskeni ise birinci farkt alinmig haliyle kullanilmastir.
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Tablo 5. Panel Granger Nedensellik Testi Sonuclari

Temel Hipotez F-Istatistigi  p-Degeri Nedensellik
Kiiresellesme #> Kiiresel Baris 5.980** 0.0005 Var
Kiiresel Baris #> Kliresellesme 0.215 0.8857 Yok

Kiiresellesme #> Yoksulluk 2,777 0.0405 Var
Yoksulluk #> Kiiresellesme 0.942 0.4198 Yok
Kiiresel Baris #> Yoksulluk 5.868** 0.0424 Var
Yoksulluk #> Kiiresel Baris 4.133** 0.0156 Var

Aciklama: ** % 5 diizeyinde istatistiksel anlamlilig1 ifade eder.#>Granger nedeni degildir.
Uygun gecikme uzunlugu, Akaike (AIC), Schwarz (SC) ve Hannan-Quin (HQ) bilgi kriterlerine
gore (1)seklinde belirlenmistir.

120 iilkede 2007-2014 dénemi icin degiskenler arasinda nedensellik iliskisinin olup olmadigmni belirlemek
amaciyla yapilan panel Granger nedensellik testi sonuglari Tablo 5 ve Sekil 2°de verilmektedir. Test
sonuglarma gore, % 5 istatistiksel anlamlilik diizeyinde kiiresellesmeden kiiresel barisa ve yoksulluga dogru
tek yonlii nedensellik iliskisi s6z konusu iken kiiresel baris ile yoksulluk olgulari arasinda ise iki yonlii
nedensellik iliskisi mevcuttur. Nedensellik testi sonuglariyla yukarida verilen korelasyon ve regresyon
analizleri sonuglar1 birlikte degerlendirildiginde kiiresellesmenin diinya iizerinde hem kiiresel barisin hem de
yoksullugun bir nedeni oldugu soylenebilir. Ote yandan kiiresel baris yoksullugun hem nedeni hem de ondan
etkilenen bir sonucudur.

Sekil 2. Degiskenler Arasindaki Nedensellik

6. SONUC

1980’lerden giiniimiize, iilkelerin ekonomik, sosyal ve siyasal alanlarda birbirleri ile daha fazla biitiinlesmis
olmalari, kiiresellesmenin ortaya ¢ikarmasi muhtemel fayda ve zararlarin akademik arastirmalarin ilgi odag
haline getirmistir. Bu ilginin bir yansimasi olan kiiresel kamu mallar1 yaklagimina gére fayda ve zararlari iilke
siirlarini agan bazi mallarin optimal {iretim ve yonetiminin ancak daha fazla kiiresel igbirligi ile saglanmasinin
miimkiin oldugunu iddia etmektedir. Bu ¢alisma kiiresel kamu mallar1 yaklasimidan hareketle yoksullugun
azaltilmast ve baris ortaminin tesis edilmesi i¢in uluslarin kendi gayretlerinin yeterli olmayacagini kiiresel
igbirliginin kagmilmaz oldugunu iddia etmektedir. Bu iddia kapsaminda ¢alismada kiiresellesme, yoksulluk ve
kiiresel baris arasindaki iliskiler, 120 iilkenin 2007-2014 dénemi verileri kullanilarak ve korelasyon, regresyon
ve nedensellik gibi geleneksel panel veri analizleri ile incelenmistir. Arastirmadan elde edilen ampirik
bulgulara gore kiiresellesme ile yoksulluk ve kiiresel baris, kiiresel baris ile yoksulluk arasinda istatistiksel
olarak anlamli ve giiclii bir korelasyon bulunmaktadir. Regresyon analizi sonuglarina gore incelenen dénemde
kiiresellesme {ilkelerin hem yoksulluk diizeyini azaltmakta, hem de i¢ ve dis (kiiresel) baris diizeylerini de
arttirmaktadir. Yine regresyon analizi sonucglarma gore iilkelerin daha bariggil bir ¢evreye sahip olmalart
yoksullugun azaltilmasina pozitif katki sunmaktadir. Olgularin birbirlerinin nedeni olup olmadigimi arastirmak
icin yapilan Granger nedensellik testi sonuglarina gore korelasyon ve regresyon analizi sonuglarini destekler
bicimde sonuglar elde edilmigtir. Buna gore kiiresellesme ile yoksulluk ve kiiresel baris arasinda
kiiresellesmeden yoksulluk ve kiiresel barisa dogru tek yonlii, kiiresel baris ile yoksulluk arasinda ise iki yonlii
ve anlamli nedensellik iliskisi bulunmaktadir. Bu sonuglara gore iilkelerin kiiresellesme diizeyi yoksulluk ve
baris diizeylerinin bir nedenidir.

Bulgular topluca degerlendirildiginde kiiresellesmenin olumsuz etkileri oldugunu iddia eden kiiresellesme
karsit1 tezlerin aksine sonuglarin agikea kiiresel igbirligini 6neren kiiresel kamu mallar1 yaklagiminin tezlerini
destekledigini ifade etmek gerekir. Ulkeler arasinda isbirligi arttikca hem daha bariscil bir diinya insa edilmis
olmakta hem de iilkelerin yoksulluk diizeylerinin azaltilmasi igin bir takim firsatlar da dogmus olmaktadir. Ote
yandan kiiresel baris yoksullugun hem sebebi hem de sonucudur. Bu sonuglardan hareketle ulusal kaynaklarm
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etkin paylasimi, ulusal refahm arttirilmasi, kalkinmanin ve giivenligin saglanmasi igin iilkelerin ekonomik,
sosyal ve politik alanlardaki igbirliginin arttirilmasi ve devam ettirilmesi gerektigi sdylenebilir. Ayrica aglik ve
sefaletin kiiresel huzuru agikga tehdit ettigini, daha miireffeh ve barisgil bir diinya igin diinya refahinin hem
bireyler hem de toplumlar arasinda adil paylasilmasi konusunda iilkeler arasindaki uzlasiya ihtiya¢ oldugu
sOylenebilir. Bu ¢aligmada olgular arasindaki iligkileri aragtirmak i¢in kapsamli endekslerden yararlanilmakla
beraber kisa dénemli bir ampirik analiz yapilmstir. izleyen calismalarda ¢alismanin bu sinirlihg: da dikkate
alimarak olgular1 daha ayrmtili tanimlayic1 degiskenler ve daha uzun donemli bir veri seti ile galisilarak
kiiresellesme ile yoksulluk ve kiiresel baris arasindaki uzun dénemli iligkiler hem kiiresel hem de bolgesel

diizeyde incelenebilir.

EK-1. Analize Dahil Edilen Ulkeler

Afghanistan Colombia Greece Lebanon  P.NewGuinea Sweden
Algeria Costa Rica Guatemala Libya Paraquay Switzerland
Angola Coted'lvoire Haiti Lithuania Peru Syria

Argentina Croatia Honduras Madagascar Philippines Tanzania
Australia Cuba Hungary Malawi Poland Thailand
Austria Cyprus India Malaysia Portugal Trinidad and T.
Azerbaijan  CzechRepublic Indonesia Mexico Qatar Tunisia
Bahrain Denmark Iran Moldova Romania Turkey
Bangladesh Dominican R. Iraq Morocco Russia Uganda
Belgium Ecuador Iceland  Mozambique SaudiArabia Ukraine
Bolivia Egypt Ireland Myanmar Senegal U.ArabEmirates
Bosnia El Salvador Israel Namibia Serbia  United Kingdom
Botswana Eqg.Guinea Italy Netherlands Singapore USA
Brazil Estonia Jamaica  New Zealand Slovakia Uruguay
Bulgaria Ethiopia Japan Nicaragua Slovenia Uzbekistan
Cambodia Finland Jordan Nigeria South Africa Venezuela
Cameroon France Kazakhstan Norway South Korea Vietnam
Canada Gabon Kenya Oman Spain Yemen
Chile Germany Kuwait Pakistan Sri Lanka Zambia
China Ghana Latvia Panama Sudan Zimbabwe
EK-2. KOF Kiiresellesme Endeksi
Endeksler / Gostergeler Agl(l(';:)l)(lar

A Ekonomik Kiiresellesme 36 %

i) Fiili Akimlar 50 %

. Ticaret (GSYIH %) 22 %

. Dogrudan yabanci sermaye yatirimlari, stok (GSYTH %) 27 %

. Portfoy yatirimlar1 (GSYIH %) 24 %

. Dis iilkelere yardimlar (GSYIH %) 27 %

i) Kisitlamalar 50 %

o Gizli ithalat engelleri 23 %

. Ortalama tarife oran 28 %

. Dis ticaret vergi yiikii (cari gelir %) 26 %

. Sermaye hesabi kisitlamalari 23 %

B. Sosyal Kiiresellesme 37 %

1) Kisisel iletisim verileri 33 %

~ 66 ~




GJEBS

Global Journal of Economics and Business Studies
Kiiresel Iktisat ve isletme Calismalar: Dergisi
http://dergipark.gov.tr/gumusgjebs - ISSN: 2147-415X
Bahar-2017 Spring-2017
Cilt: 6 Say1: 11 (57-69) Volume: 6 Issue: 11 (57-69)
. Telefon goriismeleri 26 %
. Transferler (GSYIH %) 2%
. Uluslararasi turizm 26 %
. Yabanci niifus (toplam niifus %) 21 %
. Uluslararas1 mektuplar (kisi bagina) 25%
ii) Bilgi akis1 verileri 35 %
. Internet kullanici sayis1 (100 bin kisi bagma) 36 %
. Televizyon sayisi (100 bin kisi basina) 38 %
. Gazete ticaret hacmi (GSYIH %) 26 %
ii1) Kiiltiirel etkilesim verileri 32 %
. McDonald’s restoranlari sayisi (kisi bagina) 46 %
. IKEA magaza sayisi (kisi basina) 46 %
. Kitap ticaret hacmi (GSYIH %) 7%
C. Politik Kiiresellesme 27 %
. Konsolosluk sayisi 25%
. Uluslararasi kuruluslara iiyelik sayisi 27 %
. BM Giivenlik Konseyi ¢alismalarina katilim 22 %
. Uluslararasi sozlesmeler 26 %

EK-3. GPI Kiiresel Baris Endeksi

Gosterge Toplam Endeks

Gostergeler Olgme Agirhgi icindeki Pay1 (%)

A-iC BARIS 60 %
1 Toplumda sug algisi Olgek (1-5) 3 4%
2 i¢ giivenlik birim ve personel say1st 100;2; kisi 3 4%

. 100 bin kisi 0

3 Cinayet sayist bast 4 5.3%
4 Mahkiim sayis1 1003;11 kisi 3 4%
5 Hafif silahlara erisim kolaylig1 Olgek (1-5) 3 4%
6 Orgiitlii catismalar diizeyi Olgek (1-5) 5 6.7 %
7 Siddet eylemlerinin olma ihtimali Olgek (1-5) 3 4%
8 Siddet suglari diizeyi Olgek (1-5) 4 53%
9 Politik istikrar Olgek (1-5) 4 53%
10 Siyasi terdr dlgegi Olgek (1-5) 4 53%
11 Konvansiyonel silah ithalat hacmi 100&2; kisi 2 2.7%
12 Terérist faaliyetler Olgek (1-5) 2 2.7%
13 Orgiitlii suclardan 6len sayisi Toplam kisi 5 6.7 %

B-DIS BARIS 40 %
1 Savunma harcamalari GSYIH % 2 2.6 %
2 Silahli kuvvetler personel sayisi Toplam kisi 2 2.6 %
3 BM Baris1 Koruma misyonuna mali Toplam 2 26 %

katki harcama
4 Niikleer ve agir silah kapasitesi Puanlama 3 3.9%
5 Konvansiyonel silah ihracat hacmi 100;;; kigi 3 3.9%
6 Miilteci ve yerinden edilmis insan Toplam niifus 4 520
sayist %

7 Komsu iilkelerle iligkiler Olgek (1-5) 5 6.5 %
8 I(; ve dis gerilim sayis1 Toplam say1 5 6.5 %
9 Orgiitlii catigmalarda 6len sayisi Toplam kisi 5 6.5 %

~ 67 ~



GJEBS

Global Journal of Economics and Business Studies
Kiiresel Iktisat ve Isletme Calismalar: Dergisi
http://dergipark.gov.tr/gumusgjebs - ISSN: 2147-415X

Bahar-2017 Spring-2017
Cilt: 6 Say1: 11 (57-69) Volume: 6 Issue: 11 (57-69)
KAYNAKCA

AKTAN, C. C. (2004), Globallesme ve Yoksulluk, http://www.canaktan.org/ekonomi/ yoksulluk/ikinci-
bol/globalles-yoksulluk.pdf, (Erisim: 10.03.2017).

AKTEL, M. (2001), “Kiiresellesme ve Etki Alanlar1”, Siileyman Demirel Universitesi iIBF Dergisi, 6(2),
193-202.

BARBIERI, K. & R. REUVENY, (2005). “Economic Globalization and Civil War”, Journal of Politics,
67(4):1228-1247.

BERGH, A. & T. NILSSON, (2011). Globalization and Absolute Poverty — A Panel Data Study, Research
Institute of Industrial Economics. IFN Working Paper No. 862. 2011.

CEKEN, H., S. OKTEN & L. ATESOGLU, (2008). “Esitsizligi Derinlestiren Bir Siire¢ Olarak Kiiresellesme
ve Yoksulluk”, C.U. iktisadi ve idari Bilimler Dergisi, 9(2), 79-95.

CHOI, 1. (2001). “Unit Root Tests for Panel Data”, Journal of International Money and Finance, 20(2),
249-272.

CORBIN, I., W. COLLEGE & B. BILLET, (t.y.). An Empirical Analysis of Terrorism in The Middle East
And Africa, http://public.wartburg.edu/mpsurc/images/Corbin.pdf, (Erisim: 15.03.2017).

DENEULIN, S. & N. TOWNSEND. (2006), Public Goods, Global Public Goods and the Common Good.
ESRC Research Group on Wellbeing in Developing Countries, Wed Working Paper 18. September, 2006.

DJANKOQV, S. & M. REYNAL-QUEROL, (2008). Poverty and Civil War: Revisiting The Evidence,
https://goo.gl/le8oEf. (Erisim: 15.03.2017).

DREHER, A., N. GASTON, - & P. MARTENS, (2008). Measuring Globalization-Gauging Its
Consequences, New York, Springer.

ETH. (2014). KOF Globalization Index. available in. http://globalization.kof.ethz.ch/.

EZCURRA, R. & B. MANOTAS, (2015). Does Globalization Promote Civil War? An Empirical Research,
Department of Economics Universidad Publica de Navarra.
http://wwwz2.unavarra.es/gesadj/depEconomia/documentos-trabajo/2015/DT1501.pdf (Erisim: 14.03.17).

FLATEN, R. D. & I. Soysa, (2012). Globalization and Political Violence, 1970-2008. International
Interactions. http://www.svt.ntnu.no/iss/indra.de.soysa/published/03050629. 2012.pdf. (Erisim: 15.03.17).

IEP. (2014). Global Peace Index. Measuring Peace and Assesing Country Risk, available in
http://economicsandpeace.org/wp-content/uploads/2015/06/2014-Global-Peace-Index-REPORT ~ _0-1.pdf.
(Erisim: 14.02.2017).

IM, K. S., M. H. PESARAN & Y. SHIN, (2003). “Testing for Unit Roots in Heterogeneous Panels”, Journal
of Econometrics, 115(1), 53-74.

KAEWMANEE, P. & N. TEERAKUL, (2015). Inner Peace and Poverty. https://goo.gl/VxNupf. (Erigim:
15.03.2017).

KIRMANOGLU, H., B. E. YILMAZ & N. SUSAM, (2006). “Maliye Teorisinin Cikmaz1: Kiiresel Kamusal
Mallar”, 21. Tiirkiye Maliye Sempozyumu, Kamu Maliyesinde Giincel Gelismeler. 10-14 Mayis, Antalya,
Tiirkiye.

LEE, K. (2014). Globalization, Income Inequality and Poverty: Theory and Empirics.
http://www.ritsumei.ac.jp/acd/re/ssrc/result/memoirs/kiyou28/28-05.pdf. (Erisim: 14.03.17).

LEVIN, A, C. F. LIN & C. S. J. CHU, (2002). “Unit Root Tests in Panel Data: Asymptotic and Finite-Sample
Properties”, Journal of Econometrics, 108(1), 1-24.

MADDALA, G. S. & S. WU, (1999). “A Comparative Study of Unit Root Tests with Panel Data and A New
Simple Test”, Oxford Bulletin of Economics and Statistics, 61(S1), 631-652.

MACDONALD, R.& M. T. MAJEED, (2010). Distributional and Poverty Consequences of Globalization:
A Dynamic  Comparative  Analysis for  Developing  Countries, = Working  Paper.
http://www.gla.ac.uk/media/media_165924_en.pdf. (Erisim: 14.03.17).

OZERKMEN, N. (2004). “Uluslararasi Esitsizligi Derinlestiren Bir Siire¢ Olarak Ekonomik Kiiresellesme”,
Ankara Universitesi Dil, Tarih, Cografya Dergisi,44(1), 135-148.
~ 68 ~


http://public.wartburg.edu/mpsurc/images/Corbin.pdf
https://goo.gl/le8oEf
http://globalization.kof.ethz.ch/
http://www2.unavarra.es/gesadj/depEconomia/documentos-trabajo/2015/DT1501.pdf
http://www.ritsumei.ac.jp/acd/re/ssrc/result/memoirs/kiyou28/28-05.pdf
http://www.gla.ac.uk/media/media_165924_en.pdf

GJEBS

Global Journal of Economics and Business Studies
Kiiresel Iktisat ve isletme Calismalar: Dergisi
http://dergipark.gov.tr/gumusgjebs - ISSN: 2147-415X
Bahar-2017 Spring-2017
Cilt: 6 Say1: 11 (57-69) Volume: 6 Issue: 11 (57-69)

TUREDI, S. (2016). “Kiiresellesmenin Ekonomik Biiyiime Uzerindeki Etkisi: Gelismekte Olan Ulkeler I¢in
Panel Veri Analizi”, 2. Uluslararasi Osmaneli Sosyal Bilimler Kongresi, 12-14 Ekim, Bilecik, Tiirkiye.

UNDP. (2014). Human Development Report 2014, Newyork. USA. available in. http://hdr.
undp.org/sites/default/files/hdr14-report-en-1.pdf.

UNVER, M. & J. KOYUNCU, (2016). “The Impact of Poverty on Corruption”, Journal of Economics
Library, 3(4), 632-642.

WORLD BANK (2000). Poverty Reduction and Global Public Goods: Issues for The World Bank in
Supporting Global Collective Action, http://siteresources.worldbank.org/DEVCOM
MINT/Documentation/90015245/DC-2000-16(E)-GPG.pdf. (Erisim: 08.03.17).

YANAR, R. & A. SAHBAZ, (2013). “Gelismekte O}an Ulkelerd'e Kiiresellesmenin Yoksulluk Ve Gelir
Esitsizligi Uzerindeki Etkileri”, Eskisehir Osmangazi Universitesi IIBF Dergisi, 8(3), 55-74.

YILDIZ, F. (2016). “Kiiresel Kamusal Mallar Perspektifinden Baris Ve Kalkinma iliskisi Uzerine Ampirik Bir
Analiz”, Dumlupmnar Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, 48 (Nisan), 64-78.

YILMAZ, B. E. (2010). “Baris Ve Giivenlik: Kiiresel Kamu Mali Olarak Sunumu Ve Finansman
Mekanizmalar1”, Anadolu Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, 10(1), 137-158.

~ 69 ~



GJEBS

Global Journal of Economics and Business Studies
Kiiresel Iktisat ve isletme Calismalar: Dergisi
http://dergipark.gov.tr/gumusgjebs - ISSN: 2147-415X
Bahar-2017 Spring-2017
Cilt: 6 Say1: 11 (70-84) Volume: 6 Issue: 11 (70-84)

TURK TARIMININ GELiSiMi, SORUNLARI VE UYGULANAN POLITiKALAR UZERINE BiR
ARASTIRMA (1839-1950)

Kerem KARABULUT! Hikmet AKYOL?

OZET

Bu aragtirmada 1839 yilindan 1950°ye kadar olan dénemde Tiirk tariminin iginde bulundugu genel durum ve
geeirdigi  gelisim asamalari  incelenmeye c¢alisilmistir.  Yani arastirmanin  temel amaci Osmanl
Imparatorlugu’nun son dénemi ile Cumhuriyetin kurulus yillarindaki tarimsal gériintiiniin nasil oldugunun
goriilmesi ve Tiirk tariminda yasanan gelismelerin hangi yonde oldugunun saptanmaya galisilmasidir. Bu
dogrultuda konu edilen donemlerdeki tarim sektdriiniin yagsamis oldugu gelismeler ve maruz kaldigr sorunlar
tespit edilmis olup, soz konusu sorunlara ¢dziimiine yonelik hangi politikalarm uygulandigi irdelenmeye
calisilmistir.

Anahtar Kelimeler: Tiirk Tarimi, Osmanli’da Tarim, Cumhuriyet Dénemi Tarim Sektorii.
Jel Kodu: E60, Q10.

A RESEARCH ON THE DEVELOPMENT, PROBLEMS AND APPLIED POLICIES OF THE
TURKISH AGRICULTURE (1839-1950)

ABSTRACT

In this study, it is aimed to study the general situation and developmental stages of Turkish agriculture. In other
words, the main goal of this study is to unveil how the agricultural landscape was in the last period of Ottoman
Empire and the early years of foundation of young Turkish Republic, and to determine how the developments
of agriculture were. In this respect, the developments of agricultural sector and the problems they faced in
afore-mentioned periods are determined, and the policies that were applied for solutions to afore-mentioned
problems are aimed to scrutinize.

Key Words: Turkish agriculture, agriculture in Ottoman Empire, agriculture sector in Republic period.
Jel Code: E60, Q10.

1. GIRIS
“Tiirkiye 'nin sahibi ve efendisi, kimdir? Bunun cevabini derhal birlikte verelim: Tiirkiye 'nin sahibi-i hakikisi
ve efendisi, hakiki miistahsil olan koyliidiir. O halde, herkesten daha ¢ok refah, saadet ve servete miistahak ve

layik olan koyliidiir. Binaenaleyh, Tiirkiye Biiyiik Millet Meclisi Hiikiimetinin siyaseti iktisadiyesi bu gaye-i
asliyeyi istihale matuftur.”

Mustafa Kemal ATATURK®

Monteith (1958) gore tarim, bitki gelisimini devam ettirmek i¢in yeterli miktarda su ve besin kaynagiyla
miimkiin olan giines enerjisinin kullanimidir. Bagka bir tanimda ise tarim, bitkisel ve hayvansal mahsullerin
iretilerek, kalite ile verimliliklerinin artirilmasi, uygun sartlarda korunmasi, degerlendirilmesi ve
pazarlanmasii inceleyen bir bilimdir (www.wikipedia.org/wiki/Vikipedi). Tarim tarih boyunca kirsal
alanlarm gelismesinde ve sekillenmesinde onemli bir rol oynamistir (Huylenbroeck vd., 2007: 5). Aym
zamanda tarim sektorii ekonomik gelisme agisindan da ¢ok dnemli olup iktisadi biiyiime agisindan, i¢ (yerli)
tarimsal fazlalig1 artirmay1 ve genislemeyi saglayan bir tarimsal doniisiim gereklidir (Colman ve Young, 1997:
1). Literatiiel ¢aligmalar incelendiginde her iilkenin gegirdigi tarimsal gelisim siirecinin ve gelisim siirecinde
uygulanan politikalarm biiyiik dl¢iide bu iilkelerde veya diinyada yasanan tarihsel gelismelere, konjonktiirel

1 Prof. Dr., Atatiirk Universitesi, [IBF Iktisat Bolimii Ogretim Uyesi, kerem@atauni.edu.tr.
2 Doktora Ogrencisi, Atatiirk Universitesi, SBE Iktisat Politikas1 ABD, hikmetakyol76@gmail.com.
3 1 Mart 1922°de 3. Toplanma Y1l Ag1s Soylevlerinde Tarimla flgili Kisimlar, Bknz: Tarim ve Orman Bakanlig (1981),
Atatiirk ve Tarim, Orman Harita ve Fotogrametri Mudiirligg, s.17.
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dalgalanmalara ve iklimsel degisikliklere paralel bicimde sekillendigi gozlenmektedir. Gerek gelismis gerekse
de gelismekte olan iilkelerde tarim sektoriiniin mevcut yapisini ve gelisim diizeyini daha iyi kavrayabilmek
i¢in bu tlkelerin gegmis yillardaki yagamis oldugu tarihsel doniisiimleri, bolge ve diinya cografyasinda yasanan
olaylar1 ve bu iilkelerdeki hiikiimetler tarafindan gerceklestirilen kalkinma hamlelerini irdelemek ¢ok
onemlidir.

Bu arastirmada Tiirk tariminin 1839 ve 1950 yillar1 arasindaki gelisimi, karsilastigi sorunlar1 ve bu sorunlara
doniik olarak uygulanan politikalar incelenecektir. Yani arastirmada Osmanli imparatorlugu’nun son dénemi
ile Cumbhuriyetin kurulus yillarindaki tarimsal goriintiiniin nasil oldugunun goriilmesi ve Tirk tariminda
yaganan gelismelerin hangi yonde oldugunun saptanmasi amaglanmaistir.

2.19.YUZYIL OSMANLI IMPARATORLUGUNDA TARIM SEKTORU

Tanzimat doneminde sosyal ve idari reformlara dayali bir modernlesme ile bu reformlarin bagarisini ekonomik
gelisme sahasinda gerceklestirecek uygulamalar yoluyla desteklemeyi temel alan bir anlayis ortaya ¢cikmistir
(Giiran, 1998: 314). 19. yiizyilda s6z konusu reformlara kalkisilmasinin nedenlerini daha iyi gérebilmek igin
bu donemin konjonktiirel yapismi irdelemek gerekir. Bilindigi ilizere XIX. ylizyildan itibaren Osmanh
Imparatorlugu’nun cografi konumu ve ekonomik zenginligi Avrupali biiyiik devletlerin Osmanliya yonelik
saldir1 ve pargalama politikalar1 yiiriitmesine neden olmustur (Yildirim, 2001: 314). Dolaysiyla bu anlayisin
(modernlesme) ortaya c¢ikmasinda Bati’min emperyalist amaglarini bertaraf ederek, “Hasta Adam” diye
nitelendirilen devleti kurtarma temel amag¢ olarak gbze carpmaktadir. Baska bir ifadeyle modernlesme
siirecinin ortaya ¢ikmasinimn en énemli sebebi Osmanli Imparatorlugu ile Batili biiyiik devletlerin arasindaki
karmasik iliskidir (Onal, 2009: 2).

Devlet organlarinin kararlarinda ve uygulamalarinda bariz bir bi¢imde goriilen bu “imar-1 miilk” hedefi bir
iktisat politikasini olusturmus olup, s6z konusu iktisat politikasiin en etkin sekilde hissedildigi alan tarim
sektoriidiir (Giiran, 1998: 45). Zira o donemde Osmanli’nin iktisadi temeli tarimsald1 (Pala,1996: 39). Uretim
biiyiik oranda tarima bagli olmasina ragmen tarimdan alinan verim ¢ok yetersizdi (Yildirim, 2001: 314). 1699
Karlofca Antlagsmasiyla birlikte Osmanli Devleti siyasi gerilemenin yaninda ekonomik ve iktisadi olarak da
gerilemis olup, bu gerileme tarimda ilkel yontemlerin egemenliginin siirmesini kolaylastirmgtir. Uretimde
yagmur suyuna olan bagimliliga ilaveten bazi bolgelerde genel asayisin tesis edilememesi ve kiigiik koylii
kesimi istiindeki vergi yiikii tarimsal geligsme iizerinde etkili unsurlardi (Baskici, 2003: 31). S6z konusu sartlar
hemen hemen tiretimi arttirmaya ve topragi gelistirmeye doniik diirtiiyii (tesvigi) ortadan kaldirmisti (issawi,
1975: 65). 19. Yiizyilin sonlarma kadar ¢iktilar ve toprak miilkiyeti ile zirai iligskilere doniik veriler yetersiz
kaldig1 igin genel olarak verilmis bilgiler haricinde bu dénem tarimu ile ilgili kapsamli sayisal bilgiye ulasmak
imkansizdir (Kigiikkalay ve Efe, 2006: 247-248).

Tanzimat doneminde ilk olarak zirai gelisme politikalarini meydana getirecek ve yiiriitecek bir zirai biirokrasi
tesis edilmistir (Giiran, 1998: 45). Bu dogrultuda sirasiyla; 1838’de Hariciye Nezareti’ne bagli olarak Ziraat
ve Sanayi Meclisi, 1843 yilinda Safveti Paga’nin Maliye Nazirligi dsneminde bu nezarete bagli olarak kurulan
ancak sonrasinda Ticaret Nezareti’ne baglanan Ziraat Meclisi, 1846’da dort ay gibi kisa dmiir siiren miistakil
bir Ziraat Nezareti, 1858 yilinda Umir-1 Nafia Nezareti’ne bagh olarak Osmanli Devleti’nin altyapi isleriyle
ilgilenmesi i¢in teskil edilen Meclis-i Madbir iiyeleri arasindan, 1863 yilinda 3 kisilik bir Ziraat Firkasi, 1868
yilinda ise mahalli diizeyde gergeklestirilecek ekonomik gelisme hususundaki faaliyetleri diizenlemek iizere
Nafia Dairesi kurulmugtur (Giiran, 1998: 45-46; Cesme, 2014: 40-41; Keskin, 1990: 89; Cakir, 2000: 370).

19. ylizyilda tarimi gelistirmek, liretim alanlarini genisletmek, ticari degeri yiliksek olan {iriinlerin iiretimini
artirmaya yonelik gegici vergi muafiyetleri saglanarak, iiretimde modern arag¢ kullanimini yayginlastirmak igin
disardan karsilanacak arag ve gereclerin glimriiksiiz ithal edilmesi gibi politikalar gerceklestirilmistir (Yildirim,
2001: 314-315). Bu dénemde zirai iiretimin tesvikine yonelik ilk ve en 6nemli hamle zirai iiriin ticaretinin
serbestlestirilmesi olup, devlet tekelleri ve devlet miibayaalar1 6nemli miktarda ortadan kaldirilmistir (Giiran,
1998: 50). Tanzimat doneminde zirai kredi alaninda da Snemli atilimlar gergeklestirilmis olup; Zirai kredi
alanina dontik gerek 6zel kredi piyasasini diizenleyici kurallar getirilmis gerekse de ciftciye kredi verilmistir
(Yildirim, 2001: 315). Bu doénemde iltizam (miiltezim) kaldirilip, vergilerin devlet yetkililerince alinmasi
benimsenmesine ragmen arzu edilen basartyr gosteremedigi igin 1841°de tekrar iltizam uygulamasi
siirdiirilmiistiir (Tarim ve K&y Isleri Bakanligi, 2004: 11). iltizam uygulamasinin basarisiz olmasinin
temelinde merkezi devletin kirsal alandaki giictiniin yeterli olmamasi yatmaktaydi (Pamuk, 2012: 9). Zirai
iretimin tesvikine yonelik diger uygulamalar ise ticari degeri fazla olan pamugun {iretiminde zaman Osiir
muafiyetinin saglanmasi ve 1850°de zeytinlik yetistirenlere 25 sene, yabani zeytin agaglarini asilayanlara 20
sene vergi muafiyeti saglanmasidir (Yildirim, 2001: 315). Tegvik adimlarinin hayvancilik alanindaki en 6nemli
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uygulamalari ise Islimye ve Izmit Cuka fabrikalarinin acilmasi ile Feshane’nin kaliteli yapag: gereksiniminin
iilke i¢inden temin edilmesi i¢in uygulanan merinos cinsi koyunlarin ¢ogaltilmasi faaliyetleridir (Giiran, 1998:
53). Bu faaliyet dogrultusunda 1843’da merinos cinsi koyunlardan 10 sene boyunca higbir vergi alinmamasi
kararlagtirilmigtir  (Yildirrm, 2001: 315). Ureticiye tohumluk verilmesi ve onlarin kredilendirilmesi
uygulamalari ile tarim okullarinin agilmasi tiiriinden ¢aligmalari da diger zirai tesvikler arasinda géstermek
miimkiindiir (Tarim ve Koy Isleri Bakanligi, 2004: 9).

1858 yilinda ayanlar ile diger yerel unsurlarin giiclinii sinirlamak ve tarimsal iiretimi gelistirerek vergi
gelirlerini artirmak amaciyla Arazi Kanunnamesi yiiriirlige koyulmustur (Pamuk, 2012: 9). Bu kanunnamenin
en dikkat ceken Ozelligi toprakta dzel miilkiyetin kabul edilmesidir (Onal, 2009: 8). Bu gerekceyle Arazi
Kanunnamesinin birinci maddesi Osmanli topraklarini; Memluke (miilk topraklari), Miriye (miri topraklari),
Mevkufe (vakiftopraklar1) ve Metruke (metruk topraklar) ile Mevat (6lii topraklar) olarak bese ayirmistir (Pala,
1996: 60). Arazi Kanunnamesinin uzun dénemde ne gibi sonuglarinin oldugunu tespit etmek giigtiir (Pamuk,
2012: 9).

19. yiizyilda Anadolu tarimmda makinelesme ve modem teknikler kullanimi incelendiginde, kiiglik tarimsal
tireticiligin hakim oldugu ve kisi bagma gelirin ¢ok diisiik oldugu bir tarimsal yap1 goriilmektedir (Baskici,
2003: 33). Yani 19. yiizy1l Osmanli’sinda tarimsal {irinlerin artirilmasi ve gelistirilmesine yonelik politikalar
tarim teknolojisinin gelismesine onemli katki saglamadig: gibi tarim ile geginen kisilerin refah diizeyini de
artiramamistir. Bu sorunun temelinde, Anadolu’nun kirsal bolgelerinde emegin goreli olarak kit olmasi ve
ekilebilir topraklarin goreli olarak bol bulunmasi yatmaktadir (Pamuk, 2012: 10). Bu durum kéyliilerin sahip
olduklan teknoloji ile igleyebileceklerinden daha fazla tarima acilabilecek topraklara kavusabildikleri igin
teknolojilerini gelistirme ve degistirme giidiilerini koreltmistir (Giiran, 1998: 59).

3. ATATURK DONEMINDE TARIM SEKTORUNDEKI GELIiSMELER

Bu arastirmada Atatiirk Donemi Tarim Sektorii Ele almirken 1923-1930 arasi donem ile 1930-1938 arasi
donem ayrimina gidilmistir. Arastirma kapsaminda bdyle bir ayrim yapilmasmnin sebebi s6z konusu dénemleri
iceren ekonomi politikalaridir. Zira 1923-1930 yillar1 arasinda ekonomide piir liberal 6zel sektorii tesvik edici
politikalar izlenirken, 1930-1938 yillar1 arasinda devlet agirlikli (devletci) ekonomi politikalari izlenmistir.

3.1. 1923-1930 Aras1 Donemde Tarim Sektorii

Cumbhuriyetin ilk yillarinda da Tiirkiye nin genel itibariyle bir tarim iilkesi karakteristigi tasidigi goriilmektedir.
Soyle ki, GSMH nin yaklagik yarisi tarimdan elde edilip, ¢alisanlarin yiizde 70’inden ¢ogu ciftcilikle gegimini
saglamakta ve niifusun yiizde 80'i kirsalda yasamaktaydi (Aruoba, 1982: 79). Bu donemde tarim sektorii
iizerine politika ve gelismelerin milad1 olarak 17 Subat 1923’te yapilan izmir Iktisat Kongresi’ni kabul etmek
gerekir. Zira Atatiirk donemi ekonomi politikasinin temelleri bu kongrede atilmistir. 1135 delegenin bir araya
gelmesiyle toplanan izmir Iktisat Kongresi'nde, Cumhuriyet’in 1923 ile 1930 yillar1 arasinda izlenecek
ekonomi politikalar1 belirlenmistir. Bu kongrede sanayi, tarim, ticaret ve is¢i gruplar1 olmak {izere dort ana
grup temsil edilmekte olup, genel itibariyle tarim ve ticaret grubu dénemin en etkini oldugu i¢in kongre
kararlarin1 aciklayan Misak-i Iktisadi ‘de genellikle bunlarm istekleri sdylenmistir (istanbul Ticaret Odast,
1989: 13). Izmir iktisat kongresinde tarim sektérii ve ciftcilere yonelik olarak alman kararlar asagidaki gibidir
(Kog, 2000: 154):

v' Asar vergisinin kaldirilmasi,

Tiitiin ekimi ve ticaretinin serbest birakilmasi,
Rejinin kaldirilmast,

Tarimsal kredilerin diizene sokulmasi,

Yol vergisi gelirlerinin sose yapimina harcanmasi,
Orman koyleri ile ilgilenilmesi,

Hayvan hastaliklar ile miicadelenin hizlandirilmasi,
Gollerde balik yetistirilmesi,

Tamirat at6lyelerinin kurulmasi,

AN N NN U U N NN

Tarim alet ve makinalarinda standartlasmaya gidilmesi,
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v' Pratik tarim derslerinin okul programlarina konulmast,

v Yiiksekogrenim dgrencilerinin belirli siire iginde kdylere gonderilmesi.

Izmir iktisat kongresinin bir sonucu olarak asar vergisinin kaldirilmasi Tiirk tarimi agisindan ¢ok 6nemli
olaydir. Zira Osmanli’dan, gen¢ cumhuriyete miras kalan bu vergi ekonomi i¢in 6nemli bir gelir kalemi
olusturmaktaydi. Ornegin, asar vergisinin 1875 yilinda Osmanli biitce gelirlerindeki oraninin %35,3 oldugu
goriilmekteyken (Palamut, 1987: 75), bu oranin Cumbhuriyetin kuruldugu yil olan 1923’de %27 oldugu
goriilmektedir (Mutlu, 2009: 72). Bu oranin bu kadar yiiksek olmasi, 20. yiizyilin baglarinda Tiirk ekonomisinin
hala biiyiik oranda tarima dayandigini gostermektedir. Dolaysiyla bir tarim iilkesi tarafindan yiiksek oranli
tarim vergisinin kaldirilmast kararinin alinmasi hayati bir adimdi. Bu verginin kaldirilmasina karar
verilmesinde en basat etkenlerden birisi tarim kesimi igin agir bir yiik olusturmasiydi. 25 Subat 1925 tarihinde
bu verginin kaldirilmasi Tiirk tarimimin gelisimi iizerinde 6nemli bir etkiye yol agmakla birlikte yasanilan vergi
kaybinin hayvan (agnam) vergisinin nispeti yiliksek tutularak telafi edilmeye calisilmasi ve de biiyiik bas
hayvanlardan vergi alinmaya baslanmas1 hayvanciligin gelisimi {izerinde kisitlayict bir etki yaratmistir (inci,
2009: 113).

Asar vergisinin kaldirilmasindan sonra tarim sektoriindeki gelismeleri tarim sektoriinde calisan topraksiz
koyliiye toprak dagitilmasi izlemistir. Zira 1912 ile 1913°de yapilan ve 1 milyon aileyi igeren tarim sayimi
neticesinde, biitiin ailelerin %5'ini i¢eren kisim topraklarin %65'ine sahipken; %87’lik dilimi olusturan aileler
topraklarin salt %35'ini kontrol etmekte ve geriye kalan %8’in ise hi¢ topragi yoktu (Giinaydin, 2006: 80).
Ayn1 zamanda Aruoba (1982)’nin g¢alismasinda bildirdigi gibi Cumhuriyet’in ilk yillarinda iilkede ekilen
topraklar toplamda 4 ile 5 milyon hektar kadar olup, bu say1 ekilebilir alanlarin % 20’sinden azdir. Toplam
alanin ise sadece % 5 ile 6,5 kadarmi kapsamaktadir. Isletme basina ekilen alan 25 dekar olup isletme
biiyiikliikleri goz oniine alindiginda genellikle 20 dekarin ¢ok altinda bir alanda ekim yapildig1 goriilmektedir
(Aruoba, 1982: 80). Dolaysiyla 1927 ve 1929°da ¢ikarilan kanunlarla 1923-1934 yillar1 arasinda 711.000
hektar arazi dagitilmistir (Durmus, 2016: 159-160). Bu rakam 1938 yilinda gelindiginde toplamda 3,7 milyon
hektar1 bulmustur (Dernek, 2006: 3). Tablo 1 incelendiginde 1923-1938 yillar1 arasinda topraga muhtag yerli
ciftcilere ve dis iilkeden gdgenlere ve afetzedelere de dahil olmak {izere toplamda 9.657.671 dekar tarim arazi
dagitildigr gézlenmektedir.

Tablo 1. 1923-1938 Doneminde Dagitilan Topraklar

Toprak verilenler Tarla Arazisi (dekar) Bag (dekar) Bahce (dekar)
Muhacirler ve miilteciler 2.727.907 58.814 8.359
Topraga muhtag yerli ¢iftciler 4.482.567 98.606 160.300
Yurt iginde naklolunan kisiler 149.021 - -

Dogal afete Maruz Kalanlar 52.491 - -
Toplam 9.657.671 157.420 168.659

Kaynak: Omer Liitfi Barkan (1980)’den aktaran: brahim Inci (2010), “Atatiirk Dénemi Tiirkiye’sinde Toprak Miilkiyet
Dagilimu Ile Tlgili Baz1 Diizenlemeler”, A.U. Tiirkiyat Arastirmalari Enstitiisii Dergisi, 44, Erzurum, s.357, s5.345-359.

Gorildigl iizere bu donemde topraksiz ¢ificiye toprak verilerek hem diisiik toprak kullaniminin 6ntine
gecilmeye ¢aligilmig hem de {iretim kapasitesinin artirilmasi amaglanmistir. Ancak 1923-1939 aras1 donemde
ekilen toprak miktar1 y1lda % 2,5 kadar genislemis olup donemin sonunda ekilebilir topraklarin oran1 % 35°dir.
17 yilda 2 milyon hektar yeni alan ekilmeye baslanmstir (Aruoba, 1982: 80).

Yani Atatiirk Dénemi boyunca diisiik toprak kullanimi sorunu tam olarak ¢oziilememistir. Aruoba (1982) gore,
toprak kullanim diizeyinin disiik olmasi ve donem boyunca diisiik kalmasina neden olan ii¢ faktor sirasiyla;
niifus yetersizligi, tiretim tekniklerinin geriligi ve en 6nemlisi ulastirma ve tasimacilik alanlarmda gerilige bagh
olarak ortaya ¢ikan iktisadi nedenlerdir (Aruoba, 1982: 80-82).

1927 yilinda ilk niifus sayimi yapilmistir. Sayim sonucunda 13.648.270 oldugu tespit edilen niifusun yarrya
yakinini (%43) tarim sektoriinde ¢alisan insanlar olusturmaktadir. S6z konusu sayim verilerine gore iilkedeki
65.245 isletmenin %43,6'si tarim, kiigiikbag hayvancilik, deniz ve av {irlinleri sanayileri etrafinda toplanmusti
(Istanbul Ticaret Odas1, 1989: 17). Calisan niifusun biiyiik biiyiik bir boliimiiniin tarim sektdriinde yer almast,
bu sektorii dogal olarak kalkinma hamlelerinin merkezine oturmaktadir. Bu donemde kalkinma politikalarinin
genel olarak tarim sektoriinii kapsamasimin diger 6nemli sebepleri ise, sanayi kapasitesinin asir1 derecede kisitlt
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olmasi, kaynak eksikliginin yasanmasi ve tarim sektoriiniin gelenekselligidir (Giinaydin, 2006: 13).
Cumhuriyet’in ilk doneminde c¢iftgilerin kredi ihtiyaglarini karsilamak ve verimliligi artirmak amaciyla
kooperatifciligi gelistirici adimlarin da atildig1 goriilmektedir. Toprak (1988)’in ¢alismasinda da bildirdigi gibi,
1923 yilinda Cumhuriyetin ilk kooperatifcilik mevzuati olan Istihsal, Alim ve Satim Ortaklik Kooperatifleri
Nizamnamesi yayimlanmistir. 1924 yilinda ise 1850°den beri uygulanan Ticaret-i Berriye Kanunu'nda
degisikliklere gidilerek sirketler kismina kooperatif sirketler eklenmis, kooperatiflere yasal giivence
saglanmistir. Ayn1 zamanda 1924 yilinda Itibar-1 Zirai Birlikleri Nizamnamesi ile koyliiniin kredi sorunu
¢oziilmeye caligilmigtir. 1926 Tiirk Ticaret Kanunu'nda kooperatifler ciddi bir yer tutmaktadir. 1926 yilina
gelindiginde Zirai Kredi Kooperatifleri Kanunu ile tarimsal kredi yeniden diizenlenmistir (Toprak, 1988: 17).
Bunlarin yani sira ¢iftcilerin teknik bilgi seviyesini artirmak ve gelecekte gelismis tarim teknikleri kullanmaya
yardimc1 olmaya doniik olarak Ziraat Okullari, Yiiksek Ziraat Enstitiisii kurulmus, ¢iftcilere yararli olmak ve
yardimei olmak igin tohum 1slah istasyonlari ve numune g¢iftlikleri agilmistir (Kastan, 2012: 1767).

Tablo 2. GSYH igindeki Sektor Paylar1 (%) (sabit fiyatlarla)

Yillar Tarim Sanayi Hizmet
1923 42.7 10.4 46.9
1924 47.4 8.5 44.1
1925 44.4 8.9 46.9
1926 49.6 8.6 41.8
1927 39.3 11.8 48.9
1928 42.2 10.6 47.2
1929 49.5 9.0 41.0
1930 46.5 9.9 43.6

Kaynak: TOBB (1989)’dan aktaran: Hiseyin Topuz (2007), “Cumhuriyet
Donemi Ekonominde Tarimsal Yapiin Incelenmesi (1923-1950),
Siileyman Demirel Universitesi iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi, Cilt: 12,
Sayt: 3, s. 382, s. 367-380.

Not: izafi banka hizmetleri sektorlere dagitilmistir.

Tablo 2 incelendiginde cumhuriyetin ilk 10 yilinda yani ekonomide liberal politikalarin uygulandigi dénemde
tarim sektoriiniin GSYH’deki orani hizmet sektorii ile basa bas gitmektedir. Tiirkiye Cumhuriyet’i bir tarim
iilkesi olmasina ragmen hizmet sektoriiniin GSYH iginde bu sektdre yakin olma sebebini gérmek i¢in Osmanl
Devleti’nin son dénemine bakmak gerekir. Ekonominin agik pazar haline déniismesiyle hizmet sektorii iginde
bulunan bankacilik, demiryolu isletmeciligi ile i¢ ve dis ticaret sektorleri goriilmemis bir gelisme kaydetmistir
(Divitcioglu, 1982: 128; Aktaran: Oztiirk ve Yildirmaz, 2009: 147). Dolaysiyla Cumhuriyetin temelinin
atildig1 yil olan 1923’te hizmet sektérii GSYH iginde en fazla yer kaplayan sektordii. Tarim sektoriiniin bu on
yillik siiregte en yiiksek oldugu yil, asar vergisinin kaldirilmasini izleyen 1926 yilidir.

Cumbhuriyetin ilk déneminde tarim sektoriinde kullanilan makinelesme oraninda da 6nemli gelismeler
yasanmustir. 1924 yilinda Almanya’dan ilk defa 221 tane traktor satin alinmistir (Dogan, 2006: 69). 1926
yilinda ise 600 civarinda oldugu tahmin edilen traktor sayist 1929’un sonunda 2000’e ¢ikmistir (Aruoba, 1982:
83). Ancak makinelesme alaninda yasanan bu gelismeler ilerleyen yillarda siirdiiriilememistir. 1930'lu yillarin
sonuna dogru aktif traktdr sayisi binin altina diismiistiir (Aruoba, 1982: 83). Bu saymin diisme nedenleri
arasinda en 6nemlisi siiphesiz ki tarim sektoriinde kullanilan traktérlerin yurtdisindan ithal edilmesiydi. Ciinkii
bu dénemde, Osmanli Devleti’nde oldugu gibi, tarim makineleri imalati yapan bir sanayi bulunmamaktadir
(Cankaya, 2013: 143-144). Dolaysiyla bu araglarin alimmi izleyen yillarda bakim, tamir ve yedek parga
temininde yasanilan zorluklara bagl olarak aktif traktor sayisinda énemli bir diisiis yasanmustir.

Cumhuriyetin ilk doneminde hayvanciligin gelistirilmesine doniik 6nemli politikalarin uygulandig
goriilmektedir. Bu yondeki en énemli adimlardan birisi savas doneminde Milli Hiikiimet tarafindan kurulan
Veteriner Isleri Genel Miidiirliigii’niin yeniden yapilandirilmasi ve Genel Miidiirliige, Istanbul'daki Veteriner
Yiiksek Okulu Miidiirii Ali Riza (Erem) Bey’in atanmasidir (Giil, 2004: 233-234). Cumhuriyet’in

kurulmasini takiben Veteriner Isleri Genel Miidiirliigii’niin modernlestirilmesi, hayvanciligin donem basinda
iilkede 6nemli bir yer tuttugunu ve bu konudaki politikalara énem verildigini gostermektedir. Hayvanciligin
iilke ekonomisinde dnemli bir yere sahip olmasmin énemli sebepleri arasinda {ilkede ekilmeyen genis cayir ve
meralarin bulunmasi ile ulastirma ve tagimacilik alanlarinda yasanan gerilige bagli olarak hem tasinmasi daha
kolay hem de stoklanmasi daha miisait olan hayvan ve hayvan iiriinleri tizerinde yogunlagma gosterilebilir
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(Aruoba, 1982: 82). S6z konusu donemde Hiikiimet programlarinda bulunan hayvancilikla ilgili hedefleri
gerceklestirmek igin, Ali Riza Bey’in hazirladig1 "Bes Senelik Umur-i Baytariyye Programi” 1924-1925’den
itibaren uygulamaya konarak; hayvan i1slah kurumlarmin gelistirilip zenginlestirilmesi, hayvancilikla ilgili
yasal diizenlemelerin yapilmasi, hayvan hastaliklarmin 6nlenmesi ve bu faaliyetleri gergeklestirmek igin
ihtiya¢ duyulan veteriner hekimlerin yetistirilmesi gibi esaslara yer verilmistir (Riza, 1924: 233-234). Dénemin
ilerleyen yillarinda hayvanciliga doniik politikalarin bu programin esaslarma paralel bigimde yiiriitildiiga
gozlenmektedir.

3.2. 1930-1938 Arasi1 Tarim Sektori

1923-1930 yillar1 arasindaki liberal politikalarin terkedilerek, devletci politikalara gecilmesine neden olan
birgok faktor vardir. Bunlar arasinda &6zel sektoriin sanayilesmedeki basarisizligi, 1929 yilinda Amerika’da
yaganan ve tiim diinyay1 saran Biiyiik Buhran ve 1930 yillarda Keynesyen goriisiin diinya ekonomik sisteminde
egemen hale gelmesi ile Sovyetler Birligi’nin devlet miidahalesine dayanan planli ekonomide yakaladigi basari
sayesinde kiiresel krizden etkilenmemesi gosterilebilir.

1930-1938 arast dénemin devletgilik politikalarinin Birinci ve ikinci Bes Yillik Sanayi Planlarina gore
sekillendirilmeye calisildigi sGylenebilir. Bu planlardan ilki olan Birinci Bes Yillik Sanayi Plan1 (BBYSP)
1934-1938 yillarin1 kapsamaktaydi. 1931 -1933 yillar1 arasinda hazirlanan ve Mayis 1934'de uygulamaya
konulan BBYSP’nin en temel gayesi, dnceden ithal edilen belirli tiiketim mallarinin tiretiminde hedeflenen
artiglara ulasmaktir (istanbul Ticaret Odasi, 1989: 22). Literatiir incelendiginde bu planin salt sanayi sektériinii
icermekte olup, tarim ve hizmetler sektoriinii disarda birakmakta oldugunu ileri siiren caligmalara
rastlanilmaktadir (Ozgelik ve Tuncer, 2007: 260). Ancak BBYSP cercevesinde tarim sektoriiniin gelismesine
yonelik 6nemli adimlarin atildigi goériilmektedir. Zira 1929 ekonomik buhrani sonucunda tarimsal iiriinlerin
ihra¢ fiyatlarinda yasanan diisiis ¢iftgilerin gelirini olumsuz etkileyerek, onlari iiretim yapamaz noktaya
getirmisti (Dernek, 2006: 3). Bunun yani sira kirsal niifusun toplam niifus i¢inde kentsel niifusa hakimiyeti
siirmekteydi. Bunu daha iyi gérmek icin asagidaki tablo incelenebilir. Soyle ki, Tablo 4’de kirsal niifusun genel
niifus igerisindeki oran1 1940’a gelindiginde dahi %75,6dir.

Tablo 4. Tiirkiye Niifus Degisimi

Sayim Yillart Kirsal Niifus Kentsel Niifus Genel Niifus
Sayi | Oran (%) Say1 | Oran (%) Say1 | Oran (%)

1927 10.342.391 75.8 3.305.879 24.2 13.648.270 -

1940 13.474.701 75.6 4.346.249 24.4 17.820.950 1.96
1950 15.702.851 75.0 5.244.337 25.0 20.947.188 2.17
1960 18.895.089 68.1 8.859.731 31.9 27.754.820 2.85
1970 21.914.075 61.6 13.691.101 38.4 35.605.176 2.52
1980 25.091.950 56.1 19.645.007 43.9 44.736.957 2.07
1985 23.798.701 47.0 26.865.757 53.0 50.664.458 2.49
1990 23.146.684 41.0 33.326.351 59.0 56.473.035 2.17
2000 23.735.567 35.0 44.109.336 65.0 67.803.927 1.83

Kaynakca: Gokhan Giinaydin (2006), “Tiirkiye Tarim Sekt6rii”, Tarim ve Mithendislik, Sayi: 76-77, .12, s5.12-27.

Dolaysiyla BBYSP kapsaminda devlet tarafindan hem c¢ift¢ilerin korunmasina doniik tedbirlerin alinmasi hem
de tarim sektdriiniin gelistirilmesine doniik uygulamalar gerceklestirilmesi elzem olmustur. Ayn1 zamanda bu
doénemde, kirsal bir doniisiim hedeflenerek, koylii igin, toprak miilkiyeti olan, tarimsal {iretim tekniklerine
hakim ve basariyla uygulayan, {irettigini sahiplenen, Cumhuriyet'in aydinlanma projesinin aktif paydasi olan
bir yap1 amaglanmistir (Giinaydin, 2006: 13). Bu amag dogrultusunda 1933 yilinda Ankara'da, Ziraat, Orman,
Baytar, Ziraat San‘atleri, Ulum-1 Tabiiyye olmak iizere bes fakiilteden olusan Yiiksek Ziraat Enstitiisii
kurularak ziraat, orman ve veterinerlik alanlarinda Alman Ogretim sistemi getirilmis, rektdr ve biitlin
profesorler Almanya'dan ¢agrilmistir (Toprak, 1988: 18). Bu kurumun agilmasi ve biitiin egitmenlerin
Almanya’dan getirilmesi Tirk tariminda egitim diizeyinin ve teknik bilgi ile becerinin gelistirilmesi adina
onemli bir gelismedir. BBYSP’nin uygulandigi déonemde tarim sektoriinde kaydedilen egitimsel ve teknik
ilerlemenin {retime yansitilmasi amaciyla 6nemli tarim iriinlerinin islenmesine yonelik sanayilerin
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gelistirilmesi hedeflenmistir. Bu hedef dogrultusunda 1934°den itibaren bes yillik bir siire zarfinda tekstil
sanayii, kendir-keten sanayii, suni ipek, seliilloz ve kagit tesisleri, seker sanayii, siingercilik ve giil sanayileri
kurularak faaliyete gecirilmistir (Kastan, 2012: 1769). S6z konusu tarimsal sanayii kollarinin bes y1l gibi bir
stirede tamamlanarak hizmete agilmasi, devletin etkin bir sekilde ekonomik hayata miidahale edip, aktif bir
sekilde piyasada rol almis oldugunu gostermektedir. Bu donemde ozellikle ii¢ beyaz olarak nitelendirilen;
seker, un ve pamuk sanayisinin gelistirilmesi gerek disa bagimliligin ortadan kaldirilmasi gerekse de dnemli
bir ihrag kalemi elde edilmesi amaglarindan &tiirii elzem goriilmiistiir.

BBYSP doneminde iireticilerin desteklenmesi amaciyla bagka énemli reformlar da yiiriirliige koyulmustur.
1932°den baglanarak tahil fiyatlariin desteklenmesi ve bugday koruma kanunun ¢ikarilmig, buna paralel
olarak ise Toprak Mahsulleri Ofisi’nin kurulmustur (Dernek, 2006: 3). Ayni zamanda 1935°te kurulan Tarim
Satig Kooperatifleri ile iireticilerin {irlinlerine siiriim saglanmasi, miisteri bulunmasi ve bu iiriinleri hammadde
olarak igleyip kiymetlerinin arttirilmas ile i¢ ve dis piyasalarda g¢alisan aracilarin kazanglarini iireticiye mal
ederek milli iiriinlerin standartlastirilmas1 amaglanmistir (Oztiirk ve Yildirmaz, 2009: 160). Tarim sektorii
acisindan dénemin diger dnemli gelisimleri arasinda 1937 yilinda ¢ikan 3116 sayili Orman kanunu ve
ilaveleriyle orman teskilati ve Devlet Meteoroloji Isleri Umum Miidiirliigii ile T.C. Ziraat Bankasi’nin
kurulmalar1 gosterilebilir (Erkun, 1998: 1192). Bu doénemde toprak dagilimindaki sorunun giderilmesi
amaciyla 1935 yilinda calismalar baslamis olmasina ragmen Atatiirk’iin vefat1 ve II. Diinya savaginin patlak
vermesiyle bunun ger¢eklesmesi miimkiin olmamistir (Dernek, 2006: 4).

4. ATATURK SONRASI TARIM SEKTORU

fkinci Bes Yillik Sanayi Planini (IBYSP) Atatiirk’iin vefat: ve Tkinci Diinya Savasi’nin patlak vermesinden
dolay1 hayata gecirmek miimkiin olmamistir. Ozellik savasm yikici etkileri her ne kadar savasa taraf olmasa
da Tiirkiye’yi ciddi 6l¢lide olumsuz etkilemistir. Buna bagli olarak olumsuz etkilenen sektdrlerin baginda hig
siiphesiz tarim sektorii gelmekteydi. Ozellikle bu dénemde iilkede agir bir iase darhigi goriilmiistiir. Yasanan
iase darhiginin en dnemli sebeplerinden birisi s6z konusu dénemde bir milyon gencin askere alinmasina bagl
olarak tarimsal isgiiciiniin dnemli oranda olumsuz etkilenmesiydi (Tarim ve Koy Isleri Bakanligi, 2004: 18).
Buna bir de cift hayvanlarinin bir kismma milli miidafaa miikellefiyeti kapsaminda ordunun el koymasi
eklenince (inci, 2013: 276) isgiiciinde goriilen ciddi gerileme dogal olarak iiretime yansimis ve tarimsal
iiretimde fevkalade kayiplar yaganmstir. Ornegin, savas boyunca bugday iiretiminde yasanan kayiplar %50’yi
bulmustur (Boratav, 1990: 276). Benzer sekilde bitkisel iiretim hacmi 1938-1939 yillarindaki diizeyin %34
altma gerilemistir (Inci, 2013: 276). Goriildiigii {izere ikinci Diinya Savasi tarim ve sanayi sektorleri iizerinde
tam bir yikima sebep olmus ve bu yikimin uzantilar1 kendini sonraki yillarda siyasal alanda da gostermistir
(Kazgan, 2013: 61). Tablo 5 incelendiginde séz konusu yillar arasinda tarim iiretim endeksinde ciddi oranda
bir gerileme yasandig1 goriilebilir. Bu gerilemede, tarim sektoriindeki tiretim diizeyindeki diisiisiin ¢ok biiyiik
bir etkisi olup, tarim tiretimi, 1934 ile 1938 yillar1 arasinda, ortalama olarak 7.303.339 ton iken, 1945 yilina
gelindiginde 4.013.439 tona diigmiistiir (Yerasimos, 1977: 1322; Aktaran: Biilbiil, 2006: 5).

Bu dénemde tarim sektdriine yonelik politikalarin énemli 6l¢lide iase sorunlarmin bertaraf edilmesine doniik
olarak uygulandigi goriilmektedir. Bununla birlikte Boratav (1990)’a gére 1930 ile 1939 yillari arasinda
uygulanan miidahaleci-devletci politikalar ile bu dénemin sonunda gézlenen bazi egilimler, savas yillarini ve
onun iktisadi sonuglarmi bigimlendirmistir (Boratav, 1990: 63).

Tablo 5. ikinci Diinya Savas1 Yillarinda Tarim ve Sanayi Uretim Endeksi

Yil Tarim Uretim Endeksi (1930: 100) Sinai Uretim Endeksi (1930: 100)
1940 90.5 108.2
1941 98 107.3
1942 86 94.2
1943 81.98 103.5
1944 70.4 116.2
1945 89.5 1154

Kaynak: Yerasimos (1977)’den aktaran: frfan Biilbiil (2006), “Ikinci Diinya Savasmin Tiirkiye’de Sosyal Hayata
Olumsuz Yansimalar1”, Istanbul Universitesi Yakin Dénem Tiirkiye Arastirmalari Dergisi, Sayi: 9, s.5, s5.1-50.
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Milward (1977) gore bir iilkede savas olsun veya olmasin iagse problemini ortadan kaldirma hususunda
uygulanacak politikalar acisindan hiikiimetlerin oniinde iki segenek vardir; Birinci segenek hiikiimetlerin
(devlet) piyasaya etkin bigimde miidahale edip, devlet iiretimi ile ticaretini kati polisiye tedbirlerle denetimi
altina almasi ve ihtiya¢ duyulan hububati1 kendi belirledigi fiyatlardan tedarik etmeye ¢aligmasidir. Ancak bu
secenegin tercih edilmesi ihtikart, istif¢iligi ve karaborsaciligi ortaya ¢ikarmaktadir. Buna ragmen hiikiimetler
bu segenekle fiyat artislarmi siirlayabilecegine inanir. Ikinci secenekte ise hiikiimetler piyasalarin isleyisine
daha ¢ok giivenerek, piyasa kosullar1 ve iiretim ile fiyatlar iistiindeki miidahale ve kontrolden olabildigince
kaginir. Bu durumda fiyat artiglarinin {ireticiyi diirterek, talep artislarmin tiretimdeki artislarla karsilanacagini
timit ederler. Bu segenekte hiikiimetler acik piyasada yasanan fiyat artiglarini kabullenmis olurlar (Milward,
1977: 97).

Boratav (1990) gore bu doénemde iilkeyi yoneten Refik Saydam ve Siikrii Saragoglu hiikiimetlerinin savas
ekonomisi ve yahut iase sorunlarina dontik politikalarinda yukarda ifade edilen segenekler dogrultusunda
yaklagimlari farklidir. Pamuk (1988) gore ise Saydam Hiikiimeti birinci segenegi tercih ederken, Saragoglu
Hiikiimeti ise ikinci se¢enek dogrultusunda ¢ok az ve ¢ekingen adimlar atmasina karsin evvelden uygulanan
politikalarm geneline dokunmadan kimi uygulamalarda miidahaleciligini daha da sertlestirmistir. Sener (2004)
gore, iase konusunda Saydam Hiikiimeti sert bir devlet anlayisi ile fiyat denetimi ve iiriinlere el koyma tarzinda
yogun miidahaleci bir politika izlerken, Saragoglu Hiikiimeti daha esnek davranmustir.

Ancak gercek olan sudur ki, iki hiikiimetin de karsilastig1 sorunlar ayni olup, iiretim ile ithalat konusunda
goriilen daralmanin ve engellenemeyen enflasyonist baskilarin halkin dayanma giiciinii agmasini dnlemek,
biiyiik kentlerdeki beslenme, 1sinma, giyinme problemine ¢dziim bulmak bu dénemdeki hiikiimetlerin basat
hedefleriydi (Boratav, 1990: 65). Bu hedefler arasina savas nedeniyle silah altina alinan askerlerin beslenme
sorununu gidermeyi ¢abalarini da koymak gerekir.

Tablo 6. 1938-1943 Yillar1 Arasindaki Ortalama Fiyatlar1 ve Artis Oranlari

Maddenin adi 1938 (kurus) 1943 (kurus) Artis Oram (%)
Ekmek (kilo) 0.05 38.67 284.7

Et (kilo) 42.52 198.54 366.9

Taze sebze (kilo) 7.51 29.96 298.9
Zeytinyagi (Kilo) 51.85 231.29 336

Seker (kilo) 28 338 1107
Peynir (kilo) 48.78 155.42 218.6
Yumurta (tane) 1.71 7.94 364.3

Siit (kilo) 14.79 51.25 236.5

Kaynak: M. Selcuk Ozkan ve Abidin Temizer (2009), “Ikinci Diinya Savasi Yillarinda Karaborsacilik”, Uluslararasi
Sosyal Arastirmalar Dergisi, Cilt: 2, Sayi: 9, Sonbahar, 5.321, s5.319-325.

Tablo 6’da savas yillarinda Tiirkiye’deki temel tarimsal/hayvansal firiinlerin fiyatlarindaki degisimler
verilmistir. S6z konusu veriler incelendiginde iilkede savasa bagh olarak ortaya ¢ikan enflasyonist dalgalar
daha net bir sekilde idrak edilebilmektedir. Ekmek, siit ve et gibi temel gida maddelerinde goriilen devasa fiyat
artislar1 soz konusu dénemde ciddi bir kitlik sorunun bas gosterdiginin isaret etmektedir. Yani Tiirk halki Tkinci
Diinya Savasi yillarinda ¢ok ¢etin beslenme ve 1sinma sorunlariyla karsi karsiya kalmistir. Ayni zamanda bu
doénemde karaborsacilik ¢ok sik karsilasilan bir problemdir.

Gerek Saydam Hiikiimeti olsun gerekse de Saracoglu hiikiimeti, her iki hiikiimetin de yilizlesmek zorunda
olduklar1 biiyiik sorunlar vardi. Bu sorunlar bir kasatura bicaginin iki yiiziine benzetilebilir. Kasaturanin bir
tarafinda Avrupa’y: kasip kavuran biiyiik bir savas, diger tarafinda ise iilke ¢apinda bas gosteren kitlik sorunu
vardi. Siireyya Aydemir (2013), Ikinci Adam adli eserinin ikinci cildinde* memleketin yiizlesmek zorunda
kaldig1 sikintilar1 soyle ifade etmistir:

“Sabah giines dogarken goziinii yeni agan her vatandas, o giin sofrasina bir dilim ekmek koyup
koyamayacagint ve ordunun yonetim mevkilerinde gorevli her komutan, o giin askerine ne yedirecegini,
yemsizlikten kirilan hayvanlarina bir avu¢ yem bulunup bulunamayacagini; ucaklarina, motorlarma kag

4 S6z konusu eser ilk defa 1987 yilinda basilmis olup, Remzi Kitapevi tarafindan piyasaya sunulmustur.
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giinliik benzin ve motorlu vasitalarina kag tane yedek lastik bulabilecegini kaygiyla diisiiniiyordu. Baslayan
giine, birliklerine et, yag, ¢cay, seker bulup bulamayacagim diigiinerek kaygilar, siipheler icinde giriyordu.”

4.1. Saydam Hiikiimeti Donemi Tarim Sektorii

Saydam Hiikiimeti tarafindan Ocak 1940 tarihinde ¢ikarilan Milli Koruma Kanunu devletgi sert politikalarin
en temel aract olup (Boratav, 1990: 65), bu kanun baglammda kurulan koordinasyon heyeti ciddi iktisadi
adimlar atmistir (Sener, 2004: 79). S6z konusu kanunla {icretli ig yiikiimliiliigii, caligma siirelerinin artirilmasi
ile {icretlere sinirlandirilma getirilmesi tiirinden maddelerin yaninda; sermaye konusunda hiikiimetlere, 6zel
isletmelere gegici olarak el konulmasi ithalat ve i¢ ticarette azami, ihracatta ise asgari fiyatlari saptama ve son
olarak temel mallarin vesikaya baglanmasi gibi hiikiimete genis bir yetki verilmistir (Boratav, 1990: 65).

fkinci Diinya Savasinimn patlak vermesini izleyen yillarda piyasalara miidahale etmeyerek stoklar1 yeterli bulan
hiikiimet iase konusunda iyimser bir yaklasim sergilemekteydi (Pamuk, 1988: 101; Sener, 2004: 79). Ancak
durum higte goriindiigii gibi degildi. Zira 1940°da {iretim yeterli olmasma karsin tiiccarlarla, halkin
kotiimserlige kapilmasi sonucunda ellerinde stok saklamalari, Tirk Mahsulleri Ofisi’nin (TMO) yeterli
diizeyde bugday tedarik etmesini engellemisti (Sener, 2004: 79). Bu gelismisler neticesinde iilkede bir iage
sikintis1 yagandigi fark edilmistir. Bunun sonucu olarak Cumhuriyet tarihinde ilk kez Aralik 1940°ta hububatin
zorunlu bir sekilde devlete satilmasi ve iiriine el konulmasi gibi uygulamalar yoluyla piyasalara miidahale
edilmistir (Sener, 2004: 79). Subat 1941°de hiikiimet, iireticilerin, iirettigi hububatin ge¢imlik ve tohumluk ile
hayvan yemine ayirdiklar1 oranlar haricindeki kismimni TMO’ya satmasini kararlastirmustir (Ozer, 2012: 33-34).
Kdylerden toplanan hasatin ve devredilmesi lazim gelen iiriiniin miktar1 gorevliler tarafindan tarla ve harmanda
saptanarak, denetlenecekti (Metintag ve Kayiran, 2008: 166). Koye gelen gorevlilerin kdyiin zenginlerinin ve
yahut toprak agalarinin evlerinde konuk edilmeleri, iiriinlere el koyma islemlerinde bu gevrelerin kayrilmasi
sorununu dogurmustur (Ozer, 2012: 34). Bu dénemde bugday, pamuk ve seker pancari piyasa fiyatlarinin
altindan satin alinmakta; pamuklu dokuma ile seker (vesikali dagitim haricinde) devlete 6nemli kar getirecek
fiyatlardan; ekmek ile komiir ise ciizi bir fiyattan kent insanina satilmaktadir (Boratav, 1990: 65).

4.2. Saragoglu Hiikiimeti Donemi Tarim Sektorii

Temmuz 1942°de Refik Saydam’mn vefat etmesi iizerine Siikrii Saragoglu hiikiimeti kurmakla
gorevlendirilmisti. Saragoglu hiikiimeti iagenin saglanmasi konusunda uygulanan el koyma islemlerini tekrar
diizenleyerek, olabildigince devlet miidahale ve denetimlerini azaltmis, iiretimin arttirilmasi amaciyla fiyatlari
serbestlestirmisti (Sener, 2004: 82). Fakat 1943’iin baglarinda iage probleminin ciddilesmesine bagli olarak
hububatin yani sira baklagillere doniik diizenlemeler yapilmistir (Topuz, 2007: 386). 2/11930 sayili kararname
kapsaminda yapilan diizenlemeler ile hububattan devlete zorunlu olarak satilacak payin artirilmasiyla birlikte
baklagiller de yiizde yirmi bes kapsamma alinmustir (Inci, 2013: 285-286). 15 Temmuz 1942 tarih ve 2/18365
sayilt “Hububat Mahsuliinden Muayyen Nispetlerin Satin Alinmas1 Hakkinda Karar” kararnamesi olarak
tanimlanabilecek ylizde yirmi bes sistemi, iiretilen hububatin 50 tona kadar olan kisminin % 25’nin bedeli
odenerek devlete satilmasi anlamina gelmektedir (Sener, 2004: 83; Kolag, Tarih Tarih Yayinevi). Haziranda
getirilen Toprak Mahsulleri Vergisi Kanunu ile belli bash biitiin {irlinler i¢in gegerli olan ve ayni bigimde
toplanan yeni bir vergi ¢ikarilmistir (Pamuk, 1988: 107). Saragoglu Hiikiimeti tarafindan dénemin getin sartlari
ile miicadele edilmesi amacryla ¢ikarilan ve belli bir oranda tarim sektdriinii etkileyen diger bir kanun, Varlik
Vergisi Kanunuydu. Bu kanun ilk defa Siikrii Saragoglu'nun ekonomide Tiirklerin konumunun giiglendirilmesi
kararin1 almasiyla Kasim 1940°da Cumhuriyet Halk Partisinin (CHP) gizli oturumunda dile getirilmigtir
(Karabulut, 2005: 326). Bu vergi ile savas yillarinda servetlerini artiran tiiccar, emlak sahibi ve biiyiik
ciftcilerden vergi aliarak, gerek kazandiklari inanilan haksiz kazancglarin geri alinmasi gerekse ekonomi igin
gelir bulunmast amaglanmistir (Sener, 2004: 87). Varlik vergisi dénemin agir kosullar1 g6z o6niinde
bulundurularak c¢ikarilan ve bir kereye mahsus alinmasi karara baglanan olaganiistii hal vergisi niteligini
tasimaktaydi. Ozellikle bu vergiyi vermeyenlerin Erzurum Askale’de ¢aligma kamplarina gonderilmelerine
karar verilmesi, bu verginin uygulanis1 ve sonuglarma dair birgok magduriyet yarattigi tartismalarini giintimiize
kadar tasimistir. S6z konusu verginin 4530 sayili kanunla Mart 1944°de tarihinde kaldirildig1 goriilmektedir.

CHP iktidarmm siirdiigii 1945 yilinda tarima yonelik ¢ikarilan bir diger kanun 4753 sayili Ciftciyi
Topraklandirma Kanunu’dur (CTK). Bu kanunun temel amaglar1 arasinda topragi olmayan veya az topragi
bulunan giftcilere toprak vermek ve verimsiz biiyiik arazilerin parcalanarak etkin bir sekilde islemesine olanak
tanimak gosterilebilir (Esiyok, 2004: 19).
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Tablo 7. 1937 ile 1943 yillar1 Arasinda Déntim Bagsina Ciftci Aile Sayist

Doniim Ciftci Aile Sayisi
1 ile 10 doniim 244.828
10 ile 20 doniim 161.380
20 ile 30 doniim 124514
30 ile 40 doniim 92.222
40 ile 50 doniim 75.313
50 ile 75 doniim 112.720
75 ile 100 doniim 74.914
100 ile 200 déniim 88.355
200 ile 500 déniim 31.886
500 ile 1000 doniim 40.104
1000 doniimden fazla 1876

Kaynak: Erdal Tncg (2006), “Koylityii Topraklandirma Kanunu’nun Tirk Siyasal
Yapisinin Olusumu Uzerindeki Etkileri”, CITAD, V, 13, Giiz, s. 63-64, ss. 59-78.

Tablo 7 incelendiginde Cumhuriyet dénemindeki toprak adaletsizligini bariz bir sekilde ortaya koymaktadir.
Tabloya dikkat edilirse ¢iftcilerin 244.828’1 1 ile 10 doniim gibi geg¢imlik denilebilecek kadar az bir topraga
sahiptir. Bunun yaninda CTK’ya doéniik olarak su soruyu sormakta yarar vardir; bu kanunun ¢ikarilmasinin
temel amaci gergekten ¢iftci basina diigen toprak oranini genisletmek yoluyla tiretim miktarmi artirmak miydi?
Keyder ve Pamuk (1984)’e gore eger dagitilan topraklardan sonra daha fazla toprak ekilecekse evet cevabini
vermekle birlikte ama ekilen toprak miktarini insan giicii ile hayvan sayisi belirlerse iiretim ve pazarlanan iiriin
miktarmin artirilmasini imkansiz gérmektedirler (Keyder ve Pamuk, 1984: 58). Bu konuda literatiiel calismalar
incelendiginde ise s6z konusu kanunun ¢ikarilmasindaki en basat amacin CHP iktidarmin kendine kiigiik
ciftcilerden olusan 6nemli bir segmen tabani yaratmak oldugunu ileri siiren ¢alismalara rastlanilmaktadir
(Birtek ve Keyder, 1975: 66-67). Buna ragmen kanunun oy kaygisi giidiilemeyecek kadar bir siire zarfinda
tasarlanmas1 ve yiriirlige koyulmasi da kuvvetle muhtemeldir. Kanunun ¢ikarildigi dénemde ciddi
tartigmalara yol actig1 goriilmektedir. Ozellikle mecliste bu tasariya siddetle karsi ¢ikanlarmn basinda Adnan
Menderes, Cavit Oral ve Halil Mentese ile Refik Koraltan gibi vekiller gelmekteydi. Bu vekiller arasinda
kendisi de bir toprak agasinin oglu olan Adnan Menderes TCK kanunun Nazi Almanya’sindan etkilenilerek
hazirlandigimi ve amacin kitlelerin hareketliliginin 6niine gegilmek oldugunu ileri siirmiistiir (ince, 2006: 66-
67). Kanun kapsaminda ilk olarak salt devletin olan arazilerden bir kismi 432 bin aileye ve aile basina ortalama
olarak 51,6 dekarlik arazi gelecek bicimde toprak dagitilmistir (Dernek, 2006: 4). Ancak ilerleyen yillarda
tablo higte istenilen sekilde olmamis ve kanun uygulanma olanagi son bulmustur. Bunda hig¢ siiphesiz etkin
muhalefetin biiyiik rolii vardir. Ancak Keyder ve Pamuk (1984) gore, 1930’larin diisiik {iriin fiyatlari ile savasa
bagli olarak ortaya ¢ikan vergilerin birlesmesiyle fakir koyliilerin ortakgi-kiraci gemberini agarak bir ¢ift okiiz
alacak imkan1 ortadan kalkmustir. Okiiz reformuna girisilmedigi icin CTK 'nin uygulanmas basarisiz olmustur
(Keyder ve Pamuk, 1984: 61).

Ikinci diinya savasi yillarinda tarima yonelik atilan diger ciddi adimlar ise ciftgilere kredi verilmesi, kdy

enstitiilerinin agilmasi ve makinelesmeye 6nem verilmesidir. Bunlardan ilki tarim sektoriinde ¢iftcilere verilen
kredilerdir.
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Tablo 8. Ziraat Bankasi Tarafindan Verilen Tarim Kredileri
Yillar Tarim Kredileri Yilhk Artis Tarim/Toplam Kredi Oram
1933 34.2 -1.7 23.5
1935 31.9 -3.3 20.4
1937 415 17.6 16.8
1939 44.6 -9.9 18.0
1941 57.4 13.2 17.3
1943 78.3 18.5 16.5
1945 112.7 27.6 28.4

Kaynak: Kepenek ve Yentiirk (2000)’den aktaran; Ecehan Balta (2002), “1945 Cift¢iyi Topraklandirma Kanunu: Reform
mu Kargt Reform mu”, Praksis, 5, s. 280, ss. 277-298.

Tablo 8’de Ikinci Diinya Savasi yillarinda Ziraat Bankasi tarafindan tarim sektériine saglanan krediler
verilmistir. S6z konusu yillarda tarim kredilerindeki artisin en 6nemli nedeni olarak orduya alman muazzam
sayidaki askerin gida ihtiyacinin giderilmek istenmesidir (Balta, 2002: 280).

Bu dénemde tarimsal egitim seviyesinin arttirilmas: ve teknik becerinin gelistirilmesini doniik 6nemli goriilen
bir diger adim ise koy enstitiilerinin kurulmasidir. Nisan 1940 tarihli K&y Enstitiileri Kanunu ile 1940 ve 1948
arasinda 21 Koy Enstitiisii agilarak bu yerlerde miizik, tarim, marangozluk ve balik¢ilik ile ayakkabi tamirciligi
gibi sanat ve zanaat egitimleri verilmistir (Gilinaydin, 2006: 13). Bu déonemde iilkede kirk kdy enstitiisii agilarak
kirk bin 6grenci yetistirilmesi hedeflenmesine ragmen 21 Koy Enstitiisii kurulabilmis ve bu enstitiilerde 16.400
ogretmen ve 8756 egitmen ile 7300 saglik memuru yetismistir (Kapluhan, 2012: 185). 1945 yilinda toplanan
2. Egitim Surasi ile birlikte kdy enstitiilerine yonelik elestiriler ortaya ¢ikmaya baslamis ve 1945°de ¢ok partili
hayata gecisle birlikte bu elestirilerin dozu artmistir (Aysal, 2005: 277-279). Ulkenin kalkmmasina yonelik
onemli hamle olarak goriilen kdy enstitiileri bu elestirilerin bir sonucu olarak ilerleyen yillarda kapatilmistir.

Savas yillarinda Tiirkiye’de tarimin gelistirilmesine yonelik adimlardan iigiinciisii tarimda makinelesmeye
o6nem verilmesidir. Bu dénemde Tirk cift¢isinin teknik beceri kabiliyetini ve de makinelesme imkanini
artirmak amaciyla 1944 yilinda kurulan Tiirkiye Zirai Donatim Kurumu (TZDK) acgilmistir. TZDK nin Tiirk
tarimmin mekanizasyon seviyesinin artirilmasi hususunda 6nemli yararlari olmustur (Moment, 2011: 50).
Ikinci Diinya savasi sonrasinda Amerika Birlesik Devletleri (ABD) tarafindan birgok Avrupa iilkesine oldugu
gibi Tirkiye’ye de yapilan Marshall yardimlar1 tarimda makinelesme agisindan ¢ok onemli bir gelisme
olmustur. Kadayifeilar (1968), 1948 yilinda 1756 olan traktor sayisinin Marshall yardimlarina bagli olarak bir
sonraki y1l olan 1949°da 9170’e ulastigini belirtmektedir (Cankaya, 2013: 145). 1955’e gelindiginde 40.282’ye
ulagan traktor sayisina bagli olarak, bu makineler ile islenen tarim arazilerinin payr toplam islenen tarim
arazileri icerisinde % 9'dan % 15'e ¢ikmug; Fakat kimyasal giibre kullanimi ve sulama gibi faktérlerde ayni
nitelik ve oranda gelisme yakalanamadigindan arzulanan verim artis1 olmamustir (istanbul Ticaret Odasi, 1989:
54).

5. SONUC

Tiirk tarimina yonelik modern anlamda ilk yaklasimlarin 19. yiizyilda gerceklestigi goriilmektedir. Tanzimat
Donemi idarecileri, batililasma hareketleri kapsaminda giristikleri reformlagma cabalarinin en 6nemli
uygulama ayagi olarak tarim sektoriinii gérmekteydiler. Zira s6z konusu déonemde Osmanli ekonomisi yapi
itibariyle bir tarim {lkesiydi. Dolaysiyla tarimsal {iretimin artirilmasi ve zenginlestirilmesi ekonomik olarak
biiyiime ve refah diizeyinin yilikselmesi i¢in elzem kabul edilmekteydi. Bu dogrultuda ilk olarak reformlari
uygulayacak bir biirokrasi tabani yaratilmaya c¢alisilmistir. Donem boyunca izlenen diger politikalar ise,
tarimsal Uretimin artirilmast ve iriinlerin pazarlanmasmi kolaylastirmak i¢in iktisadi biitiinlesmenin
saglanmaya calisilmasidir. Ancak gerek iilkedeki cografik ve demografik sartlarin getirdigi olumsuzluklar ile
denetim kisitlilig1 gerekse de batililagsmayr ger¢ek anlamda 6ziimsemis devlet adamlarinin yetersizligi tarim
sektoriinde ilerlemenin 6niine ge¢mis, yiizyil sonunda bu sektor agisindan 6nemli bir ilerleme ve gelisme
kaydedilememistir. Buna bagli olarak s6z konusu dénemin sonunda kiigiik tarimsal {ireticilik hakimiyetini
stirdiirmiis ve kisi basina gelir ¢ok diisiik diizeylerde kalmaya devam etmistir.

Birinci Diinya Savasi’ndan sonra tabiri caizse kiillerinden dogan Tiirkiye Cumhuriyeti’nin kurucusu Gazi
Mustafa Kemal Atatiirk’lin {ilkenin kalkinmasi i¢in tarim sektoriine biiyiik bir dnem atfettigi goriilmektedir.
Ciinkii devletin kurulus yillarinda selef Osmanli Devleti’nde oldugu gibi iilke ekonomisi tarima dayanmakta
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olup tarimdan saglanan vergiler 6nemli bir gelir kalemi olusturmaktaydi. Hig siiphesiz bu dénemde tarim
sektorii i¢in en dnemli gelismelerin baginda asar vergisinin kaldirilmasi gelmektedir. Bununla birlikte devlet
icin 6nemli bir gelir kaleminin ortadan kalkmasi ve sonraki on yillarda bu geliri telafi edecek kalemlerin
bulunamamast yogun elestirileri de beraberinde getirmistir. Nihayetinde ise ¢ift¢i ig¢in yillardir agir bir
prangaya doniisen bu vergiden kurtulmak tarim sektoriinde ciddi bir rahatlamaya sebep olmustur.

Donem boyunca goriilen kiiresel capli savaglara bagli olarak ortaya ¢ikan niifus kitligi, tarimda ilkel
yontemlerin egemenligini slirdiirmesi ve ulastirma ile tasimaciliktaki yetersizlige bagl olarak goriilen diisiik
toprak kullanimi tarim agisindan en 6nemli sorunlar olarak varligini siirdiirmiistiir. Bunun i¢in Cumhuriyet
doneminde bu olumsuz faktdrleri kaldirmaya doéniik olarak; ¢ift¢inin topraklandirilmasi, tarimda ilkel
yontemlerin ortadan kaldirilmasi ve teknik kabiliyetin artirilmasi igin toprak reformu gergeklestirilmis, ziraat
okullar1, Atatiirk ¢iftlikleri ve kdy enstitiileri gibi zirai kurumlar a¢ilmis ve yurt disindan uzmanlar getirilmistir.
Ayn1 zamanda c¢ift¢inin kredi ihtiyacinin giderilmesi igin basta Ziraat Bankasi ve kredi kooperatifleri olmak
tizere gesitli kaynaklar tesis edilmeye calisilmis ve iiretim miktar1 ile pazarlanan {iriin miktarin1 artirmaya
doniik iktisadi biitlinlesme saglanmaya ¢alisilmistir. Bunlarin yani sira daha ¢ok tarim arazisinin kullanilmasi
ve iiretimin artirilmasi amaciyla tarimda makinelesmeye dnem verilmeye calisilmistir. Ozellikle traktor ihtiyaci
yurt disindan karsilanmaya galisilmistir. Fakat teknik ve donanimsal yetersizliklerden dolay: satin alinan birgok
traktdr sonraki yillarda kullanilamaz hale gelmistir. Atatiirk Donemi tarim sektdrii genel hatlariyla
incelendiginde ise uygulanan politikalarin tarim sektdriine olumlu yansidigr goriilmektedir.

Atatiirk’iin liimiinden sonra tarim sektdriine yonelik reform uygulamalari siirmekle birlikte bu dénemde ikinci
Diinya Savasi’na bagli olarak ortaya ¢ikan iage probleminin ¢dziilmesine doniik politikalar 6n plana ¢ikmistir.
Bu dénemde tarimda calisan 6nemli bir isgiicliniin 6nemli bir kismimin ve belli bir sayidaki ¢iftlik hayvanin
silah altina alinmasi tarim sektoriinde tam anlamiyla bir travma yaratmistir. Uretim diizeyinde ciddi kayiplar
goriilmiistiir. Ayn1 zamanda 1939 ile 1949 yillarini1 kapsayan donemde iase problemini ¢ézmeye doniik olarak
c¢ikarilan politikalar ve diger uygulamalar iktidara kizgin bir orta ciftci taban1 yaratmistir. Bu durumun 6zellikle
sonraki yillarda siyasi alandaki etkisi ¢ok biiyiik olmustur.

Genel hatlariyla Atatiirk sonrast donemde {i¢ 6nemli politikanin tarim sektoriiniin gelismesine doniik oldugu
ileri siiriilebilir. Bunlardan birincisi tarimsal iiretimi artirmak amaciyla tarimsal kredi hacminin artirilmasidir.
Ancak s6z konusu uygulamanin iktisadi anlamda ¢ok basarili oldugu sdylenemez. Zira tarimsal iiretim
diizeyinde s6z konusu donemde 6nemli gerilemeler yasanmaya devam etmis ve buna bagli olarak fiyatlarda
asir1 yiikselmeler goriilmistiir. Bu durum karsisinda gerek Saydam Hiikiimeti gerekse de Saracoglu hiikiimeti
¢ok ciddi kararlar almak durumunda kalmiglardir. S6z konusu kararlarin uygulanmasi 6zellikle kiiciik ¢iftci
iizerinde ¢ok agir yikimlara yol agmistir. Bu dénemdeki bir diger dnemli politik uygulama kdylerdeki 6gretmen
ihtiyacinin giderilmesi, teknik becerinin gelistirilmesi ve {iretim ile verimin artirilmasi amaciyla koy
enstitiilerinin agilmasidir. Her ne kadar hedeflenen sayinin altinda kdy enstitiisii acilsada koy enstitiileri Tiirk
tariminin gelismesine dnemli katkilar saglamis ve birgok kisinin egitim almasini saglamistir. Ancak sonraki
yillarda kdy enstitiilerine yoneltilen agir elestiriler bu yerlerin kapatilmasina yol agmistir. Atatiirk sonrasi
donemdeki diger bir 6nemli tarim politikasi ise tarimda makinelesmeye 6nem verilmesidir. Bu dogrultuda
TZDK’nin agilmasi ve Marshall yardimlarina bagl olarak ¢ok sayida traktoriin yurt disindan saglanmasi, Tiirk
tarimmin modernlesmesine ve gelismesine énemli katkilar saglamistir. Ancak s6z konusu dénemde kimyasal
giibre kullanimi ve sulama gibi tekniklerin ayni miktarlarda gelismemesi iretimde istenen verimin elde
edilmesini engellemistir.
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TUKETICILERIN ETKINLIK PAZARLAMASI FAALIYETLERINE VE DUZENLEYEN
MARKALARA BAKIS ACISINA YONELIK BiR ARASTIRMA

Bora GOKTAS! Celile Evil KULGA?

OZET

Etkinlik pazarlamasi markanin hedef kitleye ulagsmasi i¢in kullanilan yontemlerden biridir. Miisteriye kisa
stirede ulasilmak istendiginde tercih edilebilir bir yoldur. Bu ¢alismada da etkinlik pazarlamasi uygulamalarina
tiikketicilerin bakis agisinin ne oldugu ele alinmigtir. Arastirmanin uygulama bdliimiinde, etkinlik olarak da bir
markanin 2016 yilinda baglattigi ve halen devam etmekte olan bir uygulamasi se¢ilmistir. Arastirma yontemi
olarak anket teknigi kullanilmis ve kolayda orneklem yontemi ile anket uygulamasi gergeklesmistir.
Aragtirmada markanin birincil hedef kitlesi 18-24 yas arasi gencler oldugu igin, arastirma sadece bu kesime
yonelik olarak gerceklestirilmistir. Arastirmada bagimsiz 6rneklem t testi, tek yonlii varyans ve korelasyon
analizlerinden faydalanilmistir. Arastirmada tiiketicilerin etkinlikle ilgili olumlu diisiinceye sahip olmasinin
marka sadakatine yol acti§1 sonucu ortaya ¢ikmistir. Bunun yani sira, etkinligin ismi de markanin fark
edilmesinde etkilidir ve bundan dolayr da etkinlik yoneticilerinin etkinligin isminin belirlenmesi konusunda
¢ok dikkatli olmalar1 gerektigi sonucuna varilmistir.

Anahtar Kelimeler: Etkinlik Pazarlamasi, Tiiketici Bakis A¢is1, Marka.
Jel Kodu: M31, M19.

A RESEARCH ON CONSUMERS’ POINT OF VIEW ON EVENT MARKETING ACTIVITIES
AND BRANDS IMPLEMENTING THEM

ABSTRACT

Event marketing is one of the methods that is used to reach the brand's target audience. It can be preferred if
brands want to reach consumers in a short period of time. In this paper, consumers’point of view on event
marketing and brands implementing it are discussed. In the survey section of the study, a brand’s event
marketing applications, which started in 2016 and are still going on, were analyzed. A questionnaire was
conducted via convenience sampling method. Since the primary target audience of the brand is young people
who are between 18-24 years of age, participants of the questionnaire were between these age range.
Independent t tests, one way annova and correalation analyses were used. The results revealed that if
consumers’ thoughts are positive about the event, that leads to brand loyalty. Besides, the name of the event is
effective on noticing the brand so event managers should be careful about choosing the event’s name.

Keywords: Event Marketing, Consumers’ Point of View, Brand.
Jel Code: M31, M19.

1. GIRIS

Etkinlik yonetimi disiplinler arasi ¢aligmalarin en ¢ok kullanildigi uygulamali bir bilim dahidir. Bu yiizden
etkinlik yonetimi teknolojik gelismeler ve kiiresellesme ile birlikte siirekli olarak kendini yenileyen ve
gelistiren bir formata donligmiistiir (Seyfi, 2017: 77). Bu ylizden de etkinlik yonetimi siirecinde, etkinlik
pazarlamasi gibi birgok giincel boyut karsimiza ¢ikmaktadir. Etkinlik pazarlama nispeten yeni bir pazarlama
araci olarak kabul edilir. Geleneksel iletisim stratejilerinin aksine buradaki olayda, pazarlama iletigimi siirecine
hedef gruplarin aktif katilimi vardir. Bu pazarlama etkinlikleri isletmeler tarafindan diizenlenir ve isletmenin
markalari, trtin hatlar1 veya isletmenin kendisine odaklanabilmektedir (Drengner vd., 2008: 138). Bu
etkinlikler, profesyonel veya amatér spor etkinlikleri, miizik ve eglence etkinlikleri, festival ve fuarlar, sosyal
yardim etkinlikleri ile sanat ve kiiltiir etkinlikleri olabilmektedir (Coskunkurt, 2007: 19).

!Dr., Sorumlu Yazar, Gazi Universitesi SBE Isletme Doktora Progranm Mezunu, boragoktas@gmail.com.
2 Uzman, Gazi Universitesi Basin ve Halkla iliskiler Miisavirligi, evilkulga@gazi.edu.tr.
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Etkinliklerle tiiketici reklamlardan farkli olarak dogrudan marka ile iletisime gectigini diisiinmez, fark
ettirilmeden iiriintin gorsel kimligini, sloganini, {iriinii alir ve kullanir. Boylece markay: sadece reklam yapan
markaya gore daha arkadasca, eglenceli olarak zihninde konumlandirabilir. Bu bir marka igin tiiketicisiyle
kalict ve kagirilmayacak bulusmadir (Altunbas, 2008: 27). 21. yiizyilda tiiketim eylemi toplumsal yasamda bir
tiyatro oyunu gibi tiiketicileri bu eyleme yonlendirmektedir. Markalar, iiriinler, tasarimlar ve ambalajlar bu
oyunun, tiiketim deneyiminin birer unsuru olarak nitelendirilebilmekte, etkinlikler araciligiyla tiiketiciyle kimi
zaman etkilesime girilebilmektedir (Gwinner, 1997: 148).

Markalarin kizgin rekabet ortaminda farkli olabilmeleri ve tiiketici tarafindan dikkat ¢ekmeleri igin birgok
farkli yola bagvurmalart gerektigi giiniimiiz pazarlama diinyasinda su gotiirmez bir gergektir. Pazarlama
iletisimi kavraminin tutundurma kavraminin yerini almasiyla birlikte bu kavrama bir¢ok yeni unsur eklenmistir
ve eklenmeye de devam edecek gibi goriinmektedir. Ik zamanlar reklam, halka benimsetme, kisisel satis ve
satig gelistirme olmak iizere dort unsurdan olusan tutundurmaya artik dogrudan pazarlama, amaca yonelik
pazarlama, sosyal medya, sponsorluk, fuarcilik, agizdan agiza pazarlama ve etkinlik pazarlamasi gibi yeni
yontemler dahil olmustur ve bunun sonucu olarak da tutundurma karmasi yerini pazarlama iletisimine
birakmistir. Etkinlik pazarlama da marka yodneticilerinin markanm tiiketicilerle temasimi giiclendirmek igin
kullandiklar1 etkili bir yéntem olmaktadir. Bu arastirma ile de marka yoéneticilerinin bagvurdugu etkinlik
pazarlamasi faaliyetlerinin tiiketicide nasil bir bakis agist yarattigi anlagilmaya caligilmistir ve arastirmaya
konu olarak bir markanin gergeklestirdigi etkinlik se¢ilmistir.

Etkinlik pazarlamasina ve etkinlik pazarlamasi yapan markaya yonelik tiiketicinin bakis agisinin ne oldugunun
anlasilmasinin amaglandigi bu c¢alisma, her iki konuya (etkinlik pazarlamasina ve markaya yonelik tiiketici
bakis agisi) iliskin istatistiksel veriler ortaya koymaktadir. Calismada “etkinlik pazarlamasi” kavrami hakkinda
bir gergeve olusturulacak ve ardindan etkinlige ve etkinligi yapan markaya iliskin aragtirma bulgulariyla ilgili
bilgiler verilip, ortaya ¢ikan sonuglarla alakali yorum ve 6neriler sunulacaktir.

2. ETKINLIiK PAZARLAMASI KAVRAMI

Biitiinlesik pazarlama iletisimi unsurlarindan biri olan etkinlik pazarlamasi, isletmeler ile tiiketiciler arasindaki
dogrudan temasin en iyi sekilde arttirilabilecegi bir iletisim aracidir (Wu, 2016: 52). Etkinlik pazarlamasi, en
diisiik maliyetle, en etkin tanitim sonucunu verecek organizasyonlarin planlanmasi ve gerceklestirilmesidir
(Kim ve Chalip, 2004: 696). Etkinlik pazarlamasi hedef gruplarin pazarlama amagh etkinliklere dahil edilmesi
yoluyla isletmenin mesajlarint hedef kitleye ilettigi bir iletisim araci olarak anlagilmaktadir. Buda katilimeilarin
pazarlama etkinliklerinde kendilerini aktif gérmelerini saglamaktadir. Boylece katilimcilar ile isletme arasinda
bir sosyal etkilesim firsatt dogmaktadir. Misal “Red Bull Flugtag”, bir enerji igecegi olan Red Bull tarafindan
diinya ¢apinda diizenlenen bir etkinliktir ve bu yolla Red Bull markasi reklam mesajini ifade etmeye
calismaktadir: "Red Bull bedeni ve zihni canlandirir” (Drengner vd., 2008: 138).

Etkinlik pazarlamasi, Ingilizce adi ile “event marketing”, bir pazarlama stratejisidir. Dogru etkinligin,
amagclanan satis ve pazarlama hedefleri i¢in, dogru insanlari, dogru igerik altinda bir araya getirebilmesi esasina
dayanmaktadir (Coskunkurt, 2007: 19). Bir {iriin ya da marka i¢in tiiketiciler ve/veya kanallara yonelik kiiltiir,
sanat, bilim, eglence, spor ve benzeri temalar ile baglant1 kurarak ve dikkat ¢ekerek hedef kitlenin iiriin ve
marka ile bir araya gelmesini saglayan c¢alismalardir (http//www.profun.com.tr/etkinlik-pazarlamasi.html).
Etkinlik pazarlama hem misterilere hem ¢aliganlara hem de diger is ortaklarma; bir bagka deyisle tiim
paydaslara hitap eden, edebilecek olan, tiim bu taraflar ile temsil edilen genis bir alana sahiptir (Daniella, 2012:
5441). Etkinlik pazarlamasi cesitli tiirlerde olabilir. Bu etkinlikler, tesvik / 6diil olaylari, {iriin lansmanlari,
acilis giinleri, konferanslar, {irtin 6rnekleme, tanitim olaylari, gosteriler, basin toplantilari, yarigmalar, siyasal
toplanmalar, sergiler, kurumsal eglence, bagis toplama giinleri, fuarlar ve daha pek ¢ok sey etkinlik
pazarlamasina 6rnektir (Chauhan, 2016: 21).

Kisaca bir mal ya da hizmetin, yapilan sosyal aktiviteler yoluyla tanitilmasi olarak tanimlanabilecek olan
“Etkinlik Pazarlamas1” hedef kitleye dogrudan ulasabilen bir pazarlama tiirii olarak dikkat ceker. Ulkemizde
en sik karsilagilan  ¢esidi  Ozellikle siipermarketlerde  gerceklestirilen tadim  aktiviteleridir.
(http://blog.reklam.com.tr/pazarlama/etkinlik-pazarlamasi/1981/). Etkinlik pazarlamasi satig giicii agisindan
uzun vadeli iliskiler gelistirmede her zaman 6nemli bir rol oynamistir ve miisterilerle etkilesim kurmasiyla yeni
iliskiler tesis etmede etkili bir yoldur. Bu yolla da pazarlama hedeflerinin gerceklestirilmesinde 6nemli bir
aragtir (Cruceru ve Moise, 2014: 157). Bir etkinlik biiyiik bir yatirimdir ve isletmeler her zaman erisebilecekleri
ve marka degerlerini artirabilecekleri yollar aramaktadirlar. Isletmeleri ve markalar1 hizli bir sekilde
biiylitmenin yeni bir yolu da pazarlama faaliyetlerine yeni taktikler eklemektir. Etkinlik pazarlamasi
uygulamalari da bu yollardan biridir (http://www.getlittlebird.com/blog/six-steps-to-event-marketing).
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Etkinlik pazarlamasinda {i¢ E 6nem tasimaktadir: Entertainment (Eglence), Excitement (Heyecan) ve
Enterprise (Kurulus). Bu ii¢ unsur, tiim etkinliklerin ortak noktasidir. Isletmelerin pazarlama ve iletisim
planlartyla uyumlu konsept, proje mekanigi olusturma, gorsel ve ii¢ boyutlu tasarim ve uygulama, sanatci ve
tedarikgi iligkileri, satin alma, saha uygulama, atdlye iiretim, operasyon ve lojistik, denetim ve etkinlik
degerlendirme analizleriyle birlikte biitiinlestirilmis bir uygulamay: gerektirmektedir (Tolan, 2014: 24).

Etkinlik pazarlamasi egsiz ve 6zel etkinliklerin gerceklestirilmesiyle orgiit ¢ikarlarinin ve markanin miisteri
tarafindan onaylanmast bigimidir. Bu etkinliklerin 6zgiin olmasi sebebiyle de hedef kitleye ¢ekici
gelebilmektedir ve miisteriler isletmeye ve markasina ilgi duymasini amaglayan bir yetenege sahiptir (Hora,
2015: 17). Etkinlikler popiilerdir; ¢iinkii ise yararlar; insanlari, yemeyi, i¢gmeyi, eglenmeyi, paylasmayi,
toplumsal birlesmeyi saglayacak belli etkenleri bir araya getirirler. Etkinlik pazarlamasi marka ile tiiketici
arasinda yiiz ylize iletisime ve yliksek deneyime dayali canli bir etkilesimdir (Kurtulgu, 2009: 3). Etkinlik
pazarlamasi, bir marka ya da isletmenin ana mesajlarini farkli arag ve yontemler kullanarak olusturulacak olan
bir veya birkag etkinlik araciligryla hedef kitleye ulagtirilmasidir
(https://mww.slideshare.net/ozge_subasi/event-driven-42877236).

Etkinlik pazarlamas etkinligi diizenleyen isletmeyi, dolayisiyla markay: goriiniir kilar. Marka farkindaliginin
yani bilinirligin yiikseltilmesinde etkin rol oynar. Markanin animsanmasinda da tiiketiciye kolaylik saglar. Her
yaratici ve bagarili bir etkinlik tiiketici i¢in ayn1 zamanda iyi bir anidir (T18l1, 2008: 373). Markalarin etkinlik
pazarlamasi gergeklestirmesinin temel nedeni, etkinlikle saglanan dogrudan tecriibenin, tiiketiciler ve markalar
arasindaki etkilesimi tesvik etmek ve tiiketiciler ile marka arasindaki baglantiy1 artirmak igin kullanilmasidir
(Hsu ve Wang, 2009).

Etkinlik pazarlamasi; etkinliklerin pazarlanmasi ve etkinliklerle pazarlamay: igine alan degisik faaliyetleri
tanimlamak i¢in kullanilir. Etkinliklerle pazarlama ve diger iletisim yontemleri arasindaki onemli fark
etkinligin {irlinle kisisel etkilesim yaratma giictidiir (Sneath vd., 2005: 373). Etkinlik pazarlamasimin pazarlama
stratejisi ve amaglarindan destek almasi gerekmektedir. Amaglar iletisim ve satis olmak iizere iki kategoride
degerlendirilmektedir. Iletisim amaglar1 imaj yiikseltme, farkindalik yaratma, itibar olusturma, iliski gelistirme,
konum degistirme, kurumsal iletisimi kuvvetlendirme, satis olasiliklar1 iiretme ve halkla iliskiler iken, satis
amaglar ise; satis arttirma, pazar pay1 ve dagitim olarak ifade edilmektedir (Taylor ve Cunningham, 1999: 426-
427). Etkinlik pazarlamasinin, yeni, interaktif ve ilgi ¢ekici etkinlikler yoluyla daha derin bir tiiketici katilimi
olusturma kabiliyeti, pazarlamacilar arasinda bityiik ilgi gérmektedir (Tafesse, 2016: 34).

Etkinlikler; iiriine yonelik ve kurumsal olaylar olarak ayirmaktadir. Uriin etkinlikleri, etkinliklerle satislari
arttirmak amaciyla iiriin odakl etkinlikler diizenlemektir. Yemek yapmak gosterimi, yazarlarin imza giinii veya
yeni magazanin list diizey yoneticisi tarafindan agilmasi gibi etkinliklerle iiriine veya kuruma yonelik dikkatleri
¢cekmek, ilgi uyandirmak, farkindalik yaratmak ve satiglart arttirmak hedeflenmektedir. Kurumsal
etkinliklerdeyse fabrika ziyaretleri, aciliglar ve yerel etkinliklere iiriin bagislama gibi etkinlikleri kapsamaktadir
(Fill, 1999: 396).

Sponsorluk kavraminin gelismesi etkinlik kavramimin gelismesini de tetiklemistir. Etkinligin sayisinin artmasi
ile bu etkinliklere sponsor olmak isteyen markalarla iliskiler gelismis ve markalarin etkinliklere yatirimlar
artmistir (Hatfield, 2016: 96). Sponsorluk bilyiik bir is ve biiyiikk uluslararasi etkinlikler de ciddi dikkat
¢ekmektedir. Bundan dolayr markalar igin yaz ve kis olimpiyatlarinda yer almak, bu etkinliklerde logosunun
ve gorsellerinin bulunmasini saglamak i¢in yiiz milyonlarca biitge ayrilmaktadir (Pitt vd., 2010: 281).
Desteklenen etkinligin sahip oldugu imajin, marka imajina transferi, isletmeler i¢in olduk¢a 6nem tagimaktadir.
Desteklenecek olayin tiirii, olay imajimni sekillendirmede 6nemli rol oynamaktadir (Odabasi ve Oyman, 2012:
349). Futbol sampiyonalari, tenis turnuvalart gibi spor olaylar1 ve takimlar ya da ferdi sporcularin
desteklenmesi spor sponsorlugu, konser, gorsel sanatlar, kisa film etkinlikleri, sergiler, kesif gezileri, kara,
deniz ve hava yoluyla yapilan uzun yolculuklar1 destekleyen macera, seyahat gibi cesitlendirmeleri de
olabilmektedir (Elden ve Yeygel, 2006: 265).

Izlenenlerin unutabilecegi ancak yasanan anlarin ve tecriibelerin animsanacagmdan hareketle iiriinii harekete
geciren etkinlik pazarlamasi uygulamalar1 gelismeye devam etmektedir. Geleneksel yontemlerle mal veya
hizmetin hedef kitlesine ulasilmasinda yasanan sorunlar, isletmeleri etkinlikler diizenlemeye zorlamaktadir.
Ornegin geng bir kitleye alkollii icecek tanitiminin yapilabilmesi igin genglerin bu ickiyi tercih edecekleri
ortamda yakalanmasi gerekmektedir. Aktivitelerde marka ve mal veya hizmet ¢ok daha fazla akilda
kalmaktadir, etkinliklerle zenginlesen pazarlama akilda kaliciligin olmazsa olmazidir (Kamei, 2000: 9).

Etkinlik pazarlamasi markalar tarafindan gergeklestirilen bir pazarlama tiiriidiir ve isletmelere {iriin satiglarinin
arttirilmasi i¢in yardimer olmaktadir (Khotimah, 2012: 432). Etkinlik pazarlamasinin gelismesi sonucu bu
kavram {iizerine ¢alisan profesyonellerin sayist da artmaktadir (Hoyle ve Preston, 2012: 58). Etkinliklerin
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pazarlanmasinda eglence etkinligin ve pazarlamanm itici giicidiir. Hedef kitleyi etkinlikte tutmanin ve
markayla maruz birakmanin birincil yolu eglenceyi etkinligin geneline yayabilmektir. Etkinligin reklamlari da
yine eglence iizerine odaklanmaktadir (Altunbag, 2008: 27).

Etkinlikler, gerceklestikleri bolgelerin kalkinmasini ve gelismesini tesvik edebilir. Turizm, altyapi gelistirme
ve goriintii iyilestirme gibi yerel topluluklar i¢in ¢esitli olumlu etkiler yaratabilirler. Etkinlikler, marka imajmin
iyilestirilmesini veya yeniden degerlendirilmesini saglayabilmek, miisterilerin ilgisini ¢ekebilmek icin bir
firsattir (Gavinelli vd., 2016: 173-174). Etkinlik pazarlamasi, 6zellikle bir markanin pazarlanmasi amaciyla
olugturulmugtur. Markanimn odak noktasi bu etkinlik ile markayla ilgili bilgileri vurgulamak ve miisteri-marka
etkilesimini yaratarak miigteriyi marka icin tesvik etmektir (Altschwager, 2017: 338).

Giinlimiizde tiiketim deneyiminin toplumsal oyunun bir pargasi oldugu siirece ve etkilesime gectigi siirece
tiiketici i¢in tiiketim eglenceli bir hal almaktadir. Tiiketim siirecini daha keyifli, eglenceli bir duruma getirmek
amaciyla glinlimiizde aligveris merkezleri, basta olmak iizere tiiketim mekanlar1 6zel olaylar, eglenceler, bos
zamani degerlendirme olanaklarmi yaratmaya c¢alismaktadirlar. Tiiketicinin; haz, heyecan, ilginglik gibi
duygularma seslenilerek tiikketim eylemi, deneyimi daha eglenceli bir bigime getirilebilmektedir (Gwinner,
1997: 148). Ulkemizde etkinlik pazarlamay1 en ¢ok uygulayan isletmelerden birisi de “Mey I¢ki”dir. Pazarlama
faaliyetlerinin %10’unun etkinlik pazarlamasina ayiran Mey I¢ki; magaza ici etkinliklerden, reyon oniindeki
hostes kullanimlarina, yarismalardan genglik festivallerine sponsor olmaktan tutun da yazlar1 plaj baginda iiriin
tanitimina ve icki markalarmi sek ve kokteyl seklinde ikramina degin cesitli etkinlikler diizenlemektedir
(Goktas, 2017: 264).

3. ARASTIRMA YONTEMI
3.1. Arastirmanin Amaci, Kapsam ve Veri Toplama Araci

Bu arastirmada etkinlik pazarlamasi uygulamalarini gerceklestiren X markasinin 18-24 yas araligindaki temel
tiiketici kitlesi iizerinde hem etkinlikle ilgili hem de bu etkinligi yapan markayla ilgili nasil bir etki yarattigi,
tilketicinin bu markaya bakis acisinin ne oldugu belirlenmeye ¢alisiimistir. Bu belirlemeye sahip olabilmek
icinde “Kolayda Ornekleme Yéntemi” uygulanarak bir anket gerceklestirilmistir. Anket bir internet sitesine
(www.surveey.com) sorularin yiiklenmesiyle elde edilen linkin elektronik ortamda Tiirkiye’de yasayan
katilimcilara (e-posta ve sosyal medya araciligiyla) génderilmesiyle gergeklesmistir.

Ankette katilimcilarin goriislerini tespit etmek icin 5°li Likert 6lgegi kullanilmistir ve dlgege uygun olarak
“Kesinlikle Katiliyorum” ile baslayip “Kesinlikle Katilmiyorum” seklinde biten (3 numarali kodlama “Ne
katiliyorum ne de katilmiyorum” ifadesidir) bir siralama yapilmistir. Anket uygulamasi sonucu 266 adet veri
doniisii olmus ve bunlarin 195 adedi analiz etmeye uygun bulunmus olup SPSS 21 paket programina
yiiklenmistir, programin veri adedini yeterli bulmast lizerine (KMO degeri) analizler gerceklestirilmistir.

Ankette ¢esitli arastirmalardan derlenerek “Etkinlik Pazarlamasi” igin ve “Tiiketici Bakis A¢is1” icin olmak
iizere iki farkli 6lgek kullanilmistir. “Etkinlik Pazarlamasi” 6lgegi i¢in 31 dnerme katilimeilara sunulurken;
“Tiuketici Bakis Agis1” 6lgegdi i¢in 30 6nerme sunulmustur. “Etkinlik Pazarlamasi” olgegi ile ilgili olarak;
etkinligin “Ismine yonelik tutum”, “Slogana yonelik tutum”, “Reklama yonelik tutum”, “Etkinlikten
bahsetme”, “Etkinlige yonelik tutum” ve “Etkinlige katilim” olmak tizere 6 faktor tiretilmistir. “Tiiketici Bakis
Acis1” Olgegi ile ilgili olarak ise; “Marka farkindaligi”, “Marka sadakati”, “Algilanan kalite”, “Satin alma
karar1” ve “Tavsiye” seklinde 5 faktor iiretilmistir. “Etkinlik Pazarlamasi” 6l¢eginin KMO (Kaiser-Meyer-
Olkin) degeri 0,867 ve Bartlett’in kiiresellik katsayist 770,479 olup 0,000 diizeyinde anlamlidir. “Tiiketici
Bakis Acis1” dlgeginin KMO degeri 0,846 ve Bartlett’in kiiresellik katsayisi1 734,542 olup 0,000 diizeyinde
anlamlidir. Arastirmada 6nermelerden 6’s1 kontrol sorusu olarak tersten sunulmustur.

3.2. Arastirmanmin Giivenirliligi

“Etkinlik Pazarlamas1” 6l¢egi icin 31 Snermeye yer verilmistir ve bu onermeler igin giivenilirlik diizeyi
(Cronbach's Alpha Katsayisi); 0,903 diir ve “Etkinlik Pazarlamas1” 6lgegi yiiksek diizeyde giivenilirlige (0,80-
1,00 arasina denk geldigi i¢in) sahiptir.
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Tablo 1. Etkinlik Pazarlamast Olgegi I¢in Giivenilirlik Istatistigi
Cronbach's Alpha Katsayisi Madde Sayisi
,903 31

“Tiiketici Bakis Agis1” dlgegi i¢in 30 6nerme sunulmus ve bu ifadeler icin giivenilirlik diizeyi ise 0,925
cikmigtir. “Etkinlik Pazarlamasi” 6lgegi gibi bu dlgek de yiiksek derecede giivenilirlige sahiptir.

Tablo 2. Tiiketici Bakis Acis1 Olgegi I¢in Giivenilirlik Istatistigi

Cronbach's Alpha Katsayisi Madde Sayisi
,925 30

4. BULGULAR
4.1. Arastirmaya lliskin Demografik Bulgular

Aragtirmanin tamami 18-24 yas arast genglere yonelik olarak yapilmustir. Cinsiyet acisindan katilimeilarin
%48,7’si kadm, %51,3’1 erkektir. Medeni hal agisindan %82,1°1 bekar, %17,9’u evlidir. Egitim durumu
acisindan %19’u lise, %72,8’1 universite, %8,2’si lisansiistii diizeydedir. Meslek agisindan %8,7’si is¢i,
%3,6’s1 ¢iftei, %2,1°1 ev kadmi, %54,4°l 6grenci, %5,1°1 yonetici, %7,7’si memur, %6,2’si uzmanlik
gerektiren isler (avukat, mithendis, doktor gibi...), %12,3’li diger mesleklere sahiptir. Hane aylik gelir durumu
acisindan %22,1°1 1404 TL ve alt1 gelire, %26,7’si 1405-2500 TL arasi, %24,1°1 2501-3500 TL aras1, %11,3’
3501-4500 TL arasi, %6,2’s1 4501-5500 TL aras1 ve %9,7’si 5501 TL ve {istii gelire sahiptir.

Tablo 3. Orneklemin Demografik Ozellikleri

N %
Kadin 95 48,7
Cinsiyet Erkek 100 51,3
Toplam 195 100,0
Bekar 160 82,1
Medeni Hal Evli 35 17,9
Toplam 195 100,0
Lise 37 19
Egitim Durumu Universite 142 72,8
Lisansisti 16 8,2
Toplam 195 100,0
Isci 17 8,7
Ciftei 7 3,6
Ev kadini 4 2,1
Ogrenci 106 54,4
Meslek Yonetici 10 51
Memur 15 7,7
Uzmanlik gerektiren isler 12 6,2
Diger 24 12,3
Toplam 195 100,0
1404 TL ve alt1 43 22,1
1405-2500 TL aras1 52 26,7
2501-3500 TL aras1 47 24,1
Hane Gelir Durumu 3501-4500 TL arast 22 11,3
4501- 5500 TL aras1 12 6,2
5501 TL ve tsti 19 9,7
Toplam 195 100,0
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4.2. Arastirmaya iliskin Faktorlerin Ortalamasina Yonelik Test Sonuclar

“Etkinlik pazarlamas1” Olgegine ait faktorlerin ortalamasina bakildiginda tiim faktorlerin ortalamasinm 3
degerinden biiyiik oldugu goriilmektedir. Bu degerlerin 3’ten biiyiik ¢ikmasi etkinligin lehinedir. Ortalamalara
bakildiginda etkinligin reklamina ve ismine yoénelik tutumun 4’{in {izerinde oldugu goriilmektedir.

Tablo 4. Etkinlik Pazarlamast Olgegi Faktorlerinin Ortalamasi

Faktorler Ortalama
Etkinlige katilim istegi 3,8269
Etkinlige bakis agis1 3,7929
Etkinlik tavsiye 3,7577
Etkinlik reklamia yonelik bakis agisi 4,1272
Etkinlik slogania yonelik bakis agis 3,9720
Etkinlik ismine yonelik bakis agisi 4,2051

“Tiiketici bakis a¢is1” 6lgegine iliskin faktorlerin ortalamasina bakildiginda yine tiim faktor ortalamalarmin
3’ten bityiik oldugu goriilmektedir. Marka farkindalig faktoriintin ortalamasi 4’tin tizerindedir.

Tablo 5. Tiiketici Bakis Acis1 Olgegi Faktorlerinin Ortalamast

Faktorler Ortalama
Marka farkindalig 4,3260
Marka bagimmlilig1 3,6165
Algilanan kalite 3,7877
Satin alma karari 3,8590
Markay tavsiye 3,7805

4.3. Arastirmaya Iliskin Bagimsiz Orneklem T Test Sonuclar

Katilimcilarin cinsiyet ve medeni hal agisindan grup ortalamalari arasinda anlamli bir farklilik olup olmadigini
gormek i¢in yapilan Bagimsiz Orneklem T Test icin hipotezlerimiz;

HO: pl=p2
HI1: pl#p2

Cinsiyet agisindan Levene test istatistigindeki “Etkinlige katilim istegi” faktorii hari¢ (p degeri: 0,007) tiim p
degerlerinin 0,05’ten biiyilk oldugu goriilmektedir. Bu degerlere gore “Etkinlige katilim istegi” faktorii
digindaki tiim faktorler igin grup varyanslari birbirine esittir; ancak “Etkinlige katilim istegi” faktorii igin
varyanslar esit degildir.

Cinsiyet agisindan ortalamalar arasinda fark olup olmadigina bakildiginda; Tablo 6’da goriilecegi gibi
“Etkinlige katilim istegi” faktorii igin p degerleri 0,05’ten kiigiiktiir. Bu faktor disindaki tiim faktorler i¢in p
degerleri 0,05’ten biiyiiktir. Bu sonuglara goére “Etkinlige katilim istegi” faktorii igin HO hipotezimiz
reddedilebilirken; geriye kalan faktorler i¢in HO hipotezimiz reddedilemez. “Etkinlige katilim istegi” faktori
acisindan gruplar arasinda (kadinlar ve erkekler) anlamli bir farklilik vardir; fakat diger faktorler igin gruplar

arasinda anlaml bir farklilik yoktur.
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Tablo 6. Etkinlik Pazarlamasi ve Tiiketici Bakis A¢is1 Faktorlerinin Cinsiyet A¢isindan Farklilik Gosterip

Gostermedigine Dair Bagimsiz Orneklem T Test

Levene Testi T testi
Faktorler
. Sig.
FopSie 1 T oailed)

E.v.a ,020 | ,888 |-1,533 ,127

Marka farkindaligi
E.v.n. a -1,532 ,127
. E.v.a -,575 ,566
Marka baglilig Evna ,057 811 -575 566
. E.v.a -1,613 ,108
Algilanan kalite Evna 1,230 | ,269 1618 107
L E.v.a -1,398 ,164
Satin alma istegi Evna ,066 | ,798 1397 164
. E.v.a -1,457 ,147
Markay tavsiye Evna ,238 ,626 1454 148
e E.v.a -1,430 ,154
Etkinlik ismine yonelik bakis agisi Evna ,007 ,934 1429 155
- . E.v.a -,404 ,686
Etkinlik sloganina yonelik bakis agisi Evna 1,108 | ,294 - 402 638
. . E.v.a -,907 ,366
Etkinlik reklamina yonelik bakis agisi Evna 157 ,385 - 904 367
- . E.v.a -,135 ,893
Etkinlik tavsiye Evna 1,584 | ,210 2134 '303
o E.v.a -1,302 ,194
Etkinlige bakis agisi Evna 1,155 | ,284 1295 107
. L E.v.a -2,193 ,030
Etkinlige katilhim istegi Evna 7,510 | ,007 2173 031

Medeni hal agisindan Levene test istatistigindeki faktorlerin timii i¢in p degerleri 0,05’ten biyiktir. Bu
degerlere gore tiim faktorler i¢in grup varyanslari birbirine esittir.

Medeni hal agismdan ortalamalar arasinda fark olup olmadigina bakildiginda; Tablo 7°de goriilecegi gibi tiim
faktorler igin p degerleri 0,05 ten bilyiiktiir. Bu sonuglara gore tiim faktorler icin HO hipotezimiz reddedilemez,
gruplar arasinda anlamli bir farklilik yoktur.
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Tablo 7. Etkinlik Pazarlamasi ve Tiiketici Bakis A¢is1 Faktorlerinin Medeni Hal Ag¢isindan Farklilik Gosterip
Gostermedigine Dair Bagimsiz Orneklem T Test

Levene Testi T testi
Faktorler
. Sig.
FolSie | T | (2tailed)

E.v.a ,190 ,664 | -,796 427

Marka farkindaligi
E.v.n. a. -,814 ,420
U E.v.a -,320 ,750
Marka baglilig E v.na 477 ,490 _351 727
. E.v.a ,425 ,671
Algilanan kalite E v.na ,142 ,707 448 656
C E.v.a -,142 ,888
Satin alma istegi E v.na ,225 ,636 _150 ‘831
. E.v.a -,140 ,889
Markay: tavsiye E v.na ,456 ,500 2149 832
e E.v.a 1,009 ,314
Etkinlik ismine yonelik bakis agisi E v.ona ,031 ,860 038 328
i o 1 E.v.a 1,228 ,221
Etkinlik sloganina yonelik bakis agisi E v.ona 478 ,490 1,320 102
i . E.v.a -,679 ,498
Etkinlik reklamina yonelik bakis agisi E v.ona 2,231 | 137 _811 421
- . E.v.a 1,473 ,142
Etkinlik tavsiye Evona 1,351 | ,247 1,649 105
. E.v.a -,667 ,506
Etkinlige bakis agis1 E v.ona 1,799 | ,181 _786 435
o o E.v.a -, 764 ,446
Etkinlige katilhim istegi E vna 1,544 | 216 _ 895 374

4.4. Arastirmaya liliskin Tek Yonlii Varyans Analizi (One Way Anova) Sonuclari

Olgeklere iliskin énermelerin katilimeilarin egitim, meslek ve hane halki gelir durumu degiskelerine ait gruplar
acisindan anlamli bir farklilik olup olmadigini test etmek i¢in tek yonlii varyans (ONE WAY ANOVA) analizi
yapilmistir. Bu test i¢in hipotezlerimiz;

HO: pl= p2= p3= pd=ps5
H1: yj’lerden en az biri digerlerinden farklidir

Tablo 8’de “Hane halki gelir durumu” degiskenindeki gruplar arasinda ifadeler icin anlamli bir fark olup
olmadigma bakilmis ve yapilan testte “Marka baglilig1”, “Algilanan kalite” ve “Markayi tavsiye” faktorleri
i¢in p<a (p<0,05) sonucu ¢ikmistir. Bu sonuca gére Marka baglilig1”, “Algilanan kalite” ve “Markay1 tavsiye”
faktorleri i¢in HO hipotezi reddedilebilirken (gruplar arasinda anlaml bir farklilik vardir), diger tiim faktorler
icin p>a oldugu i¢in HO hipotezimiz reddedilemez. S6z konusu olan ii¢ faktdrdeki anlamli farkliligin hangi
gruplar arasinda oldugunu gérmek i¢in PostHoc testi yapilmistir. Varyanslar homojen oldugu i¢in Tukey HSD
testi yapilmig ve 5001 TL ve tistii gelire sahip olanlar ile 1405-2500 TL aras1, 2501-3500 TL aras1, 3501-4500
TL aras1 gelire sahip olanlar arasinda bu farkliligin oldugu goriilmistiir. Ayrica 1404 TL ve alt1 gelire sahip
olanlarla 2501-3500 TL arast ve 3501-4500 TL arasi gelire sahip olanlar arasinda da farklilik oldugu
goriilmiistiir.
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Tablo 8. Etkinlik Pazarlamasi ve Tiiketici Bakis A¢is1 Olcegine Ait Faktorlerin Hane Halki Gelir Durumu
Acisindan Farklilik Gosterip Gostermedigine Dair ANOVA Testi Sonuglari

Faktorler Kareler Toplarm Df F Sig.
Gruplar Arasinda 4,592 5

Marka farkindaligt Gruplar Igerisinde 84,635 189 2,051 ,073
Toplam 89,227 194
Gruplar Arasinda 6,350 5

Marka baglilig1 Gruplar Icerisinde 81,915 189 2,930 ,014
Toplam 88,264 194
Gruplar Arasinda 4,165 5

Algilanan Kalite Gruplar Igerisinde 49,050 189 |3,210 |,008
Toplam 53,215 194
Gruplar Arasinda 3,096 5

Satin alma karari Gruplar Igerisinde 55,131 189 2,123 ,064
Toplam 58,227 194
Gruplar Arasinda 3,167 5

Markay1 tavsiye Gruplar Igerisinde 47,546 189 2,518 031
Toplam 50,713 194
Gruplar Arasinda , 700 5

E.t,kinl,ik ismine Gruplar Igerisinde 58,215 189 455 810

yonelik bakis agisi ' '
Toplam 58,915 194
Gruplar Arasinda ,523 5

E.t.kinﬁk sloganima Gruplar Igerisinde 61,956 189 319 901

yonelik bakis agisi ' '
Toplam 62,479 194
Gruplar Arasinda 1,315 5

E.t.kinﬁk reklamma Gruplar Igerisinde 49,298 189 797 553

yonelik bakis agisi ' '
Toplam 50,613 194
Gruplar Arasinda 1,315 5

Etkinlik tavsiye Gruplar Igerisinde 49,298 189 1,008 414
Toplam 50,613 194
Gruplar Arasinda , 756 5

Etkinlige bakis agis1 Gruplar Igerisinde 93,642 189 ,305 ,909
Toplam 94,398 194
Gruplar Arasinda 2,295 5

Etkinlige katilim istegi | Gruplar Igerisinde 105,677 189 821 ,536
Toplam 107,971 194

Meslek ve egitim durumu degiskenleri bakimindan tiim faktorler igin p degeri 0,05’ten biiyiik ¢ikmigtir. Bu
durumda HO hipotezi reddedilemez.

4.5. Arastirmaya lliskin Korelasyon Analizi Sonuclar

“Etkinlik pazarlamasi” 6lgegine ait faktorler ile “Tiiketici bakis agis1” 6lgegine ait faktorler arasinda bir iligki
olup olmadigini, eger iliski var ise bu iligkinin yonii ve kuvvetini belirleyebilmek icin korelasyon analizi
gergeklestirilmistir. Bu analizden 6nce normallik sinamasi yapilmis ve gruplar normal dagilima uygun
cikmistir. Gruplar normal dagilma uygun oldugu igin Pearson korelasyon katsayisindan faydalanilmigtir.
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Pearson korelasyon katsayisi iki degisken arasindaki iliskinin yonii ve derecesi hakkinda bilgi veren istatistiki
bir olgiittiir. Bu testin hipotezleri agsagidaki gibidir;

HO: Degiskenler arasinda iliski yoktur.

H1: Degiskenler arasinda iliski vardir.

1)

Tablo 9’ da goriilmektedir ki tiim testlerin degeri p<a (p<0,01)’dir. Bu sonuglara gore “Etkinlik pazarlamasr’
olcegine ait degiskenlerin “Tiiketici bakis acis1” dlgegine ait degiskenlerle arasinda bir iligki vardir. Bu
bakimdan da HO hipotezimiz reddedilebilir. Yapilan testte dikkat ¢eken hususlara bakildiginda; “Etkinlik
ismine yonelik bakis agist” faktoriiniin “Marka farkindaligr” faktorii ile iliskisi pozitif dogrusal yonlii ve orta
diizeyde kuvvetlidir (r=0,625). Bunun yami sira diger “Etkinlik pazarlamasi” faktorlerinin de “Marka
farkindalig1” faktorii ile iligkisinin pozitif dogrusal yonlii ve orta kuvvette oldugu goriilmektedir. Bu bakimdan
“Etkinlik pazarlamasi1” 6lgegi faktorlerinin en fazla “Marka farkindaligr” faktorii ile iliskili oldugu sdylenebilir.
Buna karsin en az iligki ise; yine “Etkinlik ismine yonelik bakis acist” degiskeninin “Marka bagliligr” degiskeni
ile oldugu anlasiimaktadir (r=0,413). Bu iliski pozitif dogrusal yonde ve zayif diizeyde kuvvettedir.

Tablo 9. Etkinlik Pazarlamas1 Olgegi Faktorleri ile Tiiketici Bakis Agis1 Olgegi Faktorleri Arasindaki
Korelasyon Analizi Sonuglar1

Marka Marka | Algilanan | Satin alma | Markay:

farkindalig | bagliligs | kalite karar tavsiye

S Pearson Correlation | ,625™ 413" ,605™ ,558™ ,535™
nglg‘l'i'kkgzg's”:m Sig. (2-tailed) 000 ,000 ,000 ,000 ,000
N 195 195 195 195 195

o Pearson Correlation | ,566™ ,513™ ,556™ 497" ,405™
Egiﬁiﬁ‘lfﬁ;‘;g; Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
N 195 195 195 195 195

Pearson Correlation | ,576™ ,522™ ,515™ ,493™ ,530™
Egﬁﬁiﬁ(gzgggﬁ Sig. (2-tailed) 000 000 | 000 000 000
N 195 195 195 195 195

Pearson Correlation | ,611™ ,602™ ,554™ ,595™ 617"
Etkinligi tavsiye Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
N 195 195 195 195 195

Pearson Correlation | ,524™ ,491™ ,468™ ,458™ 430"
Etkinlige bakis agisi Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
N 195 195 195 195 195

Pearson Correlation | ,569™ ,488™ ,499™ ,435™ 492"
Etkinlige katilim istegi | Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
N 195 195 195 195 195

** Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

5. SONUC

Arastirma bulgularina bakildiginda; aragtirmada kullanilan 6lgeklerle ilgili yapilan temel bilesenler analizi
(Faktor analizi) ile elde edilen degiskenlere yonelik tiiketicilerin bakis acisini 6lgmek icin olusturulan
onermeler 5°1i Likert olcegi ile katilimcilara sunulmus ve tiim faktorlerin ortalamasinin 3 sayisindan biiyiik
oldugu goriilmiistiir. “Etkinlige katilim istegi” i¢in bu deger: 3,8269, “Etkinlige bakis acis1” igin: 3,7929,
“Etkinligi tavsiye” igin: 3,7577, “Etkinlik reklamina yonelik bakis agist” i¢in: 4,1272, “Etkinlik sloganina
yonelik bakis a¢is1” igin: 3,9720, “Etkinlik ismine yonelik bakis acis1” igin: 4,2051 dir. “Marka farkindaligr”
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igin: 4,3260, “Marka baglihgr” igin: 3,6165, “Algilanan kalite” i¢in: 3,7877, “Satn alma karar1” i¢in: 3,8590
ve “Markayi tavsiye” icin: 3,7805°dir. Ortalamalara bakildiginda 4,2051 ortalama ile , “Etkinlik ismine y6nelik
bakis acis1” ve 4,3260 ortalama ile “Marka farkindalig1” faktorlerine tiiketicilerin katiliminin orta diizeyde
oldugu goriilmektedir. Yapilan korelasyon analizinde de zaten en ¢ok bu iki degisken arasindaki iligki orta
kuvvette ¢ikmistir. Buradan yola cikilarak etkinligin isminin markay: fark etmede ¢ok 6nemli bir etken oldugu
sonucuna varilabilir ve bu yiizden de etkinlige verilecek ismin se¢ilmesinde marka yoneticilerinin dikkat etmesi
gerektigi tavsiye edilebilir.

Bunun yami sira diger “Etkinlik pazarlamasi” degiskenlerinin de en fazla marka farkindaligi yarattig:
sOylenebilir. Korelasyon tablosuna bakildiginda tiim bagimsiz degiskenlerin “Marka farkindaligi” bagimsiz
degiskeni ile iligkisinin yonii pozitiftir ve orta kuvvettedir. Buradaki tiim katsayr degerlerinde r>0,50’den
buyiiktiir (r’nin 0,50-0,69 arasinda olmas1 orta kuvvette iliski oldugunu gostermektedir). Korelasyon analizi
sonucunda dikkat ¢eken bir diger nokta da “Etkinligi tavsiye” degiskeni ile “Markay: tavsiye” degiskeni
arasindaki iligskinin katsayr degerinin de pozitif yonlii ve orta kuvvette olmasidir. Buradaki katsayr degeri
r=0,617dir. Bu sonuca gore de etkinligin tavsiye edilmesiyle markanin tavsiye edilmesi arasinda bir iliski
vardir. Arastirmaya gore etkinlige bakis acgis1 ile markaya baglilik arasinda da pozitif yonlii ve orta kuvvette
bir iligki vardir. Bu iliskinin degeri r=0,491°dir. Buradan yola c¢ikarak tiiketicilerin etkinlige olumlu
bakmalariyla markaya sadik hale gelebilecekleri distiniilebilir. “Etkinlik sloganina yoénelik bakis agis1” ile
“Algilanan kalite” arasindaki iliskinin katsayis1 r=0,556, “Etkinlige katilim istegi” ile “Satin alma karar1”
arasindaki iligkinin katsayis1 r=0,435"dir.

Markalar, etkinlik pazarlamasmm iletisim amaglari dogrultusunda elde ettikleri ve giiglendirdikleri imaj
karsisinda yeni etkinlikler aramaktadir. Etkinlik pazarlamasi ile elde edilen geri bildirimlerin olumlu olmasi ve
markanm algilanmasina iyi yonde etki etmesi ile markalar daha yaratici etkinlikler bulup, uygulama
yaklagimlar1 sergilemektedir. Yapilan etkinligin igerigi, sosyal amagla yapilip yapilmamasi, miisteri
beklentilerine cazip gelmesi gibi durumlarda etkinligin yarattigi etki markanm giiciine eklenecektir. Etkinlik
pazarlamasi marka bilinirligi yaratmak ve miisteri goziinde giiclii bir imaj olusturmada oldukg¢a etkili
olabilmektedir.

Ozetle etkinlik pazarlamasi ile markalar tiiketici tarafindan daha kolay fark edilmektedir. Tiiketicilerin markaya
bakis agilarinda bu faaliyetler 6nemli bir unsur haline gelmekte, tiiketicilerin tercihlerini olumlu yonde
etkilemektedir. Boylece kurum ve marka bir farkindalik yaratarak rekabet kosullarinda bir istiinliik elde
etmektedir. Ozellikle faktérlerin ortalamalarma ve korelasyon analizi sonuglarmna bakildiginda éncelikle
etkinligin slogani1 ve reklamma yonelik bakis acisi ve sonrasinda da etkinlige katilma istegi tiiketicilerin
markaya bakis agisinda 6nemli rol oynamaktadir. Buradan yola ¢ikarak etkinlige iligskin isim ve reklamlara
pazarlama iletisimcilerinin daha da 6nem vermesi gerektigi diigiiniilebilir. Tiiketicilerin de dahil olabilecegi
etkinlikler yaratabilmek, planlayabilmek de biiyiik énem arz etmektedir. Ornegin bu calismaya konu olan
markanim hedef kitlesi 18-24 yas arasi genglerdir ve bu yas araligindaki kisilerin genelde iiniversite okuma
¢aginda oldugu diistiniildiigiinde, marka tiniversite igerisinde etkinlikler diizenlemeye yogunlasabilir. Marka
bu etkinlikler vasitasiyla tiiketicileriyle yiiz yiize temas kurma olanagina sahip olabilir ve hedef kitlesi ile olan
bagini kuvvetlendirebilir. Baska markalarda ayni sekilde kendi tiiketici kitlesine yonelik etkinlikler
planlayabilir ve bu yolla markalarinin giiciinii arttirabilirler.
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ESNAFLARIN KARSILASTIKLARI SORUNLAR VE COZUM ONERILERi: GUMUSHANE
ILINDE BiR UYGULAMA!

Alper Veli CAM? Tugba KABADAY®
OZET

Esnaflarm kendine 6zgii yasadigi sorunlarin bilimsel perspektiften incelenmesi énemlidir. Ozellikle ilgili
otoritelerin gergekei ¢oziimler tiretebilmesi icin esnaflarin sorunlarmin yerinde tespit edilmesi gerekmektedir.
Bu dogrultuda c¢alismada Giimiishane Esnaf ve Sanatkarlar Odasi ile Ticaret ve Sanayi Odasi’na kayitlt
esnaflarin karsilastiklar1 sorunlar incelenmistir.

Caligmanin temel amaci; esnaflarin karsilastigi sorunlari tespit etmek ve ¢o6ziim Onerileri sunmaktir. Bu amag
dogrultusunda Giimiishane ilinde bir arastirma yapilmistir. Orneklem rastgele tabakalasma yontemi ile segilmis
ve arastirmaya katilmay1 kabul edenlere anket uygulanmistir. Arastirma igin yiiz yiize goriisme teknigiyle 300
adet anket formu doldurulmustur. Calismada temel istatistik analizlerinin yaninda Ki-kare bagimsizlik testleri
ile faktor analizi kullanilmistir.

Calisma sonucunda, esnaflarin karsilagtiklar1 sorunlarin basinda, vergi dagilimindaki adaletsizlik ve kamu
kurum ve kuruluslartyla alakali sorunlarm geldigi tespit edilmistir. Bunun yaninda kalifiye eleman bulmada
yasanan zorluklar ve ddenen primlere gore alinacak emekli ayliklarinin diisiikligii, esnaflarin temel sorunlar
arasindadir.

Anahtar kelimeler: Esnaf ve Sanatkérlar, Mikro Finans, Faktor Analizi.
Jel Kodu: C38, F61, G21.

PROBLEMS FACED BY ARTISANS AND SOLUTION PROPOSALS: AN APPLICATION IN
GUMUSHANE

ABSTRACT

It is important to examine the problems faced by the artisan from a scientific perspective. Especially for the
authorities to produce realistic solutions, it is necessary to determine the problems of the artisans on the spot.
In this direction, the problems of artisans registered in the Giimiishane Tradesmen and Artisans Room and The
Chamber of Commerce of Industry were examined.

The aim of this study is to determine problems faced by artisans and is to propose solutions. For this purpose,
a research was carried out in Giimiishane central province. The sampling method was selected by random
stratification and applied to those who agreed to participate in the survey. For the research, 300 questionnaires
were filled with face-to-face interview technique. In addition to basic statistical analysis, Chi-square
independence tests and factor analysis were used in the study.

At the end of the study, it was determined that the problems faced by the artisans came from the unfairness of
tax distribution and related problems with public institutions and organizations. In addition to this, qualified
labor and paid insurance premiums are among the main problems of artisans.

Key words: Tradesmen and Artisans, Micro Finance, Factor Analysis.
Jel Code: C38, F61, G21.

1 Bu caligma Giimiishane Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Isletme Anabilim Dali tarafindan kabul edilen “Esnaf ve
Sanatkarlarin Finansal Sorunlari: Giimiishane flinde Bir Uygulama” adl yiiksek lisans tezinden tiiretilmistir.
2 Yrd. Dog. Dr., Giimiishane Universitesi, I.1.B.F., alpercam@gumushane.edu.tr.
8 Uzman, Giimiishane Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, tugba 29 09@hotmail.com.
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1. GiRiS

Esnaf ve Sanatkar kavraminin dogusu ahilik felsefesine dayanmaktadir. Ahiligin temelleri 12.yy da atilmustir.
Cumhuriyetin kurulmasi ile 5373 Sayili Esnaf Dernekleri ve Esnaf Birlikleri Kanunu ¢ikarilmistir. 1964 yilinda
507 sayil1 Esnaf ve Sanatkarlar Kanunu yiiriirliige girmistir. Esnaf ve Sanatkarlar iiretimiyle ve hizmetleriyle
toplumun her kesimine etki etmistir. istihdam ve kaynak yaratmasiyla ekonomik ve sosyal biiyiimeye katki
saglamaktadir. Ulkenin istikrar1, kalkinmas1 ve dinamizmi saglamasi agisindan vazgecilmezdir. Makro agidan
bu katkinin saglanabilmesi igin esnaflarin mikro diizeyde karsilastiklart problemlerin yerinde ve dogru tespit
edilmesi dnemlidir.

Son zamanlarda esnaflarin kargilastiklar: temel sorunlarin basinda vergi adaletsizligi, kamu kurumlari ile olan
iletisim eksikligi, finansal bilgi yetersizligi, yenilik¢i fikirlere kars1 onyargi gibi sorunlar gelmektedir. Bu ve
benzeri sorunlarin giderilmesi i¢in gerekli dnlemlerin alinmasi ilgili otoritelerin gorevleri arasinda olmakla
beraber, mevcut sorunlarin tespitinde ve ¢dziim Onerileri sunulmasinda akademisyenlere de biiyiik rol
diismektedir.

Bu dogrultuda, Giimiishane il merkezinde esnaflarin finansal durumlarini inceleyen bu ¢aligmada, Giimiishane
Esnaf ve Sanatkar Odasi’na ve Ticaret ve Sanayi Odasi’na kayitli esnaflarin yasadigi finansal sorunlarm tespit
edilmesi ve alinacak 6nlemler igin gesitli ¢6ziim 6nerileri sunulmasi hedeflenmistir.

2. LITERATUR OZETi

Cmdik ve Akyiiz (1998), Trabzon ili miilki smirlar1 dahilinde bulunan kii¢iik ve orta dlgekli orman {iriinleri
sanayi isletmelerinin durumlarini belirlemek amaciyla yaptiklari ¢alismada, orman {iriinleri sanayisindeki arz
ve talep dengesizligi ile bu is kolunda ¢alisan kiiciik ve orta 6lgekli isletmelerin sorunlarmin birlikte dikkatle
alimmast gerektigini tespit etmislerdir. Yapilan arastirma sonucunda c¢alismanin konusunu olusturan
isletmelerin ana sorunlart belirlenmis ve ¢6ziim 6nerileri getirilmistir.

Ozgener (2003), calismasinda Nevsehir un sanayisinde faaliyet gdsteren KOBI’lerin biiyiime siirecindeki
yOnetim ve organizasyon sorunlarini analiz etmistir. Arastirma sonucunda isletmelerin y6netim tarzi, personel
tedariki ve egitimi, organizasyon yapilari, planlama becerileri, yetki devri, karar verme, kurumsallagma, kalite
anlayis1 ve biiylime konusundaki egilimlerine iligkin bulgular elde edilmistir.

Torlak ve Ugkun (2005), KOBI’lerin finansal sorunlarinin tespiti ile ilgili yaptiklari calismalarinda,
isletmelerin en ciddi finansman sorunlarinin nakit para sikintisi, piyasa durgunlugu ve kredi faizlerinin
yiiksekligi oldugunu tespit etmislerdir. Pazarlama sorunlar1 bakimindan ise isletmelerin yeni {iriin gelistirme
giicliigii, tiiketici tercihlerinin hizli degisimi ve rakiplerin fiyat anlagmalar1 sorunlariyla agirlikli olarak kars
karstya olduklari tespit edilmistir. KOBI’lerde karsilasilan finansman ve pazarlama sorunlarinmn isletme
biiyiikligiine ya da faaliyette bulunulan sektorlere gore farklilik gostermedigi yapilan analiz sonucunda ortaya
cikmustir.

Cavcar vd. (2006), calismalarinda Mugla ilindeki esnaflarin karsilastiklart sorunlari aragtirmiglardir. Caligmada
pazar esnafinin temel sorunlari {izerinde durulmaya calisilmis ve uygulama alani olarak Mugla ilinde Persembe
giinii kurulan il pazarindaki esnaflar aragtirma kapsamia alinmistir.

Aslan ve Aslan (2008), ¢alismalarinda, Tirkiye Esnaf ve Sanatkarlar Konfederasyonu (TESK) tarafindan 2006
yilinda Sanayi ve Ticaret Bakanligi’na sunulan ve Tiirkiye’de biiyiik perakende firmalarmin bazi alanlarda
sinirlandirilmasma iliskin regiilasyon oOnerisi ile ilgili oyun teorisi merkezli bir model gelistirmislerdir.
Becker’in 1983 yilinda ortaya koydugu modelden bazi yonlerde ayrilarak kurgulanan bu ¢alisma, regiilasyon
oyununa Tiirkiye’deki is ve siyaset sisteminin kendine 6zgii normlarini ve ortanca se¢gmen kuramini entegre
etmistir. Bu ilaveler cercevesinde Tirkiye i¢in kurgulanan bu model, biiyiikk perakende isletmelerinin
regiilasyonunun olduk¢a karmasik bir durum sergiledigini gostermistir.

Tiirkiye Esnaf ve Sanatkéarlar1 Konfederasyonu (TESK), (2008) “Esnaf ve Sanatkar Raporu, Mevcut Durum
Sorunlar1 ve Onerileri’’ baslhikli cahismasinda TESK ’in 81 ildeki 82 esnaf ve sanatkarlar odalar1 birligine kayitl
7237 Esnafa bir beklenti anketi uygulamistir. Mesleki egitim, esnaf ve sanatkarlara yonelik devlet destekleri,
saglanan tesvikler, kredi ve finansman uygulamalari, vergi uygulamalari, sosyal giivenlik, sektorel sorunlar
gibi bagliklara iliskin durumlarini, beklentilerini ve sorunlarini tespit etmis ve ¢esitli ¢oziim Onerileri
sunmustur.

Yiicel (2008), ¢alismasinda diinya ekonomisinde yasanan hizli doniisiimlerin Tiirkiye ekonomisinde meydana
getirdigi etkilerden esnaflarin nasil etkilendigini ortaya koymaya ¢alismistir. Calismada, esnaflarin yasadiklar
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ekonomik sorunlar ve geleceklerine yonelik tehditleri tespit edilmis, tespit edilen sorunlara ve tehditlere
yonelik olarak ¢esitli ¢6ziim onerilerinde bulunulmustur.

Baykul (2009), Isparta ilindeki esnaflarin sorunlarinin tespiti ve esnaflarin yerel ekonomiler ile iligkisini tespit
edebilmek amaciyla bir ¢aligma yapmistir. Caligmada isletme sahiplerinden anket yontemi ile veriler elde
edilmis ve mevcut sorunlar tespit edilmistir.

Baykul ve Dulupgu (2009), ¢alismalarinda, Isparta il merkezinde gida hizmet sektoriinde faaliyet gosteren
esnaflar ve mikro olgekli isletmelerin ulusal ve bdlgesel bazda yasadigi sorunlari arastirmiglardir. Calisma
sonunda igletmelerin sektorel ve bolgesel dzelliklerine uygun yeterli analizler olmadigindan, gelecege yonelik
politika ve programlarin gelistirilmesinde giicliikler yasandigini tespit etmislerdir.

Met (2011), calismasinda, KOBI’lerin ¢esitli sorunlarinm oldugunu ve bunlar arasinda finansal sorunlarin en
basta geldigini one siirmiistiir. Kirgizistan’in bagkenti Biskek’te anket yontemiyle yapilan arastirmanin
sonucunda Kirgizistan’daki KOBI’lerin, beklenenin aksine belirgin bir likidite sikintis1 yasamadiklari1, ancak
kredi kosullarini elverigsiz bulduklart saptanmustir.

Dénmez (2013), Karabiik ili 6zelinde yapilan bir alan galismasi ile KOBI’lerin finansman sorunlarmin
kaynagii, bu sorunlar1 ¢é6zmede kullandiklar1 araclari ve alternatif finansman araglarini ne kadar tanidiklarini
arastirmak amaciyla yaptig1 ¢aligmasinda, nitel arastirma yontemlerinden yiiz yiize anket teknigi uygulanmustir.
Anket bulgular1 1s1ginda isletmelerin ¢ogunun aile sirketi olarak faaliyetini siirdiirdiigiinii, finansman
sorununun yasandigi ve sahip ile yoneticilerin finansman sorununun ¢6ziimii i¢in gerekli finansman araglari
hakkinda yeterli bilgi sahibi olmadiklar1 sonucuna ulagilmistir.

Aydin (2014), calismasinda esnaf ve sanatkarlarin istihdama iligkin sorunlarimni incelemistir. Anket yonteminin
kullanildig1 ¢alismadan elde edilen bulgulara gore arastirmaya katilan kuaforlerin yarisindan fazlasi haftanin
tim giinlerinde ve giinliik 8 saatten fazla galismakta oldugu ve ciddi saglik problemleri ile karsilastiklarini
tespit etmistir.

Dorambari (2014), ¢alismasinda KOBI’lerin sorunlarmi belirlemek amaciyla bir anket caligmasi yapmustir.
Caligma sonucunda Kosova KOBI’lerinin genelinde finansal sorunlarin yasandigmi ve bu finansal sorunlarin
¢ozlimiinde yeterli ¢dziim yollarmin bulunmadigini tespit etmistir. Ayrica kalifiye eleman konularinda, altyapi,
kredi alma, ihra¢ etme, rekabet, hammadde girislerinin yiiksekligi, siyasi istikrarsizlik gibi sorunlarin
KOBI’lerin genel sorunlari oldugu goriilmiistiir.

3. METODOLOJI
3.1. Arastirmanin Amaci, Beklenen Fayda ve Kapsam

Bu ¢alismanin temel amaci Giimiishane’de faaliyet gosteren esnaflarin karsilastiklar1 finansal sorunlari tespit
etmek ve bu sorunlara ¢ozlim Onerileri sunmaktir. Bu ¢alisma neticesinde elde edilecek bulgular vasitasiyla
Giimiishane’de Esnaf ve Sanatkdr Odalarma ve Ticaret ve Sanayi Odalarina bagli esnaf ve sanatkarlarin
finansal sorunlarmin belirlenmesi ve getirilebilecek ¢6ziim yollarinin dogru olarak yorumlanmasi ve
degerlendirilmesi ¢alismanin temel ¢iktisini olugturmaktadir.

Calisma yapilirken zaman ve maliyet kisitlarindan dolay: aragtirma evreni Tiirkiye genelini kapsayacak sekilde
ele alimamamis, sadece Giimiishane il merkezini kapsayacak sekilde yapilmistir. Bu c¢alismanin sonuglari
yalnizca kapsam i¢indeki anket uygulananlar i¢in gegerli olup Tiirkiye i¢in genelleme yapilamaz.

3.2. Orneklem Siireci ve Yontem

Caligmada anket teknigi, veri toplamak i¢in en uygun ydntem olarak belirlenmisti. Anket grubunun ana kiitleyi
temsil ettigi ve ankete katilan kisilerin sorular1 dogru ve tam olarak anladig1 ve cevapladigi varsayilmaktadir.

Caligma, hem tanimlayict hem de kesitsel tiirde bir ¢alismadir. Calismanin evrenini Glimiishane il merkezinde
faaliyet gosteren esnaflar olusturmaktadir. Ornekleme ydntemi rastgele tabakalagma yontemi ile secilmis ve
aragtirmaya katilmay kabul edenlere uygulanmustir. Arastirma icin yiiz ylize gortigme teknigiyle 300 adet anket
formu doldurulmustur. Calismada anket formlarinin tamami degerlendirilmeye alinmistir. Verilerin analizinde
SPSS 20 paket programi kullanilmistir. Arastirma anketin hazirlanmasinda Aysegiil Baykul tarafindan 2009
yilinda yayinlanan, “Isparta [l Merkezindeki Esnaf Sorunlar1 ve Esnafin Yerel Ekonomi Ile iliskisi” adli yiiksek
lisans tezinden faydalanilmistir. Elde edilen verilere frekans, Ki-Kare bagimsizlik testleri ve faktor analizleri
uygulanmustir.
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4. BULGULAR

4.1. Temel Bulgular
Calisma kapsamindaki isyeri sahiplerine iligkin elde edilen gesitli demografik bilgiler Tablo 1°de gosterilmistir.

Tablo 1. Demografik Bulgular

Medeni Durum Frekans Yiizde(%)
Bekar 48 16,0
Evli 240 80,0
Bosanmis 9 3,0
Dul 3 1,0
Cinsiyet Frekans Yiizde(%)
Erkek 218 72,7
Kadin 82 27,3
Yas Frekans Yiizde(%)
24 ve asagl 30 10,0
25-34 150 50,0
33-44 76 25,3
45-54 40 13,3
55 ve usti 4 1,3
Egitim Seviyesi Frekans Yiizde(%)
Tkogretim 36 12,0
Lise 171 57,0
Meslek Lisesi 60 20,0
Yiksekokul Fakiilte 33 11,0

Aragtirma kapsaminda il merkezinde yapilan anket sonucunda esnaflarin bilyiik boliimiiniin medeni durumun
evli oldugu goriilmektedir. Esnaflarin %80°1 evli, %16°s1 bekar, %3’ bosanmistir. Esnaflarin %72,7’sini erkek
%27,3’inl kadn olusturdugu goriilmiistiir. Tablo 1 incelendiginde esnaflarin yarisinin 25-34 yaslar1 arasinda
oldugu gériilmektedir. 11 merkezindeki 300 esnafin %10’u 24 yasindan kiigiiktiir. %25,3’{i 33-44 yaslart
arasinda, %13,3’i 45-54 yas arasmda ve %1,3’l ise 55 ve istii yastadir. Esnaflarm egitim durumu
incelendiginde %57’sinin lise, %20’sinin meslek lisesi mezunlar1 oldugu gozlenmistir. Yiiksekokul veya
fakiilte mezunu olanlarm orani ise % 11°dir.

Tablo 2. isyerlerine Iliskin Bulgular

Bagh Oldugu Kurulus Frekans Yiizde(%)
Esnaf ve Sanatkarlar Odasi 226 75,3
Ticaret ve Sanayi Odasi 72 24,0
Personelin Egitim Durumu Frekans | Yiizde(%)
Ikogretim 38 12,7
Lise 162 54,0
Meslek Lisesi 70 23,3
Yiiksekokul-Fakiilte 22 7.3
Sertifika-Ustalik Belgesi 3 1,0
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Tablo 2. Isyerlerine iliskin Bulgular (Devami)
Faaliyet Donemi Frekans Yiizde(%)
1-3 yil 38 12,7
4-10 w1l 147 49,0
11-15 yul 100 33,3
16 ve iistii 15 5,0
isletmenin miilkiyeti Frekans Yiizde(%)
Satin Alma 53 17,7
Miras 50 16,7
Kredi 42 14,0
Kira 155 51,7
Gelir-Gider Karsilama Frekans Yiizde(%)
Hig 35 11,7
Az 126 42
Orta 110 36,7
Cok 29 9,7
Sermaye Frekans Yiizde(%)
Hig 85 28,3
Az 92 30,7
Orta 100 33,3
Cok 17 57
Cok fazla 6 2,0

Anket uygulanan esnaflarmn %75,3’li Esnaf ve Sanatkarlar odasma kayith iken %24’i Ticaret ve Sanayi
Odasma kayitlidir. Esnaflarm ¢aligtirdigi personelin %541 lise mezunu, %231 ise meslek lisesi mezunudur.
Isletmelerin faaliyette bulunduklar1 siire agirlikli olarak 4-10 yildir. Miilkiyet acisindan baktigimizda ise
igyerlerinin yarisindan fazlasi kiradir. Anket kapsamindaki isyerlerinde, elde edinilen gelirin tiim yasam
ihtiyaglarini karsilayabilme durumuna yonelik soruya ¢ogunlukla orta ve az derecede yeterli oldugu cevabi
verilmistir. Esnaflarin %11,7’lik kismu1 ise ihtiyaclarini hi¢ karsilayamadiklarini belirtmislerdir.

4.2. Faktor Analizi Sonuglar:

Faktor analizi, birbiriyle iligkili ¢ok sayidaki degiskeni az sayida, daha anlamli, kolay ulasilabilir ve birbirinden
bagimsiz faktorler haline getiren ve yaygin olarak kullanilan ¢ok degiskenli istatistik tekniklerden biridir
(Cengiz ve Kilig, 2007: 352). Faktor analizi, degiskenler arasindaki bagimliligi arastirmak, verileri ve 6zet
bigimde sunarak en uygun 6lgme modelini elde edebilmek i¢in kullanilan bir ydontemdir (Cam ve Giinal, 2016:
217). Faktor analizi altinda degiskenler seti olan ve faktor olarak adlandirilan genel degiskenin olusturulmasi
bicimidir. Bu yontemle ¢ok sayida degisken yerine birbirine benzeyen degiskenler toplanarak daha az sayida
degisken kullanilmaktadir. Cok sayida degiskenle ¢alismak zor olabilir. Bu nedenle birbiriyle iligkili verilerden
birbirinden bagimsiz faktorler elde edilebilir. Faktor analizi, verilerin kiigiiltiilmesini saglar ve degiskenler
arasindaki iliskilerden yararlanarak yeni yapilar ortaya koyar (Polat, 2012: 16).

Faktor analizine uygunlugun belirlenmesi i¢in bir kiiresellik sinamast olan ve verilerin birbiriyle iligkili olup
olmadigini gosteren Bartlett sinamasi ve drneklem bilyiikliigliniin faktdr analizi i¢in uygunlugunu sinayan
Kaiser Mayer Olkin (KMO) olgiitlerine bakilmistir. Bartlett Degeri: 1465,581; P: 0,000 ve KMO: 0,732
seklinde hesaplanan istatistiklerin faktor analizi ¢alismasina uygun oldugu goriilmiistiir.

Faktor analizi sonucunda esnaflarin finansal sorunlarina ait degiskenlerin 0,40 ve iizeri faktor yiikleri olanlar
dikkate alinmig ve 6 faktor bulunmustur. Bu faktorler toplam varyansin %56,742’sini agiklamaktadir. Faktorler
strasiyla, kredi faktorii, vergi faktorii, egitim faktorii, kamu faktorii, meslek odasi faktorii ve yerel yonetim
faktorii olarak adlandirilmistir. Bu faktorlere iliskin istatistiksel bilgiler her bir faktore gore ayr1 ayr tablolar
halinde asagida verilmistir.
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Tablo 3. Kredi Faktorii

1 2 3 4 5
Flw | F|l % | F|w|F| % |F| % | om | Standart
Sapma
S11 | 50 | 167 | 76 | 253 | 91 | 303 | 49 | 163 | 34 | 1.3 | 28033 | 1.22597
S12 [ 38 [ 127 |62 | 207 | 107 | 357 | 42 | 14 [ 51 | 17 | 30200 | 1.24019
S13 | 36 | 120 | 74 | 247 | 94 | 313 | 52 | 17.3 | 44 | 147 | 29800 | 122116
(1) Hig, (2)Az, (3)Orta, (4) Cok, (5) Cok fazla

S 11: Krediler hakkinda bir uzmandan destek almayi ne dlgiide diigiiniiyorsunuz?
S 12: Kredi alirken sorun yasiyor musunuz?
S 13: Kredi geri 6demesinde sorun yasiyor musunuz?

Tablo 3°de kredi faktoriine iliskin bilgiler sunulmustur. Giimiishane il merkezinde esnaflar kredi alirken sorun
yastyor musunuz sorusuna 3.02 ortalama ile orta derecede bir sorun yasadiklarmi belirtmislerdir. Kredi alirken
toplam denek grubunun %12,7’si hi¢ sorun yasamazken % 17’si ¢ok fazla sorun yasamaktadir. Kredi hakkinda
bir uzmandan destek almayr ne 6l¢lide diisliniirsiiniiz sorusu 2,80 ortalama almistir. Bu durum Giimiigshane
esnaflar1 uzman goriisiine sicak bakmadigmi gostermektedir. Kredi geri dderken sorun yasiyor musunuz
sorusuna ise 2,98 ortalamayla orta derecede bir sorun yasandigi sonucuna ulasilmstir. Giimiishane il
merkezinde esnaflar kredi alirken ve kredi geri 6denmesinde orta derecede sorun yasamaktadir. Uzman
destegine ise orta derecenin altinda ihtiya¢c duymaktadir. Burada Giimiishane esnafinin finansal kaynaklari iyi
kullanabildigi dile getirebilir.

Tablo 4. Vergi Faktorii

1 2 3 4 5

Fl o | F|lw | F|%w|F| % |F| %] onr S;ZE?:;
S15 | 29 | 97 | 92 | 307 | 122 | 407 | 34 | 113 | 23 | 7.7 | 2.7667 | 1,03074
S16 | 34 | 113 | 106 | 353 | 109 | 36,3 | 33 | 11,0 | 18 | 6.0 | 2.6500 | 1,01864
(1) Hig, (2) Az, (3)Orta, (4) Cok, (5) Cok fazla

S 15: Kredi almak i¢in gosterilecek teminat sikintiniz var mi?
S 16: Vergi 6demek i¢in kaynak bulmada sikintiniz oluyor mu?

Vergi faktoriine iligkin bilgiler Tablo 4’te sunulmustur. Esnaflarin kredi almak i¢in teminat sikintisi olup
olmadigma iliskin soruya katilimcilar 2,76 ortalama ile orta derecenin altinda bir sikintinin s6z konusu
oldugunu belirtilmislerdir. Bu grubun %7,7’si ¢ok fazla sorun yasarken, %9,7’si hi¢ sorun yagamadigini
belirtmigtir. Vergi 6demek igin kaynak bulmada sikintiniz oluyor mu sorusuna ise 2,65 ortalama ile orta
derecenin altinda bir sorun yagandigi belirtilmistir.

Tablo 5. Egitim Faktorii

1 2 3 4 5
Flww |F| % |F| % |F| % | F| % | or | Standart
Sapma
S30 | 32 | 10,7 | 80 | 237 | 73 | 243 | 42 | 140 | 73 | 243 | 3.1467 | 1,33833
S31 | 14 | 47 |63 | 210 | 82 | 27,3 | 53 | 17,7 | 88 | 29,3 | 3.4600 | 1,24105
S32 | 33 | 11,0 | 72 | 240 | 83 | 27,7 | 44 | 14,7 | 68 | 22,7 | 3,1400 | 1,31128
(1) Hig, (2) Az, (3)Orta, (4) Cok, (5) Cok fazla
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S 30: Kendi memleketinizden olanlart ¢alistirmay1 ne dlgiide tercih edersiz?
S 31: Calisacagi ise gore tecriibeyi ne ol¢iide tercih edersiniz?
S 32: Ayni1 bolgede ihtiyag fazlasi igyerlerine sinir ve uzaklik sart1 getirilmesini ne 6l¢iide uygun bulursunuz?

Tablo 5’de egitim faktoriine iliskin istatistiksel bilgiler sunulmustur. Isyerinde calisan kisilerin kendi
memleketlerinden olanlar1 ¢alistirmayr uygun bulup bulmadiklar1 sorusuna 3,14 ortalamayla tercih ettikleri
goriilmektedir. Calisacag ise gore tecriibeyi ne Olgiide tercih edersiniz sorusuna 3,46 ortalamayla tecriibeyi
dikkate aldiklar1 sonucuna ulasiimistir. Ayn1 bolgede ihtiyag fazlasi igyerine sinir ve uzaklik sart1 getirilmesini
ne dl¢iide uygun bulursunuz sorusunun ortalamasi 3,14 tiir. Glimiishane il merkezinde yerlesim alan1 kisitlidir,
ayni bolgede ¢ok sayida ve sektorde galisan is yeri bulunmaktadir. Ayni sokakta ¢ok sayida lokanta, kafe,
berber tiirii yerlerin olmasi esnaflarin optimal kapasite ile hizmet vermesini saglamak i¢in bir dezavantajdir.
Ayni bdlgede uzaklik ve smir kriterleri getirilmesinin uygun olacagmi diisiinen esnaflarin orani % 65°tir.

Tablo 6. Kamu Faktori

1 2 3 4 5

Standart
Sapma

3,0 2,3967 0,96389
1,0 2,0933 0,92057
0,3 2,1300 0,86153
13 1,8967 0,93572

F % F % F % F % % ort.

S33 | 58 | 193 | 101 | 33,7 | 114 | 38,0 | 18 | 6,0
S34 | 93 | 31,0 | 104 | 34,7 | 88 | 293 | 12 | 4,0
S35 | 82 | 273 | 108 | 36,0 | 100 | 333 | 9 3,0
S36 | 123 | 410 | 106 | 353 | 54 | 180 | 13 | 43
S37 | 103 | 343 | 109 | 36,3 | 71 | 23,7 | 14 | 47 1,0 2,0167 0,92696
S38 | 9% | 31,7 | 112 | 373 | 70 | 233 | 15 | 50 2,0 2,1070 1,09387
S39 | 123 | 410 | 80 | 26,7 | 67 | 223 | 11 | 3,7 | 19| 6,3 2,0767 1,16130
(1) Hig, (2) Az, (3)Orta, (4) Cok, (5) Cok fazla

D W(h|P,P|lW|O©| TI

S 33: Meslek odalart ile iliskiniz?
S 34: Belediye ile iliskiniz?

S 35: Valilik ile iligkiniz?

S 36: Universite ile iliskiniz?

S 37: Kooperatifler ile iligkiniz?
S 38: Maliye ile iligkiniz?

S 39: Ticaret odasi ile iliskiniz?

Esnaflara meslek odalari ile iliskiniz nedir diye soruldugunda 2,39 ortalamayla orta derecenin altinda oldugu
belirtilmistir. Belediye ile 2,09 ortalamayla az derecede, valilik ile 2,13 ortalamayla az derecede, iiniversite ile
1,89 ortalamayla diisiik derecede iliskileri oldugu goriilmektedir. Bu sonuglara goére kamu kurum ve kurululari
ile iligkilerin oldukga diisiik oldugu soyleyebilir. Esnaflarin en ¢ok iligki icinde oldugu kurum maliye ve meslek
odalaridir. Baglantinin en zayif oldugu kurum ise iiniversitelerdir.
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Tablo 7. Meslek Odasi Faktorii
1 2 3 4 5
Fl % | F| % | F|w |F| % |F|o%| or |Sandart
Sapma

S.40 44 14,7 61 | 20,3 | 101 | 33,7 | 82 | 27,3 | 12 | 4,0 | 2,8567 1,09855
S.41 43 14,3 81 | 270 | 132 | 440 | 35| 11,7 | 9 | 3,0 | 2,6200 0,96888
S.42 39 13,0 92 | 30,7 | 124 | 41,3 | 37 | 123 | 8 | 2,7 | 2,6100 0,95268
S.43 36 12,0 | 114 | 38,0 | 108 | 36,0 | 36 | 120 | 6 | 2,0 | 2,5400 0,92263
1:Hig katilmiyorum 2:Kismen katilmiyorum 3:Kararsizim 4:Kismen katiliyorum 5:Kesinlikle katiliyorum

S.40 Bagli meslek odast nitelikli eleman bulma konusunda yardime1 olmaktadir.

S.41 Bagli bulundugum meslek odasindan tereddiit ettigim konularda rahatga yardim aliyorum.
S.42 Bagli bulundugum meslek odasimnin beni en iyi sekilde temsil ettigine inantyorum.

S.43 Bagli bulundugum meslek odasi ¢agin gereklerine ayak uydurmaktadir.

Bagli bulundugum meslek odasi nitelikli eleman bulma konusunda yardime1 olmaktadir sorusu (2,85 ortalama)
esnaflarin kararsiz oldugunu ortaya ¢ikarmistir. Bagl oldugum meslek odasindan tereddiit ettigim konularda
yardim aliyorum sorusuna 2,62 ortalamayla kararsizliga yakin yaniti verilmistir. Bunlardan %27’si bu
diisiinceye kismen katilmazken %14’{i hig katilmamaktadir. Bagli bulundugum meslek odasi beni en iyi sekilde
temsil etmektedir sorusuna ise 2,61 ortalamayla kismen katilmadiklart sonucuna ulasilmistir. Bagl
bulundugum meslek odasi c¢agin gereklerine ayak uydurmaktadir sorusuna 2.54 ortalamayla kismen
katilmiyorum yaniti getirilmistir.

Tablo 7. Yerel Yonetim Faktorii

1 2 3 4 5

Standart
Sapma
S.44 44 | 147 | 96 | 32,0 | 112 | 37,3 | 42 | 140 | 6 2,0 2,5667 0,97058

S.45 31 |103 | 111 | 370 | 113 | 37,7 | 29 | 9,7 | 16 | 53 | 2,6267 0,97834
S.46 36 | 12,0 | 88 | 293 | 124 | 41,3 | 32 | 10,7 | 20 | 6,7 | 27067 1,03159

F % F % F % F % F % ort.

1:Hig katilmiyorum 2:Kismen katilmiyorum 3:Kararsizim 4:Kismen katiliyorum 5:Kesinlikle katiliyorum

S.44 Bagh bulundugum meslek odasi, merkezi ve yerel yonetimler, esnaf ve sanatkarlarin sorunlarina
duyarsizdir.

S.45 Merkezi ve yerel yonetimlerin kayit disilik hakkinda kontrol ve denetim mekanizmalar1 yetersizdir.

S.46 ilimizde bulunan iiniversite, esnaf ve sanatkarlarin sorunlar ile ilgilenmemekte, bunlara duyarsiz
kalmaktadir.

Yerel yonetim faktoriine iligkin elde edilen veriler Tablo 7°de sunulmustur. Bagli bulundugum meslek odast,
merkezi ve yerel yonetimler, esnaflarin sorunlarina duyarsizdir sorusuna 2,56 ortalama ile kismen
katilmiyorum yanit1 verilmistir. Merkezi ve yerel kayit digilik hakkinda kontrol ve denetim mekanizmalar1
yetersizdir sorusuna kisman katilmiyorum yaniti getirilmistir. Bu duruma katilimcililarin %10,3’# hig
katilamadigini sdylerken %5,3’ii kesinlikle katildigin1 sdylemistir. Universitenin, esnaflarmn sorunlari ile ilgi
diizeyi incelendiginde katilimcilarin ortalamasi 2,70 olarak tespit edilmistir. Bu durum katilimcilarin kararsiz
oldugunu veya fazla bilgi sahibi olmadiklarin1 gostermektedir.

~ 105~



GJEBS

Global Journal of Economics and Business Studies
Kiiresel Iktisat ve isletme Calismalar: Dergisi
http://dergipark.gov.tr/gumusgjebs - ISSN: 2147-415X
Bahar-2017 Spring-2017
Cilt: 6 Say1: 11 (98-108) Volume: 6 Issue: 11 (98-108)

4.3. Ki-Kare Analiz Sonug¢lari

Giimiishane arastirma sahasinda elde edilen bulgularin, birbirinden bagimsiz olup olmadigini test etmek igin
Ki-kare bagimsizlik testinden yararlanilmigtir. Bu kapsamda hipotezler asagidaki gibidir.

Ho: ki degisken birbirinden bagimsizdir.
Hi: ki degisken birbirinden bagimsiz degildir.

Tablo 8. Ki-kare Analiz Ozeti

Sira Degisken 1 Degisken 2 P Degeri Sonuc¢
(anlamhhk)
1 Bagli Olunan Kurulus Uzman Destegi Ihtiyaci 0,115 Ho Kabul
2 Bagli Olunan Kurulus Kredi Alirken Sorun 0,600 Ho Kabul
3 Bagli Olunan Kurulus Kredi Geri Odemesi 0,169 Ho Kabul
4 Bagli Olunan Kurulus Kredi Teminat1 Sorunu 0,446 Ho Kabul
5 Bagli Olunan Kurulus Universite ile Tliski 0,007 Ho Red
6 Kurulus Y1l Uzman Destegi Thtiyaci 0,533 Ho Kabul
7 Kurulus Yili Kredi Geri Odemesi 0,034 Ho Red
8 Kurulus Yih Kredi Teminat1 Sorunu 0,327 Ho Kabul
9 Kurulus Y1l Vergi I¢in Kaynak Sorunu 0,293 Ho Kabul
10 Kurulus Y1l Meslek Odalart ile Iliski 0,303 Ho Kabul
11 Kurulus Y1l Universite ile Tliski 0,004 Ho Red
12 Isletme Miilkiyeti Uzman Destegi Thtiyaci 0,599 Ho Kabul
13 isletme Miilkiyeti Kredi Alirken Sorun 0,049 Ho Red
14 Isletme Miilkiyeti Kredi Geri Odemesi 0,034 Ho Red
15 Isletme Miilkiyeti Kredi Teminat: Sorunu 0,167 Ho Kabul
16 Isletme Miilkiyeti Vergi I¢in Kaynak Sorunu 0,236 Ho Kabul
17 Isletme Miilkiyeti Tecriibe Tercihi 0,331 Ho Kabul

Esnaflarin sorunlarmi dlgiilebilir duruma getirmek igin gesitli degiskenlerin birbirleri arasindaki iligkilerin
incelenmesi 6nemlidir. Bu dogrultuda 17 farkli bagimsizlik testi yapilmistir. Bu analizden elde edilen bilgilerin
Ozet goriinimii Tablo 8’de sunulmustur. Yapilan analizler sonucunda, esnaflarin bagli olduklar1 kurulus ile
iniversiteyle olan iliski, firmanmn kurulus yili ile Gniversiteyle olan iligki, isletme miilkiyeti ile kredi alim
sorunu, isletme miilkiyeti ile kredi geri 6demesi ve isletmenin kurulus yil1 ile kredi geri 6demesi degiskenleri
arasinda anlamli bir iligki tespit edilmistir. Bu iliskilerde anlamlilik diizeyleri 0,05 ten kii¢iik bulunmus ve Hop
hipotezi reddedilerek Hi hipotezi kabul edilmistir. Analiz kapsamindaki diger degiskenler arasinda ise anlamli
bir iligki tespit edilememistir.

5. SONUC

Esnaflar, sayisal biiyiikliigii dikkate alindiginda Tiirkiye icin hem ekonomik hem de toplumsal agidan biiyiik
oneme sahiptir. Esnaflar, ekonomik ve toplumsal hayatin vazgecilmez olgularindan biridir. Ekonomik, sosyal
ve toplumsal kalkinmanm siirdiiriilebilmesi i¢in esnaflarin karsilagtiklar1 problemlerin  ¢oziilmesi
gerekmektedir. Issizligin azalmasi, iiretimin arttirilmasi, hizla degisen piyasa kosullarma uyum saglanabilmesi
icin problemlerin yerinde tespit edilerek, sonug getirici tedbirlerin alinmasi gerekmektedir. Tiirkiye’de esnaf
ve sanatkarlar, aileleri ile birlikte toplam niifusun yaklasik 1/5’ini olusturmaktadir. Bunun yaninda esnaflar,
kendi iiretim ve ticaretlerinin yaninda sanayi kuruluslarinin da yetismis eleman ihtiyacini karsilayabilecek
potansiyele sahiptir. Ozellikle son yillarda kiiresel mali krizin etkisiyle esnaflar ciddi sorunlar yasamaya
baslamistir. Hizla artan ithalat giderleri, artan doviz kurlar1 ve haksiz rekabet makro agidan esnaf ve
sanatkarlar1 etkilerken, yetersiz sermaye, yetersiz pazarlama ve finansman problemleri mikro agidan etkiler
meydana getirmistir. Esnaflarin 6zellikle finansal agidan kargilastigi problemlerin yerinde tespit edilmesi ve
etkin ¢ozlim Onerileri getirilmesi 6nemlidir.
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Bu baglamda, calismada Gilimiishane il merkezindeki esnaflarmn yasadigi finansal sorunlar arastirilmistir.
Calismada, verilerin analizde temel istatistik analizlerinin yaninda faktor analizi ve Ki-kare analizleri
kullanilmustir. Arastirma bulgularina gore, inceleme kapsamindaki esnaflarin yarisindan fazlasinin isyeri kira
olup bu durum ek bir maliyet olarak yansimaktadir.

Gergeklestirilen faktor analizi sonucunda esnaflarin sorunlar1 6 faktor altinda toplanmistir. Bu faktorler
sirastyla kredi faktorii, vergi faktori, egitim faktorii, kamu faktorii, meslek odasi faktorii ve yerel yonetim
faktoriidiir. Bunlarin arasinda en goéze carpani vergi faktoriidiir. Katilimeilar vergi sistemindeki stirekli
degisiklikler, belirsizlikler ve yoruma agik konular sebebiyle tereddiit yasamaktadir. Sermayesi kisitli olan
esnaflar vergi oranlarmin yiikksek oldugunu, vergi dagilimmnin adaletsiz oldugunu ve denetimin yetersiz
oldugunu diigiinmektedirler. Bu konuda vergi tesviklerinin artirilmasi ve kayit disiligin 6nlenmesi igin gerekli
denetimlerin yapilmas1 gerekmektedir.

Esnaflarin kargilastign bir diger sorun olan sosyal giivenlik konusu incelendiginde ise sosyal giivenlik
sisteminin adil olmadigma yénelik tutumlar1 ortaya ¢ikmaktadir. Odenen primlere gore emekli ayliklarmin
dengesiz oldugu diistinliilmektedir. Sosyal giivenlik sisteminin adaletsiz oldugunu diisiinen kesim, kayit disi
isci calistirmayi tercih etmektedir. Bu agsamada farkli {ilkelerdeki uygulamalarin ve uygulanan katsayilarinin
neler oldugu drnekleri ile esnaflara ilgili odalar tarafindan aktarilabilir. Diger taraftan denetim mekanizmasmin
derinlesmesi ve caydirici cezalarin uygulanmasi kayit disi istihdamla miicadelede etkin rol oynayabilir.

Arastirma kapsaminda esnaflar c¢alisanlarini kendi memleketinden ve tecriibeli insanlardan istihdam etme
taraftaridir. Ayni bolgeden ihtiyag fazlasi is yerine, sinir ve uzaklik sart1 getirilmesi gerektigini belirtmislerdir.
Giimiishane il merkezinde yerlesim alan1 kisithdir ve ayn1 bolgede ¢ok sayida ayni sektdrde calisan is yeri
bulunmaktadir. Bu durum optimal kapasiteyle hizmet vermesini saglamak icin bir dezavantaj olarak
goriilmektedir.

Finansman agisindan incelendiginde ise 6zellikle yeni kurulan isletmelerin kredi alirken orta derecede sorun
yasadigini, kredi geri 6derken de orta derece sorun yasadigini tespit edilmistir. Calismada tespit edilen bir diger
husus ise esnaflarin meslek odalari, belediye, valilik, kooperatifler, maliye ve ticaret odalari ile iligkilerin diisiik
oldugu oldugudur. Bu iletisim sorunu yeni siireclerin ve bilgilerin elde edilmesi, tesviklerden haberdar olma
ve yeni diizenlemelere adapte olma acisindan dezavantajdir. Bu sorunun giderilebilmesi i¢in kamu
kurumlarinin sahaya inmesi gerekmektedir. Bu baglamda sorunlarin yerinde tespiti ve karsilikli beklentilerin
karsilanabilmesi i¢in ilgili kamu kurumlarmm ilin ortak problemlerinin ¢dziimiinde aktif rol almasi
gerekmektedir. Bunun yaninda yeni kurulan isletmelerin tesvik edilmesi icin 6zellikle kamu bankalari
araciligiyla diisiik maliyetli finansman olanaklarinin sunulmasi gerekmektedir.

Ki-kare bagimsizlik testleri incelendiginde ise esnaflarin krediler hakkinda uzman destegi alma ile kurulus yili
birbirinden bagimsizken, kredi alirken ve geri 6derken yasanilan sorularla kurulug yili birbirinden bagimsiz
degildir. Esnaf ve Sanatkarlarin finansal sorunlarini etkileyen faktérlerden bir tanesinin kurulus yili oldugu
sOylenilebilir. Kurulus yil1 arttik¢a kredi alirken ve geri dderken yasanilan sorunlar azalmaktadir. Bu durum
yeni kurulan igyerlerinin daha fazla finansal sorun yasadigini gostermektedir.

Vergi unsurlariyla alakali sorunlar ile bagimli olunan kurulus iliski derecesi incelendiginde aralarinda bir iliski
olmadigi, diger bir ifadeyle birbirinden bagimsiz oldugu sonucuna ulagilmistir. Bagimli bulunan kurulusun
vergi kavramiyla alakali sorunlarin bir sebebi olmadigi séyleyebilir. Vergi unsuru ile alakali sorunlar ile igyeri
kurulus y1li incelendiginde kurulug yilinin da vergi ile alakali sorunlari olumsuz etkilemedigini sdylenebilir.
Vergi unsuru sorunlari ile igletme miilkiyeti bagimlilik derecesi incelendiginde de miilkiyetin vergi icin bir
sorun olmadig1 sonucuna ulagilmistir.

Esnaflarin kendine 6zgii yasadigi sorunlarin bilimsel perspektiften incelenerek, uygulanabilir ¢oziimler
iiretebilme ve ilgili otoritelerin konuya olan ilgisinin artirilmasini temel alan bu ¢aligma sonucunun hem
literatiire hem de yerel paydaslara 151k tutacag: diigiiniilmektedir.
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