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EDİTÖRDEN 

“İstanbul Ticaret Üniversitesi Girişimcilik Dergisi” girişimcilik” yazınına ulusal ve 

uluslararası anlamda katkıda bulunmak ve iş dünyasına ile akademik dünya 

arasında köprü oluşturabilmek amacıyla 2017 yılından bu yana yayın 

hayatındadır.  

Yılda iki kez yayınlanan hakemli dergi olan İstanbul Ticaret Üniversitesi 

Girişimcilik dergisinin sekizinci sayısı olan 2020 (Güz) sayısı ile 

akademisyenlerin, uzmanların değerli çalışmalarını yayımlayarak bilim hayatına 

ve bu konuda çalıma yapan iş dünyası ve sektör uzmanlarına destek vermeye 

devam etmektedir.  

Bu sayıda yer alan çalışmalar araştırma makalesi ve derleme çalışmaları olmak 

üzere iki kategori halinde okuyuculara sunulmuştur. “Türk Sigorta Sektöründe 

Kişisel Veriler” başlıklı makaleleri ile Ayten ÇETİN ve Serdar ALPAY, “Kredi 

Derecelendirme Kuruluşları Notlarının Hisse Senedi Fiyatları Üzerindeki Etkisi: 

Özel Sermayeli Dört Büyük Banka Üzerine Bir Araştırma” ile Berk 

SÜLEYMANOĞLU ve Elif GÜNEREN GENÇ, “Türkiye’de Döküm Sektöründe 

Çalışan Aile İşletmelerinde Modern Pazarlama” çalışmaları ile Levent TAŞ ve 

Özgür ÇENGEL ve “Dijital Pazarlama Stratejileri Üzerine Nitel Bir Araştırma” 

çalışmaları ile Kaan FİDAN ve Figen YILDIRIM araştırma makaleleri ile katkı 

sunmuşlardır. İsmet Kahraman ARSLAN ve Aslı YAVUZ tarafından yazılmış olan 

“Sosyal Medyanın Tüketici Satın Alma Davranışları Üzerindeki Etkisi” çalışması 

ise derleme makale kategorisinde yayınlanmıştır.   

Bu sayıda yer alan değerli araştırmacılara çalışmalarından ve katkılarından 

dolayı teşekkür ederiz. Ayrıca tüm bilimsel çalışmalarda olduğu gibi bu yayında 

da değerlendirme sürecinde yar alan, kıymetli zamanlarını ayırarak çalışmaları 

değerlendiren, eleştiri, öneri ve yönlendirmeleri ile yayınlara katkı sağlayan sayı 

hakemlerine teşekkür ederiz.  

 
Editör 
Prof. Dr. Elçin AYKAÇ ALP 
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