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iv Editorden

G. Senem Gengtiirk Hizal’in takdimi

Merhaba! Biyiik dzveri ve titizlikle yurtttigiimiz bir siirecin sonunda, Baskent Universitesi ileti-
sim Fakdltesi’nin hakemli akademik yayini im’in ilk sayisini degerli okurlarimiza sunmaktan mutlu-
luk duyuyoruz. iletisim ve medya calismalari alanyazininin bir asirlik mirasina ve disiplinlerarasi uf-
kuna katki saglayacak calismalarin yayginlastiriimasi ¢cabasinin bir gdstergesi olarak im, iletisimin
kaltarel baglamini gésterme, medyanin yapisal konumunu isaretleme ve toplumsal déntstmlere
anlam ylkleme pratiginin somutlasacadi, kapsayici bir akademik ¢evre olusturma amaciyla ¢iki-
yor. Yolunun acik olmasini diliyoruz.

im’in ilk sayisinda bes arastirma makalesi, bir inceleme makalesi, bir de degdini yazisi yer aliyor.
Haber okuryazarhgi, markalasma, dijital kaltar, sinematik temsil, mekan ve tasarim alt alanlarinda
hazirlanmis makalelerin ilki, “Haber okuryazarlidi davranislari ve pratik: Nitel bir arastirma” basl-
Jini tastyor. ilker Erdogan’in hazirladidi calisma, haber okuryazarligi becerilerinin teorik bilgi dte-
sine gecip, pratikte nasil uygulanabilecedini gdsteren bir saha arastirmasinin bulgularini sunuyor.
Derinlemesine gértsmeler araciligiyla gerceklestirilen calismada, haber tlketicilerinin okuryazar-
lik davranislari egitim éncesi ve sonrasi karsilastirmall olarak degerlendiriliyor.

Sema Gumus ve Gamze Coskun Bakir’'in “Markalasma baglaminda sira disi markalarin islevi: Tat,
koku ve ses markalarinin korunmasi” baslikli calismalari, geleneksel olmayan sira disi markalarin
tanimlanmasi ve korunmasina dair mevzuat tGzerine yapilan ikincil bir niteliksel ¢6zimlemeye da-
yaniyor. Ozellikle giderek daha fazla tercih edilen duyusal markalarin markalasma stratejilerinde,
hukuki dizenlemelerin ve koruma mekanizmalarinin gtincellenmesi gerektigine vurgu yapiyor.

Dijital cagin dijital tabanli toplumsal denetim mekanizmalarindan biri olarak “iptal kultari”nd
inceleyen Beril Ozer’in “iptal kultird: Dijital cagda toplumsal denetimin yeni boyutu” bashkli ma-
kalesi, sosyal medyada sekillenen iptal olgusunun tarihsel kdkenlerine ve ginimuzdeki etkilerine
Isik tutuyor. Teknolojik determinizm ve kamusal alan tartismalari baglaminda, #MeToo ve Black
Lives Matter gibi hareketlerin yani sira Turkiye’deki érnekleri de karsilastirmali olarak analiz ede-
rek sosyal medyanin normlar ve degerler Uzerindeki dénustirici yapisini degerlendiriyor.

Sayinin dérdinci arastirma makalesinde Wafa Righi ve Mehmet Toplu, “Cezayir i¢ savasinda fe-
minist direnisin sinemada temsili: Papicha (2019) Uzerine gdstergebilimsel bir inceleme” bashkl
calismalariyla Mounia Meddour’un Papicha filmi tGzerinden 1990’lar Cezayir’'inde kadinlarin ya-
sadigl toplumsal ve siyasi krizler karsisinda 6zgUrluk arayislarini ele aliyor. Calismada filmdeki
semboller, kiyafetler, mekanlar ve sahne dlzenleri Gzerinden kadinlarin direnis ve 6zgUrlesme
mucadelesi tartisiliyor.

Nehir Durna’nin hazirladigr “Hafiza insasi ve neokolonyal anlatinin mekani olarak muzeler: Petit
Palais 6rnegi” baslkli makalesi, mlzelerin sadece sanat eserlerini sergilemekle kalmayip, hafiza
insasi ve neokolonyal anlatilar acisindan nasil bir mekansal yapilanma icerdigini detaylandiriyor.
Petit Palais MUzesi’'nin tarihsel ve kialttrel baglaminin analiz edildidi calismada yazar, mUzenin
Fransiz ulusal kimligi tanimlamasinin yani sira neokolonyal pratikleri de ortaya koyan anlatisalli-
gina odaklaniyor.
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\% From the editor

Seldag Giines Peschke ve irem Merhan’in “Dark patterns in manipulative user interface design”
baslhkl makalesi, “karanlik tasarim” kavrami Uzerinden dijital ortamlarda kullanicilarin manipulas-
yonuna dair iletisim hukuku temelli bir inceleme sunuyor. Kisisel verilere tehdit olusturan ve karar
alma sUreclerini olumsuz etkileyen tasarim uygulamalarinin hukuki ve etik boyutlarina dikkat ce-
kiyor. Sevil Bal'in kaleme aldigi degini yazisinda ise 8 Kasim 2024 tarihinde Baskent Universitesi
Baglica Kampusi’'nde gerceklestirdigimiz Prof. Dr. Aldeddin Asna 8. iletisim ve Halkla iliskiler
Sempozyumu degerlendiriliyor.

Gelecek sayilarda yeniden bulusabilmeyi dilerken, im’in kurulusundaki desteklerinden 6tirl Bas-
kent Universitesi Kurucusu Prof. Dr. Mehmet Haberal Hocamiza ve Rektériimiz Prof. Dr. Hakan
Ozkardes ile bitin ydnetim ekibine tesekkirlerimi sunuyorum. Sayinin hazirlanmasindaki katkila-
rindan 6tlrd Editér ve Danisma Kurullarimiza, gelen calismalarin akademik degerlendirmelerinde
titizlikle gbrev alan hakemlerimize, genel strecleri birlikte ylrtattigumuz yardimci editdrlerimize,
makalelerin bicim ve icerik olarak ilk ve son kontrollerini yapan okuyucularimiza ve mizanpaj ta-
sarimini Ustlenen Baskent Universitesi Kurumsal iletisim Koordinatdrligi’ne bir kez de buradan
tesekkur ediyorum.

im.baskent.edu.tr | 2025 | June | Issue 1



Vi From the editor

Preface from G. Senem Genctiirk Hizal

Hello! After a dedicated and meticulous process, we are pleased to present the first issue of
im, the peer-reviewed academic publication of Baskent University Faculty of Communication, to
our esteemed readers. As a reflection of our effort to disseminate studies that contribute to the
century-long legacy and interdisciplinary horizon of communication and media studies, im aims
to promote understanding through showing the cultural context of communication, marking the
structural position of the media, and attributing meaning to social transformations—thus foste-
ring an inclusive academic environment.

In the first issue of im, there are five research articles, one review article, and an opinion piece.
The first of the articles prepared in the subfields of news literacy, branding, digital culture, cine-
matic representation, space, and design is titled “News literacy behaviours and practice: A quali-
tative research”. Prepared by ilker Erdogan, this study presents findings from a field research that
demonstrates how news literacy skills can go beyond theoretical knowledge and be practically
applied. Through in-depth interviews, the study compares news consumers’ literacy behaviors
before and after training.

The study by Sema GimuUs and Gamze Coskun Bakir, titled “The function of extraordinary brands
in the context of branding: Legal protection of taste, smell, and sound marks”, is based on a se-
condary qualitative analysis of legislation related to the identification and protection of non-tra-
ditional, unconventional brands. It emphasizes that sensory brands, which are increasingly prefer-
red, require updates in legal regulations and protection mechanisms within branding strategies.

Beril Ozer’s article, “Cancel culture: A new dimension of social control in the digital age”, exami-
nes the origins and impacts of the cancel phenomenon shaped on social media, shedding light on
its historical roots and current effects. Within the context of technological determinism and pub-
lic sphere discussions, it considers the transformative role of social media on norms and values by
analyzing movements such as #MeToo and Black Lives Matter, along with examples from Turkey.

With their study titled “Representation of feminist resistance in the Algerian civil war: A semiotic
analysis of Papicha (2019)”, Wafa Righi and Mehmet Toplu examine the search for freedom of
women in the face of social and political crises in Algeria in the 1990s through Mounia Meddour’s
film Papicha. The study discusses women’s resistance and liberation struggles through symbols,
costumes, spaces, and scene arrangements in the film.

Nehir Durna’s article, “Memory construction and museums as places of neocolonial narratives:
The example of the Petit Palais”, details how museums serve not only as spaces for exhibiting art
but also as structures for memory-building and postcolonial storytelling. The study analyzes the
historical and cultural context of the Petit Palais Museum, focusing on how the museum’s narra-
tive shapes French national identity and reflects postcolonial practices.

Seldag Giines Peschke and irem Merhan’s article, “The role of dark patterns in manipulating users

in digital environments”, offers a communication law-based analysis of “dark design” concepts,
addressing manipulation in digital environments. It highlights the legal and ethical dimensions of

im.baskent.edu.tr | 2025 | June | Issue 1



Vi Editérden

design practices that threaten personal data and negatively impact decision-making processes.
In her opinion piece, Sevil Bal comments on the Prof. Dr. Aldeddin Asna 8th Communication and
Public Relations Symposium, held on November 8, 2024, under the auspices of Baskent Univer-
sity Faculty of Communication and led by the Department of Public Relations and Publicity.

While hoping to reunite in future issues, | would like to thank Baskent University Founder Prof. Dr.
Mehmet Haberal, our Rector Prof. Dr. Hakan Ozkardes, and the entire management team for their
support in the establishment of im. | also thank the members of our Editorial and Advisory Boar-
ds for their contributions to the preparation of this issue, the reviewers who diligently carried out
the academic evaluations of the submitted works, the vice editors with whom we conducted the
overall processes, the revisers who carried out the initial and final checks of the articles in terms
of formatting and content, and the Baskent University Institutional Communication Coordination
Office responsible for the layout design.

im.baskent.edu.tr | 2025 | Haziran | 1. sayi



Arastirma makalesi

Haber okuryazarligi davranislari ve pratik: Nitel bir arastirma

llker Erdogan | Profesér doktor | izmir Katip Celebi Universitesi, izmir, Trkiye
ilker.erdogan@ikcu.edu.tr | https://orcid.org/0000-0002-6690-4681

Oz

Haber tlketicisi, haber icerigi, sistemleri ve uygulamalari hakkinda bilgi ve becerilere sahip olsa
da haber okuryazarligini pratikte tam olarak uygulayamamaktadir. Ayrica, haber okuryazarligi
bilgi ve becerilerini kullanamadiginda haber okuryazari olamamaktadir. Bu nedenle, haber okur-
yazari olmak icin haber okuryazarlidi davranislarini sergilemesi ve egitim almasi gerekmektedir.
Egitimin sonuclarini degerlendirmek oldukca fazla dnem tasimaktadir. Bu arastirmanin amaci,
egitim 6ncesinde ve sonrasinda tlUketicilerin haber okuryazarli§i davranislari sergileyip sergi-
lemediklerini tespit etmektir. Bu nitel arastirma, derinlemesine gdrismeler aracihgiyla, haberi
tanimlarken, haberi cézimlerken ve haberle etkilesim kurarken okuryazarligin ne zaman ve nasil
uygulanabilir oldugunu anlamak icin egitim almis tiketicilerin pratigine odaklanir. Katilimcilarin
perspektifinden okuryazarligin ne zaman ve hangi kosullar altinda haber tiketimi icin anlam ka-
zandigini aciklayarak kavramsal bir bilgi ve beceriler seti olarak haber okuryazarligi ile bir pratik
olarak haber okuryazarhdi arasindaki farki acikliga kavusturur. Sonuc olarak bu arastirma tiketi-
cilerin egitim aldiktan sonra pratikte basarili olduklarini, haber okuryazarlidi davranislari sergile-
diklerini ve olusturulan rehberin etkili oldugunu ortaya koyar.

Anahtar kelimeler
haber okuryazarhgi, haber okuryazarligi davranislari, haber okuryazarligi egitimi, nitel arastirma,
derinlemesine gorisme

Atif
Erdogan, I. (2025). Haber okuryazarhidi davranislari ve pratik: Nitel bir arastirma. im, 1, 1-31.
https://dergipark.org.tr/tr/pub/imdergi/issue/92758/1640048
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Abstract

Even if news consumer has knowledge and skills about news content, systems and practices,
news consumer cannot fully apply news literacy in practice. In addition, news consumer can-
not be news literate if news consumer cannot actively use news literacy knowledge and skills.
Therefore, news consumer need to exhibit news literacy behaviours and receive education for
being news literate. Evaluating the outcomes of education is of vital importance. The purpose
of this research is to determine whether consumers exhibit news literacy behaviours before and
after education. Through in-depth interviews, this qualitative research focuses on the practice
of educated consumers to understand when and how literacy is applied in identifying, analys-
ing, and interacting with news. The research clarifies the difference between news literacy as
a conceptual set of knowledge and skills, and news literacy as a practice. It explains when and
under what conditions literacy becomes meaningful for news consumption from the participants’
perspective. In conclusion, this research shows that consumers exhibit news literacy behaviours
after receiving education. The findings suggest that the guide is effective in helping participants
successfully apply news literacy in practice.
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Giris'

Haber okuryazarligi calismalari genel olarak bilgi ve becerilere iliskin farkli yas gruplarinin yeter-
lilikleri hakkinda degerlendirmelerde bulunur, ancak, cok az sayida calisma, haber tiketicilerinin
glnlUk haber tiketim pratikleri kapsaminda, okuryazarligin ne zaman ve nasil fillen uygulandigini
arastirir (Swart, 2023, s. 507). Ayrica, haber tlUketicilerinin bireysel tutumlari (Hobbs, Donnel-
ly, Friesem, ve Moen, 2013), sinirli motivasyon (Tamboer, Kleemans, ve Daalmans, 2022) ya da
eylem ve ydntem eksikligi nedeniyle, haber iceridi, sistemleri ve uygulamalari hakkinda bilgi ve
becerilere sahip olmak okuryazarhgdin pratikte tam olarak uygulanacagi anlamina gelmez (Vraga,
Tully, Maksl, Craft ve Ashley, 2021) ve haber tiketicileri okuryazarhigin bilgi ve becerilerini kul-
lanmadiginda haber okuryazari olamazlar (Vraga ve Tully, 2021). Bu noktada, okuryazar olmak
Uc nedenle blyUk 6nem tasir (Swart, 2023, s. 506). Birincisi, haber tiketicileri, profesyonel ga-
zetecilerin taraf tutarak Urettikleri ve giderek artan sayida ya da cesitlilikte haber icerigini nasil
ele almalari gerektigini bilmelidir (Tandoc vd., 2018). ikincisi, sosyal medyanin zaman akisi, haber
kavramini ve gincel olmanin anlamini belirsizlestirerek daha énce acik bir sekilde birbirinden ay-
rilmis icerik tUrlerinin birbirine karismasina neden olur (Swart, Peters ve Broersma, 2017; Edgerly
ve Vraga, 2020). Uclinclsu, habere erismek icin kullanilan dijital platformlardaki sayisal artis,
farkh araclari kullanmak icin daha fazla teknolojik beceriye sahip olmayi gerektirir (Hasebrink ve
Domeyer, 2012). Bu nedenlerle, haber okuryazarhidi davranislari ve haber okuryazarligi egitimi
onem kazanir. Yine ayni sekilde, egitimin sonuclarini degerlendirmek hayati &nem tasir (John-
son, Paal, Waggoner ve Bleier, 2021, s. 157). Clunk{ haber okuryazarlidi ¢cok boyutlu bir yapidir.
Dolayisiyla, akademisyenler ve 6gretmenler egitim stirecinde okuryazarhgdin cesitli unsurlari Gze-
rinde dikkatlice distinmeli (Vraga, Tully, Kotcher, Smithson ve Broeckelman-Post, 2015), haber
icerigine yonelik sipheci bir egilimi ve elestirel bir tutumu glclendirmeli ya da tesvik etmelidir
(Craft, Ashley ve Maksl, 2017, s. 393). Bu baglamda, bu nitel arastirmada, normlarin, baglamlarin
ve sUreclerin davranislari ne zaman ve nasil etkiledigi tespit edilir. Bir baska ifadeyle, haber tike-
ticilerinin sahip oldugu bilgi ve becerileri degerlendirmenin 6tesine gecip ginlik haber tiketimi
baglaminda katilimcilarin okuryazarligi ne zaman ve nasil uyguladiklari gdzler éniline serilir.

Bu nitel arastirma, haberi tanimlarken, haberi ¢cézimlerken ve haberle etkilesim kurarken haber
okuryazarhidinin ne zaman ve nasil uygulanabilir oldugunu anlamak icin egitim almis tiketicilerin
pratigine odaklanir. Arastirmaci, pratigin, okuryazarligin disavurumu ya da ciktisi, bir baska ifa-
deyle, okuryazarlidin ne kadar yararli oldugunu anlamak icin verimli bir katilim bicimi oldugunu
varsayar. Cunkd okuryazarlik calisarak 6drenilen, alistirma yapilan, aliskanlik haline getirilen ve
deneyim kazanilan bir uygulama alanidir. Derinlemesine gértsmeler araciligiyla pratigin, haber
tuketiminin normlarini ve baglamlarini nasil islevsel hale getirdigini gézler 6nlne serer. Cinku
haber okuryazarhgdi davranislari haber okuryazarligindan farkhdir (Vraga vd., 2021). Okuryazarligi
elde edilmesi gereken kavramsal bir bilgi ve beceriler seti olarak degerlendirmek yerine katilim-
cilarin perspektifinden okuryazarligin ne zaman ve hangi kosullar altinda haber tiketimi icin an-
lam kazandigini aciklayarak kavramsal bir bilgi ve beceriler seti olarak haber okuryazarhgi ile bir
pratik olarak haber okuryazarligi arasindaki farki acikliga kavusturur. Arastirmaci bes arastirma
sorusuna yanit arar:

1. Haber okuryazarhgi egitimi dncesinde tiketiciler (arastirmanin katilimcilari, yani 6grenciler)
haber okuryazarhgi davranislari sergiliyor mu?
2. Haber okuryazarhgi egitimi 6ncesinde tiketiciler elestirel ve bilincli olarak haberleri tanim-

1 Bu arastirma, katilimcilardan “bilgilendirilmis onam” ve izmir Katip Celebi Universitesi Sosyal Arastirmalar Etik Kurulu’nun
09.10.2024 tarihli ve 2024/17-08 sayili karari geregince “etik kurul onay1” alinarak yuratalmastar.
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layabiliyor, cdzimleyebiliyor ve haberlerle etkilesim kurabiliyor mu? Bir baska ifadeyle,
okuryazarhdi pratikte tam olarak uygulayabiliyor mu?

3. Haber okuryazarligi egitimi sonrasinda tUketiciler haber okuryazarligi davranislari sergiliyor
mu?

4. Haber okuryazarligi egitimi sonrasinda tUketiciler elestirel ve bilincli olarak haberleri ta-
nimlayabiliyor, ¢cdztmleyebiliyor ve haberlerle etkilesim kurabiliyor mu? Bir baska ifadeyle,
okuryazarhgdi pratikte tam olarak uygulayabiliyor mu?

5. Haber okuryazarligi editimi sonrasinda, uygulamadaki basarida, egitimin ve rehberin etkisi
nedir?

Haber okuryazarligi davranislar

Haber okuryazarhgdinin nasil tanimlanmasi, uygulanmasi ve élctimesi gerektigine dair bilim insan-
lari arasinda bir fikir birligi s6z konusu degildir, ancak, onlar, haber tiketicilerinin haberi okuya-
bilen, anlayabilen, ¢6zimleyebilen, Uretebilen ve paylasabilen elestirel haber tiketicileri olabil-
meleri icin okuryazarlgin tiketicileri tesvik etmesi gerektigini savunurlar (Tamboer, Kleemans,
Molenaar ve Bosse, 2023, s. 75). Bu okuryazarlik ttrtne iliskin teorik yaklasimlardaki blyuk fark-
hliklara ragmen (Ashley, Maksl ve Craft, 2013; Kleemans ve Eggink, 2016), pek ¢cok tanim; haberin
aretimi, icerigi ve etkileri hakkinda sahip olunan bilginin ve bu bilgiyi kullanma becerilerinin altini
cizer (Ashley vd., 2013). Bu baglamda, haber okuryazarligi, haberin Uretilmesine, daditilmasina
ve tUketilmesine aracilik eden ya da neden olan kisisel ve toplumsal slreclere dair bilgi ile haber
tUketicilerinin bu slreclerde bir miktar s6z ve glc¢ sahibi ya da etkili olmasina olanak saglayan be-
cerilerdir (Tully, Maksl, Ashley, Vraga, ve Craft, 2021, s. 5). Ayrica, kavramsal bilgi sahibi olmanin
Otesinde, haber tUketirken elestirel disinme becerilerinin kullanilmasi (Craft, Ashley ve Maksl,
2016) olarak kabul gorar.

Haber okuryazarhgi, baglam, Uretim, icerik, dagitim ve tiketim olmak Gzere birbirini tamamlayici
nitelikte bes temel etkinlik alanindan olusan buttnlesik bir yapidir (Sekil 1). Bu alanlar, okurya-
zarlik becerisini kazanmak ya da artirmak icin hem haber iceriginin hem de haber Gretiminin ve
tiketiminin baglamlarinin anlasiimasi gerektigini savunan mevcut calismalara dayanir ve toplum-
da haberin rolint butltnsel olarak ele alir (Ashley, Maksl ve Craft, 2017; Amazeen ve Bucy, 2019;
Potter, 2019; Vraga ve Tully, 2021). Ayrica, okuryazarlik ve pratik, kavramsal olarak birbirinden
farkl ve deneysel olarak birbiriyle értiisen bu bes temel etkinlik alaninda 6lculebilir (Tully vd.,
2021, s. 5-7). Bu okuryazarhkta, habere iliskin baglam bilgisi, haber medyasinin yapisi, haber ice-
rigini etkileyen kurumlar, gazeteciler icin yasal haklar ve yasal kisitlamalar; haber tretimine iliskin
bilgi, gazetecilerin nitelikleri ve gazetecilerin haber Gretim rutinleri; haber icerigine iliskin bilgi ise
haber degerleri, haber cerceveleri, haberin dzellikleri ve haberi dogrulama hakkinda sahip olu-
nan bilgidir. Haber dagitimina iliskin bilgi, haber dagitiminin cesitli etkenlerin belirledigi bir sirec
olduguna dair haber tiketicisinin sahip oldugu bilgidir. Haber tiketimine iliskin bilgi ise haberi
¢6zUmleme ya da desifre etme sirecine katkida bulunan kisisel faktorler baglaminda haber tike-
ticilerinin &n yargilarinin ve egilimlerinin haberi ¢cézimleme slrecini etkiledigine dair yine haber
tUketicilerinin sahip oldugu bilgidir.
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Haber Okuryazarhgmimn
Etkinlik Alanlar:
Haber

+ Baglam
Haber Okuryazarhg +
Uretim

+

+ _—
Haber Okuryazarhg

Davramslan icerik

+
Dagitim
+
Tiiketim

Sekil 1. Haber okuryazarhginin etkinlik alanlari

Haber okuryazarlidi, haber tiketicilerinin haber icerigiyle ciddi bir sekilde ve elestirel olarak ya-
kindan ilgilenmeye baslamak icin kullanabilecedi bilgi ve becerilerdir, ancak, bu bilgi ve beceriler,
haber tlketicilerinin haber icerigiyle yakindan ilgilenmeye baslayacadini garanti etmez. Cinki
bu okuryazarhk tirG diger faktorlerin etkisinde olmaksizin yalnizca haber tiketicilerinin bilgi ve
becerileri kullanma yeterliliklerinin dlcttlerini belirler, ancak, haber okuryazarhdi davranislarinin
(performanslarinin) sergilenmesine neden olmaz (Potter ve Thai, 2019). Bu nedenle, haber okur-
yazarlidi haber tiketicilerinin haber icerigiyle yakindan ilgilenmeye baslama yeterliliklerine, ha-
ber okuryazarligi davranislari ise haber okuryazarliginin uygulanmasina gdénderme yapar (Chan,
2024, s. 4672). Haber okuryazarhdi ile haber okuryazarligi davranislari arasindaki iliski saglik ve
saglk davranislari arasindaki iliski gibidir, dyle ki, insanlar spor yapmanin fiziksel ve ruhsal fayda-
lar1 hakkinda bilgi sahibi olabilirler, ancak, bu bilgi insanlarin spor yapmasina neden olmayabilir
(Vraga vd., 2021, s. 8). Bu baglamda, haber okuryazarlidi davranislari ya da bir baska ifadeyle,
haber okuryazari davranislari (Tamboer, Daalmans, Molenaar, Bosse, ve Kleemans, 2022), haber
tUketicilerinin elestirel ve bilincli olarak haber icerigiyle ilgilenmeye baslamasiyla ortaya cikan
davranislardir (Vraga vd., 2021, s. 8; Potter, 2004). Dolayisiyla, davranislarin sergilenmesiyle,
haber icerigini anlamlandirmak ve icerigi zihinsel semalarla batlnlestirmek icin okuryazarligi uy-
gulayarak icerigin bilincli ve 6zenli bir sekilde sorgulanmasi baglaminda, elestirel bir katilim ya
da etkilesim gerceklesmis olur. Sonuc olarak haber okuryazarligi davranislari haber okuryazarli-
gindan (Vraga vd., 2021, s. 8), haber tiketimi de haber okuryazarligindan farkhdir (Morris ve Ye-
oman, 2023, s. 1576) ve haber okuryazarlidi haber tiketiminden cok daha fazlasidir. Bu nedenle,
okuryazarhdin davranislar Uzerindeki etkileri deneysel olarak 6lcilebilir. Haber okuryazarhidi ders
mufredatinin ya da rehberinin hangi kosullar altinda ve potansiyel olarak hangi davranislar s6z
konusu oldugunda basariyl beraberinde getirdigine dair tutarli arastirmalar yapilabilir.

Haber okuryazarhgi egitimi ve dersi

Haber okuryazarligi egitimi, tUketicileri, haber icerigiyle elestirel olarak yakindan ilgilenmeye
baslamak icin onlarin ihtiyac duyduklari bilgi ve becerilerle donatmayi amaclar. Bu noktada, tike-
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ticilerin kendilerine duyduklari glivenin son derece énemli oldugunu ve dolayisiyla, kullanilabilir
bilgi ve becerilere sahip olduklarina inanan tiketicilerin okuryazarhgin tesvik ettigi davranislari
sergileme olasiliginin daha fazla olabilecegini (Potter, 2004; Vraga vd., 2021; Vraga, Tully ve
Bode, 2022, s. 2358-2359) belirtmek gerekir. Ayrica, haber tiketicileri hangi yasta olursa olsun
okuryazarhdi 6grenme ve uygulama olanagina sahiptir (Farmer, 2019, s. 2). Bu baglamda, egitim-
de temel amac, haber tiketicilerinin elestirel haber okuryazarlari olmalarini saglamak ve onlara
okuryazarlik becerisi kazandirmaktir. Bu amacla, editim strecinde, onlara farkli asamalarda, ha-
berin dogrulugunu kontrol etmek, givenilir haber kaynaklarini belirlemek, gazeteciligin kuralla-
rini ve pratigini 6rneklerle aciklamak gibi temel beceriler kazandirilir. Ayrica, haber ve demokrasi
iliskisi, haber kuruluslarinin ekonomi politigi, haber tiketicilerinin kendi 6n yargilarini fark etmesi
ve haber hakkinda elestirel distinme gibi konulara da yer verilen bu egitim streci, sorumlu-
luk alarak haber paylasma ve okuryazarlik becerilerini baskalarina kazandirma gibi becerileri de
(Ashley, 2020) kapsar.

Egitimdeki cabalar ve girisimler s6z konusu oldugunda, hedef kitlesinde reklamcilik egitimi alan
o6grencilerin (Kendrick ve Fullerton, 2019) ya da reklamciliktan farkli alanlarda egitim alan Univer-
site dgrencilerinin (Ashley vd., 2013) yer aldigi 6érnekler arasinda 6n plana ¢ikan en énemli caba
ya da girisim, Amerika Birlesik Devletleri’nde, Stony Brook Universitesi’ndeki haber okuryazarlig
programi ve dersidir (Fleming, 2014, s. 160-1617den uyarlanan Ek’teki tabloya bakiniz). Bu dersin
asil amaci, 6grencilerin, bir sonuca varmak, bir yargida ya da eylemde bulunmak icin haberin ve
bilginin yeterince glvenilir olup olmadigini tespit edebilen daha stpheci haber tiketicileri olma-
larini saglamaktir. Bu amacla ders, bes temel beceriye ve bes temel ilkeye odaklanir (Tablo 1).

Beceriler ilkeler

Haber ve diger enformasyon tlrleri ile gazeteciler Gulvenilir enformasyonun glctnd ve demokratik
ve diger enformasyon saglayicilar arasindaki farki bir toplumda enformasyonun serbest dolasiminin
bilmek 6nemini kavramak

Gazetecilik baglaminda haber ve fikir arasindaki L .
Medyanin dogasini ve gorevini kavramak

farki bilmek
Haber metinleri baglaminda iddia ve dogrulama ile | Gazetecilerin nasil calistiklarini, kararlar aldiklarini
kanit ve cikarim arasindaki farki bilmek ve neden hata yaptiklarini kavramak

Dijital devrimin ve haber medyasindaki
Haber metinlerini kanitlarin niteligine ve yapisal degisimlerin haber tiketicilerini nasil
haber kaynaklarinin givenilirligine dayanarak etkileyebilecegini ve bu baglamda hem yayincilarin
c6zimlemek hem de tlketicilerin sahip olmasi gereken yeni

sorumluluklari kavramak

Haberin neden 6nemli oldugunu ve daha titiz bir
haber tiketicisi olmanin bireysel yasamlari ve
toplumsal yasami nasil degdistirebilecedini kavramak

Haber medyasinin én yargisi ve haber
tuketicilerinin n yargisi arasindaki farki bilmek

Tablo 1. Haber okuryazarlidi dersinin odaklandidi beceriler ve ilkeler (Fleming, 2014, s. 150-151)

Bu arastirmanin yapildigi Gniversite ve boélimde haber okuryazarligi dersi verilmedigi ve dolayi-
siyla, Stony Brook Universitesi’'ndeki dersin on dort haftalik mifredatini ya da yine ayni siirede
alternatif bir baska muifredati tamamlamak ve cok daha kapsamli bir editim verebilmek mimkan
olmadigiicin bir “haber okuryazarligi rehberi” olusturulmus ve bu rehber dikkate alinarak katilim-
cilara hizlandirilmis bir egitim verilmistir.
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Haber okuryazarhgi rehberi

Haber tlUketicilerinin haber iceriginin bicimine ve yapisina odaklanmis bir kavrama ydntemi olan
“yakin okuma” yaparak ve “elestirel sorular” sorarak haber metinlerini anlayabilmesini ve ¢6zim-
leyebilmesini amaclayan haber okuryazarligi rehberi hem “haber okuryazarhidi dersinin odak-
landigi beceriler ve ilkeler” (Tablo 1) hem de “haber okuryazarhdi egitiminin kurallari” dikkate
alinarak hazirlanmistir. Egitimde, akademisyenlerin ya da 6gretmenlerin uymasi gereken “haber
okuryazarhdi egitiminin kurallar1” (Hobbs, 2011, 9 Haziran) sunlardir:

N

GUncel haber metinlerine odaklanarak égrencilerin ilgi alanlarini dikkate al,

Haber metinlerinin “yakin okuma” yontemiyle okunmasini saglayarak okudugunu anlama
ve ¢dzUmleme arasinda iliski kur,

3. Diyalog kurarak ve tartisma baslatarak 6égrencilere elestirel sorular sor,

4. Haber metinlerinin nasil Gretildigine odaklan,

5. Elestirel ¢c6zimleme ve medya diizeni arasinda baglanti kur,

6. Ogrencilerin katilimini saglamak icin farkl medya tlrlerinden faydalan,

7. Sinif ile calisma gruplari arasinda baglanti kur.

Bu rehber yukarida bahsedilen kurallar dikkate alinarak haber tUketicilerinin bilgi ve becerilerini
kullandigi (1) haberi tanimlama, (2) haberi ¢cdziimleme ve (3) haberle etkilesim asamalarina ilis-
kin detaylarla (Luhtala ve Whiting, 2018; Bober, 2021; Eisenstock, 2023) olusturulmustur. Haberi
tanimlama asamasinda, haber tiketicileri “haber nedir ve haber ne degdildir?” sorusuna yanit ver-
meli; gercek ve fikir ile haber ve haber yorumu arasinda ayrim yapmali; gtvenilirlik ve inanilirlik
kavramlarina odaklanarak haber icerigini, haber kaynaklarini betimlemeli ve nitelendirmelidir.

Haber tlketicileri, bir kisinin belirli bir adresi bulmaya calisirken bir haritaya bakmasi gibi, “haber
nedir ve haber ne degdildir?” sorusuna yanit verebilmek icin éncelikle “enformasyon tirleri sinif-
landirmasi”ni (Tablo 2) gbézden gecirmelidir. Bu siniflandirmada géruldga gibi haber, eglence,
reklam, propaganda ve islenmemis bilgi birbirinden farkli tdrlerdir. Ayrica, haber tiketicileri her
glin maruz kaldiklari sayisiz enformasyonun tamaminin haber niteligine sahip oldugunu varsaya-
bilir. Bu nedenle, haber ve haber niteligine sahip olmayan enformasyon arasindaki farki bilmelidir.
“Haber nedir ve haber ne dedildir?” sorusuna yanit verebilmek icin en giincel “haber degerlerini
ve haber degeri olan konular1” (Tablo 3) gézden gecirmelidir.

Haber Eglence Reklam Propaganda Islenmemis Bilgi
L Bir ideoloji icin | >0 yapmak,
Urlinleri ve bir tooluludun tanitmak,
Pasif katilimcilar hizmetleri topiuiug desteklemek ya
) S liderlerini
olarak izleyicileri satmak ve . da savunmak,
I yUcelterek ve ~ :
bos zaman tuketiciler bir topluludun eglendirmek ve
Amag Bilgilendirmek | etkinliklerinde | icin yetenekli O bilgilendirmek
o . . muhaliflerini -
eglendirmek karakterlerin icin kurumsal
. . seytanlastirarak .
ya da mesgul cazibelerini ; N filtrelerden
bir toplulugun -
etmek artirarak onlari L ve dagitim
. destegini . .
kabul ettirmek - maliyetlerinden
saglamak
kacinmak
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Ucretli
reklamcilik, Goruntaler
A N Facebook,
halkla iliskiler araciligiyla .
- ; Twitter (X),
etkinlikleri, basin duygusal
. . S YouTube,
bultenleri, basin manipUlasyona .
bloglar, internet
. . aciklamalari, dayanan ; S
Dogrulama, Hikaye siteleri, zincir
- . sahnelenen tek tarafli .
bagimsizhk ve anlaticiligl, e-mailler,
. N A, olaylar, aciklamalar ya
Yéntemler sorumluluk gosteri, gorsel o . .
sponsorluk, Grin da dlpediz
sanatlar ve . cep telefonu
. yerlestirme, yalanlar, .
muzik . . . N - mesajlarini
internet siteleri, cogunluga ;
. ; N yeniden
internet ait degerlere . .
paylasimiyla ve yaniltici yonlendirme, el
. L ilanlari, duvar
populerlesen distinmeye
} . - yazilari
videolar ve yonelik cagrilar
benzeri seyler
Gazeteciler, Reklam ajanslar, Bir ag bagdlantisi
S Oyuncular, reklamcilar, )
foto muhabirleri o S . . olan herhangi
muzisyenler, halkla iliskiler Siyasal ajanlar . o
Uygulayicilar kameramanlar, biri, fotokopici
o yazarlar ve uzmanlari, ve kuruluslar .
editorler ve o ya da bir kutu
yapimcilar haklimet
yapimcilar o boya
sézculeri
Bir grubun
el koydugu
kaynaklar ya
Dikkati glinluk Zamli GrUnlerin da kamuoyunu .
. . . Kendini ifade
yasamdan baska ve hizmetlerin etkileyerek
AN - etme aracl,
Yurttaslari bir yéne cekme, satisi ya da iktidar edlence
Sonuclar onlari egiterek toplumsal reklami yapilan strdirmek ve 9 ’
. . o ) . promosyon,
glclendirmek kurallarin yetenekli bir Kisi ideolojisiyle
L . o . savunma,
pekistirilmesi ya | icin daha yUksek tutarh ropaganda
da elestirilmesi Ucret eylemlerde bropag
bulunmak icin
halki harekete
gecirmek

Tablo 2. Enformasyon tlrleri siniflandirmasi (Fleming, 2014, s. 153)

Haber metinlerinde genellikle gercekler ve fikirler ic ice gecer, bir baska ifadeyle, birbirine karisir
ve bu nedenle, haber metinleri genellikle hem gercekleri hem de fikirleri icerir. Ancak, gercek ve
fikir birbirinden farkhdir. Haber s6z konusu oldugunda gercek, dogdru ve kanitlanabilir bir ifadedir,
fikir ise bir ya da daha fazla gercege dayanan kisisel bir bakis acisidir (Luhtala ve Whiting, 2018,
s. 89-90, 99, 109-111; Bober, 2021, s. 80-81; Eisenstock, 2023, s. 87, 92). Bu nedenle, haber tike-
ticileri hem gercek ve fikir hem de haber ve haber yorumu arasinda ayrim yapabilmek icin haber
metninde gercekleri ve fikirleri belirlemelidir.

Haber tUketicileri icin glvenilirlik haber kaynaginin givenilir olmasinin 6lcitl ya da gdstergesi,
inanilirlik ise haber icerigindeki bilginin inantlirhdinin 6lcttl ya da gdstergesidir. GUvenilirlik ha-
beri tiketiciye aktaran kisiye yani gazeteciye ve editére ya da kuruma yani gazeteye, dergiye,
televizyon kanalina ve internet haber sitesine, inanilirlik ise haber kaynadinin paylastigi bilgiye
gbnderme yapar (Bober, 2021, s. 95; Eisenstock, 2023, s. 40). Bu nedenle, tiketiciler “bu haber
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metninde haber kaynagdi guvenilir midir?” ve “haber icerigindeki bilgi inandirict midir?” sorularina
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yanit verebilmek icin daha fazla sayida haber kaynagina basvurmalidir.

Haber Degerleri

Haber Degeri Olan Konular

Réportajlarin, belgelerin, sorusturmalarin, anketlerin, kamuoyu

Ozel olma arastirmalarinin bir sonucu olarak haber kurulusu tarafindan
Uretilen ve ilk kez yayimlanan haber
Kétii haber Ozellikle 6lam, yaral_anma, rr_laglublyet ve hasar gibi olumsuz
ipuclari iceren haber
Catisma Karsithklar, iddialar, ayriliklar, grevler, anlasmazhklar,
3 ayaklanmalar ve savaslar hakkindaki haber
Siirpriz Surpriz, zithk ve olagandisilik unsurlarina sahip olan haber
Gorsel-isitsel Dikkat cekici fotograflar, video ve ses dosyalari iceren haber
Facebook, Twitter (X) ve diger sosyal medya platformlari
Paylasilabilirlik araciligiyla paylasiimasi ve hakkinda yorum yapilmasi midmkan
olan haber
. Cinsellikle, gbsteri dinyasliyla, sporla, insanin ilgisini ¢ceken
Egdlence Do
konularla ve hayvanlarla ilgili haber
Trafik kazalari, askeri kusatmalar, kurtarma operasyonlari,
Drama savaslar ve davalar gibi heyecan yaratan olaylar dizisine iliskin
haber
siireklilik Daha énce habere konu olan olay ya da olgulara iliskin

yayimlanmaya devam eden haber

iktidar seckinleri

iktidar sahibi Kisilere, kurum ve kuruluslara iliskin haber

Kultirel ve tarihi olarak izleyicilerin tanidigr gruplar ya da

lgililik milletler hakkindaki haber

Biiyiikliik/Onem Cok sayida insan icin 6nem tasiyan konular hakkindaki haber
Sohret Unld, taninmis insanlar hakkindaki haber
iyi haber Ozellikle kurtarma operasyonlari, bUyik buluslar ve kutlamalar

gibi olumlu ipuclari iceren haber

Haber kurulusunun giindemi

Haber kurulusunun kendi glindeminde yer alan ya da kendi
glndemiyle uyumlu olan haber

Tablo 3. Haber degerleri ve haber dederi olan konular (Harcup ve O’Neill, 2017, s. 1482)

Haberi ¢cdzimleme asamasinda, tlketiciler, haberi cézimlemek icin farkl stratejileri birlikte ve
ayri ayri kullanabilir. Bu asamada, haber tiketicileri haberin kaynagini tespit etmeli; haberi bag-
lamina yerlestirmeli yani haberi detaylariyla birlikte ele almali; yakin okuma yapmali yani haber
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metnini desifre etmeli; birden ¢cok haber kaynadindan haberi dogrulamali ve haberde sdézclk
secimine (Bober, 2021, s. 100-126) odaklanmalidir.

Haber tUketicisi haberin kaynadini tespit etmek icin kendisine sorular sormalidir ve bu sorulara
yanit aramalidir (Tablo 4). Haber tlketicisi haberin kaynaginin gtivenilmez oldugunu distntyor-
sa diger haber kaynaklarina basvurmali ve haber icerigindeki bilgiye ek yeni bilgiler elde etmek
icin arastirma yapmalidir. Haberin yayimlandigi medya kurulusu da son derece énemlidir. Haber
tUketicisi haberin gazetelerde, dergilerde, televizyon kanallarinda ve internet haber sitelerinde
yayimlanip yayimlanmadigina bakmalidir. Haberin yayimlandidi medya kuruluslarini tespit etme-
nin en kolay yolu internette arama motorunda arama yapmaktir.

Haberin Kaynadi

Haber hikayesinin
ya da metninin
formati nedir?

(Yazih metin,

Haber hikayesini
ya da metnini kim
Uretmis?

Haber hikayesi
ya da metni
hangi kurum

tarafindan ya da
hangi mecrada

Haber hikayesi ya
da metni ne zaman
Uretilmis?

video, ses kaydI)

yayimlanmis?

Sorulara
Yanit Vermek Haber hikayesini ya da metnini Greten A .
. . - Haber hikayesini ya da metnini paylasan
icin Arama Kisi, yayimlayan kurum ya da mecra Kisi va da arup hakkinda ne bilivorsunuz?
Motorunda Hizh hakkinda ne biliyorsunuz? oY grup y '
Arama

Tablo 4. Haberin kaynagini tespit etmek icin haber tiketicisinin kendisine sormasi
gereken sorular (Bober, 2021, s. 104)

Haber tlketicileri haberi okumadan, izlemeden ve dinlemeden 6énce haber konusu hakkinda bag-
lamsal bilgiye sahip olmaldir. Cinkld haber kaynaginin gtvenilirligi ve haberin inanihrlhigr haber
metnine iliskin haber tiketicilerinin 6n plana cikardidi baglamsal (icerikle ilgili) bilgiden etkile-
nebilir. Bu nedenle, haber tiketicileri bir haber konusunu baglamina yerlestirmek yani haberi
detaylariyla birlikte ele alabilmek icin haberde yer alan bilgiyi kontrol etmeli, baska bilgilerle
karsilastirmali ve haberle etkilesim kurarken haber metnine iliskin sorular sormalidir. Haber tike-
ticileri yakin okuma yaparak, birden cok haber kaynagindan haberi dogrulayarak, haber konulari
arasinda baglantilar kurarak ve dolayisiyla haberde sebep ve sonug iliskisine odaklanarak, haber
takibini zamana yayarak ve cok daha énemlisi haberle etkilesim kurarken sorular sorarak bir ha-
ber konusunu baglamina yerlestirebilir.

Yakin okuma yaparken yani haber metnini desifre ederken haber ttketicileri (1) haber metnini
yakindan okur ve haber konusunu kavramak icin haber metninde yer alan detaylari arar, bulur,
Kisileri tespit eder, (2) arayip buldugu detaylari gdzden gecirir ve (3) elde ettigi bilgiyi kullanarak
(Luhtala ve Whiting, 2018, s. 66; Bober, 2021, s. 109) haberi dzetler.

Haber tlUketicileri birden ¢ok haber kaynagindan haberi dogrulamalidir. Haber tUketicileri yanhs
haberi ya da yanlis bilgilendirmeyi tespit etmek icin Turkiye’de dogdrulugu sUpheli haberlerin
dogrulugunu acik kaynaklara dayandirarak inceleyen dogrulama organizasyonlarindan biri olan
Teyit’e ya da diger dogrulama organizasyonlarina (Dogrula, Malumatfurus ve AA Teyit Hatti gibi)
basvurabilir.
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Farkli haber metinlerinde ayni olayin, ayni haber konusunun iki farklh bicimde ele alindigi gérule-
bilir. Bu durum bazen haber metnindeki yorumlardan bazen de sézcik seciminden kaynaklanir.
S6zcUk secimi bazen haber metni yazilirken yapilir bazen de bilincli bir sekilde énceden planlanir,
kasithdir ya da toplumsal ve kaltlrel kurallarin bir sonucu da olabilir ve neticede olumlu ya da
olumsuz dil kullanimiyla ilgilidir. Bu nedenle, haber tiketicileri haber metnindeki sézcUklere ve
s6zcuklerin anlamlarina odaklanmali ve bu sézclklerin haber metninde neden ve hangi amacla
kullanildigini sorgulamalidir. Battn bunlarin 6tesinde, haber tiketicileri haber metinlerini dikkatle
incelerken onlara yol gosterecek “cézimleme rehberi’nden (Fleming, 2014, s. 154) faydalanarak
haber hikayesindeki ana konulari 6zetlemeli, haber hikayesindeki ana konulari destekleyen kanit-
lar1 degerlendirmeli ve su sorulara yanit vermelidir:

Dogrulandi mi? iddia edilen nedir?

Kanitlar dogrudan mi dolayli mi?

Haber kaynaklari glvenilir mi?

Gazeteci isini seffaf /durist bir sekilde yapiyor mu?

Gazeteci haber hikayesini baglama yerlestiriyor mu?

En 6nemli sorular (kim, ne, ne zaman, nerede, neden ve naslil) yanitlaniyor mu?

Haber hikayesi dogru mu?

TUketici olarak haber metniyle ilgili bir sonuca ulasabiliyor musun, bir yargida bulunabiliyor
musun ya da harekete gecebiliyor musun ve tedbir alabiliyor musun?

ONOUTA NN

Haberle etkilesim asamasinda, tlketiciler hem haber metnini ¢6zimler hem de haberle etkile-
sim kurar. Haberle etkilesim kurmak icin ayni konu hakkinda farkli haber metinlerini okumak,
bir haber konusunun devamliligini gérmek icin haber hikayelerini zamana yayarak okumak ve
haber metninden uzaklasarak alternatif haber kaynaklarina (metinlerine) basvurmak gerekir. Bu
asamada, haber tlketicileri basliklarin uygun olup olmadigina karar vermeli; haber kaynaklarini,
6zellikle birincil haber kaynaklarini tespit etmeli; haber konulari arasinda baglantilar kurmali yani
haberde sebep ve sonuc iliskisine odaklanmali; haber takibini zamana yaymali ve haberle etkile-
sim kurarken sorular sormalidir.

Haber baslidi okuryazarhgi, glvenilir ve tarafsiz haber basliklariicin yerlesik yazim standartlarinin
farkinda olma becerisi olarak islevseldir (Johnson vd., 2021, s. 157) ve haber tlUketicileri, haber
metinlerinde bashgin uygun olup olmadigina karar vermek icin “haber bashgdi élcedi”’ni (Johnson
vd., 2021, 5. 170) kullanarak su kriterleri dikkate almalidir:

1. Uygun bir baslk tarafsiz bir tGslupla yazilmalidir.

Haber okuru bashgdi okuyarak bilgi edinebilmelidir ve haber hikayesinin tam olarak neyle
ilgili oldugunu anlayabilmelidir.

Basliktaki s6zctk secimi haber okurunun hikaye hakkindaki distncelerini etkileyebilir.
Baslik hikayedeki konular hakkinda tahminler icermelidir.

Baslik ilgin¢c olmalidir.

Basliklar bir bakis acisini acik¢ca belirtmelidir.

Basliklar haber okurunu hikayenin icerigi hakkinda meraklandirmaldir.

Basliklar fikir beyan etmemelidir.

Haber okuruna soru sorduran baslik uygun basliktir.

N

©o0oNOUAN
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Haber tlUketicileri, haber hikayesini dogrulamak ve daha kapsamli bir sekilde kavramak icin yal-
nizca haber metnine degil, roportajlar, fotograflar ve ham video kayitlari/goérinttleri gibi birin-
cil haber kaynaklarina da basvurmalidir. Ayrica, haber konulari arasinda baglantilar kurabilmek
yani haberde sebep ve sonuc iliskisine odaklanabilmek icin haberi baglamina yerlestirmeli, haber
takibini zamana yayabilmek icin haber olaylarina ya da konularina iliskin yeni gelismeleri takip
etmelidir. TUketiciler haberle etkilesim kurarken kendilerine metinle ilgili sorular sorarak (Tablo
4 ve “codzimleme rehberi’ndeki sorular) haberin kaynagini tespit etmeli ve haberi baglamina
yerlestirmelidir. Son olarak tUketiciler, sosyal medya kullanicilari tarafindan paylasilan icerigin
haber niteligine sahip olan bir enformasyon olup olmadigini (haber okuryazarhdi rehberindeki
tim detaylari dikkate alarak) kontrol etmelidir.

Yéntem

Bu arastirma, érnek olay yaklasimini benimsemistir. Ornek olay yaklasimi, dogal ortamlarinda, in-
sanlarin, olaylarin ve streclerin kavranmasinin ya da anlasiimasinin ve Uretilecek bilginin dnemini
vurgulayan niteliksel bir bilimsel arastirma yaklasimidir. Ornek olay yaklasimini benimseyen aras-
tirmacilar, belgeleri inceleyerek, faaliyetleri gézlemleyerek ve gérismeler yaparak katilimcilarin
incelenen arastirma konusu ya da sorunsall hakkinda sahip olduklari bilgiyi 6grenmeye calisir
(Hancock, Algozzine ve Lim, 2017). Bu nedenle, bu arastirmada, haber iceridi ve tiketimi bagla-
minda, tUketicilerin (arastirmanin katilimcilarinin, yani égrencilerin) haber okuryazarligi bilgi ve
becerilerini nasil kullandiklarini incelemek icin on iki Universite ddrencisiyle yari yapilandirilmis
derinlemesine gériismeler yapilmistir. Bu arastirma, katilimcilardan “bilgilendirilmis onam” ve iz-
mir Katip Celebi Universitesi Sosyal Arastirmalar Etik Kurulu’nun 09.10.2024 tarihli ve 2024/17-
08 sayili karari geregince “etik kurul onayr” alinarak yUrtttlmastar. Yalnizca haber icerigine ve
tiketimine iliskin bilgiye odaklaniimis, ancak hem habere iliskin baglam bilgisine hem de haber
Uretimine ve dagitimina iliskin bilgiye odaklaniimamistir. Katilimcilar, izmir Katip Celebi Universi-
tesi Medya ve iletisim Bolimi son sinif d§rencileridir. Ayrica, katihmcilar, birinci sinifta gazeteci-
lige giris, medyada haber ve medya okuryazarhdi, son sinifta haber atélyesi ve alan gazetecilidi
derslerini almis, en yUksek not ortalamalarina sahip olan ve arastirmaya goénUlli olarak katilan
o6grencilerdir. Derinlemesine gdrismelerin katilimcilarina onlarin gérUslerini, distncelerini, fikir-
lerini, deneyimlerini ve perspektiflerini 6grenmek icin haber okuryazarhgdi egditiminden énce ve
sonra acik uclu sorular sorulmus, yanitlar kaydedilmis ve ek sorular sorulmustur. Bu yéntem hem
arastirmaciya anketlerde ya da odak grup calismalarinda elde edilen bilgiden cok daha derin ve
kapsamli bilgiyi edinebilme imkani sundugu -en énemli avantaji budur- (Johnson ve Rowlands,
2012, 5. 100) hem de egitim 6ncesi ve sonrasi degisimi tespit edebilmek icin tercih edilmistir.

Bu nitel arastirmada, arastirmaci, gérece haber okuryazari oldugu varsayilan bir grup Universite
6grencisine odaklanan arastirmalarin (Ashley vd., 2013; Kendrick ve Fullerton, 2019) aksine, ka-
tilimcilarin haber okuryazari olmadigini varsaymistir. Cinkd arastirmanin yapildigi Gniversite ve
bolimde haber okuryazarhdi dersi yoktur ve dolayisiyla, Stony Brook Universitesi’ndeki dersin
on dort haftalik mifredatini ya da yine ayni stirede alternatif bir baska mifredati tamamlamak ve
cok daha kapsamli bir egitim verebilmek mimkin olmamistir. Bu nedenle, bu dersin odaklandigi
beceri ve ilkelerle uyumlu bir rehber dikkate alinarak katilimcilara arastirmaci tarafindan ¢ saat
stren hizlandirilmis bir egitim verilmistir (Goérsel 1). Bu Uc¢ saat stren hizlandiriimis egitimde kati-
imcilara dncelikle teorik bilgiler verilmis, daha sonra (1) haberi tanimlama, (2) haberi ¢6ziimleme
ve (3) haberle etkilesim asamalarinin detaylarina odaklaniimis ve érnek haber metinlerini incele-
yen katihmcilara haber okuryazarhgdi becerisi kazandirilmaya calisiimistir.
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Gorsel 1. Hizlandirilmis haber okuryazarligi egitimi alan katihmcilar

Derinlemesine goérismeler hizlandiriimis editimin verildigi haber atélyesinde, ayni gln, egitim
dncesinde ve sonrasinda yapilmistir. Gorlismeler yaklasik iki bucuk saat sirmastir. Sorular, kati-
limcilara, onlar érneklemdeki haber metinlerini (Tablo 5) okuduktan sonra sorulmus, katilimcilar
sorular sorulduktan sonra metinleri tekrar okumustur. Ogrenciler katilimlari nedeniyle herhangi
bir 6dul almamistir. Ayrica, gbériismelere baslamadan dnce sorularin anlasilirhdini ve gecerliligini
test etmek icin deneme niteliginde bir gérisme yapilmistir. Daha sonra asil gérismelere gecil-
mistir. Arastirmada, editim éncesi derinlemesine gérismelere katilan bir katilimci, egitim sonrasi
derinlemesine goérismelere katilmamistir. Bu nedenle, arastirma sonucunda on iki katilimcinin
dedil, yalnizca on bir katilimcinin sorulara vermis oldugu yanitlar dikkate alinmistir. Her gértisme
yazih olarak kaydedilmis ve daha sonra desifre edilmistir. Desifre metinleri énce satir satir kod-
lanmis ve daha sonra bu kodlar tematik olarak gruplandirilmistir. Bu slrec, haber tiketicilerinin
bilgi ve becerilerini kullandigi (1) haberi tanimlama, (2) haberi ¢6zimleme ve (3) haberle etkile-
sim asamalari dikkate alinarak hem egitim dncesinde hem de egitim sonrasinda tekrarlanmistir.

No Konu Bashk Yayimlandigi Yer Yayimlandigi Tarih
Balayi Bile Bitti Ama Tartismalar
1 Magazin Dinmedi: Kremasi Fazla Kacmis Pasta hurriyet.com.tr 10 Haziran 2023
Gibi!
2 Cevre ve_ Kadin Saraculer I<_;|n Ozel Pembe kanal7.com 15 Agustos 2014
Ekonomi Serit
3 Cevre Ve. Kadin Sardciler Ign Ozel Pembe turkiyegazetesi.com.tr 15 Agustos 2014
Ekonomi Serit
4 Cevre ve Kadin Siricilere Ozel Serit yenisafak.com 15 Agustos 2014
Ekonomi
5 Saglik Asida Yeni DUzenlemeyle Birlikte 4. Medyascope YouTube 16 Agustos 2021

Doz Tartismasi Kanali

Saglik Bakani Koca Acikladi: Asilari
6 Saglik Taslyan Ucak Ankara Esenboga cumhuriyet.com.tr 30 Aralik 2020
Havalimanr'na indi

Cin’den Alinan 3,5 Milyon Doz haberturk.com
7 Saglik Kovid-19 Asisi Daha Turkiye'ye ' 29 Ocak 2021
Getirildi
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8 Saghk Cin’den Yeni Parti Asi Geldi hurriyet.com.tr 13 Mayis 2021
. Yeni Sevkiyat Geldi: 5 Milyon Sinovac . . .
9 Saglik Daha Tarkiye'de turkiyegazetesi.com.tr 19 Haziran 2021
y 120 Milyon Doz BioNTech Asisinin ilk .
10 Saglik Sevkiyati Tirkiye'ye Geldi cumhuriyet.com.tr 26 Mayis 2021
n Saglik Tarkiye’ye 24,6 Milyon .DOZ Biontech cnnturk.com 23 Haziran 2021
Asisi Geldi
Vize Sorunu Nedir? Sanatcilara Bile
) .
12 Siyaset V?”'”.“.ed" Dosya I_Dolusu Evrak, Uz.un hurriyet.com.tr 1Haziran 2023
Sureli Inceleme... Iste Schengen Vize
Slrecinde Son Durum
13 Saglik Isi Biten Almanlllar" A§!n|n Maskesini gzt.com 15 Agustos 2022
Dasurdu
Cevre ve iBB Genel Sekreter Yardimcisi Dr.
14 Ekonomi Bugra Gokce: Istanbul’da 207 Bin gazeteduvar.com.tr 17 Haziran 2023
Riskli Bina Var, Yizde 40’1 Uc iicede
. Derya Kéroglu: Turkiye’de Sol Halkin .
15 Magazin Taleplerine Daha lyi Kulak Vermeli sabah.com.tr 27 Adustos 2018
Derya Koéroglu’ndan Sabah
16 Magazin Roéportajina Aciklama: Soylettirilen birgun.net 27 Adustos 2018
Sézlere inanmayin
17 Magazin Derya’nin Tukenisi! sabah.com.tr 28 Agustos 2018
18 Magazin Sabah S—]az'et(?smden Derya birgun.net 28 Agustos 2018
Koroglu’na Yanit
19 Magazin Iste Derya Korolil]t;deoportajlnln Ses sabah.com.tr 28 Agustos 2018
Kahramanmaras Depreminde Son
Cevre ve Durum! 6 Subat Kahramanmaras .
20 Ekonomi Depreminde Can Kaybi, Yarall, Yikilan yenisafak.com 6 Subat 2023
Bina Sayisi
Cevre ve Depremde Son Durum:
21 . Kahramanmaras Depreminde Can haberturk.com 3 Mart 2023
Ekonomi
Kaybi Artiyor!
Tablo 5. Haber metinleri listesi
Bulgular

Hizlandirimis egitim almis katilimcilarin derinlemesine gériisme sorularina verdikleri yanitlar egi-
tim éncesi ve sonrasi (1) haberi tanimlama, (2) haberi ¢6zimleme ve (3) haberle etkilesim olmak
Uzere U¢ asama dikkate alinarak kategorize edilmistir.

Haber okuryazarligi egitimi éncesi haberi tanimlama

Haberi tanimlama asamasinda katilimcilarin hicbirisi, okuduklari metnin bir haber metni olup ol-
madigdina karar verirken (haber nedir ve haber ne degildir?) enformasyon tirleri siniflandirmasini
dikkate almamistir. Sadece doért katilimci “bu metin bir haber metni midir? cevabiniz evet ise
neden? cevabiniz hayir ise neden?” ve “haber metninin konusu haber dederi tasimakta midir?
neden?” sorularina verdigi yanitlarda haber degerlerine ve haber degeri olan konulara odak-
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lanmistir. Yedi katilimcinin ise degerler ve konular hakkinda ya eksik bilgiye sahip oldugu ya da
dogru bilgiye sahip olmadigi gértlmustar.

(K1): 21 no’lu metin bir haber metnidir. Metinde tarafsiz bir sekilde gercek-
lere yer verilmis. 20 no’lu haber metninin konusu haber degeri tasiyor. Ha-
ber metni bilgi veriyor. Haber metninde toplumun her kesimini ilgilendiren
ve dikkat cekici bir olaya yer verilmis.

(K3): 1no’lu metin bir haber metni degil. Gazetecinin kullandigi “biz” dili ve
6znel ifadeler nedeniyle. 20 ve 21 no’lu haber metinleri haber degeri tasi-
yor. Hem olayin blyUtkligl hem de etki alani nedeniyle énemli bir haber.

(K4): 6 no’lu metin bir haber metnidir. Metin 5N1K unsurlarini icerirken ga-
zetecinin yorumu yerine sadece enformasyon iceriyor ve bununla birlikte
gazeteci haberini saglik bakaninin séylemleriyle destekliyor. 5 no’lu haber
videosundaki konu haber degeri tasiyor. Batln dinyayi etkisi altina alan
pandemi sUrecinde bu konu haber degeri tasiyor.

(K5): 1 no’lu metin bir haber metni degildir, bir magazin yorumudur. Cln-
kU gazetecinin yorumlariyla bashyor. Ayrica, kullanilan zaman Kipi gecmis
zaman kipi degil. Olayi yalin bir sekilde anlatmak yerine yargi bildiren cim-
lelerle aktariyor.

(K9): 2, 3, 4,12 ve 13 no’lu metinler birer haber metnidir. CinkU bu metin-
lerde bir olay kamuoyuna yansitilirken sayisal veriler kullanilmis. 11,12, 13 ve
14 no’lu haber metinleri haber degeri tasiyor. Cinkl pandemi sireci bilgiye
ihtiyac duydugumuz bir sirecti. Bu strecte kamuoyu bir tek konuyla ilgile-
niyordu ve o konuyla ilgili haberler okunuyordu.

Haberi tanimlama asamasinda sadece bes katilimci “bu haber metninde gerceklere mi yoksa fi-
kirlere mi yer verilmistir? ya da hem gerceklere hem de fikirlere mi yer verilmistir? neden?” ve “bu
metin bir haber metni midir? yoksa bir haber yorumu mudur? neden?” sorularina yanit verirken
gercek ve fikir arasinda ayrim yapabilmistir. Alti katilimci ise ayrim yapamamistir. Bes katilimci
gercek ve fikir arasinda ayrim yapabilirken haber ve haber yorumu arasinda ayrim yapamamistir.
Cunkd bu katilmcilar gercek ve fikir kavramlari hakkinda ya eksik bilgiye sahiptir ya da dogru
bilgiye sahip degildir. Haberi tanimlama asamasinda tlketicilerin hem gercek ve fikir hem de
haber ve haber yorumu arasinda ayrim yapabilmek icin haber metninde gercekleri ve fikirleri
belirlemesi gerekir.

(K1D: 21 no’lu haber metninde gerceklere yer verilmis. Deprem haberinde
hasarli bina ve 6lUm sayisina dair bilgiler s6z konusu oldugunda fikirlere
yer verilmez. Sayisal verilere yer verilmesi gerekir. Haber metninin sonun-
da yetkililerin cimleleri aktarilmis, fakat haber metni buttnuyle fikirlere
dayali degil. 1 no’lu metin bir haber yorumudur. Haberde yoruma bilgiden
daha fazla yer verilmis.
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(K2): 1no’lu haber metninde hem gercekler hem de fikirler yer aliyor, ¢cln-
kG dugunin gerceklesmesi, sosyal medyada olusan tepki gercektir, fakat
ayni zamanda, sadece olayi dedil, insanlarin kisisel fikirlerini de iceriyor. 1
no’lu metin bir haber yorumudur, ¢inkl asil haber konusu evliliktir, ama
bu metin diginden on gln sonra gelinin kiyafetlerine gelen tepkileri ve
yorumlari iceriyor.

(K3): 1 no’lu metin gercege dair bilgiler icerse de metnin blydk bir bd-
[UmUnG yorumlar olusturuyor. 1 no’lu metin bir haber yorumudur, ¢ctnki
bilgiden cok yorum cUmleleri kullanilmis.

(K4): 2, 3 ve 4 no’lu haber metinleri sigorta sirketinin giindeme getirdigi
kadin sUrUcuUler icin pembe &zel serit fikrine yer vermis. 12 no’lu metin bir
haber metnidir. Metinde 5N1K ile okuyucuya net bir sekilde olayin ne oldu-
gu aciklaniyor.

(K6): 1 no’lu metin fikirlere dayaniyor. Sosyal medya kullanicilarinin, hay-
ranlarin ve moda tutkunlarinin dislnceleri gazeteci tarafindan derlenmis. 1
no’lu metin yorumlara dayaniyor. Diger metinlerin tamami haber metnidir.

(K7): 1 no’lu metinde hem gerceklere hem de fikirlere yer verilmis, cinkU
anlatimda cok fazla yorum yapilmis. 2, 3 ve 4 no’lu haber metinlerinde sa-
dece gerceklere yer verilmis. Haberi yazan kisi kendi fikrine ve yorumuna
yer vermemis. 13 no’lu metin bir haber yorumudur. Elestirel bir dille yazil-
mis.

(K8): 17 no’lu metin bir haber yorumudur. Cink{ bir réportaj sonrasinda
yasanan sorunlar hakkinda bir yorum yapilmis, bu bir haber metni degil.

(K9): 20 ve 21 no’lu metinler birer haber metnidir. Objektif bir sekilde yet-
kili kurum ve kisilerden alinan bilgiler kamuoyuna aktarilmis.

(K10): 14 no’lu metin bir haber metnidir. IBB Genel Sekreteri’nin aciklamasi-
na yer verilmis. Haberde sayisal verilerden yararlaniimis. Haberde yoruma
hic yer verilmemis.

Haberi tanimlama asamasinda katilimcilarin hicbirisi “bu haber metninde haber kaynagi gtvenilir
midir? neden?” ve “haber icerigindeki bilgi inandirici midir? neden?” sorularina verdigi yanitlar-
da daha fazla sayida haber kaynagdina basvurdugunu belirtmemistir. Ancak, sadece iki katilimci
arastirma yapmak gerektigini ifade etmistir.

(K1): 21 no’lu haber metninde haber kaynagi gtvenilirdir. AFAD’In verileri-
ne yer vermesi haberi inandirici kiliyor.

(K2): 14 no’lu haber metninde haber kaynagdi glvenilirdir, cinkl kaynak

bizzat IBB Genel Sekreter Yardimcisrdir. Bilgiler bu yizden inandirici.
(K3): 13 no’lu haber metni bilimsel bir iddia icerdigi icin metinde yine bi-
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limsel makalelerden atiflar yapilmasini beklerdim. Asiyla ilgili iddialar belki
dogrudur belki degildir, ancak, iki sirket arasinda para odakli bir zitlasma
olmasi da mumkun. Kesin yargilara varabilmek icin calismalarin incelenme-
Si gerekiyor.

(K7): 18 no’lu haber metninde haber kaynaginin givenilir oldugunu disu-
nUyorum, ¢tnkt 19 no’lu ses kaydi ile iddia edilen sey desteklenmis.

(K10): 12 no’lu haber metninde veriler IDATA’dan alinmis. IDATA’nIn veri
tabaninda bu bilgilerin olup olmadidinin teyit edilmesi gerekiyor.

Haber okuryazarligi egitimi éncesi haberi ¢éziimleme

Haberi ¢6zimleme asamasinda katilimcilara haberin kaynagini tespit etmek icin onlarin kendileri-
ne sormalari gereken sorular sorulmustur: “Haber hikayesinin ya da metninin formati nedir? (ya-
zill metin, video, ses kaydi)”, “haber hikayesini ya da metnini kim Gretmistir?”, “haber hikayesi ya
da metni hangi kurum tarafindan ya da hangi mecrada yayimlanmistir?” ve “haber hikayesi ya da
metni ne zaman Uretilmistir?” Katilimcilarin tamami metnin formati, metni Ureten kisi, metni ya-
yimlayan kurum ve metnin yayimlandigi mecra, metnin tretildigi ve yayimlandigi zaman hakkin-
da dogdru bilgiye sahiptir. Yine ayni sekilde, katiimcilarin tamami “haberin kaynaginin giivenilmez
oldugunu mu dustntyorsunuz? diger haber kaynaklarina basvurmaya ihtiya¢c duyuyor musunuz?
neden?” ve “haber icerigindeki bilgiye ek yeni bilgiler elde etmek icin arastirma yapmaya ihtiyac
duyuyor musunuz? neden?” sorularina verdigi yanitlarda bazi haber metinlerinde (1, 13, 15, 17, 21
no’lu), haber kaynadina glvenmedigini ve bu nedenle, diger haber kaynaklarina basvurmaya ihti-
yac duydugunu ifade etmistir. Sadece bes katilimci batin haber metinleri icin haber kaynaklarina
sUpheyle yaklasmistir.

(K1D: 17 no’lu haber metninde haber kaynaginin givenilmez oldugunu di-
sintyorum, cinkd tarafli bir metin yazilmis. 17 no’lu haber icerigindeki bil-
giye ek yeni bilgiler elde etmek icin arastirma yapmaya ihtiya¢ duyuyorum.
Bir haberi en az iki haber sitesinden okuyarak bilgileri, verileri karsilastiri-
rim, cink( bu haber metni tarafl bir metin.

(K3): 15 no’lu réportaj metninde bir ses kaydi olmadidi icin bu yazili metne
glivenmiyorum. 21 no’lu haber metni icin daha ¢ok bilgiye ihtiyacim oldu-
gunu dastntyorum. ClnkU olayin sonuclarina ¢cok fazla deginilmemis.

(K4): 13 no’lu haber metninde haber kaynadi glvenilmez. Metnin tamami-
na bakildiginda sadece asi karsitlarinin demeclerine yer verilmis, yani her
iki tarafin demecini okuma imkanimiz yok. 1 no’lu haber icerigindeki bilgi-
ye ek yeni bilgiler elde etmek icin arastirma yapmaya ihtiya¢c duyuyorum,
¢cUnkU bu metin haber metninden ¢cok bir haber yorumu.

(K5): Haber metinlerinin tamami icin diyebilirim ki, hepsinde diger haber
kaynaklarina basvurmayi disintyorum. CUnkU haberlerin kaynaklarina ve
verilere yeterince yer verilmemis. Haber metinlerinde verilerin yetersizli-
Jinden dolayi arastirma yapmaya ihtiyac duyuyorum. Ornegin, asiyla ilgili
haberlerde hicbir bilimsel makaleden alinti yapilmamis.

im.baskent.edu.tr | 2025 | Haziran | 1. sayi



18 News literacy behaviours and practice: A qualitative research

(K6): 13 no’lu haber metnini dogrulama ihtiyaci hissediyorum. Covid-19
asisinin yan etkilerinin 6limcdl oldugu belirtilmis. Bu dogru ve gerceklikle
iliskili olabilir. Haber kaynaklarini ve iddialarini kontrol etme ihtiyaci hisse-
diyorum. 19 no’lu haber metnindeki ses kaydi baska bir kaynagin onayini
gerektirmeyen bir kanittir.

Haberi ¢cdzimleme asamasinda katilimcilarin tamami “bu haber metnini birden ¢ok haber kayna-
gindan dogrulamaya ihtiyac duyuyor musunuz? neden?” sorusuna verdigi yanitlarda bazi haber-
lerde haber metnini dogrulamaya ihtiya¢c duydugunu belirtmistir. Ancak, editim 6ncesinde kati-
limcilarin hicbirisi dogrulama organizasyonlarina basvurmamistir. Ayrica, katilimcilarin tamami
“bu haber metninde kullanilan sézclklerin anlami nedir? bu sézcikler haber metninde neden ve
hangi amacla kullaniimistir?” sorusuna verdidi yanitlarda bazi sézcUklerin anlamina odaklanmis
ve bu sdézclUklerin neden ve hangi amacla kullanildigina dair degerlendirmeler yapmistir.

(KD: 17 no’lu haber metninde “inkar” ve “yalanlama” sézcuikleri ¢cok fazla
kullaniimis. Haber metninin inandirici olmasi istenmis. Okuyucunun taraf
tutarak okuma yapmasini saglamak icin.

(K2):15 no’lu réportaj metninin basliginda kullanilan sézctkler ilgi cekmek,
propaganda yapmak ve tiklanmak icin kullaniimis.

(K7): 13 no’lu haber metninde “asi tliccarlari” ifadesi okuyucuyu etkilemek
icin kullaniimis.

(K8): 17 no’lu haber metninin basliginda “ttkenis” s6ézcugunin kullanilma-
sinin nedeni haberi yapilan kisinin roportajda séylediklerini inkar etmesin-
den sonra ses kaydi ile yalan sdylediginin ortaya ¢cikmasidir.

Haberi ¢c6zimleme asamasinda sadece U¢ katihmci “bu haber metninde iddia edilen nedir?”, “bu
haber metnindeki kanitlar dogrudan midir yoksa dolayli midir? neden?”, “bu haber metninde
kim, ne, ne zaman, nerede, neden ve nasil sorulari yanitlaniyor mu? cevabiniz evet ise neden?
cevabiniz hayir ise neden?” ve “bu haber hikayesi dogru mu?” sorularina yanit verirken haber
metninde iddia edileni acik ve net bir sekilde ifade etmistir. Kanitlarin dogrudan ya da dolayli
olusunu uzmanlarin ya da yetkililerin aciklamalarina dayandirmistir. Ancak, sekiz katilimci haber
metninde 5N1K sorularina nasil yanit verildigini ve haber hikayesinin dogru olup olmadidina dair
gerekceleri aciklayamamistir.

(K2): 13 no’lu haber metninde asinin bircok 8lUmcil yan etkiye sahip ol-
dugu iddia ediliyor. 13 no’lu haber metnindeki kanitlar dogrudandir, ctinkt
aciklama yapan bizzat Alman bilim adami Dr. Harald Matthes. 3 no’lu haber
metninde kesinlikle 5N1K sorularinin timine cevap veriliyor. 12 no’lu habe-
rin hikayesi bence dogdru, Turkiye’de vize sorunu ginden giine blyuyor. 2,
3 ve 4 no’lu haberlerin de hikayesi dogru.

(K4):12 no’lu haber metninde Tlrk vatandaslarinin Schengen vizesi alirken

zorlandiklari, vize basvurusu icin cok fazla evrak istendidi ve slirecin ¢cok
uzun sUrdigd hatta bu uzun slire nedeniyle konserlerini iptal eden sanat-
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cilarin oldugu iddia edilmis. 19 no’lu haber metninde kanitlar dogrudandir.
Ses kaydi réportaj yapilan kisi ile gerceklestirilen réportaja aittir.

(K5): 5 no’lu haber metninde 5N1K sorularinin tamamina yanit verilmiyor,
ctnkd asinin neden yan etkisinin oldugunu ve bunun nasil gerceklestigini
ortaya koymuyor.

Haberi ¢c6zimleme asamasinda sadece Uc¢ katilimci “bu haber metninde gazeteci haber hikayesini
baglama yerlestiriyor mu? cevabiniz evet ise neden? cevabiniz hayir ise neden?” sorusuna yanit
verirken haber konusu hakkinda baglamsal bilgiye sahiptir. Sekiz katiimci ise baglamsal bilgiye
sahip degdildir. Ancak, katihmcilarin tamami haberde yer alan bilgiyi kontrol etmis, baska bilgilerle
karsilastirmis ve haberle etkilesim kurarken haber metnine iliskin sorular sormustur.

(K5): 10 no’lu haber metninde yaklasik 30 milyon asinin uygulandigi ifade
ediliyor, ancak, 5 no’lu haber videosundan ve bakanlik verilerinden anliyo-
ruz ki aslinda yaklasik 12 milyon doz asi uygulanmis. Veriler értismayor.

(K7):6,7,8,9,10 ve 11 no’lu haber metinlerinde sayisal verilerin hepsi farkli.
5 no’lu haber videosunda ise asil rakamin ¢ok farkli oldugunu gértyoruz.

(K9): 6, 7, 8,9, 10 ve 11 no’lu haber metinlerinde sayisal veriler cok fazla
degdiskenlik gosteriyor.

Haber okuryazarligi egitimi éncesi haberle etkilesim

Haberle etkilesim asamasinda katilimcilarin hicbirisinin “bu haber metninin bashgdi gtvenilir ve
tarafsiz midir? bu haber metninin bashgi yerlesik yazim standartlarina uygun mudur? cevabiniz
evet ise neden? cevabiniz hayir ise neden?” sorusuna verdigi yanitlarda glvenilir ve tarafsiz haber
basliklariicin yerlesik yazim standartlarinin farkinda olma becerisine sahip olmadigi gértlmuastir.

(K3): 12 no’lu haber metninin basligina yazim standardi acisindan bakilirsa
uzun ve karmasik yazilmis. 13 no’lu haber metninin basliginda kullanilan
ifade yeterince yalin ve anlasilir degil.

(K4): 13 no’lu haber metninin basligi kesinlikle tarafsiz degil, baslikta dog-
rudan karsi tarafi asagilayan alayci bir dil kullaniimis.

(K7): 13 no’lu haber metninin bashgi tarafsiz degil, suclayici bir dil kullanil-
mis.

(K9): 7 no’lu haber metninin bashgi tarafsizdir. Yerlesik yazim standartla-
rint bilmiyorum.

Haberle etkilesim asamasinda sadece bes katilimci “bu haber metninde haber kaynadi, 6zellikle
birincil haber kaynadi nedir?” sorusuna verdigi yanitlarda réportajin ses kaydinin birincil haber
kaynagi oldugunu tespit edebilmistir. Ancak, alti katilimci bu tespiti yapamamistir. Ayrica, kati-
imcilarin haber takibini zamana yayip yaymadiklarini ve haber olaylarina ya da konularina iliskin
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yeni gelismeleri takip edip etmediklerini arastirmanin gerceklestirildigi zaman diliminde belirle-
yebilmek mimkin olmadigi icin katilimcilara bu konuda herhangi bir soru sorulmamistir.

Haber okuryazarligi egitimi sonrasi haberi tanimlama

Haberi tanimlama asamasinda katilimcilarin hicbirisi, egitim sonrasinda da enformasyon tdrleri
siniflandirmasini dikkate almamistir. Sadece bes katilimcinin editim sonrasinda yalnizca haber
degerlerine ve haber dederi olan konulara odaklandidi ve ayni zamanda, degerler ve konular
hakkinda eksiksiz ve dogru bilgiye sahip oldugu goérilmustir.

(K3): 20 no’lu metin bir haber metnidir. Clinkl kott haber ve buyukluk/
onem haber degerlerine sahiptir.

(K4): 1 no’lu haber konusunun bir haber degeri tasidigini distnmuyorum.
Evet Unl0 kisiler ama diger haber degeri unsurlarini da tasimasi gerekli.
Ulkemizin unla kisileri degiller, cografi bir yakinligimiz yok.

(K5): 5,6, 7, 8,9,10 ve 11 no’lu haber konulari haber degeri tasiyor. CUnku
bayukltk/6nem ve sureklilik gibi haber dederlerini tasiyor.

(K8): 16 no’lu haberin konusu haber degeri tasiyor. Ozel olma, catisma,
gorsel-isitsel, sbhret, paylasilabilirlik ve iktidar seckinleri.

(K9): 1 no’lu metin bir haber metnidir. Clnkl s6hret ve ilgililik gibi haber
degerlerine sahip.

Haberi tanimlama asamasinda katilimcilarin tamaminin egitim éncesindekinin aksine egitim son-
rasinda hem gercek ve fikir hem de haber ve haber yorumu arasinda ayrim yapabildigi ve ayni
zamanda, gercek ve fikir kavramlari hakkinda eksiksiz ve dogru bilgiye sahip oldugu goriimustr.
Ayrica, bu katilimcilar haber metinlerinde genellikle gerceklerin ve fikirlerin i¢ ice gectigi, birbiri-
ne karistigi ve haber metinlerinin genellikle hem gercekleri hem de fikirleri icerdigi, ancak, gerce-
gin ve fikrin birbirinden farkli oldugu bilgisine sahiptir.

(K1D:1no’lu haber metni gerceklere de fikirlere de yer vermis. Haberin ger-
cekligine dair kanit bulabiliriz. Haber gercektir. Haber fikirlere de daya-
nir, cinkU haberi yazan gazeteci de haber metninde fikirlerine yer vererek
haberini dznel bir dille yazmis. 1 no’lu metin bir haber yorumudur, ¢cinku
gazeteci haberi yazarken kendi bakis acisini ve kendi fikirlerini belirtmis.

(K4): 1 no’lu haber metninde fikirlere yer verilmis, gazeteci strekli olarak
diagun hakkindaki dustncelerini ifade etmis. Ancak, haber metninde ger-
ceklere de yer verilmis, diginin ne zaman yapildidi, kimlerin evlendigi
bilgisi vs.

Haberi tanimlama asamasinda sadece iki katihmci egitim 6éncesindekinin aksine egitim sonrasin-

da haber kaynaginin gtvenilirligini ve bilginin inandiricilidini sorgularken daha fazla sayida haber
kaynagina basvurmustur.
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(K1): 8 no’lu haber glvenilir ve inandirici degdil, cink( haberi okuduktan
sonra ikinci bir kaynaktan teyit etmek icin baska haber sitelerine ve haber
videolarina ulasinca verilerin yanlis oldugunu gériyoruz.

(K4): 13 no’lu haberin kaynadi gtvenilir degil. Bu haberin icerigini haber
sitelerinde gérmedim, bdyle bir durum gercek olsaydi bu haber giindem
olurdu ve bu icerigi diger haber sitelerinde de goérirdik, bu nedenle bu bil-
gi bana inandirici gelmiyor. 5 ve 10 no’lu haber metinleri birbiriyle celisiyor.
5 no’lu haber videosunda uzman doktor 30 milyon asinin yapiimadigini
sdylerken 10 no’lu haber metninde 30 milyona yakin asi yapildigi bilgisi
veriliyor.

Haber okuryazarligi egitimi sonrasi haberi ¢6ziimleme

Haberi ¢c6zimleme asamasinda sadece U¢ katihmcinin egitim éncesindekinin aksine egitim son-
rasinda bazi haberlerde haber metnini dogrulamaya ihtiya¢c duydugu ve bu nedenle, dogrulama
organizasyonlarina basvurdugu goralmustar.

(K4): 2, 3 ve 4 no’lu haber metinleri icin teyit.org’a baktigimizda pembe
yolla ilgili bir dneri oldugunu, ancak, bu yolun hi¢cbir zaman hayata geciril-
medidini tespit ediyoruz. Haber metninde de hayata gecirildigine dair bir
bilgi yok, sadece bir dneri oldugu belirtilmis, evet bu metin gtvenilirdir ve
dogru bir haberdir diyebiliriz.

(K9):5,6,7,8,9,10 ve 11 no’lu haber metinlerinde ayni konu hakkinda bir-
birinden farkli sayisal veriler yer aliyor. Bu nedenle, birden ¢cok kaynaktan
haberi dogrulama ihtiyaci hissediyorum.

(K1D): 6 no’lu haber metninde tarafli gazetecilik yapildigini disintyorum.
Teyit etmem gerekiyor.

Haberi ¢c6zimleme asamasinda katilimcilarin tamami egitim sonrasinda bazi sézctklerin anla-
mina odaklanmis ve bu sdézclklerin neden ve hangi amacla kullanildigina dair degerlendirmeler
yapmistir. Ancak, 13 no’lu haber metnindeki “isi biten Almanlar”, “asinin maskesini disirdi”,
“Alman asI tlccarlar” ve “doktor ceteleri” gibi ifadelerde kullanilan sézcUkleri (Gorsel 2) egitim
oncesinde fark eden katihmci olmamistir, ancak, fark eden katihmcilarin sayisi (iki katilimci) egi-

tim sonrasinda artmistir.

(K1D: 17 no’lu haber metninde “tlkenis” ve “bitis” gibi s6zctkler kullaniimis.
Sanatciyl hedef haline getiren sézcUkler bunlar.

(K4): 13 no’lu haber metninde asiyi bulan cifte “asi tlccarlar” gibi itham-
larda bulunuluyor.

(K7): 13 no’lu haber metninin bashginda yer alan “asi tlccarlari” aslinda

taraf olmak ve ayni zamanda insanlarin dikkatini daha fazla cekmek ve
merak uyandirmak icin kullaniimis.
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Gorsel 2. Ornek haber metni-sézcik secimi/kullanimi (13 no’lu haber)

Haberi ¢6zimleme asamasinda sadece Uc¢ katilimcr egitim 6ncesinde oldugu gibi egitim sonra-
sinda da haber metninde iddia edileni acik ve net bir sekilde ifade etmis, kanitlarin dogrudan ya
da dolayli olusunu uzmanlarin ya da yetkililerin aciklamalarina dayandirmistir. Sekiz katilimci ise
egitim 6ncesinde oldugu gibi egitim sonrasinda da haber metninde 5N1K sorularina nasil yanit
verildigini ve haber hikayesinin dogdru olup olmadigina dair gerekceleri aciklayamamistir.

Haberi c6ziimleme asamasinda sadece iki katilimcinin egitim dncesinde oldugu gibi egitim son-
rasinda da haber konusu hakkinda baglamsal bilgiye sahip oldugu gorilmustir. Yine ayni sekilde,
katilimcilarin tamami egitim éncesinde oldugu gibi egitim sonrasinda da haberde yer alan bilgiyi
kontrol etmis, baska bilgilerle karsilastirmis ve haberle etkilesim kurarken haber metnine iliskin
sorular sormustur.

(K2): 6,7,8,9,10 ve 11 no’lu haber metinlerindeki bilgiler ve 5 no’lu haber
videosundaki bilgiler celisiyor, yani gazeteci hikayeyi baglama yerlestire-
miyor.

(K4): 5 no’lu haber videosunda gazeteci haber hikayesini baglama yerlesti-

rememis. Gazeteci 30 milyona yakin insanin asi oldugunu sdylerken uzman
doktor bunun asilsiz oldugunu séylemis.
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Haber okuryazarligi egitimi sonrasi haberle etkilesim

Haberle etkilesim asamasinda egitim 6ncesindekinin aksine editim sonrasinda iki katilimcinin gi-
venilir ve tarafsiz haber basliklari icin yerlesik yazim standartlarinin farkinda olma becerisine sa-
hip oldugu gorilmustr.

(K8): 1 no’lu haber metninin baslidi kesinlikle taraflidir, ciinkl gazeteci ha-
berde ve baslikta sadece kendi fikirlerine yer vermis, gerceklere yer ver-
memis. Haber basliklarinda fikir beyan edilmemelidir. Haber basliklariilging
olmahdir. Basliklar ayni zamanda merak uyandirmahdir. Haberin bashg il-
gin¢ oldugu icin merak uyandirtyor. Ancak, haber bashgdi bize hikayenin
tam olarak neyle ilgili oldugunu yansitmiyor. Yansitmadigi icin de okura
soru sorduran bir baslik.

(K9): 21 no’lu haber metninin bashgdi tarafsizdir. Yazim standartlarina da
uygundur, ¢tnkl bashgdi okudugumuzda bu haberin neyle ilgili oldugunu
anliyoruz. “Artiyor” ifadesi kullanildigi icin ne kadar arttigini merak edip
haberin devamini okuyoruz, yani bu baslik okura soru da sorduruyor.

Haberle etkilesim asamasinda egditim dncesinde oldugu gibi egitim sonrasinda da sadece bes
katilimci réportajin ses kaydinin birincil kaynak oldugunu tespit edebilmistir. Ancak, alti katilimci
bu tespiti yapamamistir.

Sonug¢

Haber okuryazarligi egitiminin temel amaci tiketicilerin haberle ve bilgiyle etkilesim kurma bici-
mini degistirmektir. Bu noktada, editimin teorik olarak kapsamli ve deneysel olarak zengin aras-
tirmalarla desteklenmesi blyUk énem tasimaktadir. Bu nitel arastirma, egitim sdrecine katkida
bulunmak ve bu baglamda, editim 6ncesinde ve sonrasinda tUketicilerin (katiimcilarin) haber
okuryazarhdi davranislari sergileyip sergilemediklerini tespit etmek icin gerceklestirilmistir.

Haberi tanimlama asamasinda katilimcilarin hicbirisinin egitim éncesinde ve sonrasinda enfor-
masyon tdrleri siniflandirmasini dikkate almadigi, ancak, editim sonrasinda haber degerlerine ve
haber degeri olan konulara odaklanan ve ayni zamanda, dederler ve konular hakkinda eksiksiz ve
dogru bilgiye sahip olan katilimci sayisinin arttigi tespit edilmistir. Yine ayni asamada katilimcila-
rin tamaminin egitim éncesindekinin aksine egitim sonrasinda hem gercek ve fikir hem de haber
ve haber yorumu arasinda ayrim yapabildigi ve ayni zamanda, gercek ve fikir kavramlari hak-
kinda eksiksiz ve dogru bilgiye sahip oldugu tespit edilmistir. iki katimci egitim déncesindekinin
aksine egitim sonrasinda haber kaynagdinin glvenilirligini ve bilginin inandiriciligini sorgularken
daha fazla sayida haber kaynagina basvurmustur.

Haberi cdzimleme asamasinda Uc¢ katilimci egitim dncesindekinin aksine egitim sonrasinda bazi
haberlerde haber metnini dogrulamaya ihtiyac duymus ve bu nedenle, dogrulama organizasyon-
larina basvurmustur. Ayrica, 13 no’lu haber metninde yer alan “isi biten Almanlar”, “asinin mas-
kesini dustrdd”, “Alman asi tlccarlari” ve “doktor ceteleri” gibi ifadelerde kullanilan sézcuikleri
fark eden katilimcilarin sayisi egitim sonrasinda artmistir. Az sayida katilimcinin egitim éncesinde
oldugu gibi egitim sonrasinda da haber konusu hakkinda baglamsal bilgiye sahip oldugu tespit

edilmistir.
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Haberle etkilesim asamasinda ise egitim dncesindekinin aksine egitim sonrasinda iki katilimcinin
glvenilir ve tarafsiz haber basliklari icin yerlesik yazim standartlarinin farkinda olma becerisine
sahip oldugu tespit edilmistir. Sonuc¢ olarak bu arastirma tiketicilerin egitim aldiktan sonra pra-
tikte basarili olduklarini, haber okuryazarligi davranislari sergilediklerini ve rehberin etkili oldugu-
nu ortaya koymustur. Ancak, katilimcilarin egitim 6éncesinde ve sonrasinda ayni haber metinlerini
okumasi nedeniyle bir baska arastirmada benzer icerikte farkli haber metinlerine odaklanmak
gerekmektedir.
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Extended abstract

Even if news consumer has knowledge and skills about news content, systems and practices,
news consumer cannot fully apply news literacy in practice. In addition, news consumer cannot
be news literate if news consumer cannot actively use news literacy knowledge and skills. The-
refore, news consumer need to exhibit news literacy behaviours and receive education for being
news literate. Evaluating the outcomes of education is of vital importance. The purpose of this
research is to determine whether consumers exhibit news literacy behaviours before and after
education. Through in-depth interviews, this qualitative research focuses on the practice of edu-
cated consumers to understand when and how literacy is applied in identifying, analysing, and
interacting with news. The researcher assumes that practice is the manifestation or output of
news literacy; in other words, it is a productive form of participation in understanding how useful
news literacy is. News literacy is a field of practice that is learned through action: by working,
exercising, making a habit and gaining experience. In this context, the researcher seeks answers
to five research questions:

1. Before news literacy education, do consumers (student participants) exhibit news literacy
behaviours?

2. Before news literacy education, are they able to critically and consciously identify, analyse,

and interact with news? In other words, can they fully apply literacy in practice?

After news literacy education, do consumers exhibit news literacy behaviours?

4. After news literacy education, are they able to critically and consciously identify, analyse,
and interact with news? In other words, can they fully apply literacy in practice?

5. After news literacy education, what is the impact of education and guide on success in
practice?

W

Through in-depth interviews, the research explores how practice operationalises norms and con-
texts of news consumption. News literacy behaviours are different from news literacy. The rese-
arch clarifies the difference between news literacy as a conceptual set of knowledge and skills,
and news literacy as a practice. It explains when and under what conditions news literacy be-
comes meaningful for news consumption from the participants’ perspective. Unlike studies that
focus on a group of students assumed to be relatively news literate, this research assumes that
the participants are not news literate. This assumption is based on the fact that there is no news
literacy course offered at the university and department where this research was conducted.
Consequently, it was not possible to implement the fourteen-week news literacy curriculum from
Stony Brook University or an alternative curriculum in the same time frame for a more compre-
hensive education. Instead, the researcher provided participants with a three-hour accelerated
course using a guide to news literacy aligned with the skills and principles emphasised in that
curriculum. In this course, the participants first received theoretical information about news lite-
racy. Then, the course focused on the stages which news consumers apply their knowledge and
skills in: (1) Identifying news, (2) analysing news, and (3) interacting with the news. Participants
who examine sample news texts were provided with news literacy skills. The guide to news lite-
racy was the central focus of accelerated course.

This qualitative research was conducted to contribute to news literacy education efforts and

initiatives, and to determine whether participants exhibit news literacy behaviours before and
after the education. In the stage of identifying news, before and after education, it was found
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that none of the participants considered the taxonomy of information types. However, after the
education, the number of participants focusing on news values and newsworthy topics, demons-
trating complete and accurate information about these concepts has increased. Additionally, un-
like before the education, after the education, all participants were able to distinguish between
fact and opinion, news and news commentary, showing a thorough understanding of these con-
cepts. Unlike before the education, after the education, two participants sought out more news
sources when verifying the reliability of the news source and the credibility of the information. In
the stage of analysing news, unlike before the education, after the education, three participants
expressed the need to verify the news contents and visited fact-checking websites. Also, both
before the education and after the education, fewer participants gained contextual knowledge
about the topics. In the stage of interacting with the news, unlike before the education, after the
education, two participants demonstrated the ability to identify established writing standards
for reliable and unbiased news headlines. In conclusion, this research shows that consumers ex-
hibit news literacy behaviours after receiving news literacy education. The findings suggest that
the guide to news literacy is effective in helping participants successfully apply news literacy in
practice.
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Ek: Haber Okuryazarlidi Ders MUfredati

Hafta Konu icerik
Haber N Haber okuryazarhdini tanimlama
Okuryazarligi o . . )
1 Neden Haberi kisisel, toplumsal ve kiltlrel baglamlara yerlestirme
Anemlidir? Guvenilir haberin dnemini ayrintili bir sekilde aciklama
Haber alma ve haber paylasma istedini ve ihtiyacini inceleme
2 Haberin Glcl Haberin dagitiminda ve tiketiminde teknolojinin oynadidi rolt sorgulama
Ifade 6zgUrliganin 6nemini kavrama
e Gazeteciligin en dnemli degerlerini anlama: Dogdrulama, bagimsizlik ve sorumluluk
Gazeteciligi Farkli | . e o
3 Kilan Nedir? Enformasyon tirleri siniflandirmasi” icinde haberi ¢dziimleme
' Gazeteciligi diger haber kaynaklarindan ayirt etmedeki zorluklari kavrama
Gazeteciligin felsefi ve uygulamal yénlerini anlama
4 Medyanin Gérevi | Demokrasilerde medyanin sorumluluklarini sorgulama
Habere erisim ve haberin kontroll arasindaki denge hakkinda bir argiiman gelistirme
Haber Nedir I . -
5 ve Kim Karar Gazetecilerin haber anlayisini ve karar alma sireclerini sorgulama
Veriyor? Habere iliskin karar alma sUreclerine ydn veren nedenleri belirleme ve sorgulama
6 Fikir Gazeteciligi H_at_)er metml_e_rl _ve_z haberdeki fikirler arasinda ayrim yapma
Fikir gazeteciliginin amaclarini kavrama
7 Denge, Tarafsizlik | Haber metinlerinde denge, tarafsizlik ve 6n yargi kavramlarini anlama
ve On Yargl Denge, tarafsizlik ve 6n yargi 6rnekleri icin haber metinlerini ¢céziimleme
“Dondurucuyu a¢” metaforunu aciklama
Dogrudan ve dolayl kanit, iddia ve dogrulama ile kanit ve ¢ikarsama arasinda ayrim
Gergek ve
8 Dogrulama yapma
Gazetecilikle ilgili gergek ve bilirkisi kavramlarinin bilimsel anlayislardan nasil ayrildigini
karsilastirma
Haber . . . o
Haber metinlerindeki haber kaynaklarinin kategorileri arasinda ayrim yapma Haber
9 Kaynaklarini o .
N . metinlerinde haber kaynaklari tarafindan sunulan kanitlari inceleme
Degerlendirme
Haber metinlerinin ¢cdzimlenmesinde haber okuryazarligi kurallarini uygulama
10 Haberi Haber metinlerindeki tutarsizliklari tespit etme
Cozimleme Haber metinlerindeki ¢cikarimlarin bu metinlerde sunulan kanitlar tarafindan desteklenip
desteklenmedigini test etme
el Haber metinlerindeki gériintilerin ve seslerin izleyiciyi nasil etkiledigini belirleme
Gorlntulerin ve I S R, . ST
n L Dijital teknolojilerin haber metinlerindeki goérinttleri ve sesleri nasil degistirdigini
Sesin Glcl
arastirma
Televizyon Haber okuryazarliginda ¢ézimleme unsurlarinin televizyon haberleri icin nasil
12 Haberini uygulandigini belirleme
Cozimleme Televizyon haber metinleri ve prodiksiyon unsurlari hakkinda elestirel diisinme
Dijital cagda haber tiketiminin yeni olanaklarini ve ttketicilerin sorumluluklarini
sorgulama
13 internet ve Haber | Gunimuzde yurttaslarin nasil haber tiiketicileri ve Ureticileri olduguna dair elestirel
dasinme
Web sayfalarinin ¢céziimlenmesinde ‘otorite, bakis acisi, gtincellik’ kriterlerine basvurma
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Oz

Kiresellesmeyle birlikte teknolojide yasanan gelismeler sonucunda isletmelerin gerek pazarla-
masinda gerek reklamlarinda kullandiklari marka cesitlerinde de degisim ve gelisim s6z konusu
olmustur. Bu gelismelerin bir neticesi olarak ticari hayatta kullanilan sdézcuk, sekil, harf gibi gele-
neksel markalarin yani sira ses, koku, tat, hologram ve renk gibi sira disi markalar da isletmeler
tarafindan artik tercih edilir hale gelmistir. Baska bir ifadeyle teknolojiyle mal ve hizmetlerin sati-
sl, dagitimi ve tanitiminda yeni bir ydntem olan geleneksel olmayan markalarin kullanimi artarak
marka hukukunda da bir dénlsim yaratmistir. Bilindigi Gzere marka hukuku dinamik bir yapiya
sahip oldugundan teknolojide yasanan her durumdan etkilenerek gincellenmektedir. Bu calis-
mada da pazarlama iletisiminin yapi tasi olan markanin geleneksel olmayan marka tdrleri olarak
ses, tat, koku markalari Gzerinden Tlrk marka hukukundaki yerine ve korunmasina iliskin hukuki
sistemin incelenmesi amaclamistir. Arastirmada yontem olarak niteliksel ikincil arastirma benim-
senerek sdzU edilen marka tdrlerinin, koruma kapsamlari ve uygulama érnekleri 6769 sayili Sinai
Mulkiyet Kanunu cercevesinde incelenerek tartisiimistir.
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Abstract

The structure and application of trademark law and the definition of trademarks have been
changing significantly due to their inherently dynamic nature and responsiveness to technolog-
ical progress. Consequently, businesses and entrepreneurs started to adopt nontraditional or
nonconventional trademarks, including sound, smell, taste, holograms, and colors in addition to
traditional trademarks, such as words, shapes, and letters. In other words, the rise of non-tradi-
tional trademarks, enabled by technological developments, introduced new methods in selling,
distributing, and promoting goods and services, thereby reshaping the field of trademark law.
This study seeks to examine the legal framework governing the protection of sound, taste, and
smell marks—collectively referred to as non-traditional trademarks—under Turkish trademark
law. In the research, qualitative secondary research was adopted as the method and the prote-
ction scopes and application examples of the mentioned trademark types were examined and
discussed within the framework of the industrial property law no. 6769.
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Giris

Gunumuzde fikri ve sinai mulkiyet haklari gecmise kiyasla gtinltik hayatta ve is yasaminda gitgide
daha fazla dnem kazanmaktadir. Bu haklar arasinda marka kullanimi ve korumasi da yeni alanlara
sirayet ederek alisiimisin disinda anlamlar kazanmaya baslamistir (Gamus, 2019). Tlketicilerin
interneti ve cevrimici sosyal adlari etkin sekilde kullanmasi sonucu yenilik¢i pazarlama ve ileti-
sim stratejileri dogmus ve artan ticari kiiresellesmeyle birlikte rekabet daha da yodunlasmistir.
Isletmelerin mal veya hizmetlerini tanitirken tiketicilerin dikkatini cekebilmek, akilda kaliciligi ar-
tirmak ve farkhlik yaratmak icin yeni nesil isaretler kullanmasi kacinilmaz hale gelmistir. Boylece
gelismekte olan teknolojiyle mal ve hizmetlerin satisi, daditimi ve tanitiminda yeni yéntemlerin
kullanilmaya baslamasinin én0 acilmis ve dolayisiyla geleneksel olmayan markalarin kullanimi
artarak marka hukukunda déntsim yaratmistir.

Ayrica son yillarda ekonomi, endUstri odaklh olmaktan cikip insan odakl bir hale gelmis ve tl-
keticilerin tercihleri piyasay! sekillendirmede daha dnemli bir rol oynamaya baslamistir. Mal ve
hizmet Ureten kisi ve kurumlar, rekabette 6ne ¢cikmak, tiketicileri cezbetmek ve musterileriyle
daha yakin iliski kurabilmek icin yenilik¢i marka stratejileri benimseyerek marka secimi ve dolayi-
siyla marka tescilinde de yeni arayislara baslamistir. Farklilk yaratmak ve fark edilmek icin artik
geleneksel kelime, logo ve sloganlar yerine renk, ses, koku, tat, pozisyon, mallarin ¢ boyutlu
gdruntmleri, hologram, hareket gibi geleneksel olmayan isaret ve duyular da marka olarak tercih
edilmeye baslamistir. Bu tir markalar, marka literatirinde gittikce daha da fazla yer bulmak-
tadir, fakat gtinimuz kosullarinda bu tlr sira disi markalarin tescil edilebilirligi halen tartisma
konusudur (Lindstrém, 2005).

Bu calisma, Tlrk Marka Hukukunda geleneksel olmayan marka olarak adlandirilan ses, tat ve koku
markalarinin korunmasina iliskin hukuki sistemin incelenmesini amaclamistir. Anilan bu markalar,
kapsam ve uygulama érnekleri irdelenerek 6769 sayil Sinai Mulkiyet Kanunu (SMK) cercevesinde
incelenerek tartisiimistir (T.C. Mevzuat Bilgi Sistemi, 2017, 10 Ocak). Calismada ayrica, geleneksel
olamayan markalarin tescil edilebilme kriterleri ile tescil edildikten sonra saglanan yasal koruma
da ana hatlariyla ortaya konacaktir. Bu disiplinlerarasi calismada niteliksel ikincil arastirma teknigi
benimsenmistir. Nitel arastirma sayisal olmayan verilerin formel yollarla toplanmasina ve analiz
edilmesine dayanmakta iken (Karasar, 1999 s. 124), niteliksel ikincil arastirma mevcut verilerin
kullanimina yonelik yaklasimda sistematik ve analitik bir sorgulama bicimidir. Bu tir arastirmalar-
da, incelenen veriler arastirmaci tarafindan olusturulmaz, var olan verilerin giincel durumla nasil
iliskilendirilebilecegi ortaya cikarilir. Bdylece, arastirmanin temel bilesenleri olarak 6rnekleme,
teori, analiz ve bilgi tretimini anlatan bir eylem plani ortaya konulur (Largan ve Moris, 2019).
Toplumsal yasamdaki deneyimlerin anlasilmasina yardimci olabilecek veriler olarak mevcut bel-
gelerin kullanimi kavramlar ve teori arasindaki dinamik iliskiyi incelemeyi saglar.

Marka kavrami ve markalasma

Marka ve markalasma, ginimuzde pazarlama, iletisim ve marka hukuku calismalarinin konulari
arasinda yer alsa da aslinda medeniyet tarihi kadar eski kavramlardir. Markalar, Mezopotamya
ve Antik Yunan déneminde agirlikh olarak sarap, merhem, metal gibi UrUnleri tanimlamak veya
gdstermek icin kullanilmistir. Eski iskandinav dénemlerinde ise ciftlik hayvanlarini ayirmak icin
hayvanlarin Gzerine sicak Utl ile isaretler basiimistir (Maurya ve Mishra, 2012, s.122). Benzer sekil-
de, ticari markalara iliskin ilk yasal dizenleme olan ve 1266 yilinda Birlesik Krallik’ta kabul edilen
kanunla, firincilarin satilan her ekmegdin Gzerine damga vurmalari kurali getirilmistir. 1970’li yillara
gelindiginde marka ve markalasma kavramlarindan anlasilan, Grinin kalitesini ve fonksiyonel-
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ligini farklilastirmak iken, 1970-1990 vyillari arasinda bu konseptler Gzerinden tlketici icin anlam
yaratma amaci gudtlmastar. 1990’h yillardan gtinimuze kadar ise marka degeri Gzerinden finan-
sal olarak ve tlketici acisindan farklilik yaratmak icin yeni sistemler kurulmasina iliskin sorulara
cevap aranmaya baslamistir (Hampf ve Lindberg-Repo, 2011, s. 4).

Marka, bir sirket ve/veya Urin adi, logo ve dider fiziksel isaretler gibi simgeleri ifade edebilecedi
gibi, hayali yapilari da temsil edebilen, rakiplerden ayrilmayi saglayan stratejik bir aractir (Bas-
ford, 2012, s. 5). Baska gdrUslere gdre ise marka, bir saticinin mal ve hizmetlerini tanimlamak ve
bunlari digerlerinden ayirt etmek icin kullanilan isim, isaret, sembol, tasarim veya bunlarin birle-
simi ve kombinasyonu olarak tanimlanmaktadir (Kotler ve Andreasen, 1991, s. 442; Wood, 2000,
s. 664). Bir gbérsel sembolden ve animsanabilir bir fiyat etiketinden cok daha fazlasini ifade eden
marka, ayrica bir gayri maddi varlik olarak sirketlerin hayatta kalmasini sadlayan pazarlama ileti-
simi unsurudur. Bu baglamda, ekonomik ya da politik kuruluslarin maddi ve maddi olmayan nite-
liklerinin yaygin olarak taninmasi icin insanlarin algilari ile arasindaki iliski olarak tanimlamaktadir
(Green, 2005, s. 278). Bu tanimlamaya gére markanin esasen derin duygusal baglilik ve gliven
iceren bir anlasma olarak ifade edilmesi mUmkUtndur. Bu gérise paralel olarak markanin, tiketici
ve Uretici arasindaki mal degisiminde arti deger yaratan, streclere anlam kazandiran semiyotik,
maddi ve duyusal niteliklere sahip oldugu da savunulmaktadir (Malefyt, 2018, 5 Eylul). Markalar,
fiyat rekabetine dayanabilen, yeni rakiplerin ortaya koyduklarinin 6tesine gecebilen, nadiren go-
rdlen eksikliklerin Ustesinden gelebilen Urlnler ile tUketiciler arasindaki iliskileri gelistirmektedir
(Chiaravalle ve Schenck, 2013, s. 10).

Hukuki anlamda degerlendirilecek olursa SMK’ya gbére markanin bir tesebblsin mal veya hiz-
metlerini bir baska tesebblsin mal veya hizmetlerinden ayirt etmeyi saglamasi kosuluyla, kisi
adlari dahil, 6zellikle sézclkler, sekiller, harfler, sayilar mallarin bicimi veya ambalajlari gibi ¢izim-
le gorintilenebilen veya benzer bicimde ifade edilebilen, baski yoluyla yayinlanabilen ve ¢ogal-
tilabilen her tarlG isaretleri icerdidi tanimlanmaktadir. Farkl Glkelerde ve Ulke gruplarinin hukuki
mevzuatlarinda da hemen hemen benzer cercevede marka tanimlariyla karsilasmak mamkanddr.
Ote yandan markalasma ise kurumsal strateji, tiketici, paydas motivasyonu ve davranisi, ic ve
dis iletisim, etik ve amac gibi genis bir alani kapsamaktadir. Markalasmanin, Grinin veya hiz-
metin Kisiligi, markanin kendisi, onu Ureten ve sunan insanlar ile onu tiketen insanlar arasindaki
karmasik iliskiler olarak ifade edilmesi mUmkundur. Bu kavram, Grdndn veya hizmetin kimliginin
giydirilmesi ile tanitilmasi icin tasarlanmis bir gérsel kimlige (isim, logo, slogan, kurumsal gori-
ndm) atifta bulunmaktir. Burada iletisim kanali elbiseye benzetilmekte, tasarimin tarzi ve icerigi
ise Urtndn dogasi, kisiligi ve hedef kitlesi hakkindaki bilgileri ifade etmektedir (Anholt, 2005, s.
117). Markalasma tUketicinin satin alma esnasinda iyi ve kotl arasinda tercih yapilarak yetenekli
Ureticilerin digerlerine kiyasla daha iyi Ucretler alabilmesine yardimci olan bir unsurdur (Alamro,
2010, s. 23).

Firmalar icin strdUrtlebilir rekabet avantaji gelistirmeyi saglamakta, tiketiciler nezdinde pozitif
algi yaratmasi durumunda sirketlere rekabet avantaji olusturmaktadir. Dolayisiyla gecerli ve gU-
venilir tiketici temelli markalasma sonucunda katma degerli markalar meydana gelmektedir. Bu
nedenle markalasma ile bireysel élcekli mikro seviyeden sosyal ve klltlrel élcekli makro seviyeye
ulasiimaktadir. Bu tanimlamalardan yola ¢ikarak markanin, kullanimi temel olarak ytzyillar dnce-
sine dayanan fikri ve sinai mulkiyet haklarindan biri oldugu ve bir saticinin veya satici grubunun
Urtnlerini veya hizmetlerini tanimlayan ve bunlari rakiplerinden farklilastiran ayirt edici isim ve/
veya sembol (logo, ambalaj tasarimi gibi) olarak ifade edilmesi yerinde olacaktir (GUmds, 2014).
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Marka korumasi

GUndmuzde sirketlerin en 6nemli basari unsurlarindan biri olan marka bir séz verme, bir taahh(t-
tlr. Marka, pazarlama iletisim stratejileri ve hukuksal yéntemlerle piyasayl domine etmesi sonu-
cunda, yeni ekonomik diizende rekabet glclinln en temel gdstergelerinden biri haline gelmistir.
Ayni veya benzer mallarin ve hizmetlerin farkl sirketler tarafindan sunuldugu global pazarlarda
marka, isletme ile hedef kitle arasinda kdpri gdérevi gorerek, isletmelerin mallarinin ve hizmet-
lerinin rakiplerinden ayirt edilmesini ve bdylelikle tercih edilmesini saglamaktadir. Bu nedenle
markanin tescili ve korunmasi hususu, bir markanin haksiz kullaniminin engellenmesinin yani sira
bir sirketin finansal dederinin korunmasini da saglar.

Markanin korunmasina iliskin TUrk hukukunda ilk olarak Osmanli ddneminde 1888 yilinda Fransiz
marka kanunundan esinlenerek 1965 yilina kadar yuarUrlikte olan Alameti Farika Nizamnamesi
dtzenlenmistir. Daha sonra 1965’te Markalar Kanunu dizenlenmis ve bu kanun da 1995’e kadar
uygulanmistir. 1995 yilinda ise 556 sayili Markalarin Korunmasina iliskin Kanun Hikminde Ka-
rarname yurarlige konmustur. 22 Aralik 2016 tarihinde kabul edilen markaya iliskin yeni kanuni
dizenlemeyle de SMK, 10 Ocak 2017 tarihinde Resmi Gazete’de yayimlanarak ylrarlige girmistir.
Markaya iliskin tim bu hukuki dizenlemelerinin ortak 6zellidi, bir isaretin marka olarak tescil edi-
lebilmesi ve korunabilmesi icin ayirt edici nitelige sahip olmasi veya orijinal olmasi sartini tasima-
sidir. Ayirt edici olmayan bir isaret, marka olarak tescil edilemeyeceginden herhangi bir koruma
kapsami da olmayacaktir. Zira tim bu uygulamalar marka korumasini saglamayi amac edinir-
ken bir sekilde marka tescilinin 6nemine atifta bulunmaktadir. Tescilin &neminden kastedilen ise,
marka hakkini ve dolayisiyla korumasini kazandirmadaki roltdir. Marka korumasina iliskin hukuki
dtzenlemeler, bir markanin U¢tncu Kisiler tarafindan izinsiz olarak kullanilmasini énlemeye ydne-
liktir. Marka tescili zorunlu bir islem degdildir, ancak tlketicinin markaya olan glvenini korurken
markanin ticari degerinin artmasina da katki saglamaktadir.

Ulkeler arasinda kiyaslama yapildiginda ara prosedirlerde ve sirelerde bazi farkhlar olsa da mar-
ka tescil streci ve sonrasinda marka koruma kapsami ¢cogunlukla benzerlik géstermektedir. Bu
calismada degerlendirilen Ttrk marka hukuku incelendiginde, marka tescil basvurusundan tescil
belgesi alinmasina kadar olan tim islemler (herhangi bir ret ve/veya itiraz gelmemesi halinde)
ortalama alti ila yedi ay icinde tamamlanmaktadir. Marka tescil slrecine iliskin asamalar kisaca
arastirma ve inceleme, ilan ve tescil asamalari seklinde 6zetlenebilir (Isin ve GUmds, 2019, s. 57).
Arastirma ve inceleme asamasinda, dncelikle Turk Patent ve Marka Kurumu’nun (TUrkPatent)
resmi marka veri tabaninda marka basvurusunda belirtilen NICE mal ve hizmet siniflandiriimasi
baz alinarak, basvurusu yapilan marka icin daha 6nce bir basvuru olup olmadigi arastirilir. Bunun
sonucunda, markanin birebir aynisinin bulunmamasi durumunda yapilan tescil basvurusu Tark-
Patent tarafindan resen nedenler yéninden incelemeye tabi tutulmaktadir. Ortalama bir ila dort
ay icerisinde tamamlanan bu slre¢ sonunda tescil edilemeyecegdine karar verilen markalar, kismi
ya da tam olarak reddedilir. Marka sahibinin bu ret kararina iki ay icerisinde itiraz etme hakki bu-
lunmaktadir. itiraz edilmesi halinde verilen karar (kabul, kismi kabul ya da ret) nihaidir.

Marka tesciline herhangi bir engel yoksa ya da karara itiraz sonucunda kismi ya da tam kabul
alindiysa tGclncu kisilerin itiraz edebilmesi icin marka Resmi Marka Bulteni’nde ilan edilir. Kanuni
olarak iki aylik bu stre zarfinda benzer marka sahipleri itiraz etme hakkini haizdir. Herhangi bir
itiraz olmadigi takdirde tescil asamasina gecilir; marka basvurusuna itiraz gelmesi halinde, zo-
runlu olmamakla birlikte, basvuru sahibi bu itirazin kendisine tebliginden itibaren bir ay icinde
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karsi goris verebilmektedir. Markalar Dairesi Baskanligi blinyesindeki uzmanlar, yapilan itirazi ve
varsa karsi gorisu birlikte degerlendirerek karar vermekte, bu karar taraflarin aleyhine ise, tebli-
Jinden itibaren iki ay icinde TurkPatent’in en Gist mercii olan Yeniden inceleme ve Degerlendirme
Kurulu’na (YIDK) itiraz etme hakki bulunmaktadir. YIDK’nin karari nihaidir ve aleyhte kararlara
tebligden itibaren iki ay icinde Ankara Fikri ve Sinai Haklar Mahkemesi nezdinde bir dava acila-
bilmektedir.

Marka basvurusuna herhangi bir itiraz gelmemesi ya da itiraz strecinin kismi ya da tam olarak
marka sahibinin lehine sonuc¢lanmasi halinde, marka tescil Ucretinin 6denmesi kosuluyla tescil
belgesinin alinmasi asamasina gecilmektedir. TUrkPatent’in tescil Ucretinin édenmesine iliskin bil-
dirim géndermesinin ardindan, iki ay icinde 6deme yapilmasi gerekmektedir. Ardindan ortalama
bir ay icinde marka tescil belgesi yayinlanip marka sahibine gdénderilmektedir. Turkiye’de marka
koruma sUresi, marka basvuru tarihinden itibaren on yildir ve tescilin her on yilda bir yenilenmesi
halinde bu koruma sinirsiz olarak uzatilabilmektedir. Yenilme islemi TurkPatent nezdinde Ucret
karsiliginda yapilabilmekte; yani sira tescil edilmis bir marka, devir, lisans, miras yoluyla intikal,
haciz ve rehin gibi islemlere konu edilebilmektedir.

Ote yandan, bir markanin tescil tarihini takip eden bes yil icinde tescil edildigi mallar ve hizmetler
icin kullanilmasinin zorunlu oldugu ve markanin kullanilmadigr mallar ve hizmetler icin Gc¢lnci
kisilerin talebi Uzerine kurum tarafindan tescilin iptal edilebilecedi SMK’da yer almaktadir. Ku-
rumun bu kararinin taraflarin birinin aleyhine olmasi durumunda kararin iptaline yénelik dava
acllabilmektedir.

Sira disit marka kavrami

Sira disi markalar, kelime, logo veya bunlarin kombinasyonu gibi alisiimis marka turlerinin disin-
da ses, koku, tat, hologram, pozisyon gibi isaretlerin kullanildigi markalardir. Sira disi markalar
icin ayrica “yeni marka formlar1” veya “geleneksel ya da konvansiyonel olmayan markalar” gibi
tanimlamalar da kullaniimaktadir (Isin ve Gimus, 2019). Konvansiyonel olmayan marka turleri,
geleneksel marka tirlerinin disinda kalan markalar olarak kabul edilebilecedinden, éncelikle gele-
neksel markanin tanimlanmasi gerekmektedir. Geleneksel marka s6z konusu oldugunda, s6zclk-
lerden, sekillerden ya da s6zclklerin ve sekillerin birlesiminden olusan markalar akla gelmelidir.
Sira disi markalar, geleneksel ve alisilagelmis gorsel ve metinsel unsurlarin étesinde gozle gori-
lebilen (renk, hareket, U¢ boyutlu sekil, hologram gibi) ve gérilemeyen (ses, koku, tat, doku gibi)
cesitli isaretleri ve farkli duyusal algilari da hedefleyen unsurlari icermektedir (inta.org, ).

Genel ve alisilagelmis egilime bakilacak olursa, ortalama tiketici bir GrinU veya hizmeti yalnizca
bir renge, sese ya da koku, tat gibi farkli duyulara bakarak tanimaya alisik degildir. Dolayisiyla
herhangi bir renk, ses, koku, tat ya da doku tek basina dogustan ayirt edici kabul edilmemektedir,
ancak marka ile gucli bir bag kurmaya basladiginda korunmaya hak kazanmaktadir. Bu nedenle,
belirgin bir ayirt ediciligi olmayan bir markanin tescil edilmesi isteniyorsa, séz konusu unsurun
zaman icinde belirli bir Grin ya da hizmet ile gtclt bir sekilde 6zdeslestiginin kanitlanmasi ge-
rekir. Belirli bir mal ya da hizmet grubu icin ayirt ediciligin kazanildiginin ispat edilebilmesi icin,
uzun sdreli ve yaygin kullanim; tiketicinin markaya iliskin algisini gésteren pazar arastirmalarinin
sunulmasi; markanin yogun reklam ve pazarlama faaliyetleriyle desteklenmesi; satisa iliskin veri-
ler ve belgelerin sunulmasi gerekmektedir. Ornegin, Tiffany & Co.’nun mavi rengi, Milka’nin mor
renkli cikolata ambalajlari veya Louboutin’in kirmizi tabanli ayakkabilari kullanim yoluyla ayirt
edicilik kazandiklari icin tescile uygun gérulebilmektedir.
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Marka korumasi ulusal oldugu icin marka basvuru ve tescil stirecine iliskin islemler de ulusaldir.
Her Ulkenin kendi hukuki uygulamalarinin oldugu dikkate alindiginda, marka basvuru ve tescil is-
lemlerine iliskin prosedirlerde de farklliklar mevcuttur. Tlrk marka hukuku kapsaminda bu konu
incelendiginde, milga 556 sayili kanun hiikmUnde kararnamede belirtilen marka tescilinde ¢izim-
le goruntulenebilme sarti yerine, SMK’nin 4/1 maddesinde marka korumasinin acik ve kesin olarak
anlasiimasini saglayacak sekilde sicilde gosterilebilir olmasi sartiyla kisi adlari dahil sézcukler,
sekiller, renkler, harfler, sayilar, sesler ve mallarin veya ambalajlarinin bicimi olmak Gzere her
tlr isaretin marka olabilecegi ifade edilmektedir. Maddede tescil edilebilecek isaretler arasinda
geleneksel olmayan marka kapsamina giren sesler ve renkler acik bir sekilde sayilmistir. Bununla
birlikte, SMK’nin uygulanmasina yonelik ydnetmeligin (T.C. Resmi Gazete, 2017, 24 Nisan) marka
orneginin gosterimine iliskin 7/6 maddesinde ses, U¢ boyutlu, renk, hareket markalarina direkt
deginilirken, “bu sayilanlar disinda kalan bir isaret” denerek dolayli olarak hologram, pozisyon,
koku ve doku markalari gibi geleneksel olmayan isaretlerin de marka olabilecedi benimsenmistir.
Bu markalarin tescili icin basvuru formunda marka ttrtndn acik¢a belirtilmesi, ilgili gérsellerin
veya ses kayitlarinin sunulmasi ve belirlenen teknik kriterlere uyulmasi gerekmektedir (TtrkPa-
tent, ). Ancak SMK’da sira disi markalara deginilmemis ve bu markalarin tesciline iliskin 6zel
dizenlemelere yer verilmemistir. Kanuna gdére koruma talep edilecek olan markanin yalnizca
ayirt edici olmasi, SMK’nun dérdincl madde kapsaminda belirtilen isaretlerden olmasi ve besin-
ci maddedeki marka olarak tescil edilemeyecek isaretler arasinda yer almamasi gerekmektedir.
Goruldagu tzere hem geleneksel hem de sira disi markalar icin tescil edilebilirlik kriterleri aynidir
ve Turk hukuku 6zelinde bakildiginda, geleneksel olmayan markalar icin var olan mevzuat cerce-
vesinde farklh kriterler su an icin bulunmamaktadir.

Ses markalari

Ses markalari, sarkilar, bir melodiyle ilgili nota dizileri, dogadaki yaygin veya olagandisi sesler
ile elektronik seslerden olusabilen marka tirlerinden biridir. Ses markalari, kulaga hitap eden ve
duyma duyusu araciligiyla algilanabilen isaretlerdir (Karasu, 2007, s. 31). Bir ses, melodi ya da
muzik bestesi, bir markayla iliskilendirildiginde ttketicilerin ayni seyi animsamasini kolaylastirdigi
icin bir isletmenin marka degerini artirmada oldukca dnemli bir rol oynamaktadir. Ses markasinin
tescil edilebilirligi, sesin ayirt edici olup olmadigina ve tiketicinin tescili talep edilen sesi bir Grlin
ya da hizmetle 6zdeslesen bir marka olarak algilayip algilamadigina baghdir.

Ses markalari yalnizca nota ve ses kaydi ile ifade edilebilen mizikal tirde seslerden olusmamak-
tadir. Seslendirilen bir slogan ya da dogdal herhangi bir ses (kedi miyavlamasi, bebek gilmesi, gdk
gurdltdsd, yagmur sesi gibi) ya da dogada hi¢c bulunmayip bilgisayar ortaminda yaratilan sesler
de ses markasi olarak kullanilabilmektedir. Bunun yani sira, ses markalarinin mizikal melodiler-
den (Samsung telefon calma tonu, Intel bilgisayar acilis melodisi, Twentieth Century Fox Film
baslama melodisi gibi) olusmalari da mumkindur. Ozellikle, radyo ve televizyon programlari ile
dizi film cingillari da ses markalarina 6érnek gosterilebilir.

Ses markalarinin diger geleneksel olmayan marka tlrlerinden daha avantajli konuma sahip ol-
dugu soéylenebilir. Zira bu markalarin gérsel olarak algilanmasina gerek bulunmamakta ve sesler
duyma yetisine sahip olan hemen hemen herkes tarafindan ayni sekilde algilanabilmektedir. Gér-
sel olarak algilanabilen isaretlerde kisilerin bu isaretlere bakmalari ve gérmeleri zorunlu iken ses
markalarinda seslerin algilanmasi isitme yolu ile gerceklestiginden diger isaretlerden daha hizli
algilanacadi éngoértlebilir. Diger bir ifadeyle bir ses, dinleyicinin herhangi bir eylemine ve efor
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sarf etmesine gerek olmadan tlketiciye ulasabilmektedir. Bu nedenle isletmeler, artik tiketiciler-
le baglanti kurmada yeni ve daha cekici ydntemlere basvururken sesleri tercih etme ydneliminde
olabilmektedir. Sesler de bu noktada tlketicilerin farkl bir duyusuna hitap edip bilincaltina mesaj
vererek ikna edici bir arac roli Gstlenmektedir. Ornegdin, bir markanin diinya capinda yapilan ta-
nitiminda belli bir melodi ya da sesin kullaniimasi halinde, tiketiciler Grintn Gretildigi ana tlkenin
dilini bilmeseler dahi Urind tanimakta zorluk cekmezler. Yine okuma yazma oraninin distk ol-
dugu yerlerde ses markalarinin kullanimi, sézcik markalarina oranla yine daha fazla avantaj, fark
edilirlik ve ayirt edicilik saglamaktadir.

SMK’nin 4/1 maddesi kapsaminda yapilan marka taniminda seslerin acik bir sekilde marka tescili-
ne konu olabilecedi belirtilmektedir. SMK’nin uygulanmasina dair yonetmeligin 7/2 maddesi uya-
rinca yapilan basvuruda talebin ses markasi tescili icin yapildiginin acikca belirtiimesi ve isaretin
elektronik ortamda saklanabilir ses kaydinin sunulmasi gerekmektedir (TUrkPatent, ). Her
basvuru icin yalnizca bir ses kaydi kabul edilir. Nota ile gdsterim zorunlu olmasa da eger mevcut-
sa ve istenirse basvuruya eklenebilir.

Mallarin kullanimlari sirasinda tamamen bu kullanimin dogal bir sonucu olarak ortaya c¢ikan sesin,
tescile uygun bir ses markasi olabilmesi olduk¢ca zordur. Basvurusu yapilacak olan ses islevsel
olmamalidir. Ote yandan, basvuru sahibi, sesin tanimlayici olmasina ragmen kullanim yoluyla
ayirt edicilik kazandigini kanitlayabilirse, basvuru tescil edilebilir olarak degerlendirilebilir (Luko-
se, 2015). Kisacasi, tescil edilebilirlik kapsaminda basvurusu yapilan sesin, basvuru kapsamindaki
mal ve hizmetler yoninden ayirt edici nitelige sahip olup olmadigi blyUik énem arz etmektedir.
S6z konusu markanin bu cercevede ayirt edici olup olmadigi TurkPatent tarafindan degerlendi-
rilmektedir. Halihazirda 2004 yilindan bu yana TurkPatent nezdinde basvurusu yapilmis yizden
fazla ses markasi kaydi bulunmaktadir (TtrkPatent, 2024, 10 Subat).

Ses markalarinin uzunlugu konusunda belirli bir standart yoktur. Markanin akilda kalicihgr géz
onunde bulundurularak, tekrarlayan mizikal égeler ve sdzel unsurlarin bulunmasi, bu markala-
rin daha kolay ayirt edilmesini saglar. Anlamli bir melodi olusturmayacak nitelikte basit ve kisa
ses dizileri ayirt edici olarak kabul edilmemektedir. Ancak, marslar ve sarkilar gibi olduk¢ca uzun
melodilerin de marka olarak tescil edilmesi mimkin degildir. Bu minvalde Marka inceleme Kila-
vuzu’nda belirtildigi Gzere ses markasinin uzunlugu da tescile uygunlugun kararlastirilabilmesin-
de belirleyici unsurlardandir (TUrkPatent, 2021, s. 73): “Bir mUzik eserinin tamamini veya marka
olarak algilanamayacak nitelikte uzun bir bélimdnUt kapsayan basvurularin marka olarak ‘ayirt
edici nitelige sahip olmadigr kabul edilmektedir”. Ornegin, TlrkPatent 2019/83367 numarali ses
markasi basvurusunu, doksan yedi saniye uzunlugundaki bir melodinin marka olarak algilanama-
yacak kadar uzun olmasi nedeniyle ayirt edicilige sahip olmadidi gerekcesiyle SMK 5/1(b) mad-
desi uyarinca reddetmistir (Kése ve Tinaz, 2020).

Ayni sekilde, 2023/036538 numarasiyla yapilan Okul Marsimiz baslikli beste icin yapilan basvu-
ruda bestenin sozleri icinde “Ayse Zeki Sayan” isminin bulunmasi, bu adi tasiyan devlet okullari
olmasina ragmen, basvurunun bir 6zel kisi tarafindan yapilmasi sebebiyle 5/1(1) maddesince red-
dedilmistir. Bir baska 6rnekte ise 2012/80000 numarali basvurunun grafik gésterimi ile sunulan
kompakt diskteki ses kaydinin értismemesi nedeniyle o dénem yirdrlikte olan mulga kanun
hikmtnde kararnamenin gerekliliklerinden olan grafik gdsterim sarti yerine getirilmedidi icin ve
eserin oldukca uzun olmasi sebebiyle ayirt edici 6zellik tasimadigi icin basvuru reddedilmistir.
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Koku markalari

Koku markalari ya da diger bir deyisle koku duyusuyla ilgili markalar, teorik olarak tescil edilebilir.
Kokunun, UrlUnlerin satisinda ve ayirt ediciliginde énemli bir rolt vardir. Belirgin bir koku tiketici-
lerin bu kokuyla iliskili bir nesneyi disinmesini saglayabilir (Faye, 1998). Kokuya yalnizca bir kez
bile maruz kalinmasi, uzun streli bir koku hafizasi olusturabilir ve ilgili Grin0 cagristirabilir. Bu
kapsamdaki markalarin 6zellikle parfim sektérine ydnelik oldugu sonucu cikarilabilir. Tiketiciler
genelde parfUm markalarini kokularindan tanimaktadir. CUnkU tUketici her ne kadar Grin hak-
kinda reklam ve tanitimla bilgi sahibi olsa da, somut olarak o GrinUn kullanilmasi ve Grlne iliskin
deneyim kazanilmasi ile asil marka bilinirligi ortaya c¢ikar. Bu nedenle parfim markalari temel
olarak kokulari sayesinde ayirt edicilik kazanmaktadir.

Koku markasilari arasinda parfim ve deodorant gibi UrUnlerin yani sira deterjanlar, camasir yu-
musaticilari, kedi kumu, yer cilasi, 1slak mendiller, cipsler, plastik ¢cop torbalari, oyuncak bebekler
ve oyun hamuruna kadar pek cok Urtn, tiketiciler icin cazibesinin buyuk bir kismini kokuya bor¢-
ludur (Kumar, 2016). Koku, diger duyulari kolayca harekete gecirebilen gtcll bir algidir. Satislari
artirmak icin koku kullanimina érnek olarak, Abercrombie & Fitch’in parfimle kokulandiriimis
magazalari, limon kokulu 1slak mendiller ve 6ézel olarak gelistirilen yeni araba ve deri kokusuyla
Mitsubishi markasi gdsterilebilir. Koku, tiketicileri etkilemede glclU bir arac olsa da, hos kokulu
giysiler veya bir arabadaki deri koltuklarin kokusu Gzerinde ticari marka hakki elde etmek oldukca
zordur. Bir kokunun ayirt edici bir marka olarak kabul edilebilmesi icin Urtnle 6zel ve beklenme-
dik bir iliskiye sahip olmasi gerekir (Patentstyret, 2024, 6 Agustos).

Bir kokunun ticari marka olarak korunabilmesi icin belirli kosullar vardir ve genellikle bu gerek-
liliklerin karsilanabilmesi glinimuz sartlarinda heniiz pek de mimktn degildir (Ellias, 1992). Bu
sartlarin ilki erisilebilirliktir. Buna gore, tiketiciler, Grind satin almadan 6nce Grinin kokusuna
erisebilmelidir. E§er koku, ancak Urtn kullanildiktan sonra algilanabiliyorsa, satis noktasinda ticari
marka olarak islevini yerine getiremez. ikinci olarak koku, tiketicinin markanin menseine iliskin
fikir sahibi olmasini saglamahdir. Tuketiciler, kokuyu yalnizca tanidik bulmakla kalmamali, ayni
zamanda onu belirli bir Grin veya Uretici ile glvenilir sekilde iliskilendirebilmelidir. Ancak cogu
durumda bu iki kosul da saglanamamaktadir.

Koku mense tanimlayici olarak islev gérse bile, Ureticinin benzer kokularin ttketicileri yaniltma-
yacagini kanitlamasi gerekir. Bununla birlikte, uzman yardimi olmadan benzer kokularin ayirt
edilmesi oldukca zor olabilir. Ote yandan, kokularin oldukca 6znel ve kisilerin algisina dayali ol-
dugu da baska bir argliman olarak éne surtlebilir. Bu nedenle, koku markalarinin yénetimi ve
korunmasi, diger marka turlerine kiyasla daha karmasik ve zahmetlidir. Ayrica koku markalarinin
sicilde gdsterimi de diger marka turlerinden farkli olacaktir. Bir kelimenin korunmasi icin sadece
kelimeyi belirtmek yeterliyken, koku markalari icin bu ydntem ve hatta kokunun basit bir tanimi
ya da cizimle gdsterilmeye calisiimasi gibi ydntemler de yetersiz kalabilir. Buna ek olarak, an iti-
bariyla uluslararasi mal ve hizmet siniflandirmasi, renk kodlari veya mizik notasyonunda oldugu
gibi, her bir kokuya 6zel bir isim veya kesin bir kod atfederek bir koku markasini objektif ve kesin
bir sekilde tanimlamayr mUmkuUn kilacak genel kabul gérmus bir uluslararasi koku siniflandirmasi
da hendz bulunmamaktadir (WIPO, 2006, 1 Eylal).

SMK’da ve ilgili ydnetmelikte “kokularin” marka olarak tescil edilebilecegine veya edilmeyecegi-

ne yonelik acik bir htikiim yer almamaktadir. Yonetmeligin 7/6 maddesi uyarinca marka iceriginin
gosterimine iliskin hUkUimler cercevesinde “niteligine uygun dustigu 6lctde, yukarida sayilanlar
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disinda kalan bir isaretin godsterimi hakkinda da uygulanir” denmekte, bu baglamda yénetmeligin
yedinci maddesi kapsaminda ayri bir sekilde aciklanmayan tat, koku, doku, pozisyon, hologram
markasi gibi geleneksel olmayan marka tirlerinin de belirtilen genel sartlari saglamalari halinde
tescili mimkun olabilmektedir.

Marka 6érneginin gdsterimi hususunda Marka inceleme Kilavuzu’nda “(...) bir koku numunesi icin
markanin dayanikli ve degismez bir sekilde gdsterimi sarti saglanamayacaktir. Bu nedenle bdy-
le bir gbsterim acik ve kesin olma sartini saglamamaktadir” ifadesi yer almaktadir (TirkPatent,
2021, s. 6). Dolayisiyla genel olarak kimyasal formul, yazil tarif, koku érnegi teslimi veya bunlarin
kombinasyonuyla bir koku duyusuna iliskin marka anlatimi ihtimalinin pek olmadigi éngoérilmek-
tedir. Kilavuza goére, mevcut teknolojilerle koku markalarinin asagidaki sekillerde gosterilmesi,
SMK’nin dérdincl maddesi kapsaminda koruma kapsamini acik ve kesin olarak belirleyemez
(TarkPaten, 2021, s. 18):

- Kimyasal formullerle grafik gésteriminin sunulmasi durumunda, bdyle bir formtlden séz ko-
nusu kokuyu yalnizca konunun uzmanlari teshis edebilir.

- Cimen kokusu, ferahlik veren nane kokusu seklinde sézctklerle tarif edilmesi koku markasina
iliskin bir basvuru icin gerekli sicilde gdsterim kosulunu saglamaz.

« SodzcUklerle tarif unsurlarinin yani sira grafik gosterimin de sunulmasiyla olusturulan genis
kapsamli bir aciklama da yukarida sayilan sebeplerle gerekli sartlari saglayamaz.

- Kokunun kendisinin veya kokunun uygulandidi Urinin numunesinin sunulmasi durumunda
da bahsedilen unsurlar Gclncu Kisilere gosterilemez ve halihazirda mevcut teknolojiyle sicile
kaydedilemez. Ayrica sunulan bu numunelerle marka 6érneginin degismez ve dayanikli bir
sekilde himaye edilip gbdsterimi sarti da saglanamaz.

Bu minvalde TurkPatent nezdinde tescilli ya da tescil basvurusu yapilmis bir koku markasi bu-
lunmamaktadir. Ancak bazi Glkelerin uygulamalarinda tescilli koku markalarina iliskin drneklere
rastlamak mimkindir. Ornegin, ABD Patent Ofisi’ne (USPTO) 18 Ekim 1988 tarihinde 73-758429
seri numarasiyla Celia Clarke adina dikis ve nakis ipligi UrUnleri icin dosyalanan marka, sicilin mar-
ka gdsterim sekli kisminda duyu markasi olarak tanimlanmaktadir (USPTO, 1991, 26 Mart). Marka
tanimi incelendiginde, “Plumeria ciceklerini animsatan ytksek etkili, taze, ciceksi bir kokudur”
ifadesiyle markanin bir koku markasi oldugu anlasiimaktadir. S6z konusu marka, kokunun mense
gosterme islevini kanitlayamadigi, ambalajda kokuya dair bilgi bulunmadidi ve GrinU pazardaki
rakiplerinin Grdnlerinden ayirt etme islevini yerine getirmedigi gerekcesiyle inceleme asamasinda
resen reddedilmistir. Basvuru sahibi piyasadaki tek kokulu ipligin kendisine ait oldugu ve Uru-
ndndn Plumeria cicegdini andiran belirgin bir kokuya sahip oldugu iddiasiyla, s6éz konusu karari
USPTO Temyiz Kurulu'na (TTAB) tasimistir. TTAB, bahsi gecen kokunun ayirt ediciligini kabul
ederek ilk karari bozmus ve marka icin tescil karari vermistir. Kurul kararinda, basvuru sahibinin
kokulu iplik Ureten tek Uretici oldugunu, Grin0d bu 6zelligiyle tanittigini ve tiketicilerin kokuyu
mense gdstergesi olarak tanidigini belirtmistir (aktaran Kumar, 2016, s. 132).

Koku duyusuna iliskin bir baska marka tescili érnedi Sumitomo Rubber Industries Ltd. tarafin-
dan Birlesik Krallik Patent Ofisi’'ne (IPO) yapilan ve tescile baglanan 31 Ekim 1994 tarihli 2001416
numaral basvuru, arac tekerlekleri icin “lastiklere uygulandiginda gl andiran ciceksi bir rayiha
veren parfim/koku” marka basvurusudur (IPO, __ a). Buna benzer sekilde Unicorn Products
Limited tarafindan 31 Ekim 1994 tarihinde yapilan “Dart oku kanatlarina uygulanan gucli aci bira
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kokusu” koku markasi da tescil edilmistir (IPO, ____b). Vennootschap tarafindan Avrupa Patent
Ofisi’ne (eski adiyla OHIM, yeni adiyla EUIPO) 11 Aralik 1996 tarihinde yapilan 000428870 nu-
marall basvuruyla “tenis toplari icin taze kesilmis ¢cimen kokusu” markasi da bu kapsamda tescil
almayi basarabilen markalardan olmustur (EUIPO, ).

Tat markalari

Bir gida GrGndndn tadi, onu tadan kisinin yasl, gida tercihleri ve tiketim aliskanliklari gibi bireysel
faktorlere ve Urinin tiketildigi baglama bagdli olarak 6znel ve degisken bir deneyim sunar. Bu
durum bir tadin, marka olarak tanimlanabilmesi icin yeterli bir unsur olup olmadigi konusunda
belirsizlik yaratmaktadir. Ancak, her tirlU isaretin ya da unsurun onu yorumlayan kisinin 6znel algi
ve deneyimlerine bagdli oldugu ve bu durumda bu belirsizligin tim isaretler icin gecerli olabilecegi
gercegiyle, bu argiimana karsi cikmak mimkin olabilir. Asil sorun ise tatlara iliskin duyularin, de-
tayh ve Gclnci kisilerce net bir sekilde anlasilabilmesini saglayacak sekilde tanimlamaya yetecek
kelime ya da tanimlayici unsurun gtinimiz dinyasinda bulunmamasidir (Geiregat, 2022, s. 224).

Tum diger marka turlerinde oldugu gibi, belirli bir Grindn tadi veya lezzeti, bu tir isaretler an-
cak sicile kaydedilebildikleri takdirde tescil edilebilir. Tatlarin genelde yazili tanimlama ile sicile
kaydedilebilecekleri dustnulebilir (WIPO, 2006, 1 Eylul). Bu ttr markalarin grafiksel olarak temsil
edilmesi oldukca zordur. Tada iliskin yazili bir aciklama yapilsa bile, bu aciklama 6znel olabilir ve
marka korumasini gerektirecek kadar kesin olmayabilir. Bu nedenle, tat markalarinin gelecekte
dikkate alinabilmesi icin, belki de evrensel bazda daha tek tip bir siniflandirma gerekebilir. Bu
cercevede, tat markalarinin gelecegi hala belirsizdir.

Satin almadan 6énce bir Grinldn tadina bakmak ¢cogunlukla mimkUin degildir. Bu nedenle, teorik
olarak bir tat markasini tescil ettirmek mimkun olsa da tat bir isletmenin Urtnlerini digerinden
ayirt edebilmek icin cok kullanisli bir kaynak olmayabilir. Ayrica, tadin ayirt ediciligini kanitlamak
da zor olabilir. Aromalarin “dogasi geregi ayirt edici” olmasinin mimkdn olup olmadidi konusu
tartismalidir. Dolayisiyla, ancak bir lezzet ayirt edici nitelik kazandiktan sonra, tiketicilerin Grin-
leri bu tat Gzerinden tanimlayabilecedi ve dolayisiyla tadin bir ticari marka olarak tescil edilebilir
oldugu kabul edilebilir.

Tatlarin marka olarak tescili acisindan da tipki kokularda oldugu gibi yasal bir engel bulunma-
maktadir. Koku markalarinda oldugu gibi SMK ve ilgili yénetmelikte bu konuya da acik bir se-
kilde deginilmemistir. Bu baglamda, yénetmeligin yedinci maddesi kapsaminda ayri bir sekilde
aclklanmayan koku ve tat markasi gibi geleneksel olmayan marka tUrlerinin belirtilen sartlar
saglamalari halinde tescili mimk{n olabilecektir. Bu gériislere paralel olarak Marka inceleme Ki-
lavuzu’na gbre ise bu tdr markalarin acik ve anlasilir bir sekilde UGc¢clnci kisilere gdsterilememesi
ve genel olarak mevcut teknolojiyle sicile kaydedilememesi, tescillerinin 6ntindeki en énemli en-
gellerdendir (TurkPatent, 2021, s. 19).

Tat markalarinin sicilde gdésteriminin ihtilafli bir konu olmasi, bu problem asilsa dahi tatlarin ayirt
edici nitelik kazanmis olduklarinin ispatina iliskin var olan zorluklar, bircok Glkede marka olarak
tatlarin tesciline de olanak vermemektedir. Bilindigi kadariyla TirkPatent nezdinde tescilli ya da
basvurusu yapiimis bir tat markasi henliz bulunmamaktadir. Uluslararasi alanda ise antidepresan
haplar icin portakal aromasi da dahil olmak Gzere bir tadin markalastiriimasina yénelik basarisiz
girisimlere dair birkac 6érnek mevcuttur (Bleeker ve Koplow, 2019, 1 MayiIs).
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Ornegin USPTO’ya portakal tadinin ilaclar icin marka olarak tescilinin talep edilmesi icin yapilan
bir basvuru sonrasi, aromanin uygulanmamasi halinde hos olmayan ila¢ tadinin maskeleneme-
yecedi sebebiyle marka islevsel olarak tescil edilemez bulunmustur (Atkins, 2013, 25 Haziran).
Benzer sekilde 2000 yilinda bir ila¢ firmasi, yapay cilek aromasinin tadini marka olarak tescil et-
tirmeye calismis ancak EUIPO, s6z konusu aromanin ayirt edici olmadigini ve rekabete olumsuz
etkisi olacagini belirterek reddetmistir (EUIPO, 2003, 4 Agdustos). USPTQO’ya yapilan bir baska
basvuruda, gdgus agrisini tedavi etmede kullanilan bir nitrogliserin spreyi icin nane aromasi ve
kokusu da benzer sekilde islevsel oldugu (koku etkinligi artirir) ve ayrica bir mense tanimlayici
olarak hizmet etmedigi icin tescil edilmemistir (Hobbs, 2007, 23 Nisan). Bu minvalde, nane aro-
masinin érnedin dis macunlari acisindan da marka olarak tescil edilememesi muhtemeldir. Dis
macunlarinda kullanilan nane aromasinin jenerik hale geldigini ve ferah nefes sagladidi icin islev-
selligi de oldugunu sdylemek mimkindur. Dolayisiyla, tat veya lezzet icin bir ticari marka tescil
ettirmek teorik olarak mUmkun olsa da, su an icin pratikte oldukca zordur.

Sira disit markalarin korunmasi

Firmalar dnceden marka olarak kelimeler, semboller ve logolar gibiisaretleri kullanmistir. Zamanla
Ozellikle de kiresellesmeyle birlikte dijital dinyada, firmalar pazarlama stratejilerinde farklilasma
yoluna giderek kelimeler ve logolar gibi geleneksel olarak kullanilan markalarin disinda mal veya
hizmetin ayirt ediciliginin saglanmasi icin geleneksel olmayan isaretleri tercih etmistir. Geleneksel
olmayan markalar, marka farklihdr yaratmak ve tiketicilerle duygusal badlar kurmak icin gicli
araclardir. Konsept olarak alisiilmadik gériinse de, bircok ileri gortslU isletmeler, markalasmalarini
ve musteri deneyimlerini gelistirmek icin kullanmistir. Dolayisiyla bu markalarin korunmasi heniiz
tum yargl bélgelerinde yUksek bir kabul gérmemis olsa da, kullanimi ¢cagdas pazarda yaygin ola-
rak karsimiza ¢cikmaktadir.

Marka hukuku acisindan isaretlerin artik ontolojik stattistine odaklaniimadigi, marka taniminin da
isaretin islevselligine vurgu yapan bir tanima evrildigini sdylemek mimkuindir. Baska bir ifadeyle
hizla ilerleyen teknoloji g6z éntinde bulunduruldugunda, sira disi markalarin zamanla geleneksel
markalardan daha fazla potansiyele ve tlketiciler Gzerinde daha fazla etkiye sahip olacagini 6n-
gdrmek mimkindir. Ozellikle okur-yazarlk oraninin daha distk oldugu alisilagelmis markalari
ayirt edemeyecek kisilerden olusan tiketici kitleleri icin markalarin G¢ boyutlu sekilleri, renkleri,
kokulari, dokulari ya da tatlari, Grinlerin menseinin tanimlanabilmesini saglamakta blytk dnem
tasimaktadir (Lukose, 2015). Bircok Ulkenin marka hukukunda yer bulmaya baslayan sira disi
markalar, geleneksel markalarla benzer kriterler cercevesinde incelenmeye calisilsa da ayirt edi-
cilik, islevsellik ve grafiksel temsil gibi kriterleri tam olarak karsilayamamasi nedeniyle geleneksel
markalarla karsilastirildiginda daha karmasik bir tescil sirecine sahiptir (inta.org, )

Belirli yasal degisiklikler veya yargisal yorumlar sonucunda siradisi markalar fikri milkiyet olarak
kiresel olarak kabul gdrmeye baslamis ve bu konudaki ictihatlar gelistiriimeye baslanmistir. Bu
durum geleneksel olmayan markalarin tescili icin firma sahiplerinden gelen talebin arttiginin da
bir gbstergesidir. Dolayisiyla siradisi markalarin incelenmesi, tescili, uygulanmasi ve 6zellikle de
korunmasinda diinya capinda tek tip bir standart bulunmamaktadir.

Geleneksel olmayan marka tirleri gérsel olarak algilanabilenler ve goérsel olarak algilanamayanlar
olarak ikiye ayrilmaktadir. Gorsel olarak algilanamayan ses, koku ve tat gibi markalarin sicilde
gosterilememesi bir problem olarak ortaya cikmakta ancak bu durum, SMK’nin dérdinci mad-
desinde marka olabilecek isaretlerin sinirlanarak dizenlenmeyip érnekseme yoluyla saylimasiyla
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asiimaktadir. Bu kapsamda ilgili maddede yer alan kosullari saglamasi halinde her tirlG isaretin
marka olarak tescil edilmesi mimkun olmaktadir. SMK ile markalarin tesciline iliskin yapilan bu
dedisiklik gorsel olarak algilanamayan ancak grafikle gdsterimi mimkin olan ses gibi geleneksel
olmayan markalarin tescilini kolaylastirmis, koku ve tat gibi gérsel olarak algilanamayan ve gra-
fikle gbsterimi de mimkin olmayan geleneksel olmayan marka tirlerinin tescil edilebilmesinin
OnunU acmistir (Karmutoglu, 2023, s. 98).

Geleneksel markalarda oldugu kadar sira disi markalarda da “kullanim yoluyla ayirt edicilik” kav-
rami tescil edilebilirlik konusunda ayri bir &nemi haizdir. Kullanim yoluyla ayirt edicilik, bir mar-
kanin normal sartlarda ayirt edici olmamasina veya zayif ayirt edicilige sahip olmasina ragmen
zaman icinde kullanim yoluyla tlketiciler tarafindan belirli bir Urln veya hizmetle 6zdeslestiril-
mesi durumudur. Bu tir bir ayirt ediciligin, basvuru tarihinden énce basvuruya konu mal veya
hizmetler icin kullanim yoluyla kazanilmasi halinde s6z konusu markanin tescili mimkin hale
gelmektedir.

IIk kullanimdan itibaren ticari kaynak gdsterme islevi tasima olasiliklari daha disik oldugu icin
sira disi isaretlerin ayirt edicilik kazanmasi, geleneksel markalara kiyasla daha zor olabilmektedir.
Ancak her ne kadar sira disi markalarin ayirt edicilik kazanmasi ve tescili, geleneksel markalara
kiyasla daha zor olsa da bu markalarin da geleneksel markalara benzer islevleri bulunmaktadir.
Dolayisiyla sira disi markalar da geleneksel markalar gibi mallarin menseini belirterek, Grin ve
isletme arasinda baglanti kurulabilmesini sagmaktadir. Bu markalar da Grlnlerin kalitesine iliskin
garanti verip Urtnd tanitma islevi gérmektedir (Llewelyn vd., 2005).

Geleneksel olmayan markalar, modern ticaret dinyasinda giderek daha énemli hale gelmekte,
uluslararasi dizenlemeler, bu markalarin tesciline hukuki zemin olusturmaktadir. TUrkPatent’in
de 6zellikle SMK’nin yUrrlige girmesinin ardindan geleneksel olmayan markalarin tesciline ilis-
kin hukuki kapsami genislettigi gértlmektedir. Tlrkiye’de geleneksel olmayan ticari markalarin
korunmasina iliskin markalarinin orijinal kaynagi gésterebildigini veya diger seslerden, tat ve ko-
kulardan ayirt etme 8lcitl olarak kullanilabildigini gésteren grafiksel bir sunum saglamasi halin-
de bu tir markalarin korunabilecedi kanunda ifade edilmektedir. Ozellikle koku ve tat markala-
rinin tescilinde, teknolojik sinirlamalar nedeniyle uygulamada zorluklar bulunmaktadir. Avrupa
Birligi Adalet Divanr’nin Ralf Sieckmann kararinda da oldugu gibi bir markanin sicilde gdsterimi,
mutlaka cizimle yapilmak zorunda degildir. Ancak;

- Markanin korumanin kapsamini belirlemek ve tanimini yapmak icin “kesin”,

- Yetkili makamlar ve kamu acisindan “acik” (net),

- Marka sicilinde “anlasilabilir ve kolay erisilebilir”,

« Tescil stiresi boyunca “dayanikli” (kalicr),

. Isaretin teshisinde bir kusku olusturmamak adina nesnel olmak zorundadir (TirkPatent, 2021,
S. 6).

TurkPatent de marka basvurularinin tescilinde benzer kriterleri aramakta, bu baglamda Marka
inceleme Kilavuzu’na gore sira dist markalarda daha kapsamli bir inceleme yapilmasi gerekmek-
tedir. Her ne kadar SMK’nin ylrarlige girmesiyle uygulamada isaretin “cizimle goérintilenebilir
olmasi” sarti kaldirilmis olsa da, bu sartin kaldiriimasi gérme duyusuyla algilanamayan isaretlerin
nasil acik ve kesin olarak anlasilabilecek sekilde sicile kaydedilebilecegi konusunda soru isaretleri
yaratmaktadir.
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Sira disi markalarin hukuki koruma altina alinmasi, geleneksel marka tescil streclerine kiyasla
daha karmasik olabilir. Bir markanin tescil edilebilmesi icin ayirt edici ve ticari olarak kullanilabilir
olmasi gerekmektedir. Ses markalari genellikle ses dosyalari ve notalarla tanimlanabilirken, koku
markalarinin kimyasal formullerle ya da baska bir bicimde, tat markalarinin ise duyusal analizler-
le tanimlanmasinin ve sicilde gésteriminin mimkun olup olmadigi oldukca tartismalidir. Ayrica,
farkli Glkelerdeki marka hukuku uygulamalari da sira disi markalarin tescil edilmesini duruma
gore zorlastirabilir ya da kolaylastirabilir. Avrupa Birligi, ABD ve diger blylk ekonomilerde mar-
ka tescil kurumlari, sira disi markalarin kabul edilmesi konusunda belirli kriterler uygulamaktadir.
Bu nedenle, firmalarin bu tlr markalari tescil ettirmeden énce ilgili mevzuatlari derinlikli analiz
etmesi gerekmektedir.

Kokulari ve tatlari yakalamak, saklamak ve kaydetmek icin gerekli teknoloji henliz mevcut de-
gildir ancak teknolojik gelismelerin hizi g6z énlinde bulunduruldugunda, bdyle bir teknolojinin
var olabilecegdi bir gelecedi simdiden 6ngdrmek mimkindur. Bu durum bir kez gerceklestiginde,
koku veya tadi bir ticari marka olarak tescil ettirmek mimkun hale gelebilir. Geleneksel olmayan
markalar Uzerindeki calismalar ilerledik¢e ve is dinyasi yeni Urln tirleri yaratmaya ve pazarla-
maya devam ettikce, ticari markalar diinyasinda etkileyici bir dontisiim gérilmesi mimkindur.

Turkiye’de geleneksel olamayan markalarin tescil edilmesinden sonraki strecte korunmasi on
yildir. Diger bir ifadeyle markanin basvuru tarihinden itibaren on yilda bir yenilenmesi gerekmek-
tedir. Tescilin her on yilda bir yenilenmesi halinde bu koruma sinirsiz olarak uzatilabilmektedir.
Yenilme islemi TUrkPatent nezdinde yapilabilmekte, yenileme isleminin yani sira tescil edilmis
olan markalar da diger geleneksel markalar gibi devir, lisans, miras yoluyla intikal, haciz ve rehin
gibi islemlere konu edilebilmektedir. Markanin tescil edildigi tarihi takip eden bes yil icinde tescil
edildigi mallar ve hizmetler icin kullanilmasinin zorunlulugunun yani sira markanin kullaniimayan
mallar ve hizmetler icin G¢Unci kisilerin talebi Gzerine kurum tarafindan iptal edilmesi de mim-
kinddar.

Sonug¢

Bu calisma pazarlama iletisiminin &nemli bir parcasi olan markanin ve geleneksel olmayan marka
tlrG olarak adlandirilan ses, tat ve koku markalarinin korunmasina iliskin hukuki sisteminin alt-
yapisiyla ilgili literattirdeki boslugu doldurmaktadir. Calismada sira disi markalar olan ses, koku
ve tat markalari baglaminda Turk marka hukukunun imkanlari ve sinirlari islenmistir. isletmelerin
dogru rekabet analizi yaparak yeni ve yaratici fikirler sayesinde global markalar yaratarak piyasa-
da olmasiyla olusturdugu yeni trendler, tescil edilebilirlige yonelik tartismalari beraberinde getir-
mistir. GUnimUz ortaminda isletmelerin basarili olmasi ve bilinirligini artirmasi, baska bir deyisle
tercih edilir olmasi, ancak markalasmayla mimkuindtr. Markalar, tiketicide gliven ve duygusal
baglihk yaratmaktadir. Bu minvalde marka hem teoride hem de uygulamada en 6nemli pazarla-
ma konseptlerinden birini olusturmaktadir. Pazarlamanin ve piyasanin hizla ilerleyen yapilanmasi,
kendi mallarini veya hizmetlerini digerlerinkinden ayirt edebilme ve akilda kalicihdi arttirabilme
amaciyla isletmeleri, yalnizca tek bir duyuya dedil birden cok ve farkli duyuya hitap edebilecek
isaretleri kullanma yoluna sevk etmistir. Bu sebeple, herkes tarafindan kullanilan alisilagelmis
isaretler yerine, hedef tiketici kitlesi nezdinde akilda kaliciligi arttirmak adina sira disi isaretlerin
kullanimi séz konusu olmustur.

Bazi durumlarda, codunluk tarafindan tercih edilen gdrsel bir isareti kullanmak yerine farkl du-
yulara hitap edecek koku yahut tat gibi bir isareti marka olarak kullanmak akilda kalicihdr artti-
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rabilmektedir. Bu minvalde marka ne kadar farkli olursa olsun tUketiciler sira disi olan ses, koku
ve tat markalarini genellikle kullanildigi mala ya da hizmete cekicilik katan bir unsur olarak algi-
layabilmektedir. Sira disi markalarda esas olarak kokunun, tadin ya da sesin kendisinden ziyade,
uygulandidi mal veya cagristirmasi istenen hizmet ile yarattidi bagdlanti koruma altina alinmak
istenmektedir. Bunun saglanabilmesi icin de ilgili oldugu malin ya da hizmetin ticari kékenini
goOsteren bir sembole dénustirilebilmesi gerekmektedir. Yani markanin ayirt edici hale gelmesi
gerekmektedir.

GUnumUzde marka, bir Urtin ve/veya hizmet hakkinda yalnizca gorulebilen unsurlarin disina ¢i-
karak, duyulabilen, okunabilen, hissedilebilen, distnulebilen unsurlari da icererek kapsamini ge-
nisletmistir. Hatta gdrsel isaretlerin yani sira, kisilerin diger duyu organlariyla algilayabilecegi
isaretlerin kullanimina yonelik talep de gliinden giine artmaktadir. Baska bir ifadeyle ses, koku ve
tat gibi duyusal markalar ginimizde markalasma stratejilerinin yenilik¢i unsurlari arasinda yer
almaktadir. Markalarin duyusal yonleri, tiketici sadakati ve marka bilinirligini artirmada édnemli
bir rol oynamaktadir. Bu tlr markalarin korunmasinin geleneksel markalara kiyasla daha zorlayici
olabilmesi; sira disi markalarin belirlenmesi ve tescili strecinde hukuki gerekliliklerin dikkatle in-
celemesini ve stratejilerin bu dogrultuda belirlenmesini gerekli kilmaktadir.
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Extended abstract

With the advancements in technology, the trademarks that businesses use to distinguish them-
selves from other companies brands have also changed. In addition to traditional trademark, bu-
sinesses have preferred unusual trademarks such as sound, smell and taste. Because extraordi-
nary trademarks which are contemporary marketing tools, are powerful tools for creating brand
difference and establishing emotional bonds with consumers. These types of trademarks have
a greater impact on consumers over time than traditional trademarks. Unconventional brands,
although they may seem unusual to consumers, are used by businesses to enhance branding and
customer experiences. Therefore, the protection of these trademarks has not yet gained high
acceptance in all jurisdictions.

This study is about the infrastructure of the legal system for the protection of sound, taste and
smell brands, which are called non-traditional brand types, which are important parameters of
communication. In other words, it is aimed to examine the place of non-traditional trademarks in
Turkish Trademark Law and the legal system regarding their protection. It has been determined
that the relationship with the legal dimension of the brand has not been examined within the
communication discipline to date. In the study, by adopting the qualitative secondary research
method, the protection scopes and application examples of the mentioned trademark types
were examined and discussed within the framework of the industrial property law no. 6769.
Qualitative secondary research is a systematic and analytical form of inquiry that uses existing
data. The key to this research is that the data you use is not initiated by you. It is to reveal how
existing information can be related to the current scenario by contributing to it.

Non-traditional trademark types are divided into two groups: visually perceptible and non-vi-
sually perceptible. Trademarks that cannot be perceived visually include brands such as sound,
smell and taste. Extraordinary trademarks, which have just started to find a place in the trade-
mark law of many countries, have a more complicated registration process compared to tradi-
tional trademarks, as they do not fully meet criteria such as distinctiveness, functionality and
graphical representation, although they are tried to be examined within the framework of similar
criteria as traditional trademarks. Therefore, there is no uniform standard worldwide for the exa-
mination, registration, application and especially protection of unusual trademarks.

Non-traditional trademarks are becoming increasingly important in the modern world of com-
merce. International regulations provide the legal basis for the registration of these trademarks.
It is seen that TUrkPatent has also expanded the legal scope regarding the registration of non-tra-
ditional trademarks, especially after the entry into force of the IPL. Because the fact that such
brands cannot be shown in the registry emerges as a problem. However, this situation has been
resolved in Turkish Law legislation, in other words, with article 4 of the IPL.

Obtaining legal protection for extraordinary trademarks, can be more complex than traditional
trademark registration processes. In order for a trademark to be registered, it must be distin-
ctive and commercially usable. While sound brands can generally be identified through sound
files and notes, it is highly debatable whether it is possible to identify and register scent brands
through chemical formulas or other means, and taste trademarks through sensory analysis. As
for taste trademarks, it is quite difficult to represent them graphically, considering that they can
generally be recorded in the registry with a written description, it is very difficult to represent

im.baskent.edu.tr | 2025 | June | Issue 1



48 Markalasma baglaminda sira disi markalarin islevi:
Tat, koku ve ses markalarinin korunmasi

graphically. Even if a written description of the taste is made, this description will be subjective
and therefore may not require trademark protection. In this context, the future of taste trade-
mark is still uncertain.

Instead of using a visual sign preferred by businesses, using a sign that appeals to different
senses, such as a smell or taste, as a brand can increase memorability. For this reason, the use
of non-traditional brand types has increased considerably in recent years. Although the rule
that the representation in the registry can only be done by drawing has been abolished when
examined from the perspective of both international law and Turkish law, the fact that there are
still some difficulties in terms of representation in the registry has made this issue controversial.
Because in practice, it is accepted that these types of trademarks cannot be displayed in the
registry with current technology. Of course, with the advancement of technology, in the near
future, it will be easier to display these types of trademarks in the registry and registration of
these trademarks will also be possible.
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Oz

Bu calisma, dijitallesmeyle birlikte sosyal medya platformlarinda sekillenen iptal kltdrd olgusunu
yeni nesil bir toplumsal denetim mekanizmasi olarak ele almaktadir. Antik dénemden modern to-
taliter rejimlere kadar uzanan tarihsel dislama pratiklerinden beslenen iptal kltlry, dijital cagda
kullanicilar arasi etkilesim ve gbzetim yoluyla yeniden bicimlenmistir. Makalede, iptal kGltGrinin
tarihsel kdkenleri ve teorik arka plani incelenmis; sosyal medyanin toplumsal normlar Uzerindeki
doénastiricl etkisi Marshall McLuhan’in teknolojik determinizm yaklasimi ve Jirgen Habermas’in
kamusal alan kurami ¢cercevesinde degerlendirilmistir. ABD merkezli #MeToo ve Black Lives Mat-
ter gibi hareketlerin yani sira Turkiye’deki drnekler Gzerinden iptal kiltGrintn yerel ve kiresel
tezahurleri karsilastirmali bicimde analiz edilmistir. Calisma, iptal kiltdrintn ifade 6zgUrlGguni
tehdit eden ve kutuplasmayi derinlestiren yénlerine dikkat cekerken, ayni zamanda marjinalles-
tirilmis gruplarin seslerini duyurmasina olanak taniyan bir hesap sorma araci islevi de gérdigini
ortaya koymaktadir. Bu baglamda iptal kalttrd, dijital cadin ifade rejimleri, toplumsal sorumlu-
luk anlayisi ve demokratik diyalog potansiyelleri arasindaki gerilimleri yansitan ¢cok katmanli bir
olgu olarak degerlendirilmektedir. Calisma, iptal kdltGrinlin teknolojik belirlenim, kamusal alan
ve toplumsal denetim kavramlariyla iliskisini aciklamaktadir.
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Abstract

This study examines the phenomenon of cancel culture, which has taken shape through digitali-
zation and the widespread use of social media platforms, as a new-generation mechanism of so-
cial control. Drawing from historical practices of exclusion that extend from antiquity to modern
totalitarian regimes, cancel culture is reconfigured in the digital age through user interaction and
participatory surveillance. The article explores the historical roots and theoretical foundations of
cancel culture, evaluating the transformative impact of social media on societal norms within the
frameworks of Marshall McLuhan’s technological determinism and Jirgen Habermas’s theory of
the public sphere. By offering a comparative analysis of both global movements such as #MeToo
and Black Lives Matter and local cases in Turkey, the study situates cancel culture within both
global and national contexts. The research highlights cancel culture’s threats to free expressi-
on and polarization, but also its potential as an accountability tool that amplifies marginalized
voices. Cancel culture is understood as a multifaceted phenomenon that reflects the tensions
among expression regimes, social responsibility, and democratic dialogue in the digital age. The
study explains the relationship between cancel culture and the concepts of technological deter-
minism, the public sphere, and social control.
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Giris

Dijitallesmenin hiz kazanmasi ve sosyal medya platformlarinin toplumsal séylemi sekillendiren
baslica mecralar haline gelmesi, toplumsal denetim mekanizmalarinda énemli bir dénlsim ya-
sanmasina yol acmistir. Geleneksel sansir ve toplumsal dislama uygulamalari, dijitallesmenin et-
kisiyle hizla yayllmakta ve daha genis kitlelere ulasmaktadir. Bu dénistimin en belirgin érnekle-
rinden biri olan iptal ktltlrd, sosyal medya araciligiyla, toplumsal normlara aykiri séylemler veya
davranislar sergileyen bireyler ya da kurumlara yénelik kamuoyu tarafindan yurtttlen kolektif
dislama sUreclerini ifade etmektedir. iptal kiltirinin ortaya cikisi, toplumlarin dislama ve ce-
zalandirma bicimlerinin dijital ortamlarda yeniden sekillendigi bir dénemi isaret etmektedir. Bu
fenomenin ginimuizde nasll isledigi ve toplumsal denetimi nasil sekillendirdigi hala tam olarak
anlasiimis degildir. Bu calismanin énemi, iptal kGltirind yalnizca sosyal medya etkilesimleriyle
sinirli, gecici bir dijital pratik olarak degil; dijitallesmenin etkisiyle dénlsen, kurumsal olmayan
ama gucla isleyen yeni nesil bir toplumsal kontrol mekanizmasi olarak ele almasidir. Bu baglamda
iptal kaltard, klasik sansir ve otorite merkezli denetim anlayislarindan farkl olarak, bireylerin bir-
birini gdzetledidi, norm disi davranislari aninda cezalandirdidi ve ahlaki dogrulari dijital cogunluk
tarafindan yeniden Urettigi yatay bir denetim bicimi sunar. Sosyal medyada goérinUr olmak, ayni
zamanda sUrekli denetime acik olmak anlamina geldigi icin, iptal kaltara bir “katilim alani” kadar
bir “itibar riski alani” da yaratmaktadir. Bu yonuUyle iptal kiltdrd, dijital cagda sosyal normlarin
nasil yeniden Uretildigini ve bireylerin davranislarini nasil diizenlemeye basladigini ortaya koyar.
Calisma, iptal kalttranin tarihsel kdkenlerinden baslayarak, sosyal medyanin bireylerin ve grup-
larin toplumsal normlara aykiri hareketlerine karsi gdsterdikleri kolektif tepkilerle nasil sekillen-
digini incelemektedir. Ayrica calismada, teknolojik gelismelerin ve dijital medya ekosistemlerinin
bu sitreci nasil hizlandirdigi ve toplumsal kutuplasmayi nasil derinlestirdigi ele alinmaktadir. Bu
calisma, iptal kdltdrintn yalnizca toplumsal adalet ve hesap verebilirlik saglama potansiyeli ta-
simadigini, ayni zamanda ifade 6zgUrligu, diyalog ortamlarinin daralmasi ve bireysel haklar aci-
sindan énemli tehditler olusturdugunu da vurgulamaktadir.

Iptal kaltir( konusunun tercih edilme gerekcesi, dijitallesmenin toplumsal denetim mekanizmala-
rint nasil déndstirdagindn ve iptal kGltdrintn bu déndsimdeki rolintn tam olarak anlasiimama-
sidir. Bu calisma, iptal ktltirinn tarihsel kdkenlerini, sosyal medya platformlari araciligiyla nasil
yayildigini ve toplumsal normlara aykiri hareket eden bireylere karsi uygulanan kolektif dislama
sUreclerini inceleyerek bu alandaki énemli bir boslugu doldurmayi amaclamaktadir. Calisma, di-
jital platformlar Gzerinden yurattlen toplumsal dislama streclerinin toplumsal kontrol teorileri
baglaminda incelenmesini saglamayl amaclamakta ve 6zellikle iptal kiltlrinin sosyal medya
Uzerindeki etkilerini sistematik bir sekilde ele alarak bu alanda énemli bir katki sunmaktadir. Bu
arastirma, iptal ktltGrindn hem toplumsal diizeyde hem de bireysel dizeyde nasil bir déntstim
araci haline geldigini, tarihsel kdkenleri ve ginimuzdeki dinamikleriyle birlikte degerlendirmek-
tedir. Calisma, ayni zamanda bu olgunun dijital medya araciligiyla nasil yayildigini, toplumsal
kutuplasma ve ideolojik catismalarla nasil iliskilendigini de detayli bir sekilde incelemektedir. Di-
jitallesen diinyada toplumsal denetim mekanizmalarinin evrimi (zerine yapilan bu analiz, sosyal
medyanin gictndn ve etkisinin daha iyi anlasiilmasina yardimci olacak énemli bulgular sunmakta-
dir. Bu calisma, iptal kiltGrinG Jargen Habermas’in kamusal alan kurami ve Michel Foucault’nun
(1995) iktidar iliskileri ve gbzetim olgusu cercevesinde dederlendirmeyi amaclamaktadir. Bu
baglamda, dijital alanin bir yandan katilimci ifade 6zgUrligu olanagi sundugu, diger yandan ise
algoritmalar, kullanici denetimi ve platform politikalari araciliiyla yeni bir sansir ve toplumsal
denetim mekanizmasina déntsttigu iddia edilmektedir.
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iptal kultarayle ilgili daha énce yapilmis dne cikan calismalara bakildiginda Pippa Norris (2021)
iptal kUltarintn kavramsal yapisini tartismis ve “mit mi, gercek mi” sorusuna ampirik veriler tize-
rinden bir yaklasim gelistirmistir. Calismada, 6zellikle Bati demokrasilerindeki ifade 6zgurligu
algisi ile iptal pratikleri arasindaki celiskiler sorgulanmistir. Bulgular, iptal ktltUrtne iliskin kamu
algisinin sanildigi kadar yaygin olmadigdini, ancak medya temsilleriyle bayuttldagind géstermis-
tir. Khiara M. Bridges (2022, 26 Ocak) iptal kiltaru ve elestirel irk kurami gibi dijital cagin tartis-
mali kavramlari, Habermas’in kamusal alan teorisi ¢cercevesinde degerlendirmistir. Yazar, dijital
medyada “iptal”in ideolojik aracsallasma streciyle nasil kesistigini teorik bir diizlemde analiz et-
mistir. Calisma, dijital kamusal alanin, geleneksel ifade 6zgUrligd normlarina gére dénismekte
oldugunu ortaya koymustur. Joseph Heath (2023, 3 Aralik) teorik calismasinda iptal kultlrg,
sosyal etkilesim ve cevrimici denetim mekanizmalari temelinde modellenmistir. Yazar, sosyal
medya kullanicilarinin ahlaki normlar Gzerinden kolektif denetim uyguladigini ve bunun “kultdrel
cezalandirma”nin dijital formu olarak isledigini 6ne strmusttr. Calismanin sonucunda, iptal kil-
tirtndn sistematik degil, olaylara gbre degisen bir dinamik oldugu vurgulanmistir. Elle Diether,
Suzy Yi, Lisa P. Argyle ve Ethan C. Busby tarafindan yUrttilen calismada (2024) iptal kalttrine
yonelik tutumlarin politik psikoloji cercevesinde nasil sekillendigdi arastiriimistir. Kuramsal olarak
deder cerceveleme ve grup normu ihlali temalari ele alinmistir. Bulgular, iptal eylemlerinin ¢co-
gunlukla bireylerin grup degerlerine bagliliklarini ifade etme bicimi olarak ortaya ciktigini gds-
termistir. Soda Marem Lo, Oscar Araque, Rajesh Sharma ve Marco Antonio Stranisci’nin (2025)
devam calismasinda ise iptal pratiklerinin ahlaki temelleri incelenmistir. Unacceptable ifadesiyle
tetiklenen sosyal medya kampanyalarinin, bireylerin ahlaki temel algilarina nasil dayandigi mo-
dellenmistir. Sonuclar, 6zellikle adalet ve sadakat temelli ahlaki temellerin iptal kararlarini etkile-
digini gbéstermektedir.

Graciela Bianca Jaafar ve Herna Herna (2023) medyanin iptal kiltlrG Gzerindeki etkisini betimle-
yici analiz yontemiyle incelemistir. Arastirmada medya icerikleri ve sosyal medya kampanyalari
analiz edilmis, iptal pratiklerinin yayllmasinda geleneksel ve dijital medya araclarinin oynadigi rol
ortaya konulmustur. Bulgular, medya etkisinin iptal kiltGrinin mesruiyetini hem artiran hem de
tartismali hale getiren bir unsur oldugunu gdéstermistir. Cheselle Jan L. Roldan, Ardvin Kester S.
Ong ve Dhonn Q. Tomas (2024) Z kusadinin iptal kiltGrne dair algilarini nitel yéntemlerle ana-
liz etmistir. inanclara dayali diinya gérist cercevesinde yapilandirilan calisma, dzellikle sosyal
adalet sdylemlerinin iptal davranislarini sekillendirmedeki roltind tartismistir. Elde edilen bulgu-
lar, genc bireylerin iptal kdltGrinl adalet araci olarak benimsedigini gdstermektedir. Samantha
Haskell (2021) iptal kultirindn sosyal dinamiklerini nitel veri analiziyle incelemistir. Derinleme-
sine gdérlsmeler ve cevrimici icerik taramasi ydntemiyle yapilan analiz, iptal edilen bireylerin
yasadigi psikolojik ve sosyal etkileri betimlemistir. Sonuclar, iptal slrecinin cogu zaman organize
olamadigini ancak toplumsal normlara siki sikiya bagh kolektif tepkilerle gelistigini gdstermek-
tedir. Krista Hill Cummings, Babak Zafari ve Lauren Beitelspacher ise (2025) iptal ktltGrinin
farkh 6rnek olaylar tGzerinden temsilini ¢6zimlemistir. Betimleyici analiz yontemiyle yUrittlen
calismada, iptalin mesleki sonuclari, sosyal medya tepkileri ve kurumsal refleksler detayl sekilde
incelenmistir. Bulgular, iptalin sadece bireysel degil, kurumsal kimlikler Gzerinde de kalici etkiler
biraktigini ortaya koymustur.

Yontem

Bu arastirma, nitel ydntem kapsaminda yUruttlen kuramsal ve betimleyici analiz yaklasimini be-
nimsemektedir. Kuramsal analizde bir arastirma konusu var olan kuramlar cercevesinde siste-
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matik olarak ele alinirken betimleyici analizde bir olgu derinlemesine ve sistemli bir bicimde ta-
nimlanmaktadir (Yildirim ve Simsek, 2018). Bu calismanin kuramsal analizde, iptal kalttrd olgusu
var olan iletisim ve toplum kuramlari ¢cercevesinde sistematik olarak ele alinmakta, betimleyici
analizinde ise bu olgu, sosyal medya ve dijitallesme badlaminda derinlemesine tanimlanmaktadir.
Iptal kalturd, ézellikle dijital cagda gdrinirlik kazanmis gérece yeni bir kavram oldugundan, bu
calismada kuramsal ve betimleyici analiz ydntemi yalnizca mevcut literattri aciklamakla sinirli
kalmamaktadir. Ayni zamanda kavramin tanimsal sinirlarini belirleme, isleyis bicimlerini kavram-
sallastirma ve elestirel acilimlar sunma potansiyeline de sahiptir. Calisma, iptal ktltirindn tarih-
sel kdkenlerini, dijital medya araciligiyla ginimuazdeki yayilimini ve bu olgunun toplumsal ku-
tuplasma ile ideolojik catismalarla iliskisini aciklayici bicimde ele almaktadir. Arastirma stirecinde
herhangi bir saha calismasi veya nicel veri toplama teknigi kullanilmamis; bunun yerine literatlr
taramasi yoluyla elde edilen teorik cerceve ve drnek olay analizleri Gzerinden degerlendirme ya-
piimistir. Bu baglamda iptal kGlturQ, dijital cagda hem ifade 6zglrligu hem de toplumsal denetim
acisindan tasididi islevlerle degerlendirilmistir. Kuramsal cercevede Marshall McLuhan’in teknolo-
jik determinizm yaklasimi ile Habermas’in kamusal alan kurami temel alinmistir.

Bu iki yaklasim, iptal kGltdrintn dijital medya ile dedisen yapisal ve sdylemsel boyutlarini acik-
lamada birbirini tamamlayici niteliktedir. McLuhan’in teknolojik determinizmi, sosyal medya
platformlarini yalnizca bir iletisim araci dedil, ayni zamanda yeni toplumsal normlar ve denetim
bicimleri Greten yapilar olarak gorlr. Bu baglamda, iptal kiltlr( sosyal medyanin sundugu tekno-
lojik zeminde olusmakta ve sirmektedir. Dolayisiyla iptal ktltirQ, yalnizca sosyolojik degil, ayni
zamanda teknolojik bir dontstimutn Grintddr. Habermas’in Kamusal Alan kurami ise, iptal kltd-
rantn ifade 6zglrlagu, tartisma ortamlari ve demokratik katilim Gzerindeki etkilerini degerlendir-
mek amaciyla kullaniimistir. Sosyal medyada ortaya cikan iptal kGltlrG pratikleri ile Habermas’in
ideallestirdigi esitlikci ve akilci tartisma alani arasinda belirgin bir gerilim séz konusudur. Kamusal
alanin dijitallesmesi, iptal kultirinin katilimcr adalet araci mi yoksa dijital bir sanstr bicimi mi
oldugu sorusunu giindeme getirmektedir. Kamusal alanin dijitallesmesi, iptal kiltarintn bir kati-
limci adalet araci mi yoksa dijital bir sanstr bicimi mi oldudu sorusunu giindeme getirmektedir.
Bu baglamda yapilan kuramsal tercih, yalnizca mevcut teorileri kullanmakla sinirh kalmayip, bu
kuramlarin iptal kalttrt 6zelinde yeniden yorumlanmasina ve genisletilmesine olanak tanimak-
tadir. Boylece calisma, iptal kalttrinU dijital cagin cok katmanli bir fenomeni olarak anlamayi ve
hem teknolojik altyapi hem de toplumsal etkilesim boyutlarinda ¢céztmlemeyi mimkin kilmakta-
dir. Kuramsal aciklamalar yalnizca baglamsal arka plan sunmakla kalmamakta, ayni zamanda iptal
kGltGranln isleyis mekanizmalarini analiz etmede temel analitik araclar olarak kullaniimaktadir.

Dijitallesme ve iptal kiltiriiniin kuramsal temelleri

Teknolojik gelismeler iletisim bicimlerinde dnemli degdisikliklere yol acmistir. Ginimuzde iletisim
cevrimici (ag ici) veya cevrimdisi (ag disi) medya araciligiyla farkli sekillerde gerceklestirilmek-
tedir. Dijital medyanin iletisim alanindaki varhgdi, kamusal alani ve bakis acilarini degistirmektedir.
Yeni medya, dijital iletisim teknolojisini bir ag Gzerinden birlestirerek bilgi dagitmanin yeni bir
yolu olarak ortaya cikmistir. Yeni medya, farkli 6zelliklere sahip iletisim teknolojilerinden olusan
bir sistemdir ve dijital tabanli medya araclarinin yaygin bir sekilde iletisim araci olarak kulla-
nilmasina olanak tanimaktadir. Yeni medya, bireyler arasindaki erisimde baglantililik, aciklik ve
etkilesim gibi temel 6zelliklere sahiptir (McQuail, 2010, s. 103). Bu ddnlstim, yalnizca iletisim
pratiklerini degil, bireylerin dinyayi algilama, anlamlandirma ve toplumsal olarak konumlanma
bicimlerini de kokli bicimde etkilemis; dolayisiyla medya ve teknoloji iliskisini aciklamak Gzere
cesitli kuramsal yaklasimlarin gelismesine zemin hazirlamistir.
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Teknoloji kavrami, ginimuUz toplumunda bilgisayar destekli medya sistemleri ve icerik ktlturt ile
dogrudan baglantilidir. Bu baglamda, medyanin bireyler ve toplum Uzerindeki etkisini inceleyen
cesitli teoriler gelistirilmistir. Bunlardan biri, McLuhan tarafindan ortaya atilan teknolojik determi-
nizmdir. Bu teoriye gore, kitle iletisim teknolojileri yalnizca bireylerin tutumlarini ve davranislarini
sekillendirmekle kalmaz, ayni zamanda toplumsal sistemlerin isleyisinde kokli degisimlere yol
acar. Her yeni teknolojinin ortaya cikisiyla birlikte, toplumsal yapi ve kultlrel dinamikler dénd-
sime ugrar. Boylece medya, yalnizca bir iletisim araci degil, ayni zamanda toplumsal degisi-
min temel belirleyicilerinden biri haline gelir. Teknolojik determinizmin temel prensibi, iletisim
sistemlerindeki degisimlerin insanlarin dinyadaki varolusunu sekillendirdigidir. McLuhan’a gére
(1994, s. 4) kitle iletisim teknolojilerinin gelisimi, kaltdrdn toplum icinde yayilmasini saglar ve
insan davranislarini déntsttrtr. Her ne kadar bu calisma, iptal klltGrint anlamada teknolojik
determinizm yaklasimini temel aliyor olsa da teknolojiye ve yeni medyaya dair farkli teorik bakis
acilari da mevcuttur. Ornegin sosyal insaci yaklasimlar, teknolojinin toplumsal aktérler tarafindan
nasil sekillendirildigini vurgular ve teknolojiyi pasif bir ara¢c dedil, toplumsal pazarliklarin Grind
olarak gorur (Pinch ve Bijker, 1984). Aktdr-ad kurami ise teknoloji ile insanlari ayni dizlemde ele
alarak iptal ktltirtndn, sadece insanlar degil algoritmalar, platform politikalari ve dijital kullanici
pratikleri arasindaki iliskilerle olustugunu savunur (Latour, 2005). Bu baglamda, iptal kaltard ne
sadece teknolojinin bir sonucu ne de yalnizca toplumsal reflekslerin dijital yansimasidir. iptal kil-
tUr0 daha cok bu ikisinin dinamik bir etkilesiminden dogan karmasik bir yapidir.

lletisim teknolojilerinin yayilmasi, toplumlari bir adim ileriye tasiyarak modernlesmeyi saglamis-
tir (Jan, Shakirullah ve Naz, 2020). Her cagdin yasam tarzi, teknolojik gelismelere gére yeniden
sekillenmistir. GUnimuUzde sosyal medya, iletisim ortamlarinin merkezine yerlesmistir. Fakat bu
durum, geleneksel kitle iletisim araclarinin tamamen ortadan kalktigi anlamina gelmemektedir.
Sosyal medya, geleneksel mecralarin yerini timuyle almamis, aksine onlari entegre ederek cok
katmanli bir iletisim yapisi olusturmustur. GUnimuzde elektronik metin, telefon, radyo ve tele-
vizyon gibi tim iletisim bicimleri sosyal medya araciligiyla birlesmistir. Sosyal medya kullanicilari
artik gazetelerin elektronik versiyonlarini okuyabilir, Ucretsiz veya distk maliyetle telefon goris-
meleri yapabilir, dinyadaki tim radyo kanallarini dinleyebilir ve istedikleri televizyon kanallarini
izleyebilirler. Bu 6rnekler, esasen geleneksel medya iceriklerinin dijital ortama tasinmasindan iba-
rettir. Oysa sosyal medya, yalnizca icerik tiketimi dedil, ayni zamanda kullanicilarin icerik Uretip
yayabildigi, diger kullanicilarla anlik etkilesime girebildigi, aglar Gzerinden organize olabildidi ve
algoritmalar yoluyla géruntrltklerin belirlendigi kendine 6zgl bir medya yapisi sunar. Bu ne-
denle sosyal medya, dijitallesmenin sadece bir uzantisi degil, ayni zamanda iletisimin dogasini
doénUstlren yapisal bir yeniliktir (van Dijck, 2013).

Geleneksel medya araclarinin aksine, sosyal medya platformlari kullanicilar tarafindan Gretilen
genis bir icerik yelpazesi sunmaktadir. Kullanicilar, istedikleri icerigi tiketebilir, paylasabilir ve
kendi iceriklerini Gretebilirler (Abdulahi, Samadi, ve Gharleghi, 2014). Sosyal medya yalnizca bi-
reylerin iletisim bicimlerini degil, ayni zamanda toplumsal normlari, deder yargilarini ve disla-
ma pratiklerini de yeniden sekillendiren gicli bir medya ekosistemi olarak ortaya cikmaktadir.
GUnUumduzde dijital medya ve sosyal aglar, bireylerin iletisim kurma, bilgiye erisme ve toplumsal
olaylara tepki verme bicimlerini koklU bir sekilde déndstirmastir. Bu dénlstim, yalnizca teknolo-
jik gelismelerin sonucu degil, ayni zamanda Uretim, tiketim ve temsil iliskilerindeki degisimlerin,
dijital cagin toplumsal dinamikleriyle birlikte yeniden sekillenmesinin bir yansimasidir. Teknolo-
jinin hizla gelismesi, bu iliskilerle etkilesim halinde olarak toplumsal normlarin ve degerlerin ye-
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niden Uretilmesine neden olmaktadir. Bu baglamda, dijitallesen toplumlarda yeni nesil toplumsal
kontrol mekanizmalari ortaya ¢cikmistir. Bu mekanizmalardan biri olan dijital iptal ktlttrt ézellikle
sosyal medya platformlari aracilidiyla sekillenen, bireylerin veya gruplarin belirli sdylemleri ya
da eylemleri nedeniyle kamusal alandan dislamaya ydnelik aktiviteler gelistirilme slrecidir (Ng,
2020).

Sosyal medya, iptal kilttrinin sadece zemini dedil, ayni zamanda bu kUltdrin bicimlenmesini
ve yayginlasmasini saglayan dinamik bir mekanizma olarak islev gdérmektedir. Etkilesimlerimizin
ayrilmaz bir parcasi haline gelen bu platformlar, yalnizca bireylerin ifade alani dedil, ayni za-
manda “katilimci gézetim” ve kolektif yargilama sUreclerinin gerceklestigi dijital mahkemelere
déntsmektedir. Platformlarin sahip oldugu algoritmik dizenlemeler, icerik filtreleme sistemleri
ve kullanici sikayet mekanizmalari, hangi davranislarin kabul edilebilir, hangilerinin cezalandiri-
labilir oldugunu belirleyerek iptal ktltGrGndn cevrimici ve cevrimdisi etkilerini dogrudan sekil-
lendirmektedir. Bu ydnlyle sosyal medya, yalnizca iptal eylemlerinin gerceklestigi bir arac degdil,
ayni zamanda bu eylemleri yénlendiren, hizlandiran ve normatif zemine oturtan bir aktoér haline
gelmistir. Tarleton Gillespie (2018, s. 180) platformlarin “hizmet kosullari” ve “topluluk kurallar”
yoluyla kullanicilarin nasil etkilesime girecegini belirledigini aciklamaktadir.

Medya, ifade 6zglrligu sagladigi gibi ayni zamanda reddedilmeyi ve hakareti de beraberinde ge-
tirmektedir. Cevrimici medya, insanlarin birbirleriyle etkilesim kurma, kultdrleri algilama, yasam
tarzlarini benimseme ve toplumsal hareketlere katilma bicimlerini degistirerek insan yasaminda
devasa bir giic haline gelmistir. iptal kiltir(, sosyal medyada baslatilan ve kamusal séylemi daha
yaygin ve daha az tekellesmis hale getirmeyi amaclayan bir toplumsal kinama bicimi olarak ta-
nimlanmaktadir. iptal kalttriyle ilgili tanimlar strekli olarak gelismekte ve farkli perspektifler, bu
olgunun kamu bilincindeki anlamina katkida bulunmaktadir. Buna gére iptal kaltird; yararl veya
zararli bir sosyal medya aktivizmi bicimi (Zarkov ve Davis, 2018), sosyal normlari ihlal eden bi-
reylerin, kamuoyu tarafindan dislanmasi ve sosyal medya araciligiyla teshir edilmesi (Saint-Louis,
2021), cinsiyetcilik, homofobi, irkcilik gibi sosyal adalet acisindan kabul edilemez goérilen s6z
ve eylemlere karsi destek cekme (Ng, 2020), Twitter gibi sosyal medya platformlarinin sosyal
adalet kampanyalarinda olumlu role sahip bir etken (Bouvier ve Machin, 2021), dijital kaltarin
gunlik diline dahil olan bir fenomen (Lu, 2019, 18 Aralik), toplumsal normlari ihlal edenleri disla-
ma girisimi (Norris, 2020, 3 Agustos), tartismali ya da saldirgan gorllen séz veya eylemlerden
dolayl kamuya mal olmus kisilere ve sirketlere destegi geri cekme uygulamasi (Lizza, 2020, 22
Temmuz), bireylerin, degerlerine ters disen bir kisi ya da kurumu desteklemeyi bilin¢li olarak
birakmasi (Clark, 2020) ve birini kamuoyundan silme ve onu konusulamaz hale getirme taktigidir
(Bromwich, 2018, 28 Haziran).

Edson C. Tandoc, Jr. ve digerleri (2024) bu tanimlari (i) toplumsal normlari ihlal edenlerin kamu-
oyunda teshir edilmesi ve (ii) destek cekme ve ekonomik/sosyal yaptirimlarla birey ya da kuru-
mun cezalandiriimasi olarak iki temel 6Jede birlestirmektedir. iptal kiltiriine dair tanimlar hala
kavramsal anlasmazliga yol acmaktadir. Genel olarak Gzerinde uzlasilan bir nokta, iptal etmenin
bir tir hesap sorma, kinama veya intikam eylemi oldugudur. Bu eylem, problemli veya zararl
davranislar sergiledigi distnulen bireyleri veya kurumlari hedef alir. iptal etme farkh amaclar ve
gerekcelerle ortaya cikabilir. Eger bir kisinin yaptigi bir hata sorunlu olarak algilanirsa -6zellikle
de bu hata belgelenip kitlelere ulastirilirsa- hedef alinan kisi 6fke, edlence veya merhametin insa-
fina kalabilir. Dolayisiyla iptal vakalari benzersiz sekillerde tezahtr ettigi icin, her olayin incelen-
mesi farkli bakis acilarini ve diyaloglari beraberinde getirecektir.
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Iptal kultir( hakkinda yapilan tartismalar genellikle yargilayici bir tona sahiptir. iptal kiltir( kav-
rami hem bu kavrami elestirenler hem de bdyle bir olgunun varhgini tamamen reddedenler tara-
findan kullanilir. Eve Ng’nin (2020, s. 623) tanimi insanlarin “iptal etme” kavramini ayri bir feno-
men olarak tartismaya baslamasinin baglamini yakalamakta, iptal kdltdrinde failin kim olduguna
karar veren kullanici kitlesinin bir tir “dijital mahkeme” islevi gbrse de bu slrecin cogu zaman
adalet degil, hizh tepki ve gérintrlik kazanimi ekseninde isledigini géstermektedir:

Bir kisinin kabul edilemez veya son derece sorunlu oldugu degerlendirilen
bir sey sdylemesi ya da yapmas! nedeniyle herhangi bir destek tlrindn
(izleyicilik, sosyal medyada takip, ilgili Grlnlerin satin alinmasi vb.) geri
cekilmesi. Genellikle toplumsal adalet perspektifinden hareketle, 6zellikle
cinsiyetcilik, heteroseksizm, homofobi, irkcilik, zorbalik ve benzeri konula-
ra duyarli bir yaklasimla gerceklesir.

Bu tanim, iptal kGltarinU olumsuz bir kavram olarak ele alan sdylemlere kiyasla daha olumlu bir
anlam tasimaktadir. Zira iptal kultirQ, elestirmenler tarafindan otoriter ve intikamci bir sosyal
adalet anlayisinin bir yansimasi olarak gorilmekte ve asagilayici bir anlam kazanmaktadir. Kav-
ramin ginUimuzin dikkat ekonomisinde mesru bir “kultirel boykot” bicimi olarak tanimlandigi
orneklerle de karsilasiimaktadir (Bromwich, 2018, 28 Haziran).

iptal kiiltliriiniin tarihsel kékenleri ve evrimi

iptal kiltird, modern bir fenomen olarak goriilse de tarihsel kdkenleri gecmisteki toplumsal dis-
lama ve sansUr pratiklerine dayanmaktadir. iptal kultlr, bireyleri veya gruplar toplumdan dis-
lama veya cezalandirma pratikleri ile benzerlik géstermektedir. Antik Yunan ve Roma’da da iptal
kultirine benzeyen sosyal cezalandirma mekanizmalari mevcut olmustur. Ornegdin siirgiin cezasi
(ostrakismos) Antik Yunan’da, dzellikle Atina’da uygulanan bir yéntem olmus; halk oylamasiyla
belirlenen bireyler, toplum icin tehdit olusturduklari disinUlerek on yil boyunca sehirden sirgin
edilmistir (Kundakgi, 2018). Roma imparatorlugu’nda uygulanan bir ydntem olarak hafizadan sil-
me (damnatio memoriae) cezalariyla suclu ilan edilen kisilerin isimlerinin ve anilarinin kamusal
kayitlardan tamamen silinmesi amaclanmistir. Bu uygulama, giinimaz iptal kilttrine benzer se-
kilde, bireylerin toplum icindeki varliginin ortadan kaldirilmasina yénelik olmustur (Aytlre, 2022).

Iptal kultar(, tarih boyunca farkli sekillerde varligini strdirmdas, iktidarlarin ve toplumlarin muha-
lifleri susturma araci olarak kullaniimis, eski caglardan itibaren, distnceleri veya eylemleri mev-
cut dizenle celisen kisiler dislanmis, itibarsizlastiriimis veya fiziksel olarak ortadan kaldiriimistir.
Orta Cag’da Engizisyon, Aydinlanma déneminde sansir, 20. ylzyilda ise totaliter rejimlerde si-
yasi tasfiyeler bu kalttrtn farkl tezahdrleri olmustur. GUnimuUzde ise dijital olarak baslangicta
ABD merkezli bir olgu olarak ortaya ¢cikmis olsa da zamanla klresel bir yapiya burinmustir. Ge-
nellikle kamuoyunda taninan kisiler, kanaat dnderleri, sanatcilar, siyasetciler ya da markalar iptal
kGltGranin baslica hedefidir. CankU bu tlr aktorlerin séylemleri ve davranislari, toplum genelinde
daha fazla gérunirlik kazanir ve tepki olusturma potansiyeli tasir. Ozellikle ABD’de kamuoyunun
dikkatini ceken bazi vakalar, bu kiltirel pratiklerin populerlik kazanmasina neden olmustur. Or-
negdin, komedyen Kevin Hart'in gecmiste attigi homofobik tweetler nedeniyle 2019 Oscar sunu-
culugundan cekilmek zorunda kalmasi; yazar Joanne Kathleen Rowling’in transfobi suclamalari
nedeniyle sosyal medyada yogdun elestirilere maruz kalmasi bilinen érneklerdendir (Clark, 2020;
Ng, 2020).
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Bu 6rnekler, iptal kiltGrinin sadece bireylerin degil, medya endustrisi, kiltirel normlar ve ku-
rumsal aktoérlerin de dahil oldugu daha genis bir toplumsal denetim mekanizmasi haline geldigini
gostermektedir. Ayni zamanda, ABD’deki ifade 6zgurliga, birey haklari ve dijital aktivizm tari-
hinin bu kultara sekillendirmede etkili oldugunu da ortaya koyar. Dijital platformlarin yaygin-
lasmasi, belirli bir bdlgede baslayan iptal kampanyalarinin hizla uluslararasi diizeye ulasmasini
saglamaktadir. Farkl kultdrel ve sosyal baglamlarda iptal strecleri degisiklik gdsterse de temel
isleyis mekanizmalari benzerdir. Her ne kadar iptal kiltlri modern anlamda ABD’de sekillenmis
ve sosyal medya aracilidiyla kiresellesmis olsa da tarihsel olarak toplumsal dislama ve cezalan-
dirma pratiklerinin yalnizca bu Ulkeye 6zgU olmadigi gériimektedir. Ginimizde iptal kUltdry, ev-
rensel bir sosyal tepki mekanizmasinin dijitallesmis hali olarak degerlendirilmektedir. Toplumsal
normlari ve adalet anlayisini déndstirmek icin bir arac¢ olarak kullanilan bu olgu, farkli tGlkelerde
kendi kultUrel ve sosyal dinamiklerine gdre farkli bicimlerde uygulanmaktadir (Picarella, 2024).
Bu ornekler, iptal kilttrinin temelinin modern diinyaya 6zgl olmadidini, aksine tarih boyunca
uygulanan bir toplumsal kontrol araci oldugunu gostermektedir.

2010’larda ortaya cikan hareketler, iptal kiltGrintn modern versiyonlarinin 6zellikle sosyal med-
yanin yUkselisiyle sekillendigini ve klresel bir fenomen haline geldigini gdstermistir. Kurulan di-
jital topluluklar, Gnltleri veya sirketleri elestirmek amaciyla #Cancelled ve #XisOverParty gibi
etiketler kullanarak iptal kampanyalari baslatmistir. Meredith D. Clark (2020, s. 89), iptal etme
teriminin Black Twitter'da bir esprili gérsel (meme) olarak ortaya ciktigini ve “kuir renkli toplu-
luklardan kdken aldigini” belirtmektedir. iptal kiltirinin olusturdugu ag tabanl kolektivite bi-
cimlerinin “adalet icin son bir cagri” olarak okunmasi gerektigini savunmustur. iptal kaltirinan
tarihsel olarak bastiriimis topluluklar icin bir tlr politik 6znelesme araci olusunda ise #MeToo ve
Black Lives Matter hareketleri dne cikmaktadir. Cinsel taciz ve saldirilara karsi baslatilan #MeToo,
Harvey Weinstein gibi “glcli” erkeklerin kamuoyunda mahk(im edilmesine yol acmistir. Michael
Brown’un éldUrtlmesinin ardindan, iptal ktlttrindn sistematik irkciliga karsi bir sosyal adalet ha-
reketinin parcasi haline gelmesi Black Lives Matter ile s6z konusu olmus, sosyal medyada yUkse-
len tepkiler, bireylerin ve kurumlarin irkcilikla iliskili sdylem ve eylemleri nedeniyle kamuoyunda
sert sekilde elestirilmesine neden olmustur (Hill, 2018).

Son dénemde, iptal kiltdrintn yalnizca bireylere degil, markalara ve sirketlere de yéneldigi dik-
kat cekmektedir. Sosyal medya Uzerinden yayilan boykot cagrilari, tiketicilerin markalarin etik
tutumlarini sorguladigi ve politik duruslari nedeniyle tepki gésterdigi yeni bir dijital aktivizm bici-
mine déntsmustir. Marka ismi verilmeden dahi, belirli tarihlerde sosyal medya kampanyalariyla
organize edilen bu cagrilar, iptal ktltirinin ekonomik boyutunu ve kolektif tepkinin yon degisti-
ren dogasini gdstermektedir. Bu durum, iptal ktltGrind yalnizca bir ifade bicimi olarak degil, ayni
zamanda guc iliskileri ve toplumsal denetim mekanizmalariyla i¢ ice gecmis bir tiketici pratigi
olarak da ele almayi gerekli kilmaktadir. Dolayisiyla Turkiye’de de iptal kalttrd, sosyal medyanin
etkisiyle hizla yayginlasan bir olgu haline gelmis; sanatcilar, siyasetciler, markalar ve sosyal med-
ya fenomenleri yaptiklari aciklamalar ya da sergiledikleri tutumlar nedeniyle blyUk capli tepki-
lerle karsi karsiya kalmaya baslamistir. Ozellikle toplumsal hassasiyetler, dini ve siyasi konular,
marka politikalari ve kilttrel dinamikler iptal kampanyalarinin merkezinde yer almaktadir.

Turkiye’de yanki uyandiran ve genis kitleler tarafindan tartisilan bazi iptal kultir( érnekleri ya-

sanmistir. Tark edebiyatinin 6nemli isimlerinden biri olan Hasan Ali Toptas 2020 yilinda bir¢cok
kadinin kendisi hakkinda cinsel taciz iddialarinda bulunmasiyla giindeme gelmis, kendisi hakkin-
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daki ifsalar sosyal medyada hizla yayilmis ve #MeToo hareketinin Turkiye’deki en énemli yansi-
malarindan biri olmustur (CNN Turk, 2020, 9 Aralk). Bir diger olayda Sahane Bir Sey Yasamak
sarkisindaki sdzleri nedeniyle dini hassasiyetleri zedeledigi iddiasiyla Sezen Aksu bUyUk tepki
cekmis; sosyal medyada “Sezen Aksu’yu Boykot Ediyoruz” kampanyalari dizenlenmistir (BBC
Turkce, 2022, 23 Ocak). iptal kultird codu zaman tabandan gelen, bireylerin veya topluluklarin
kolektif tepkileriyle iliskilendirilse de bu olgu, yalnizca asagidan yukariya isleyen bir stire¢ olma-
maktadir. Bazi durumlarda iptal siyasal, kurumsal ya da bilrokratik iktidar yapilarina bagli olarak
yukaridan asagiya da isletilebilmektedir. Toplumsal duyarlilikla gelisen yatay tabanli iptaller ile
siyasal ya da ideolojik hedeflerle yonlendirilen dikey tabanli iptaller farkli motivasyonlara ve so-
nuclara sahiptir. Ornegin, yerel ydnetimlerin konser iptalleri ya da kamusal figirlere yénelik resmi
mudahaleler, iptal kGltdrintn yalnizca kilttrel degdil, ayni zamanda siyasal bir denetim araci ola-
rak da islev gorebilecegini ortaya koymaktadir.

Bu baglamda Sahan Goékbakar, 2021 yazinda Turkiye orman yanginlari sirasinda hiikiimetin yan-
gin séndldrme calismalarini sert sekilde elestirmis ve yangin séndidrme ucaklarinin eksikligi ve
yanlis mlUdahaleler hakkinda sonrasinda da sik sik sosyal medyada paylasimlar yapmistir. Bu
aciklamalar sonrasi bazi sosyal medya kullanicilari tarafindan hedef gésterilmis ve iptal edilmeye
calisiimistir (cumhuriyet.com.tr, 2022, 22 Haziran). 2022 yisinda Osmancik Belediyesi’nin ger-
ceklestirecedi Aleyna Tilki konserinin iptal edilmesi ise iptal kultirinin tek bir ideolojik gruba
dzgl olmadigini herkes tarafindan uygulanabilir oldugunu géstermistir. Tilki’'nin LGBTIi+ bireylere
yOnelik destedi nedeniyle konserinin iptal edilmesi, TUrkiye’de iptal ktltGrtndn &zellikle yerel y6-
netimler ve politik gruplar eliyle nasil bir yaptirim araci olarak kullanilabilecegini gdstermektedir
(Diken, 2022, 19 Eylal). Bu kavramsal ve tarihsel cerceve, iptal kilttrintn dijital platformlarda
naslil isledigini, hangi toplumsal dinamiklerle sekillendigini ve bireyler ile kurumlar Gzerindeki et-
kilerini analiz etmeyi mUmkun kilmaktadir.

iptal kiiltiiriiniin isleyisi ve dinamikleri

Sosyal medya araciligiyla isleyen dijital toplumsal denetim

icerisinde yasadigimiz yizyilin ilerlemesiyle birlikte, siyaset ve politikanin fiziksel diinyadan dijital
dinyaya tasindigi giderek daha belirgin hale gelmektedir. Geleneksel medya araclarinin etkisinin
kismen azalmasi ve sosyal medyanin giderek daha buyUk bir giic kazanmasi, toplumsal kimlik-
lerin sekillenmesinde ve ideolojik hegemonya mucadelelerinde énemli bir alan acmaktadir. Bu
baglamda iptal kltdrd, sosyal medya araciligiyla ideolojik sinirlarin cizildigi ve politik ile kltarel
kutuplasmalarin derinlestigi bir toplumsal olgu olarak dikkat cekmektedir. Sosyal medya birey-
lerin ve gruplarin distncelerini 6zglrce ifade edebildigi bir alan olarak ortaya ¢ikmis olsa da
zamanla bu 6zglrlUk, belirli fikirlerin baskilanmasi ve dijital sansir mekanizmalarinin giclenmesi
ile birlikte sorgulanir hale gelmistir.

Baslangicta, dijital iletisim teknolojileri, 6zellikle sosyal medya platformlari, demokratiklesme po-
tansiyeli tasidigi distnulen araclar olarak degerlendirilmistir. Kullanicilarin icerik Gretme, yayma
ve etkilesimde bulunma olanaklari, bu platformlara ifade 6zgUrligunt glclendirecek yeni kamu-
sal alanlar yaratma islevi atfedilmesine neden olmustur. Bu ayni zamanda kitlesel manipulasyon,
dezenformasyon ve ideolojik hegemonya savaslarinin da yeni bir cephesi haline gelmistir. iptal
kGltard, bireylerin veya kurumlarin toplumsal normlara aykiri goérilen ifadeleri veya davranislari
nedeniyle kamuoyunun tepkisiyle karsi karsiya kalmasini ifade eder. Sosyal medya, iptal kdltira-
nin en dnemli platformlarindan biri haline gelmistir. iptal kiltirinin sosyal medya Uizerinden ya-
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yilmasinin éne ¢ikan nedenleri olarak hizli yayilim, kolektif tepki mekanizmalari, kimlik ve aidiyet
sinyallemesi, infazci olma gict sayllmaktadir (Christakis ve Fowler, 2012, s. 198).

Sosyal medya platformlari, bireyler arasindaki iletisimi kolaylastirmak amaciyla gelistirilmis olsa
da zamanla kultdrel, politik ve ideolojik micadelelerin de merkezi haline gelmistir. Denetim kav-
rami bireylerin birbirini izledigi, degerlendirdigi ve disladidi dijital cagin yatay gdzetim pratikleri-
ni de kapsamaktadir. Foucault’nun panoptik gdzetim anlayisi, sosyal medya tGzerinden yuratilen
iptal kampanyalarinda yeniden anlam kazanmaktadir. Bireyler kendilerini strekli diizenlemeye
zorlandiklari bir gérintrlUk rejiminin parcasi haline gelmektedir. Bu baglamda iptal ktlttrd, klasik
anlamda bir sansir degdil; daha ¢cok toplumun kendi icinden isleyen, duygusal ve kultirel olarak
motive olmus bir denetim agidir. Manuel Castells’in (2005) hipersosyallik ve ag bireyciligi gibi
kavramlari, bireylerin artik secici sosyal aglar Uzerinden sosyallestigini ve bu adlarin, kolektif ha-
reketlerin sekillenmesine biyik katkida bulundugunu ortaya koymaktadir. iptal kiiltird, bu dijital
dénlstimun bir sonucu olarak anlk, érgUtlenmemis ve viral bir sosyal hareket bicimi kazanmistir.
Kullanicilart hizh yargilar olusturarak, toplumun genel ahlak ve kabul edilebilirlik normlarina uy-
mayan bireyleri hedef alabilmektedir.

Iptal kiltird, sosyal medyanin anlik ve yaygin etkilesim olanaklari sayesinde klasik anlamda mer-
kezi olmayan, katilimci bir toplumsal denetim mekanizmasi olarak isler hale gelmistir. Dijital plat-
formlar, bireylerin birbirlerini gdzetledidi, norm ihlallerine tepki verdigi ve bu tepkilerin genis
kitlelere hizla yayildigi gézetim temelli bir yapi olusturur (Andrejevic, 2004). Bu yapi, panoptik
toplum kavrayisinin étesine gecerek, bireylerin hem gézlemci hem de gézlemlenen konumda ol-
dugu yatay gdzetim modeline déntsmustir (Lyon, 2006). Ozellikle dijital cagda ortaya cikan ve
herkesin herkes tarafindan gbzetlenebildigi daha yaygin ve daginik bir denetim yapisini tanim-
layan omniptikon kavrayisi bu déntsimu karsilik gelmektedir. Yalnizca merkezi otoritenin degil,
siradan bireylerin de gbzetim sireclerinin bir parcasi haline geldigi, cok yénli bir dijital gbzetim
dizenini ifade eden omniptikon, iptal kiltGrinin yatay ve karsilikl izleme bicimleri Uzerinden
de isleyen bir toplumsal denetim mekanizmasi haline gelisini gdstermektedir. Dolayisiyla sosyal
medya, iptal kdltarinG sadece gértndrlik ve yayllma acisindan degil, ayni zamanda denetim, ce-
zalandirma ve norm Uretme islevleri acisindan da beslemektedir. Bu yoniyle iptal kaltura, dijital
cagda yeniden bicimlenen toplumsal denetim pratiklerinin en goérinir ve etkili érneklerinden biri
haline gelmistir.

Kamusal alan tartismalari

Iptal kdltdrd, modern kamusal tartismalarin sekillenmesinde dnemli bir rol oynarken kékenle-
ri tarihsel ve toplumsal dinamiklere dayanmaktadir. Habermas’a gbre, kamusal alan, bireylerin
toplumsal meseleleri tartisarak ortak bir fikir birligine varabilecekleri 6zgir bir iletisim ortamidir.
Habermas ayni zamanda bu alanin elitlerin kontroliinde oldugunu savunur. Kamuoyunu sekil-
lendiren séylemler cogunlukla belirli bir glic sahibi sinif tarafindan yénlendirilir ve bazi gruplar
bu alanin disinda birakilir. Hesap soran sdylemsel uygulamalarin (okuma, yerme, teshir etme,
dahil etme ve iptal etme gibi) kékeni, Amerikan tarihinde marjinallestirilen Siyah topluluklara
dayanmaktadir. Siyah karsi-kamular, baskin beyaz kamusal alanin icinde kendilerine yer bulama-
yan Siyah aktivistlerin, dustnuUrlerin ve sanatcilarin olusturdugu alternatif tartisma ortamlaridir.
Bu gruplar, toplumsal esitsizliklere karsi koymak ve kendi seslerini duyurmak icin farkli sdylem
bicimleri gelistirmistir. Amerikan toplumu gazete kdse yazilarini, radyo programlarini ve halk
toplantilarini herkesin esit katihm saglayabilecedi 6zglr tartisma alanlari olarak ideallestirir. An-
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cak, gercekte bu alanlar esit degildir. Siyah karsi-kamular gibi marjinal gruplar, baskin séylemin
disinda birakildigi icin kendi kamusal alanlarini yaratmak zorunda kalmislardir (Habermas, 2015).
Bu durum, iptal kdltGrindn de kdkenini olusturan elestirel ve hesap soran sdylemsel eylemleri
dogurmustur.

Sosyal medyanin bir kamusal alan olup olmadidi, dijital cagin en ¢ok tartisilan konularindan biri-
dir. Habermas’in (2015) klasik anlamda tanimladigi kamusal alan, bireylerin 6zgUrce fikir alisve-
risinde bulunabildigi, esitlik ilkesine dayali, devlet ve piyasa etkisinden bagimsiz bir alan olarak
tasvir edilmistir. Sosyal medya platformlari 6zel sirketlere ait olmasi, algoritmalarla gérinarlagu
belirlemesi ve kullanicilari platform kurallarina tabi tutmasi bakimindan bu tanimin disinda kal-
maktadir. Sosyal medya kullanicilarin toplumsal meseleler hakkinda fikirlerini kamusal olarak ifa-
de ettidi ve genis kitlelere ulastidi bir ortam sundugu icin yeni bir tir dijital kamusal alan olarak
da degerlendirilmektedir (Papacharissi, 2002). Bu ikilik, sosyal medyayl hem demokratik potan-
siyel barindiran hem de yapisal sinirlamalar iceren melez bir alan haline getirmektedir. Dijital-
lesmenin ve sosyal medyanin yayginlasmasiyla sahte haberler, dezenformasyon ve iptal kaltarQ
gibi unsurlar modernlesme, kentlesme, kitle iletisim araclari ve tiketim kaltlrd gibi gérinimleri
olan kamusal alanin ¢6zulmesini hizlandirmistir. Ginimuzde sosyal medya, bu dénlsimun yeni
bir evresini temsil etmekte ve kamusal alanin geleneksel sinirlarinin daha da belirsizlesmesinde
dnemli bir rol oynamaktadir (Ozer, 2019b, s. 112). Gercek bilgi ile yanls ya da manipulatif icerik-
ler arasindaki sinir giderek bulaniklasmis; sosyal medya algoritmalari, bireyleri benzer gorislere
sahip gruplar icinde tutarak toplumsal kutuplasmayi derinlestirmistir. Farkli gérUslerin bir araya
gelmesi giderek zorlasirken kamusal tartismalar daha yUzeysel, duygusal ve tepkisel hale gelmis-
tir. iptal kaltard de bu dénidstimin énemli bir parcasi olarak baslangicta yanlislar diizeltme ve
sorumluluk talep etme amaci tasisa da zamanla belirli gorisleri bastirma aracina déntsmustir.

Iptal kultirinin tanimi Gzerine tartismalar, tek bir baskin kamusal alandan ziyade; birbirine karsit
alt-kamusal alanlarin ve muhalif topluluklarin cogaldigi cok sesli bir kilttrel ortami yansitmakta-
dir (Clark, 2020). Toplumsal hesap verebilirlik talebiyle iliskilendirilen bu kavramin zaman icinde
daha olumsuz bir anlam kazanmasi onu indirgeyici ve zararli bir etiket haline gelmistir. Baslangic-
ta glclendirici ve demokratiklestirici yonleriyle 6ne ¢ikan dijital pratikler, zamanla bu pratiklerin
olumsuz yonlerini temsil eden kavramlara dénidstmustir (Ng, 2020). Bu nedenle iptal ktlttrind
anlamak icin, yalnizca ana akim bakis acisina degil, toplumun dislanmis kesimlerinin dijital iletisim
tarihlerini ve deneyimlerini merkeze alan elestirel bir perspektife ihtiyac vardir. Aksi takdirde iptal
kUltara, marjinallesmis gruplarin ifade alanlarini gayrimesrulastiran bir baski araci olarak konum-
lanabilir. Bu tarihsel ve kuramsal cerceve dogrultusunda iptal kaltarQ, bireylerin veya gruplarin
toplumsal normlari ihlal ettikleri gerekcesiyle kamusal alandan dislandigi bir sdylemsel ve dijital
pratikler butind olarak ortaya cikmaktadir. iptal kiltirinin gercekten demokratik bir toplumun
ifade 6zgurligine dayall hesap verme aracini mi temsil ettigi, yoksa dijital sanstrtn ve toplumsal
dislamanin yeni bir bicimi mi oldugu énemli bir tartisma konusudur. Verilecek yanit, iptal kalttra-
ndn mesruiyeti ve kamusal alan icerisindeki konumunu belirleyecek nitelik tasimaktadir.

Sosyal medya platformlarinin ideal kamusal alan modelinden uzaklasmasinda, algoritmalarin kul-
lanicilart benzer gorislerin yankilandigr yanki odasi yonlendirmesi ve diyalog yerine kutuplas-
manin, mizakere yerine de dislamanin gelmesi rol oynamaktadir. Bu baglamda sosyal medya,
6zel sirketlerin mulkiyetinde olan ve gdériniste acik ama denetimli bir yari kamusal alan niteligi
tasimaktadir (Papacharissi, 2002). Tekil bir kamusal alan yerine karsit gorislerin érgutlendigi
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alt-kamusal alanlarin varlidi, iptal kiltarinG yalnizca sosyal adalet talebi degil, dijital kalabalikla-
rin gl¢c micadelesi olarak da degerlendirmeye imkan tanir (Clark, 2020). Bu hibrit dijital kamusal
alanda ortaya cikan celiskili bir fenomen olarak iptal kdltlrd ise bir yandan marjinallestiriimis
gruplarin seslerini duyurmalarini ve adalet talep etmelerini saglarken; 6te yandan ifsa kiltlrtne,
lin¢ pratigine ve ifade 6zglrligindn bastiriimasina da yol acabilmektedir. Demokratik toplumla-
rin temel ilkelerinden biri olan ifade 6zgurlugu, iptal kalttrinin hedefi haline gelen bireyler icin
pratikte gecersizlesebilir. Bu noktada iptal kalttrd, ifade 6zgurligdini savunmak ile bazi ifadeleri
cezalandirmak arasindaki gerilimli sinirda islemektedir (Norris, 2020, 3 AJustos; Owens, 2023).
Bu gerilim, ifade 6zglrlGgdu ile toplumsal adalet arayisinin ¢cakistigi dijital alanlarda daha da belir-
ginlesmektedir. iptaller, gercek bir glic denetimi araci olmanin disinda farkli diistincelerin bastiril-
masina, oto-sansdrin yayginlasmasina ve kamusal diyalogun zayiflamasina neden olabilmekte-
dir (Velasco, 2020). Bu nedenle iptal kiltirint ifade 6zgUrliglinin ve demokratik mizakerenin
sinirlari Gzerinden de degerlendirmek gerekmektedir.

Siyasal ideoloji ve iptal

iptal kultar, genellikle neoliberal ideolojik yapilarla baglantili olarak ele alinmaktadir. Joseph
Velasco (2020) iptal ktlttrind kamusal bilgi alanini ve iletisim ortamini ideolojik olarak arindir-
ma girisimi olarak tanimlamaktadir. Buna gore belirli ideolojilere uymayan fikirlerin yok edilmeye
calisiimasi (ideolojik temizlik), hukuki sUrecler yerine kitlesel tepkiye dayall “mahkemeler” olus-
turulmsi (sosyal medya adaleti) ve biyuk sirketlerin kamuoyunun tepkisinden kacinmak icin iptal
edilen bireylerle is iliskilerini kesmesi (kurumsal baskilar) neoliberal iptal kiltdrintn temel isleyis
dzellikleridir. iptal kultirinl bireylerin, baskalarinin davranislarina, tutumlarina ve karakterlerine
karsi cezalandirici adalet bicimleri olusturdugu ve uyguladidi, cesitli ve karmasik iletisim sUrec-
lerini iceren bir sosyokUltlrel fenomen olarak tanimlamak mimkdnddr. Genellikle dijital ya da
cevrimici ortamda baslasa da sonuclari cevrimdisinda da devam etmektedir. Bir kisi cinsiyetci,
Irk¢l veya homofobik bir gortistnd kisisel sosyal medya hesabinda dile getirirse, diger kullanicilar
belirli paylasimlari “kanit” olarak toplayabilir ve bunlari yeniden dagitabilir. Kullanicilar, kanitla-
ri kendi aglarinda ek baglamlarla destekleyerek failin sorumluluk almasi icin cezalandirilmasini
talep edebilir. iletisim, 6fke ifadesi veya hiciv iceren (6rnedin kiskirtici mizah égeleri) iceriklerin
paylasiimasini da kapsayabilir ancak cezalandirma talepleri, yalnizca 6zir veya hatanin kabul
edilmesiyle sinirl kalmaz. Kullanicilar, faillerin adres gibi kisisel bilgilerini tespit edip paylasarak
baskalarini cesitli taciz bicimlerine katilmaya tesvik edebilir (du Quenoy, 2021, s. 111).

Psikolojik baski strecin énemli bir unsuru olsa da en kritik sonuclardan biri, iptal edilen kisinin
kamuoyunda utandiriimasi ve susturulmasidir. Bir kisinin itibari Gzerinde yaratilabilecek etkinin
bUyUkluga dustnilerek belirli gruplarin kamu séylemini sekillendirmek icin dijital medyayi nasil
kullandigini derinlemesine incelemek gerekmektedir. Ornegin, sosyal ve finansal sermaye gibi
diger faktorler de belirli gruplarin ideolojilerini ve giindemlerini genis ¢capta duyurmasina olanak
tanimaktadir (Ozer, 20194, s. 125). Erisilebilirlik kavrami yalnizca belirli gruplarin sesini duyurma
yetenegini degil; ayni zamanda marjinallesmis seslerin susturulmasinin veya saldiriya ugramasi-
nin nedenlerini de kapsayacak sekilde genisletiimelidir. Ana akim olarak hangi seslerin éne cikti-
gina dair acik farklar bulunmaktadir, bu ytzden iletisimin gerceklestidi ekolojiyi anlamak hayati
onem tasimaktadir (Owens, 2023, s. 229). Dijital medya belirli bireyler veya gruplara erisim sag-
ladigindan, iptal kaltirindn gelisimini anlamak icin bu platformlarin nasil bir kulucka alani islevi
godrdiguni incelemek dnemlidir. iptal kaltird, sosyal medya platformlarinin tarafsiz birer bag-
lanti araci olmadigini, aksine 6rtlk veya acik bir sekilde tesvik edilen gézetim uygulamalarina ne
kadar bagh oldugunu ortaya koymaktadir.
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Sosyal medya buyUk élctde kullanicilar arasindaki yatay gozetim yoluyla calismaktadir. Yeni
medya teknolojileri, kanun uygulayicilarinin ve pazarlama firmalarinin gdzetim yéntemlerini
bireysel dlizeyde kopyalamamiza olanak tanir. Bu yontemler, normatif davranis kaliplarini pe-
kistirmeyi amaclar (Andrejevic, 2004). Kullanicilar birbirini izleyerek potansiyel riskleri belirler.
Karsilikli gdzetim uygulamalari genel bir stiphecilik disinda tretken glclerin st dlzeye cikaril-
maslyla iliskilendirilen verimlilik, hijyen ve glvenlik kavramlarina dayanir. iptal kiltird, bireysel
ve kolektif gézlemimizi genisletmemiz icin bizi tesvik eder, aksi takdirde isleyemez. Kullanicilar,
sosyal medya platformlarini birer ajan gibi kullanarak iptalleri belgelemek ve raporlamak icin bilgi
toplar, sayisiz kanit paylasir, dikkat ve katilim talep eder. Hakikat, ifsa, sdylenti ve iftira yogun
dijital alandaki tartismalari arttirir. iptal kdltird modern toplumlarda kimilerince toplumsal adale-
tin saglanmasi ve glc¢ sahiplerinin hesap vermesi icin etkili bir ydntem olarak gérultrken; kimileri
bunu ifade 6zgurligund tehdit eden ideolojik bir sanstr mekanizmasi olarak degerlendirmekte-
dir. Asagidaki tablo da bu degerlendirmelerden yola c¢ikilarak hazirlanmis olup iptal kaltarinUin
olumlu ve olumsuz ydnlerini 6zetlemektedir.

Olumlu Yonleri Olumsuz Yonleri
Guclulerin hesap verebilirligini artirir. Fikir cesitliligini ve 6zgir tartismayi engelleyebilir.
Marjinalize edilmis gruplarin seslerini duyurmasini Anlik tepkilerle, haksiz yere insanlarin itibarini
sadlar. zedeleyebilir.

Kamusal tartismalari “iyi-kdt(” ekseninde

Toplumsal biling ve etik farkindaligi artirabilir. Kutuplastirabilir.

Sirketlerin ve bireylerin sorumlu davranmasini tesvik Ozellikle sosyal medyada yanlis bilgilendirme ve
edebilir. dezenformasyonla birleserek zarar verici olabilir.

Tablo 1. iptal kilturinin olumlu ve olumsuz yénleri

Iptal kultar dijital cagda glcli kisi ve kurumlarin kamuoyu dniinde hesap vermesini saglayan et-
Kili bir toplumsal denetim araci haline gelmesi dzellikle cinsiyetcilik, irkcilik ve istismar gibi yapisal
esitsizlik alanlarinda kamuoyu baskisinin belirleyici rol oynamasinda gértlmektedir. Artan kamu-
oyu duyarlilidi etik ihlallerin kolay fark edilmesini saglarken; bireyleri sorumlu davranmaya tesvik
eder. Bu da kamusal figUrleri dikkatli ve kapsayici bir dil kullanmaya tesvik eder. Ancak toplumda
yaygin olmayan ya da hakim ideolojik cizginin disinda kalan gérusleri dile getiren bireyler, yanlis
anlasiima, dislanma ya da sosyal medya lincine ugrama korkusuyla oto-sansire ydnelebilir. Bu
durum, platformun ifade 6zgtrltigt imkanlarinin yizeysel kaldigini ve kullanicilarin gérinmez bir
baski rejimi altinda davrandigini gdéstermektedir (Tufekci, 2015). Oto-sansir yalnizca bireysel bir
ice cekilme bicimi degdil; zamanla ifade 6zgUrlGgunin sinirlarini daraltan ve toplumda mesru ka-
bul edilen sdylemlerin tek tiplesmesine yol acan bir denetim mekanizmasi haline gelir. Bu durum,
fikir cesitliligi, yaratici distnce ve elestirel kamuoyu Uretimini zayiflatir; kamusal alan, yalnizca
“guvenli” fikirlerin dolasima girdigi, daralmis bir ifade alanina déndsar.

Bu noktada iptal kultarinin farkli aktdrlerce nasil kullanildigr ayristiriimalidir. iktidar sahiplerinin
veya bUyUlk medya kurumlarinin iptal mekanizmasini islettigi durumlarda, bu kaltir codu za-
man mevcut glc iliskilerini pekistiren bir arac olarak devreye girerken; siradan bireylerin ya da
marjinal gruplarin baslattigi iptaller ise genellikle adalet talebi, esitlik micadelesi veya kamusal
duyarlilik ekseninde ortaya cikmaktadir (Owens, 2023). iptal kiltirinin medya cagindaki kla-
sik ifsa mekanizmalarindan temel farki da burada ortaya cikar. Geleneksel medya, haber degeri
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tasiyan ifsalari belirli etik ve hukuki ilkeler ¢cercevesinde sunarken; sosyal medyada yUrlUyen ip-
taller cogunlukla baglamdan kopuk, hizla yayilan, duygusal tepkilere dayali “infazlar” biciminde
ilerlemektedir (Papacharissi, 2002). Bu yeni infaz bicimi, ifade 6zgtrligu ile toplumsal denetim
arasinda gergin bir denge dogurmakta; kamusal alanin niteligini déntstirmektedir.

Sonug¢

Iptal klturt Gzerine yapilan tartismalar cogu zaman normatif diizeyde sekillenmekte; bu olgu
ya savunulmakta ya da tamamen reddedilmektedir. Oysa bu calisma, iptal kalttrinu tekil bir
fenomen olarak degil, farkli iktidar bicimlerinin, toplumsal degerlerin ve dijital gdzetim mekaniz-
malarinin kesisiminde olusan cok katmanli bir yapi olarak ele almaktadir. iptal kiltird, antik cag-
lardan bu yana var olan dislama ve cezalandirma mekanizmalarinin, modern dijital platformlar
ve sosyal medyanin etkisiyle yeniden yorumlanmis ve evrilmis halidir. Bu baglamda, geleneksel
sansUr pratikleri ile ginimuazdeki iptal eylemleri arasindaki benzerlikler ve farklliklar, sadece tek-
nolojik gelismelerin degil, ayni zamanda toplumsal norm ve degerlerin de dedisim gosterdigini
ortaya koymaktadir. Bu calismada iptal kiltdrintn dijital cagda nasil sekillendigini anlamak Gzere
McLuhan’in teknolojik determinizm yaklasimi ile Habermas’in kamusal alan kurami teorik zemin
olarak kullaniimistir. McLuhan’in “ara¢ mesajdir” yaklasimi cercevesinde sosyal medyanin birey-
lerin dUstnce bicimlerini ydnlendiren, duygulara dayali hizli tepkilerin egemen oldugu bir ortam
yarattigi; bunun da iptal kdltGranin anlik, érgatsiz ve viral dogasini besledigi gérilmektedir.
Habermas’in ideallestirdigi kamusal alan modeli Gzerinden ise sosyal medyanin ideal model ile
celistigi; kamusal tartismalarin cogu zaman duygusal tepkilere, lingc kampanyalarina ve kutuplas-
maya evrildigi, fikirlerin karsilasmasindan ¢ok taraflarin catismasinin én plana ¢iktig1 degerlendi-
rilmektedir. Bu acidan, toplumsal denetimin teknolojik altyapilar ve kullanici davranislariyla nasil
sekillendigi yonlinde daha kapsamli bir cdziimleme ihtiyaci sirmektedir.

Dijital medyanin yayginlasmasi, bireyler arasindaki etkilesimi ve toplumsal denetimi daha az mer-
kezi, hizla yayilan ve cogu zaman kontrolstiz hale getirmistir. Sosyal medya platformlarinin algo-
ritmalar araciligiyla belirli icerikleri 6ne cikarmasi kitlelerin hizli ve toplu tepkiler vermesine zemin
hazirlamis; bu da iptal kUltirinin hem yerel hem de klresel dlcekte etkili bir toplumsal denetim
araci olarak kullanilmasiyla sonuclanmistir. Bu durum farkli gérislerin ve elestirel tartismalarin
susturulmasina, ideolojik kutuplasmanin derinlesmesine ve hatta bireylerin psikolojik olarak za-
rar gbérmesine yol acabilmektedir. Bununla birlikte, iptal kiltirinin bireysel hak ve ézgurluklerle
olan iliskisi henliz yeterince kavramsallastiriimamistir. Herkesin icerik Uretebildidi dijital ortamlar,
gorinlste demokratik bir esitlik sunsa da bu esitlik cogu zaman duygusal tepkilere, algoritmik
yanki odalarina ve baglamsiz yargilamalara teslim olmaktadir. Bu durum, bireylerin kamusal alan-
da ifade Uretme cesaretini kirarken, oto-sansirin kurumsallasmasina da zemin hazirlamaktadir.
Iptal kltdrd, modern toplumlarda ifade 6zgurligu, toplumsal adalet ve demokratik katilim ara-
sindaki ince bir ¢izgide varhigini gdésteren karmasik bir fenomendir. Bu kiltlr hem hesap verebilir-
lik mekanizmasi olarak hem de potansiyel olarak yeni bir sansir bicimi olarak degerlendirilebilir.
Bu calismada iptal kilttrd yalnizca bireysel tepki bicimlerinin toplami olarak degil; dijital toplum-
da yeniden insa edilen iktidar, gbzetim ve denetim iliskilerinin &nemli bir tezahtril olarak ele alin-
mistir. Gelecekte, dijital iletisimin ve toplumsal denetimin evrimiyle birlikte, iptal kiltdrinin daha
dengeli ve yapici ydntemlerle uygulanabilmesi icin yeni politikalarin gelistirilmesi hem bireysel
haklarin korunmasi hem de toplumsal sorumlulugun saglanabilmesi acisindan oldukca dnemlidir.
Boylece, toplumsal normlarin yeniden sekillenmesi stirecinde, daha kapsayici ve diyalog temelli
bir yaklasimin benimsenmesi hem demokratik degerlere hem de kultlrel cesitlilige katki sadla-
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yacaktir. Sonuc olarak, iptal kultirt cadin iletisim, gbzetim ve ahlaki norm Uretme slreclerinin
merkezinde yer alan, cok katmanli ve dénisen bir fenomendir. Bu baglamda, iptal kiltirind an-
lamak yalnizca toplumsal duyarliliklar ya da sosyal medya tepkileriyle sinirli tutulmamal, bilginin
dijital ortamda nasil dolastidi, neyin “dogru” ya da “su¢” olarak tanimlandigi ve bu tanimlarin
kimin cikarina hizmet ettigine dair daha derinlikli bilgi, iktidar ve gdzetim analizleri yapilmalidir.
Gelecekte yapilacak arastirmalarda, iptal ktltirinin sadece bireysel magduriyetlerle degil, ayni
zamanda kolektif eylem bicimleri ve yeni toplumsal érgttlenmelerle nasil iliskili oldugu ampirik
verilerle desteklenerek incelenmelidir.
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Extended abstract

Cancel culture, as a social phenomenon, has emerged as a distinctive form of public sanctioning
in the digital era, particularly through the widespread use of social media platforms. Unlike tradi-
tional top-down censorship methods, cancel culture operates through decentralized, participa-
tory, and often viral processes. It is characterized by the public denunciation and collective wit-
hdrawal of support from individuals or institutions perceived to have violated dominant moral,
social, or political norms. While rooted in older practices of societal exclusion and punishment,
cancel culture has gained new momentum with the rise of digital communication technologies,
transforming it into a potent mechanism for both justice and control. This study investigates can-
cel culture by tracing its conceptual and historical roots, analyzing its mechanisms of operation
in the digital realm, and examining its social, political, and psychological impacts. Historically,
social exclusion has been used as a tool for reinforcing societal norms-from ostracism in ancient
Athens to damnatio memoriae in the Roman Empire. In modern contexts, state-led censorship
and ideological purges in totalitarian regimes, reveal parallel dynamics to contemporary online
shaming and ostracism. These historical antecedents provide a foundation for understanding the
persistence and transformation of public punishment mechanisms in the age of digital media.

The rapid evolution of communication technologies and media ecosystems has significantly res-
haped the contours of the public sphere. Drawing on Marshall McLuhan’s technological deter-
minism and Jirgen Habermas’s theory of the public sphere, the study argues that each media
revolution redefines the ways in which individuals interact, express themselves, and engage with
collective norms. Social media platforms, by enabling real-time, global interactions, have expan-
ded the reach and intensity of collective judgment. Cancel culture thrives in this environment,
where a single tweet or post can trigger massive backlash and real-world consequences. Central
to cancel culture is the idea of participatory surveillance, wherein users actively monitor each ot-
her’s behavior and expressions, often guided by shared values or ideological commitments. This
phenomenon aligns with the concept of “networked individualism”, where personal and political
identities are increasingly formed and expressed within digital communities. These communities
are capable of organizing around specific moral causes, often using hashtags and viral content
to amplify their message and pressure institutions into action. As such, cancel culture becomes
a performative act of justice that blends activism with entertainment, morality with spectacle.

In the Turkish context, cancel culture has manifested in various high-profile cases involving pub-
lic figures such as musicians, writers, and influencers. These instances reveal how local cultural,
religious, and political dynamics shape the contours of public backlash. While in Western con-
texts, cancel campaigns often focus on issues like racism or gender discrimination, in Turkey,
themes such as national identity, religious sensitivity, and political alignment play a more promi-
nent role. This comparative perspective highlights the adaptability of cancel culture to different
socio-political environments. The study also discusses the psychological and ethical dimensions
of cancel culture. The fear of being canceled can lead to self-censorship, social anxiety, and the
suppression of dissenting voices. Moreover, the binary nature of online discourse -dividing indi-
viduals into heroes and villains- undermines the complexity of human behavior and the possibi-
lity of growth, learning, and forgiveness. The absence of standardized norms or clear boundaries
for cancellation contributes to its unpredictability and potential for misuse.
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Despite these concerns, cancel culture remains a powerful instrument for enforcing accounta-
bility, particularly in environments where formal justice mechanisms fail to protect vulnerable
groups. The phenomenon illustrates the democratizing potential of digital media, while simulta-
neously exposing its susceptibility to mob mentality and ideological polarization. As such, cancel
culture reflects the broader tensions of digital modernity: between freedom and regulation, inc-
lusion and exclusion, justice and vengeance. In conclusion, this study argues that cancel culture
should be understood not merely as a trend or social media tactic, but as a complex and evolving
form of digital-era social control. It demands a nuanced analysis that considers its historical
roots, technological foundations, and socio-political implications. Only through such a compre-
hensive perspective can we assess its role in shaping contemporary discourse, identity politics,
and collective behavior. As digital platforms continue to mediate public life, the challenge lies
in fostering a culture that balances accountability with empathy, critique with compassion, and
justice with democratic dialogue.
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Oz

Bu calisma, Cezayir'de “kara on yil” olarak bilinen dénemde kadin direnisi konusunu, Mounia
Meddour’un yoénettigi Papicha (2019) filmi Uzerinden gdstergebilimsel bir analizle ele almaktadir.
Film, 1990’1 yillarda artan kdktendinci siddet ortaminda Cezayirli kadinlarin yasadidi acilara 1sik
tutar. Roland Barthes’in kuramsal yaklasimlarindan ilham alarak yapilan géstergebilimsel ¢6zim-
leme dogrultusunda film, anlamlar ve gbéstergelerle yUkli gérsel bir metin olarak incelenmistir.
Bu baglamda; kiyafetler, moda tasarimlari ve kadin beden dili, yalnizca estetik unsurlar degil, ayni
zamanda birer direnis araci olarak degerlendirilmektedir. Filmdeki baskarakter Nedjma, bir moda
tasarimi 6grencisi olarak kumaslari ve sanatsal yaraticihgi, silahli gruplarin eylemlerine karsi bir
karsi-durus olarak kullanmakta ve moda tasarimi, boyun egmeyi reddetmenin ve ézguirlesmenin
semboline déntsmektedir. Filmde, kadin estetik ktlturU ile radikal dinci séylem arasinda anlam
dizeyinde bir catisma gdzlemlenmektedir. Universite kampist ve defile salonu gibi mekanlar,
“yumusak direnis”’in sembolleri olarak dne ¢cikmaktadir. Benzer sekilde kamera kullanimi, i1sik ve
renkler de baski ve karsi koyma hallerini gbrsel olarak yansitmaktadir.
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Abstract

This study examines the issue of women’s resistance during the period known as “the black de-
cade” in Algeria through a semiotic analysis of the film Papicha (2019) directed by Mounia Med-
dour. The film sheds light on the suffering experienced by Algerian women amid the rising tide of
fundamentalist violence in the 1990s. Drawing on the theoretical approaches of Roland Barthes,
the semiotic analysis considers the film as a visual text rich in sighs and meanings. In this context,
clothing, fashion design, and the female body language are not merely aesthetic elements but are
interpreted as tools of resistance. The protagonist, Nedjma, a fashion design student, uses fabric
and artistic creativity as a form of opposition to the actions of armed groups. Fashion design, in
this regard, becomes a symbol of liberation and refusal to submit. The film reveals a semantic
conflict between feminine aesthetic culture and radical religious discourse. Spaces such as the
university campus and the fashion show hall emerge as symbols of “soft resistance”. Similarly,
the use of the camera, lighting, and color visually reflects states of oppression and confrontation.
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Giris

Cezayir, Fransiz sdmurgeciligine karsi verdigi micadelede adir bedeller 8demis ve nihayetinde
bagimsizligini kazanmistir. Ancak Ulkenin yasadigi zorluklar bununla sinirli kalmamis; 1990’1 yil-
larda yasanan ve “kara on yil” (la décennie noire) olarak adlandirilan i¢ savas dénemiyle birlikte
cok daha derin bir krizle yizlesmek zorunda kalmistir (Bagdad, 2007, s. 11-12). 1988’deki halk
protestolariyla baslayan bu sirec, 1997de gerceklestirilen genel secimlerin iptaliyle birlikte sid-
det sarmalina dénismus ve Ulke genelinde ciddi bir siyasi ve toplumsal istikrarsizlik yaratmistir.
Bu kriz, yalnizca glincel siyasal gerilimlerin degil, ayni zamanda sémurgecilik ddneminden miras
kalan yapisal sorunlarin da bir sonucudur.

Badimsizlik sonrasinda halkin devlet insasina yonelik sarf ettigi yodun ¢abalara ragmen, kara on
yil bu umutlar sekteye ugratmis; tlke, kalkinma hedeflerinin yerini alan siddet, glvensizlik ve
toplumsal ¢6zilme slrecine strtklenmistir (Cabi, 2008, s. 95). Bu givenlik krizi toplumun tim
kesimlerini derinden etkilerken, kadinlar da bu siddet ortaminda yalnizca magdur olarak degil,
ayni zamanda ideolojik catismalarin merkezinde konumlandirilan figlrler olarak yer almislardir.
Islami Kurtulus Cephesi (FIS) tarafindan kadinlara yonelik fetvalar, onlarin kamusal alandan dis-
lanmasina ve hatta yasam haklarinin tehdit edilmesine yol acmistir (Al-Ahnaf, Botiveau ve Fre-
sosi, 1991, s. 998-999). Kadin bedeni bu slrecte dinci ve siyasi projelerin bir araci haline gelmis,
egitim ve is yasaminda cinsiyet temelli ayrimciliklar derinlesmistir (Hessini, 1996, s. 13).

Bu tarihsel baski ortami, direnisci bir feminist hareketin dogmasina zemin hazirlamistir. Pek cok
kadin yazar, gazeteci ve sanatcl, yasanan ihlalleri belgeleyerek kadinlarin sesi olmaya calismis; bu
baglamda kadinlar yalnizca magddur degil, ayni zamanda toplumsal bellegdin tasiyicisi ve degisi-
min &znesi olarak 6ne ¢cikmistir (Turshen, 2000, s. 895). Yazili anlatimlarin 6tesinde, bircok kadin
icin sinema da deneyimlerini aktarmanin ve direnc hikayeleri kurmanin énemli bir araci olmustur.
Kadinlar tarafindan yonetilen ya da onlarin aktif katkisiyla Uretilen filmler, hakim erkek egemen
sOylemi sorgulamakta ve Cezayirli kadinin sesini hem bir kurban hem de bir direnisci olarak g6-
randr kilmada etkili bir rol oynamaktadir (Bardak, 2019, s. 119).

Cezayirli ydnetmen Mounia Meddour’un 2019 yapimi Papicha filmi, gérsel anlatim dili araciligiyla
kadin 6znenin bastiriimis bir toplumsal ve siyasal baglamda direnisci bir aktér olarak konumunu
yeniden kazandidi anlatimsal bir alan sunmaktadir. Film, 1990’ yillarda Cezayir’de gecen ve kara
on yil olarak bilinen dénemde gecmektedir. Bu slrecte silahl siddet, dinci radikallesme ve siyasal
baski glindelik yasamin bir parcasi haline gelmis; 6zellikle kadinlarin kamusal ve 6zel hayatini
derinden etkilemistir (Juliette, 2020, 25 Ekim).

Bu baglamda s6z konusu calisma, filmdeki feminist direnisin nasil temsil edildigi ve sinemasal
anlatinin kadini edilgen bir kurban imgesinden ¢ikararak, direnisin aktif bir 6znesi olarak sunmada
ne derece basarili oldugu sorunsalini ele almaktadir. Filmdeki direnisin estetik ve gdstergebilim-
sel araclarla nasil insa edildigi ¢c6zimlenmektedir. Bu calismanin amaci, Papicha filminde yer alan
gorsel ve anlatisal unsurlarin, Roland Barthes’in gelistirdigi gdstergebilimsel kavramlar i1siginda
cO6zlmlemesinin yapilarak; beden, kiyafet, mekan ve ses gibi 6Jelerin politik ve kilttrel anlam
boyutlarini ortaya koymaktir. Ayrica ¢calismada sanatin, 6zelde ise sinemanin, feminist bir siyasal
ifade bicimine nasil donUstligl ve cagdas Cezayir sinemasinin baski ve dislanmaya karsi alternatif
bir ses Uretme potansiyeli tartisiimaktadir.
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Kapsam itibariyla Papicha filmini Cezayir'deki cagdas feminist sinema séyleminin bir drnegi ola-
rak incelenen calisma, 1990’lar baglaminda tarihsel ve toplumsal arka planla birlikte kadinin ko-
numunu ele almakta olup, Cezayir sinemasindaki tim feminist temsilleri kapsama iddiasi tasi-
mamakta; yalnizca bu film 6zelinde sinirh bir ¢ézimleme sunmaktadir. Bu nedenle elde edilen
bulgularin genellenebilirligi diger yapimlarla iliskilendirilemezdir; degerlendirmelerin filmin ice-
riksel ve baglamsal 6zellikleri cercevesinde anlasiimasi gerekmektedir. Bu cercevede, calismada
Papicha filminin Barthes’in géstergebilimsel yaklasimi dogrultusunda feminist direnis eylemini
temsil etmek amaciyla goérsel ve anlatisal simgeleri nasil kullanmakta oldugu temel sorusuna
yanit aranmaktadir.

Cezayir i¢c savasi ve kadinlarin durumu

fc savasin arka plani ve etkileri

Cezayir, yUz otuz iki yil siren Fransiz sdmurge ydnetimi sonrasinda bagimsizligina kavusmus olsa
da bu 6zgUrluk beklenen toplumsal ve siyasal donisimi beraberinde getirmemistir (Bagdad,
2007, s. 11-12). S6murge dénemi, ekonomik yapinin ¢cdkmesi, toplumsal dokunun parcalanmasi
ve dusuk kalttrel seviyenin miras birakilmasiyla sonuclanmis; bu durum, bagimsizlik sonrasi dé-
nemde yoksulluk ve mahrumiyetin yayginlasmasina yol acmistir (Ouali, 2021, s. 30). Cezayir’deki
siyasal sistem, diger bircok U¢tncl dinya Ulkesinde oldugdu gibi, iktidarin merkezilestirilmesi ve
kararlarin tek elde toplanmasi esasina dayanmistir (Kaplan, 1998). 1980’lerde ekonomik ve sos-
yal sorunlar derinlesirken halk ile ydnetim arasindaki glven ucurumu artmistir. Bu krizi kontrol
etmek icin hUkimet bir dizi siyasal reform yapmis ve 1989’da cok partili sisteme gecilmistir. Bu
sUrecte FIS, 6zellikle Bab ElI-Oued bdlgesindeki Stinnet Camii faaliyetleriyle dikkat cekmistir (Ou-
ali, 2021, s. 30).

FIS, 1990’daki yerel secimlerde biyik bir zafer kazanmis, ancak 1991°de parlamento secimlerinin
iptali ve Cumhurbaskani Sazli Bin Cedid’in 1992’de istifasi on yil strecek i¢ savasa yol acmistir. Bu
savas, Cezayir’i derin bir kaos ortamina sUrUklemistir (Taveau, 1999, s. 217-218). 1990’lar, Ulkenin
bagimsizlik sonrasi yasadigi en karmasik dénemlerden biri olmus, gtvenlik krizi, ekonomik cokis
ve devlet kurumlarinin islevselliginde blyUk bozulmalar yasanmistir (Taveau, 1999, s. 218). Bu or-
tamda islamci hareketler, siyasi boslugu doldurmak tizere toplumda etkilerini artirmaya calismis,
cami ve Universitelerde gizli faaliyetlerle ntifuz saglamayi hedeflemistir (Townshend, 2014, s. 9).
Ayni ddnemde terdr érgutleri, bomba yikll arac¢ saldirilarl, adam kacirma ve pusularla toplumu
hedef alarak Ulkenin glvenligini sarsmistir (Hariz, 1996, s. 149).

Kadinlarin yasadigi zorluklar

Kadinlara cocukluktan itibaren annelik, kardeslik ve eslik gibi geleneksel roller dayatilmaktadir.
Onlardan insan tlrinin devami icin dogurganlik islevini yerine getirmeleri beklenmektedir (Ser-
hane ve Mokrani, 2017, s. 28). Cezayir'de ise kati ataerkil yapilar, kadinlarin bagimhhgini artirmis
ve kendilerini gerceklestirmelerini engellemistir. Bu toplumsal baski, i¢ savas déneminde daha da
sertlesmistir. Bu dénemde kadinlar, silahli siddetin magduru olmanin yani sira ideolojik ¢catisma-
nin da merkezinde yer almistir. Kadinlar, toplumun “namusu” olarak gértlmus ve catisan tarafla-
rin ahlaki degerlerini temsil etmislerdir. Kadinlara yénelik kisitlamalar, resmi kararlarla yasallas-
mistir. 1980°de cikarilan bir bakanlik karari, kadinlarin “mahrem” erkek olmadan disari ¢cikmasini
yasaklamistir. 1984 tarihli aile yasasi ise ¢cok esliligi mesrulastirmis, erkege bosanma hakki tanimis
ve mirasta erkeklere kadinlarin iki kati pay verilmesini saglamistir (aktaran Imache ve Ines, 1994,
s. 15).
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Islamci gruplar dinci referanslarla kadinlara yonelik baskiyi mesrulastirmaya calismistir (Turshen,
2000, s. 897). 1994’te FIS, basoértlst takmayan kadinlarin éldUrtlmesini caiz gbéren bir fetva
yayimlamistir (aktaran Al-Ashmawi, 1990, s. 216). Cinsel siddet, korku yaymak ve devletin koru-
yamadigini géstermek icin savas araci olarak kullaniimistir. Ancak, i¢c savasta kadinlarin maruz
kaldigi cinsel siddet kapsamli bicimde belgelenememistir. Verilerin sinirli olmasi, bu deneyimin
akademik anlatida yer bulmasini engellemis ve toplumsal hafizada marjinallesmesine yol acmistir
(Amara, 2022, 17 Ocak).

Feminist direnis bicimleri

Feminizm, kadin haklarini savunmaya odaklanan sosyal, politik ve ideolojik bir harekettir ve te-
mel amaci kadinlarin toplumdaki kaynaklar ve firsatlar baglaminda erkeklerle esit paya sahip ol-
masidir (Delaney, 2024, s. 496). Kadinlarin savas ortamlarinda maruz kaldidi siddet ve dislanma,
feminist aktivistlerin bu kosullara karsi micadelelerini tetiklemistir (Koltsova, 2022, s.187). Ceza-
yir'de 1988 sonrasi siyasi déntstimler, kadin hareketinin yeniden canlanmasina ve farkli amaclara
yonelik derneklerin kurulmasina yol acmistir. Bazi dernekler kadinlarin sosyal stattstni ytkselt-
meye odaklanirken, digerleri tam esitlik talep etmistir (Kuyhel, 2012, s. 102). Bu slrecte kadin
hareketleri sosyal ve entelektlel cesitliligi barindiran cok yonli bir yapiya déndsmustir.

Kadin hareketinin 6nemli odaklarindan biri aile hukuku reformlari olmus; bazi gruplar yasal degdi-
siklik isterken, bazilari adaletsiz hiikiimler nedeniyle yasalarin kaldirilmasini savunmustur. 1989’da
Cezayir'de dizenlenen ilk kadin dernekleri koordinasyon toplantisi, is birligi ve hak gelistirme
acisindan énemli bir ddnim noktasi olmustur (Khoudja, 1985, s. 89). FIS’In sosyal ve kilttrel
6zgurltkleri kisitlayan reformlarina karsi kadinlar bariscil protestolar diizenlemis ve micadele
cok cepheli hale gelmistir (Azat, 1997, s. 63). Zor kosullar altinda Cezayirli kadinlar acilarini yazi,
edebiyat ve sanatla ifade etmis; zulme, siddete, terdre karsi itirazlarini cesitli metinlerle ortaya
koymuslardir (Serhane ve Mokrani, 2017, s. 33). Sonuc olarak, Cezayir i¢ savasindaki kadin muica-
delesi yalnizca hayatta kalma cabasi degil, temel insan haklari ve cinsiyet esitligi savunusu olarak
ulusal direnis tarihinin ayrilmaz bir parcasi olmustur.

Cezayir i¢ savasi konulu filmlerde kadin imgesi

fc savasin sinemadaki yansimalarina genel bakis

Cezayir i¢ savasl, Ulkenin kalttrel ve sanatsal ortami Gzerinde dogrudan ve olumsuz etkiler bi-
rakmistir. Bu sUrecte Cezayirli entelektUeller ve sanatcilar varolussal tehditlerle karsi karsiya kal-
mis; bircogu silahli siddet ve yodun siyasi baskidan kacarak komsu Ulkelere gé¢ etmek zorunda
kalmistir (Khalf, 2009, s. 15). Bu tarihsel acidan kritik dénemde, Cezayir sinemasi da varligini
sUrdurebilmek icin micadele vermek durumunda kalmistir (Muhendis, 1984, s. 158). Sektor, hem
yapisal acidan hem de icerik yéninden ciddi zorluklarla karsilasmistir. Ote yandan, devletin bu
hassas sektore ydnelik mali destegini neredeyse tamamen ¢ekmesi, sanatsal durgunluga ve ku-
rumsal ¢cékise yol acmistir (Bin Kakka, 1998, s. 8).

Yoénetmenlerin yabanci fonlara basvurmak zorunda kalmasi, film konularinda belirli temalarin
sart kosulmasina ve sinema Uretiminin dis etkilere acik hale gelmesine neden olmustur (Man-
sour, 2013, s. 77). Tum bu kosullar, farkli temalari isleyen yeni bir sinema anlayisinin dogmasina
yol acmis; i¢c savas ddnemi, Cezayirli ydnetmenlerin siklikla ele aldigi ana temalardan biri hali-
ne gelmistir. Bu baglamda, s6z konusu dénemi konu alan dnemli yapimlar arasinda Belkacem
Hadjadj'in Minaret (1991), Yamina Bachir-Chouikh’in Rasida (2002), Said Ould-Khelifa’nin Aniya
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(2004), Djamila Sahraoui’nin Barakat (2006) ve Merzak Allouache’in L’Autre Monde (2014) adli
filmleri 6ne ¢cikmaktadir.

Cezayir’de feminist sinemanin ortaya cikisi

Cezayir'de kadin sinemasinin 6nclsl olarak kabul edilen yazar ve ydnetmen Assia Djebar, kadin
meselelerini sinema araciligiyla dile getiren ilk isimlerdendir. Ozellikle Nuba des femmes du mont
Chenoua (1978) ve La zerda et les chants de 'oubli (1982) gibi filmleri, Cezayir baglaminda bel-
gesel ve kurmacay! harmanlayan 6zgin bir kadin bakis acisini ortaya koymustur. Ancak, erkek
egemenligi Cezayir sinema sektoérinde hala giclidir ve codu kadin ydnetmen yalnizca tek bir
uzun metrajli film yapmistir; bunun sebebi ydnetmenligin bu kadinlar icin esas meslek olmamasi
olarak belirtilmisir (Bousussenian ve Denieuil, 2010, s. 266).

Yurtdisinda yasayan Cezayirli kadin ydnetmenler, 6zellikle belgesel sinema alaninda éne cikarak
kadin merkezli sinema anlayisina yeni bir ivme kazandirmistir (Achour, 2013, s. 184). Bu baglam-
da romanci, sair ve tiyatro yazari da olan Djebar, Cezayir kadin sinemasinin kurucularindan biri
olarak &zellikle ilk filmi Nuba des femmes du mont Chenoua’da belgesel ve kurmacayi birlesti-
rerek Cezayir i¢ savasindaki kadinlarin rolind anlatmis ve elestirmenler arasinda blyUk yanki
uyandirmistir (El-ibrahimi, 2012, s. 78). Yamina Bachir-Chouikh, 1973 yilinda Ulusal Sinema Sanayi
Kurumu’nda (ONCIC) sinema kariyerine baslamis, kadinlara ydnelik siddet gibi toplumsal tema-
lari feminist bir bakisla islemistir. En bilinen filmi Rasida, i¢c savas dénemindeki kadinlara yénelik
siddeti etkileyici sekilde yansitir (Brahimi, 1997, s. 68).

Bir diger yonetmen Fatma Belhadj, oyuncu, elestirmen ve gazeteci olarak basladidi kariyerinde
yonetmenlige ydnelmis ve cesitli 6duller kazanmistir. Mel watni (2005) adh filmi kadinin gtindelik
mucadeleleri ve ekonomik zorluklarla direnisini konu edinmektedir (Zerrari, 2011, s. 111). Fati-
ma Laabidi, 2007 tarihli Au-dela du miroir filmiyle dikkat cekmis, bekar anneler ve terk edilmis
cocuklar gibi konulari islemistir. Filmde, bir kadinin Gvey babasi tarafindan tecaviize ugramasi,
annesi tarafindan evden kovulmasi ve sokakta hayatta kalma mucadelesi dramatik bir sekilde
anlatilmaktadir (Zerrari, 2011, s. 112).

Yurtdisinda yasayan diger Cezayirli kadin ydnetmenler ise fiziksel olarak Ulkelerinden uzakta ol-
malarina ragmen, Cezayir meselelerine odaklanarak kadin sinemasina énemli katkilar saglamis
ve kadinlarin toplumsal konumunu elestirel ve belgesele yakin Gslupla irdeleyen anlatilar gelis-
tirmislerdir.

Cezayir’in kara on yili sinemasinda kadinin temsili ve feminist direnis

Cezayir i¢ savasini konu alan filmlerde kadinlar, yalnizca kurban dedil, direnen ve karmasik kim-
liklere sahip bireyler olarak tasvir edilmistir. Bu ¢cercevede Bachir-Chouikh’in Rasida filmi, terér
saldirisindan kurtulan 6gretmen Rasida’nin 6zgUrlik micadelesini ve ataerkil bakisa karsi direni-
sini vurgulamaktadir (Oksel, 2021, s. 389). Sahraoui’nin Barakat filminde ise iki kadin, kaybolan bir
gazeteciyi aramak icin zorlu bir yolculuga cikarak ataerkil normlari yikar (Zerrari, 2011, s. 84-85).
Djamila Sahraoui’nin 2012 yapimi Yema filminde siddetle ailesini kaybeden annenin yas ve dire-
nisi anlatilir. Nadir Moknéche’in Vive I’Algérie’si (2010) modernlesme ve kdktendincilik arasinda
kalan kadinlarin kimlik mUcadelesini isler (Naili, 2014, s. 156). Allouache’in Bab el oued city (1994)
ve Le repenti (2002) filmleri ise islamci kdktenciligin toplumsal cinsiyet Uzerindeki etkilerini ve
savas sonrasl kadinlarin yasadigi travmayi ele alir (Mansour, 2013, s. 62). Reihana Obermeyer’in
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A mon 4ge je me cache encore pour fumer (2017) filmi, ic savasta kadinlarin dayanisma mekani
olan hamam simgesine odaklanir. Bu filmler, Cezayir’deki kadinlarin zorluklarla dolu slrecteki
direnislerini ve toplumsal cinsiyet dinamiklerini anlamada énemli kaynaklardir.

Arastirma tasarimi

Bu arastirmanin amaci, Cezayir’in kara on yil déneminde ortaya cikan kadin direnisinin dogasini
ve bicimlerini anlamaktir. Bu baglamda, anlam tretme slreclerini incelemede etkili araclardan
biri olarak filmler degerlendirilmistir. Calismada, bu déneme odaklanan Papicha filmi amach 6r-
nekleme belirlenmis ve analiz yalnizca bu filmle sinirlandiriimistir. Filmde kadin direnisine dair
anlamlari ¢c6zimlemek amaciyla Barthes’in gdstergebilimsel yaklasimi benimsenmistir. Géster-
gebilim (semiotics) isaret (sign) kavrami etrafinda sekillenen ve bu isaretlerin yapilarini ve islev-
lerini inceleyen bir disiplindir (Fiske, 2003, s. 62). Barthes’a gore (1999, s. 17) dil, yalnizca temsil
dedil, ayni zamanda ideolojik sinirlar cizen bir aractir. Barthes, anlami iki diizeyde ele alir (1994,
s. 77): Dlz anlam (denotasyon) ve yan anlam (konotasyon). Ayrica Barthes’in yaklasimi, isaretin
gosteren (signifier) ve gdsterilen (signified) olarak ayrilmasiyla, anlamin ¢ok katmanli dogasini
ortaya koyar. Bu ikili yapi, bir isaretin hem somut bicimini hem de tasidigi ktlttrel ve ideolojik
anlamlari kapsamaktadir. Béylece, Barthes’'in gdstergebilimsel yaklasimi, filmlerdeki sembollerin
sadece ylzeydeki anlamlari degil, ayni zamanda toplumsal ve kultlUrel baglamlarda Uretilen gizli
anlam katmanlarini da ¢ézimlemeye olanak saglar.

Onceki calismalar da bu ydntemin kadin temsillerini anlamada etkili oldugunu géstermektedir.
Ornegin, Meryem Oksel’in (2021) Cezayir devrim sinemasindaki kadin imgesine dair doktora te-
zinde Barthes’in ydntemiyle yapilan analizlerde kadinlarin cogunlukla kaliplasmis bicimlerde tem-
sil edildigi ve 6znelesemedikleri tespit edilmistir. Benzer sekilde Cemal Saaban’in (2017) Rasida
filmi Gzerine yaptigi calismada, kadin temsilleri baski altindaki kadin ve 6zgtrlesmis kadin olmak
Gzere iki ana figur Gzerinden ¢cézUmlenmistir. Ayrica, Luidwina N. Pirry ve Marlinda I. Poernomo
(2023) tarafindan yapilan calismada, Robert Ronny’nin Kartini (2017) filmindeki kadin temsilleri
ev isleriyle mesgul, dis gérinimine énem veren ve ikincil konumda kalan kadin tipleri olarak Uce
ayrilmistir.

Kara on yil déneminde kadinlarin kamusal alanda var olma cabasi ve bununla iliskili direnis bi-
cimlerinin simgesel olarak aktarildigi Papicha filminde baskarakter Nedjma, baskici ortama rag-
men moda yoluyla kendini ifade etmeye calisir. Filmde basdrtisl, kadin bedeni, sokak, pazar,
6grenci yurdu gibi mekanlar; geleneksel haik ve modern kiyafetler; dans, mizik ve sessizlik gibi
gdstergeler anlam katmanlariyla yukludir. Ozellikle kadinlarin kamusal alanda dans etmesi, sarki
sOylemesi ya da isyan etmesi, yalnizca estetik degil, ayni zamanda politik bir durusun gdstergesi-
dir. Barthes’in gésteren ve gdsterilen ayrimi baglaminda filmdeki gorsel ve isitsel 6Jeler, sadece
sinemasal anlam tasimakla kalmaz; ataerkil sistemlere karsi gelistirilen sembolik direnisi de temsil
eder. Bu da, Barthes’in yaklasimini yalnizca bicimsel ¢cézimleme dedil, ayni zamanda ideolojik
ve toplumsal okumalar icin de gtcli kilar. Bu dogrultuda feminist direnisin hangi yollarla ve bi-
cimlerde filmde tezah(r ettigi sorusuna verilen yanit, Papicha’nin tarihsel bir dénemin estetik ve
politik ifadesi oldugunu ortaya koymaktadir.

Papicha’da kadin imgesinin gdstergebilimsel analizi

Yénetmen Meddour’un 1990’h yillar Cezayir'inde kadinlarin direnisini konu alan filmi Papicha,
Islamci silahli gruplar ile devlet arasinda kanli bir catismanin yasandigdi, binlerce can kaybinin
meydana geldigi ve 6zellikle kadin 6zgUrligld olmak Uzere bireysel 6zgirliklerin ciddi bicimde
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kisitlandigr dénemi hatirlatmaktadir. Bu dénemde kadinlarin maruz kaldigi baski ve zorlamalari
detayli sekilde ele alarak kadinlara dayatilan belirli giyim ve davranis bicimlerini, kamusal alandan
dislanmalarini géstermektedir. Bu baglamda, kadin bedeninin ideolojik bir micadele sahasina
doénldsmesini ve lGzerinde toplumsal bir tahakkim kurulmasini belgelemekle kalmayip, kadinlarin
gunlik ve gizli direnis bicimlerine de 1sik tutmaktadir. Filmin baskarakteri Nedjma, moda tasarimi
tutkunu genc bir dgrenci olarak, kendisine dayatilan kisitlamalara boyun egmeyi reddetmekte ve
moda tasarimcisi olma hayalini gerceklestirmek icin kararlilikla micadele etmektedir. Universite
kampusinde gizlice dlzenlenen moda defilesi ve dikis faaliyetleri Gzerinden somutlasan bu es-
tetik direnis; kumas, igne ve nakis gibi araclari micadele araclari haline getirmekte, moda ise bir
protesto dili ve bir baskaldiri simgesi olarak ortaya ¢cikmaktadir.

Papicha, kadini politik ve toplumsal baglamda yalnizca sessiz bir magdur degil, ayni zamanda
kaderini sekillendiren aktif bir 6zne olarak yeniden konumlandirmaktadir. Bu perspektifle film,
salt bir sinemasal anlati olmaktan cikarak, kadin hafizasini yeniden canlandiran ve resmi tarih
anlatilarina karsi alternatif bir séylem &neren elestirel ve karsit bir metin haline gelmektedir. Es-
tetik acidan mekan, 1sik ve renk kullaniminda yerinde tercihlerle siddet dolu ¢cevre ile Nedjma’nin
korumaya calistigi hassas ve yaratici ic diinya arasinda belirgin bir karsitlik yaratmaktadir. Genel
anlamda cift yonlU bir sinemasal taniklik sunan Papicha, bir yandan Cezayir’in yakin tarihindeki
zorlu bir dénemin belgesi, diger yandan sessizligi reddeden ve basit gibi gbérinen dikis ve kumas
gibi unsurlara bile onur ve baskaldiri anlami ytkleyen kadinlarin cesaretini ylcelten bir eser ol-
maktadir.

Giysi ve moda gdéstergeleri: Direnisin kumasi

Papicha filminde kiyafetler ve moda, bireylerin kimliklerini ifade etme, toplumsal baskilara karsi
durma ve direnis gésterme bicimi olarak merkezi bir rol Ustlenmektedir. Bu baglamda, geleneksel
Cezayir kiyafeti olan haik ile modern Batili tarzda giyimler, énemli gdstergeler olarak dne cikar.
Moda, filmde yalnizca estetik bir unsur olmanin 6tesinde, ifade 6zgurlugi ve 6z belirleme hak-
kinin glcld bir metaforu haline gelir. Tasarim ve dikis eylemi ise sanatsal bir Gretimden ziyade,
ktlttrel anlatilarin yeniden yazilmasi ve kadinin 6zneselligini geri kazanmasi anlaminda direnisin
sembolik bir araci olarak sunulur.

Gorsel 1. Haik temsili

Haik, beyaz kumastan yapilmis geleneksel Cezayir giysilerinden biridir ve Cezayirli kadinlar tara-
findan yirminci ytzyilin ortalarina kadar kamusal alanlarda giyilmistir. Bu giysi, viicudu tamamen
kapatma 6zelligiyle dikkat ceker. Papicha filminde, haik bircok sahnede (6zellikle 3106, 40’38”
ve 1:3142”) cesitli sembolik anlamlar yiklenmis sekilde gérilmektedir. ik sahnede haik Cezayirli
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kadinin geleneksel kiyafeti olarak sunulurken; ikinci sahnede karakter, silahli gruplarin kardesini
oldirmesinin ardindan haiki pembe renge boyayarak, haikin geleneksel értliden bireysel ifade ve
meydan okumay!1 simgeleyen bir giysi haline dénlsmesi sembolik olarak yeniden Uretilmektedir.
Ayrica haikin modern elbiselere dénustlrtlmesi, geleneksel distincelere karsi baskaldiri ve degdi-
sim arzusuyla direnisin bir gdstergesidir. Bu baglamda, haik yalnizca maddi bir miras olarak degil;
kadinlik, 6rtinme ve sémurge karsiti direnis kavramlarini ifade eden karmasik bir ktlttrel simge
olarak degerlendirilmektedir. Film anlatisinda da haik, kdktenci sdéylemler ve dinci tahakkime
karsi sembolik bir arac¢ olarak kullaniimaktadir.

GoOsterge Haik
GoOsteren Beyaz kumas
Gosterilen Tesettlr, gelenekler, Cezayir kadin giyim kalttrd

Filmde haik, ideolojik bir simge ve kadinlarin bedensel 6zgurlUklerini kisitlayan bir

Diiz anlam . -
baski araci olarak tasvir edilir.

Radikal gruplar tarafindan kadinlara yonelik uygulanan baskiya karsi bir direnis ve

Yan anlam baskaldir bicimi olarak da ortaya cikar.

Tablo 1. Haik gdstergesinin gdstergebilimsel analizi

Gorsel 2. Nedjma ve Wassila, gece kuliblne hazirlantyor

Batili giysiler Papicha filminde estetik bir tercih olmanin 6tesine gecerek, kiltlrel ¢catisma ve
direnisin gucld bir simgesi haline gelir. Bu durum, baskarakter Nedjma ve arkadaslarinin renk-
li, modern kiyafetler giymeleriyle acikca ortaya konur; bu kiyafetler, silahli gruplarin dayattigi
toplumsal ve dinci kisitlamalara karsi acik bir baskaldiriyr temsil eder. Kiyafet secimi, kadinlarin
bedenlerini 6zgurlestirmelerinin ve isyankar kadin kimligini ifade etmelerinin temsili olarak ka-
zanma arzularini yansitir. Bdylece moda, baski ve zulme karsi sembolik bir direnis araci olarak
islev gorar.
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Gosterge Bati tarzi moda

GoOsteren Kot pantolon, elbiseler, cesaret gdsteren renkler ve modern sac stilleri
Gosterilen Tutucu geleneklere karsi aciklk, 6zgUrltk ve isyan

Diiz anlam Filmde Batili kiyafetler ve makyaj, toplumsal ve dinci kisitlamalara karsi acik bir

reddi ve gen¢ kadinlarin 6zgUrlesme arzusunu yansitir.

Batili giyim ve makyaj, kadinin 6zgUrligunu ve radikal dinci gruplarla geleneksel

Yan anlam DEE ; X .
anania normlara karsi direnisini simgeleyen gorsel bir anlati olarak islev gordir.

Tablo 2. Bati tarzi moda gdstergesinin gdstergebilimsel analizi

Gorsel 3. Defile sahnesinden bir kare

Papicha filminde defile sahnesinde (1:31'42”) geleneksel haikten esinlenerek tasarlanmis ve kadin
bedeninin estetigini 6n plana cikaran modern elbiselere déntismus kiyafetler énemli bir fikirsel
déninidsimu gosterir. Karakterlerin yasadigi ktltlrel ve sosyal dedisimleri somutlastiran sahne-
de kiyafetler yalnizca estetik bir islev gérmekle kalmayip, ayni zamanda guicll bir isyan ve degi-
sim sembolUl haline gelir. Defile araciligiyla baskarakter Nedjma ve arkadaslari, radikal gruplar ile
muhafazakar toplumun dayattigi kisitlamalardan 6zgurlesme arzularini acikca ifade eder. Boy-
lece, defile Cezayir’in kara on yili baglaminda ifade 6zgUrligi ve sosyal degisim micadelesinin
édnemli bir pratigi olarak islev gorr.

Gosterge Defile
Gosteren Makyaj, sac stilleri, renkler ve kiyafet tasarimlari
Gosterilen Gelenek ve muhafazakarlik ile aciklik ve modernlik arasinda kimlik catismasi

Filmde defile, gen¢ kadinlara dayatilan sosyal ve kiltdrel kisitlamalara karsi 6zgtrce

Daz anlam kendilerini ifade ettikleri bir platformdur.

Defile estetik bir olay olmanin 6tesine gecerek, kadinlarin ideolojik baskiya karsi
Yan anlam direnisinin ve kendini 6zglrce ifade etme hakkinin goérsel bir simgesi haline gelir; bu
slrecte politik ve kaltlrel mesajlar sekillenir.

Tablo 3. Defile godstergesinin gdstergebilimsel analizi
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Beden dili, jestler ve fiziksel eylemler: Sessiz direnisin ifadeleri

Papicha filminde beden dili, jestler ve fiziksel hareketler kadin karakterlerin yasadigi psikolojik
karmasikliklari ve duygusal celiskileri s6zel olmayan bicimde ifade etmede merkezi bir rol oynar.
Bu dil, kimi zaman direnisi ya da teslimiyeti, hizn ya da sevinci, 6fkeyi ya da kayitsizligi, korkuyu
ya da umudu ve kimi zaman da 6zglrligt temsil eder. Film boyunca sik¢a gértlen; korku, 6fke,
meydan okuma, umut ve glc¢ gibi anlamlar tasiyan bakislarla somutlasir. Dans ise seving, bastan
cikaricilk, isyan ve yasama tutkusunu simgeleyen ve kadinlarin 6zgtrlik arzularini ifade ettikleri
sahnelerde tekrarlanan dnemli bir anlatim bicimidir. Ote yandan cigliklar siklikla aci, hiiziin ve 6f-
kenin ifadesi olarak kullanilir. Ornegin Nedjma silahl gruplar tarafindan éldirilen kiz kardesi icin
acl ve 6fkeyle bagirirken (36’36’), defilenin radikal gruplar tarafindan tahrip edilmesi ve bircok
katihmci 6grencinin dldUrtlmesinin ardindan yeniden 6fke ve GzUntU icindedir (1:36°39”). Ayrica
dinci afislerin yirtilmasi sahnesi, asiri dinci ideolojilere karsi bir reddi ve isyani simgeleyen giclU
bir gorsel ifadedir.

Gosterge Beden dili ve fiziksel eylemler

Gosteren Dans, badiris, bakis ve dinci afislerin yirtilmasi

Gosterilen isyan, meydan okuma, aci ve umut gibi karmasik duygular

Diiz anlam Filmdeki kadin karakterlere dayatilan toplumsal ve dinci baskilara karsi acik bir

reddi ve 6zgirlesme ile bagimsizlik arzusunu ifade eder.

Bu bedensel hareketler, yalnizca duygusal bir ifade olmanin 6tesine gecerek kadin

Yan anlam N S R ; RO
glclnl ve direnisi simgeleyen gdrsel bir metne doéntsur.

Tablo 4. Beden dili ve fiziksel eylemler gbstergelerinin gdstergebilimsel analizi

Renklerin sembolizmi: Baski, yas ve direnisin tonlari

Papicha filminde renkler, anlati yapisini glclendiren ve ézellikle baskarakter Nedjma basta olmak
Uzere kadin karakterlerin yasadigi psikolojik ve toplumsal dénldsimleri aciga cikaran simgesel
gorsel dgeler olarak islev gorlr. Radikal gruplarla iliskilendirilen baski, korku ve sansirt temsil
eden siyah rengin karsisinda, Nedjma ve arkadaslari kiyafetlerinde ve moda tasarimlarinda canli
ve parlak renkleri kullanarak bu sembolik karanliga karsi bir direnis sergilerler. Ornegdin, pembe
renk kadinlik ve meydan okuma kavramlarinin yeniden tanimlanmasini simgeler. Ayrica I1sik ve
gblge ustaca kullanilarak aydinlik - karanlik, umut - umutsuzluk ikilikleri olusturulur; bu da karak-
terlerin kara on yilin i¢sel ve dissal catismalarini yansitir.

GoOsterge Renk

Gosteren Siyah, beyaz ve pembe

Gosterilen Baski, gelenek, isyan ve kadin

Diiz anlam Muhafazakarlik ile modernlik arasindaki catismayi yansitmak icin kullanilir.

Yan anlam ideoloj[k o'lvalra.k kadin direnisinin ve sosyal basklya kars'| isyaninin chUnq simgeler,
kadin kimligini geleneksel sinirlarin disinda yeniden tesis etme arzusunu ifade eder.

Tablo 5. Renk g6stergesinin gdstergebilimsel analizi
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Mekanin géstergebilimi: Sikismislik, 6zgiirliik arayisi ve direnis alanlari

Papicha filminde mekanlar, karakterlerin deneyimlerini sekillendiren ve 6zgurlik ile direnis ara-
yislarini yansitan temel gdsterenler olarak sunulur. Bu mekanlar, yalnizca olaylarin gectigi fiziksel
ortamlar degil, ayni zamanda kadinlarin kamusal ve 6ézel alanlarda var olma muicadelesini temsil
eden sembolik alanlardir. Filmde her bir mekan, maddi boyutunun 6tesine gecerek, baskici sos-
yo-politik kosullar altinda gelisen kadin direnisinin farkl ytzlerini gérindr kilar.

Gorsel 4. Baskent Cezayir sokaklari

Gosterge Kamusal mekanlar
Gosteren Mahalleler, sokaklar, pazarlar, evler, egitim kurumlari ve 6grenci yurtlari
Gésterilen Ic savasin basladidi tarihi ve sembolik bir yer olarak Cezayir sehrinin kamusal

mekanlari

Filmde kamusal mekanlar ydnetsel, siyasal ve sosyal gerilimlerle kusatilmis bir yer

Diiz anlam . o
olarak tasvir edilir.

Baski ve degisim glcleri arasindaki catismanin sahnesi; ayni zamanda aci ve

Yan anlam e " " -~
direnisin semboll olarak gosterilir.

Tablo 5. Kamusal mekan gdstergelerinin Gostergebilimsel Analizi

Gorsel 5. Hamamda kadin karakterler
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Gosterge Hamam ve tuvalet

GoOsteren Kisisel ihtiyaclarin giderilmesi icin ayrilan mekanlar
Gosterilen Ogrencilerin bir araya geldigi marjinal alanlar

.. Ogrenciler sirlarini ve diger gizli konulari konusmak ve defile hazirliklari yapmak icin
Diiz anlam . .

buralarda bir araya gelir
Kadinlarin toplumun reddettigi davranislari 6zglrce sergileyerek kisisel
Yan anlam LT L - )
6zgUrlUklerini bulduklari siginak ve isyan alanlaridir

Tablo 6. Hamam ve tuvaletler gdstergesinin gdstergebilimsel analizi

Gorsel 6. Nedjma gece kuliblnde

GoOsterge Gece kulibU

Gosteren Yuksek sesli mizik, dans, 1siklandirma ve gencler
Gosterilen Edlenme, dans etme, sarki séyleme ve keyif mekan

Diiz anlam Kara on yil baglaminda isyankar genclerin mekani olarak tasvir edilir
Yan anlam Bedensel ve kilttrel 6zgarltigin sembolik bir temsilidir

Tablo 7. Gece kulUbi gbstergesinin gdstergebilimsel analizi

Ses ve miizik kodlari: Direnisin ritmi ve sessizligin anlami

Filmde ses ve muzik, karakterlerin ruh halini ve duygusal durumlarini ortaya koyan temel géster-
gebilimsel unsurlar olarak éne c¢ikar. Bu isitsel dgeler, ayni zamanda kultlrel gerilimleri ve direnis
temalarini da yansitir. Filmde sesin islevi yalnizca goérsel estetige eslik etmekle sinirli kalmaz; bu-
nun 6tesinde, gencligin dinamizmi ile baski glcl arasindaki catismayi aciga cikaran anlam yUkla

bir gdstergeye ddnsir. Boylece filmin ses manzarasi hem dramatik hem de itiraz edici bir boyut
kazanir.
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Papicha filminde kultarel gerilimler ile direnis temalarini yansitan temel gdstergeler olarak dnemli
bir rol oynayan ses ve mizik, bu gerilimler icin bir alan da yaratir. Ornegin Belcikali elektronik
muzik grubu Technotronic’in Get up! Before the night is over (Kalk! Gece bitmeden) sarkisinin
duyuldugu sahne (2’50’) bir Bati mizigi olarak genclik, 6zgtrlik ve baskaldiri ruhunu simge-
ler pozisyondadir. Buna Karsilik filmdeki cesitli sahnelerde duyulan ezan sesleri ve diger ritlele
dayanan, geleneksel sesler; genclik, 6zgurlik ve baskaldiri simgesi ile bir celiskiyi ve catismayi
temsil ederek kultlrel bir micadele sahnesi olusturur.

Filmde rai muzigi gibi yerel muzik turleri de dzel bir yer edinmistir. Bunlarla sosyal elestiri ve
bireysel 6zgurltk temalari islerken, karakterlerin kdkenlerine ve cevrelerine duygusal ve kiltarel
baglliklari da yansitilmaktadir. Buna Kkarsilikta filmdeki sessizlik anlari, yalnizca konusmanin yok-
lugu olmaktan 6te anlamlar tasiyan gicli bir ifade bicimine déntsmektedir. Buna goére dzellikle
kadin karakterlerin, otoriter ve baskici ortamlarda yasadiklari psikolojik ve toplumsal kusatmayi,
korku ve gerginlik duygularini yansitan sessizlik, sok durumlarinda ve kelimelerle ifade ediminin
yetersiz oldugu anlarda ortaya cikar; ice kapanma ve duygusal izolasyon halini gérinr kilar. Ses-
sizlik baskiya karsi bir direnis bicimi olarak da kendini ifade etmenin bir yolu oldugundan anlamin
yoklugunu dedil, zulme karsi glcli bir reddedisi ve i¢sel bir protestoyu ifade eder. Aci ve baskiyi
simgelerken glc¢ ve direnisin de sembollerinden biri haline gelir.

Sinematografik anlatim: Kamera acilari ve kurgu

Papicha’da cekim acilari anlatiyl glclendirmede ve karakterlerin psikolojik ve sosyal boyutlarini
vurgulamada 6nemli bir rol oynar. Yakin plan cekimler, Nedjma basta olmak Uzere tim karak-
terlerin ylz ifadeleri ile beden diline yogunlasarak i¢csel catismalari ve psikolojik gerilimi yansitir;
boylece izleyici, karakterlerin korku, 6fke ve umut gibi duygulariyla derin bir duygusal bag kurar.
Orta plan cekimler, 6zellikle Nedjma’nin arkadaslariyla sosyal etkilesimlerini 6ne ¢ikararak kolek-
tif birlikteligi ve cevresindeki diger sosyal dinamikleri gézler dnline serer. Bunlara karsilik uzak
plan cekimler, glvenlik ve siyasi kusatma altindaki sehir sahneleri gibi kamusal mekanlari gdste-
rerek karakterleri daha genis sosyal ve politik baski baglamina yerlestirir.

Filmin kurgusuna bakildiginda ise kara on yilin gerilimlerini yansitan dinamik ve canh bir tarzin
benimsendigi goérilmektedir. Benimsenen kurgu dili icinde baski ve kaygl duygusunu artirmak
icin yer yer hizl ve keskin kesmelerin kullanildigi; derin duygusal anlari vurgulamak icin ise daha
uzun ve duragan plan sekanslarin tercih edildigi izlenilmektedir. Ozgurlik ve isyan duygularinin
yogunlastidi, baski ve korku hislerinin arttigi sahneler arasinda kurulan zitliklar araciligiyla drama-
tik dizeyde catismanin umut ile umutsuzluk arasindaki gerilim Gzerinden gelistirildigi gdrilmek-
tedir. Bu tekniklerin aracihiginda filmin izleyicisinin, karakterlerin icerisinde bulunduklari karmasik
duygusal yogunluklari deneyimleyebilmesi saglanmaktadir.

Sonug¢

Papicha filmi, gorsel ve estetik dizlemde zengin anlam katmanlari iceren, siyasi ve toplumsal
baskilarla kusatiimis bir Cezayir baglaminda direnen kadinin 6éznesini yeniden insa eden glcli
bir sinemasal metin sunmaktadir. Kadinlari, mekani ve kilttrel sembolleri birer direnis alanina
doénastirdrken; haik gibi geleneksel unsurlari yeniden yorumlayarak, bireysel yaraticilikla kolek-
tif hafizay! bulusturan bir anlati Uretmektedir. Baskarakter Nedjma, moda aracihdiyla yalnizca
estetik bir ifade degil, ayni zamanda patriyarkal ve radikal ideolojilere karsi gtclid bir sdylemsel
baskaldiri sergilemektedir. Bu calismada yapilan gdstergebilimsel ¢cdzimleme, sinemanin yalniz-
ca sanatsal bir Gretim araci olmadigini, ayni zamanda toplumsal gercekligin ¢ézimlenmesine de
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olanak tanidigini ortaya koymaktadir. Filmdeki gdrsel unsurlari olusturan renk, kamera hareketi,
kadraj ve 1sik gibi bilesenle anlam Uretim slrecine katkida bulunmakta; kimlik, aidiyet ve otori-
te sdylemleri arasindaki catismalari gérinir kilmaktadir. Barthes’in kuramsal mirasina dayanan
bir gdstergebilimsel cézimlemenin baglamsal olarak da desteklenmesi ise filmin ¢ok katmanlh
anlamsal yapisinin aciga cikarilmasina olanak saglamaktadir. Zira gérsel gdstergeler, anlamlari-
ni yalnizca kendi i¢ yapilarina gére dedil, tretildikleri ve alimlandiklari sosyo-politik baglamlara
gobre de kazanmaktadir.

Bu cercevede dekor, kostiim, renk, ses, kurgu gibi icsel unsurlarin baglamsal unsurlarla birlikte
ele alindigi bu calismada icsel unsurlarin karakter estetigiyle sinirli kalmayip; kaltirel hafizaya,
tarihsel sembollere ve toplumsal cinsiyet rollerine dair kodlari da icinde barindirdiginin alti ¢i-
zilmistir. Arap sinemasinda kadin temsili, yalnizca bir yansima olarak dedil, toplumsal cinsiyet,
sinif, gelenek ve ideoloji gibi eksenlerde gercekligin yeniden insasina yonelik bir pratik olarak
degerlendirilmelidir. ikili karsitliklara dayanan indirgemeci yaklasimlardan kacinilmali; temsillerin
tarihsel ve kialtirel baglamdaki déntstim surecleri dikkate alinmalidir. Papicha filminde oldugu
gibi hakim eril cercevelemelerin disina cikan anlati bicimlerini incelemek, toplumsal cinsiyetin
sinemadaki temsiline dair alternatif estetik ve politik yollara sunmayi saglamaktadir. Zira bu sine-
ma anlayisinin yalnizca kisisel anlatilari degil, kolektif hafizayi ve politik direnisi de gértntr kildigi
degerlendirilmektedir.

Sonuc¢ olarak Papicha filmi yalnizca kara on yila dair sanatsal bir taniklik sunmakla kalmayip;
kadin bedeni, bellegi ve sesi araciligiyla hakim sdylemlere karsi alternatiflere isaret etmektedir.
Sinemanin elestirel distince Uretme glcind, toplumsal normlari sorgulama kapasitesini ve ezi-
lenlerin sesine alan acma potansiyelini gdzler dnline seren film, benzer tarihsel ve siyasal krizler
yasamis Libnan, iran veya Filistin gibi bolge Ulkelerinin sinemalariyla karsilastirmali analizlere
olanak taniyan, dolayisiyla sinema ve toplumsal déntstim arasindaki iliskiyi yeniden distinmek
acisindan blyUk énemi bulunan bir yapim olarak degerlendirilmektedir.
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Extended abstract

This article presents a semiotic analysis of the 2019 film Papicha, directed by Mounia Meddour,
which depicts feminist resistance during Algeria’s “black decade” marked by civil war, authori-
tarianism and the rise of radical Islamist movements. The film follows Nedjma, a young Algerian
woman whose passion for fashion becomes a form of rebellion and self-expression against esca-
lating religious and patriarchal oppression. The study explores how visual and symbolic elements
convey feminist resistance and challenge dominant narratives that portray women as passive
victims. The analysis draws on Roland Barthes’ semiotic theory, focusing on the concepts of
signifier, signified, denotation, and connotation. This framework helps decode the layered me-
anings embedded in the film’s visual and auditory language. The study highlights how Papicha
communicates complex ideas not only through its narrative but also through nonverbal signs
such as clothing, color, cinematography, body language, spatial organization, and sound. These
signs create an alternative cinematic discourse on gender, identity, and resistance.

Methodologically, the research employs qualitative textual analysis with an emphasis on mul-
timodal semiotics. Selected scenes, including the fashion show organized by Nedjma and her
friends, the transformation of the traditional haik garment, and moments of silence, dance, or
destruction, are analyzed. These elements form a counter-hegemonic gender narrative that re-
sists dominant cultural and political forces. The haik a traditional Algerian garment historically
associated with modesty and colonial resistance is symbolically transformed in the film from a
sign of cultural submission to one of political defiance. When Nedjma dyes it pink, the haik be-
comes a visual metaphor for feminist agency and gender emancipation, reclaiming a patriarchal
cultural artifact. This use of fashion challenges assumptions that it is superficial, showing it can
serve as a powerful symbol of ideological resistance.

Beyond clothing, the film uses spatial codes to illustrate the socio-political constraints placed
on women. Spaces such as dormitories, classrooms, fashion show venues, and bathrooms are
ideologically charged battlegrounds where the personal and political intersect. The dormitory
represents shelter and surveillance; the bathroom becomes a space for feminist solidarity and
clandestine planning; the fashion show venue serves as a stage for public resistance. These mic-
ro-spaces embody the tension between freedom and control in Algeria’s gender politics during
the civil war. Sound and silence are also crucial semiotic tools. The use of Western music like
Technotronic’s Get up! Before the night is over contrasts sharply with the Islamic call to prayer
and religious discourse, symbolizing the cultural conflict between youthful modernity and im-
posed conservatism. Silence, meanwhile, functions as a language of trauma, fear, mourning, and
rebellion, often expressed through facial expressions and gestures rather than dialogue. This
emphasizes the unspeakable nature of female suffering and resilience during wartime.

Cinematographic techniques have deepened the semiotic texture of the film. Close-up shots fo-
cus on characters’ emotions and psychological states, while medium and wide shots reveal social
interactions and oppressive contexts. Lighting contrasts between shadowed interiors and bright
spaces and the use of colors such as red and pink against black and white underscore symbo-
lic dichotomies between repression and liberation, life and death, passivity and resistance. The
study situates Papicha within Algerian feminist cinema and postcolonial media discourse. While
earlier directors like Assia Djebar and Yamina Bachir-Chouikh paved the way for cinematic de-
pictions of Algerian women, Papicha introduces a younger, more expressive visual and narrative
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language that merges personal identity with collective political resistance. Unlike some previous
works that emphasized victimhood or nationalism, Papicha blends aesthetics, affect, and acti-
vism, reclaiming the female body as a subject of rebellion rather than discipline.

The findings show that Papicha constructs a multi-layered narrative of resistance by transfor-
ming everyday visual codes clothing, space, gesture into political statements. The film critiques
Islamist ideologies and colonial patriarchy, positioning Nedjma as an agent of transformation.
Although shaped by the traumas of civil conflict, Nedjma is not defined by them; she uses cre-
ativity and design to confront and subvert systems that seek to silence her. In conclusion, this
study demonstrates that Papicha serves as a rich site for exploring how cinema can function as
a medium for feminist resistance under authoritarian and patriarchal regimes. Through its semi-
otic structures, the film not only depicts the socio-political realities of Algeria’s black decade but
also imagines new forms of agency, solidarity, and emancipation. As such, Papicha contributes
significantly to feminist media studies and postcolonial visual culture by highlighting the comp-
lex interplay of gender, violence, art, and identity in contemporary North African societies. Its
semiotic richness affirms cinema’s role as both witness and participant in the struggle for gender
justice and cultural transformation.

im.baskent.edu.tr | 2025 | Haziran | 1. sayi



92 Representation of feminist resistance in the Algerian civil war:
A semiotic analysis of Papicha (2019)

Kaynakca
Achour, C. (2013). Dictionnaire du cinéma Algérien et des filmes étrangers sur I’Algérie. Casbah.

Al-Ahnaf, M., Botiveau, B. ve Fresosi, F. (1991). L’Algérie par ses islamistes. Politique étran-
gére, 56(4), 998-999. https://www.persee.fr/doc/polit 0032-342x 1991 num 56 4 4085
t1_0998 0000_3

Al-Ashmawi, M. S. (1990). L’Islamisme contre 'islam (Cev. R. Jacquemond). Découverte.
Allouache, M. (Yonetmen). (1994). Bab el oued city [Film]. Méditerranée.

Allouache, M. (Yénetmen). (2002). Le repenti [Film]. Méditerranée.

Allouache, M. (Yonetmen). (2014). L’autre monde [Film]. Ciné.

Amara, I. (2022, 17 Ocak). Dihaya el-asriye sevda el-mensiyyat fi Cezayir. Al-Jumhuryah.
https://aljumhuriya.net/ar/2022/01/17/Ja)3-5 3% D9% 90 ¢-&ll - sz -l s

Azat, H. R. (1997). Alhakk elmurr: Seyh Muhammed El-Ghazali ve meseyil almerea. islamiye
el-maarif: El-fikr islami el-muasir, 2(7), 57-67. https://doi.ora/10.35632/cit}.v2i7.1989

Belhadj, F. (Yonetmen). (2005). Mel watni [Film]. Lounavision.
Bachir-Chouikh, Y. (Yoénetmen). (2002). Rasida [Film]. ONCIC.
Bagdad, M. (2007). Min el-fitne ila el-Musalaha. El-hikme.

Bardak, A. (2019). EImerahilt tarihiyye lil eflami sinemaiyye fi Cezayir. Elhiwar elsakafi, 8(2),
119-137.

Barthes, R. (1994). The semiotic challenge (Cev. R. Howard). University of California.
Barthes, R. (1999). Yazi ve yorum (Cev. T. YUcel). Metis.
Bin Kakka, H. O. (1998). Eyyaml Ifezea fi cezayir el-Hadara. El-Arabiyye.

Bousussenian, K. ve Denieuil, P. N. (2010). Socio anthropologie de I'image au Maghreb: Audi-
o-visuel et création cinématographique. Institut de recherche sur le Maghreb.

Brahimi, D. (1997). Cinéma d’Afrique francophone et du Maghreb. Nathan.

Cabi, N. (2008). Elcezayir: Devlet ve nuhab, dirasat fi nuhab, elahzab siyasiyye ve lharakat el-ic-
timaiyye. Sihab.

Delaney, T. (2024). Contemporary social theory: Investigation and application. Routledge.
Djebar, A. (Yonetmen). (1978). Nuba des femmes du mont Chenoua [Film]. Sociétés.

Djebar, A. (Yonetmen). (1982). Le Zerda ou les chants de I'oubli [Film]. Radiodiffusion télévisi-
on Algérienne.

El-ibrahimi, K. (2012). Asya Cebbar: Siradiyyet Ikissa ve film, niibeti nisa cebel senve namuze-
cen. Oudnad, 100, 72-83.

Fiske, J. (2003). iletisim calismalarina giris (Cev. S. irvan). Bilim Sanat.
Hadjadj, B. (Yénetmen). (1991). Minaret [Film]. ONCIC.
Hariz, A. (1996). El-irhab siyasi: Dirase tahliliyye. Medbouli.

Hessini, L. (1996). Living on fault line: Political violence against women in Algeria. Population
Council.

im.baskent.edu.tr | 2025 | June | Issue 1


https://www.persee.fr/doc/polit_0032-342x_1991_num_56_4_4085_t1_0998_0000_3
https://www.persee.fr/doc/polit_0032-342x_1991_num_56_4_4085_t1_0998_0000_3
https://aljumhuriya.net/ar/2022/01/17/لماذا-عُدت%D9%90،-كان-يجب-أن-تموتي/
https://doi.org/10.35632/citj.v2i7.1989

93 Cezayir ic savasinda feminist direnisin sinemada temsili:
Papicha (2019) Uzerine gostergebilimsel bir inceleme

Imache, D. ve Ines, N. (1994). Algérienne entre islam et islamisme. Centre national du livre.

Juliette. (2020, 25 Ekim). Film review: Papicha. The feminist club. https://www.thefeministclub.
nl/2020/10/25/film-review-papicha

Kaplan, R. (1998). The libel of the moral equivalence. The Atlantic monthly, 282(2), 18.
Khalf, B. (2009). El-finun lughatu I-vicdan. El-huda.
Khoudja, S. (1985). Les algériennes du quotidien. Entreprise nationale du livre.

Koltsova, M. (2022). Russian anti-war activists continue feminist tradition of opposing. Global
campus human rights journal, 6(2), 185-194. http://doi.org/10.25330/2521

Kuyhel, F. (2012). El-nidal nesvi Cezairi beyn errasid tarihi ve esalet el-mecmoua. El-Edeb, 5(1),
84-114.

Laabidi, F. (Yonetmen). (2007). Au-dela du miroir [Film]. -.

Mansour, K. (2013). itticahatii sinema Cezairiyye fi el-elfiyye salite (Doktora tezi). Vahran Uni-
versitesi, Vahran.

Meddour, M. (Yénetmen). (2019). Papicha [Film]. Jour2Fete.
Mokneéche, N. (Yonetmen). (2004). Vive 'Algérie [Film]. Need.
Muhendis, S. (1984). Tasvir ve hayat. AlemU maarifa.

Naili, N. (2014). Suret’l-merae fi sinema el-magribiyye (Doktora tezi). Cezayir Universitesi, Ce-
zayir.

Obermeyer, R. (Yonetmen). (2017). A mon &ge je me cache encore pour fumer [Film]. KG.

QOuali, A. (2021). Le coup d’éclat: De la naissance du FIS aux |égislatives avortées de 1991. Frantz
Fanon.

Ould-Khelifa, S. (Yénetmen). (2004). Aniya [Film]. Agat.

Oksel, M. (2021). Temsilatl al-merae fi I-hitabi sinemayyi Cezairi: Kiraetin tahliliyyetin nakdiy-
yetln li'aynetin min el-eflami sinemaiyye. Afak sinemaiyye, 1(1), 381-394.

Pirry, L. N. ve Poernomo, M. I. (2023). Feminist analysis of the film Kartini (2017) using Roland
Barthes semiotics. International journal of humanities education and social sciences, 3(3), 1278-
1292. https://doi.org/10.55227/ijhess.v3i3.651

Ronny, R. (Yénetmen). (2017). Kartini [Film]. Legacy.
Sahraoui, D. (Yonetmen). (2006). Barakat [Film]. Pierre grise.
Sahraoui, D. (Yénetmen). (2012). Yema [Film]. Neon.

Serhane, B. ve Mokrani, B. (2017). Le statut de la femme dans la société algérienne et dans I'his-
toire dans le roman de Nina Koriz des femmes de coeur (Yiksek lisans tezi). Guelma Universite-
si, Guelma.

Saaban, C. (2017). Suret(’l-merea fi sinema’Cezairiyye: Dirase tahliliyye li-film Rasida. Risale li
dirasat ve’l-buhuth, El-insaniyye, 1, 152-165.
Taveau, V. (1999). L’Algérie dévoilée. Plon.

Townshend, C. (2014). El-Irhab: Mukaddime kasira cidden (Cev. S. Tantavi). Hindawi.
Turshen, M. (2000). Algerian women in the liberation struggle and the civil war: From active

im.baskent.edu.tr | 2025 | Haziran | 1. sayi


https://www.thefeministclub.nl/2020/10/25/film-review-papicha
https://www.thefeministclub.nl/2020/10/25/film-review-papicha
http://doi.org/10.25330/2521
https://doi.org/10.55227/ijhess.v3i3.651

94 Representation of feminist resistance in the Algerian civil war:
A semiotic analysis of Papicha (2019)

participants to passive victims?. Social research: An international quarterly, 67(3), 890-910.

https://www.jstor.ora/stable/40971577

Zerrari, N. (2011). Tarhu’l-filmi li kaziyyeti’l-merea fi sinema Cezairiyye (YUksek lisans tezi). Ce-
zayir Universitesi, Cezayir.

im.baskent.edu.tr | 2025 | June | Issue 1


https://www.jstor.org/stable/40971577

95 Cezayir ic savasinda feminist direnisin sinemada temsili:
Papicha (2019) lzerine gdstergebilimsel bir inceleme

Lisans ve telif License and copyright

Bu calisma Atif-GayriTicari 4.0 Uluslararasi ile lisanslanmistir. Calismanin telif hakki yazara aittir
This work is licensed under Attribution-NonCommercial 4.0 International. Copyright belongs to
the author

ONOIS

Hakem degerlendirmesi Peer-review

Cift tarafh kor degerlendirme Double-blind evaluation

Cikar catismasi Conflict of interest
Yazar cikar catismasi bildirmemistir The author has no conflict of interest to declare

Finansal destek Grant support
Yazar bu calisma icin finansal destek almadigini beyan etmistir The author declared that this study
has received no financial support

Benzerlik taramasi Similarity check
iThenticate

Yazarlarin katkisit Author contributions
% 50 - % 50

im.baskent.edu.tr | 2025 | Haziran | 1. sayi


http://creativecommons.org/licenses/by-nc/4.0

Arastirma makalesi

Hafiza insasi ve neokolonyal anlatinin mekani olarak miizeler:
Petit Palais 6rnegi

Nehir Durna | Doktora sonrasi arastirmaci | Tark, Osmanli, Balkan ve Orta Asya Arastirmalari
Merkezi, Paris, Fransa | nehirozag@gmail.com | https://orcid.org/0000-0002-6573-1301

Oz

Petit Palais Mlzesi, Antik Cag’dan yirminci yUzyil baslarina uzanan resim, heykel, sanat objel-
eri ile antikalardan olusan eserlerin sergilendigi bir yapidan fazlasini temsil eder. 1900 Evren-
sel Sergisi icin insa edilen mize, cumhuriyetin ideolojik, kiltirel, politik degerlerini belirli bir
mekana baglayan bellek mekani islevi gérmistir. Petit Palais, Fransiz ulusal kimligini, cum-
huriyet ideallerini, kUltUrel UstinlUk iddiasini gdrsellestiren ve kurumsallastiran bir temsil araci
olarak karsimiza cikar. Bu temsiller ayni zamanda Fransa’nin kolonyal gecmisine ve bu gecmisin
gunimuzdeki yankilarina dair ideolojik izler tasir. Ozellikle miize koleksiyonunda Kkarsilasilan
oryantalist eserler, cumhuriyet ideallerini temsil eden sembolik figirler ve idealize edilmis tarih
anlatilari, Fransa’nin sémurge gecmisini sanat araciligiyla mesrulastirir. Béylece mize, yalnizca
gecmisin degil, ginimuUzde de slren “neokolonyal bellek insasinin” yeniden Uretim mekanizmasi
islevi gortr. Calismanin temel amaci, toplumsal bellek insasinin neokolonyal streclerle iliskisini
Petit Palais 6rnedi cercevesinde ele almaktir. Calismada Petit Palais’nin yalnizca bir sanat mizesi
dedil, toplumsal ve neokolonyal belledin insa edildigi séylemsel bir mekan oldugu varsayimin-
dan hareket edilmistir. Bu amacla muzenin kalici koleksiyonundan secilen yedi eser, bicimsel
Ozellikleri ve sunumlari dikkate alinarak toplumsal bellek, neokolonyalizm, kimlik insasi ve temsil
temalari ekseninde yorumlanmis, arastirmacinin gbzlem notlari, alan gtnliga, fotograflari veri
toplamak amaciyla kullaniimistir. Eserler kavramsal ¢agrisimlar, karsitliklar, sergileme pratikleri
ve klratdryal anlatilar Gzerinden analiz edilmistir.
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Giris

Zaman ve mekan kavramlari ile birlikte sekillenerek aralarinda kurulan iliski Gzerinden ortaya cikan
toplumsal belledin, mekansal olarak yeniden bicimlendirilisini mtzeler araciligiyla deneyimlemek
muimkundar. Hangi/kime ait toplumsal bellegdin nasil bir mekana tutundugu ve bellegin bu mekan
Uizerinden aktarim bicimi, kolektif hatirlama ve unutmaya dair derin anlamlar barindirir. insanin
mekanla kurdugu diyalektik iliski, bellegin hem mekana tutunmasi hem de zamanla iliskili olmasi
Uzerinden sekillenir. Bellegin zamansal boyutu, zamani anlamlandiran bir bellek yapisinin varligi
varsayimina dayanir. Bu baglamda bellek, gecmis, simdi ve gelecek arasinda karsilikl etkilesime
dayanan bir zaman anlayisiyla iliskilidir. Zaman ile sabitlik arasindaki gerilim, belledin isleyisinde
temel rol oynar. Bellegin zaman kavrami ile kurdugu bu diyalektik bag, mekan kavrami séz konusu
oldugunda benzer 6rlintllerle kendini gosterir Toplumsal bellek mekana yerlesir, tutunur ve ara-
larindaki iliski zaman kavramina badimli olarak aciga cikar. Toplumsal bellek s6z konusu oldugun-
da mekani bu denli énemli kilan unsur hatirlama mekanizmasini harekete gecirme kapasitesidir.
Dolayisiyla toplumsal bellek, zaman ve mekan kavramlari ile arasindaki sarsilmaz bag dolayimiyla
sekillenir ve bu karsiliklilik iliskisi ile aciga cikar.

Toplumsal bellegin sadece mekana degil, koku, ses, doku ve imgeye de sabitlendidi bilinir. Gecg-
mis, simdi ve gelecek ile baglantili olan toplumsal bellegin zamansal olusu onun bu sureklilik
icinde ilerlemesinden kaynaklanir. Fakat hatirlamak daima simdiye dairdir. Hem bireysel hem de
toplumsal bellek simdiki zaman tarafindan filtrelenen bir gecmis gérinttsidur. (Traverso, 2009,
s. 11). Mekan, gecmis, simdi ve gelecedin hem bellek hem de deneyim aktarimi islevi gordr. Rit-
eller, gelenekler, anlati, tarih, giindelik hayat, tutundugu mekan araciligiyla streklilik ekseninde
aktarilir ve tasinir. Bu, mekani ayni zamanda politik bir micadele arenasi haline de getirir. GU-
nimizde mekan dolayimiyla bir bellek micadelesinin yurttaldiginden rahatlikla s6z edilebilir.
Aktarilacak ve tasinacak olan belledin hangi/kime ait olacagdi sorusu, temsil edilecek ve edilme-
yecek olanin varligi bu micadeleyi derinlestirir. Tarihi anlatilarin mekansal olarak kurgulanmasi,
zamansal dizenin ise olaylarla baglantili bdlgelerin siralanisi olarak sekillendirilmesi anlatilara da
kesinlik kazandirir (Connerton, 2012, s. 23). Dolayisiyla toplumsal bellek, mekan ve zaman kav-
ramlari birbirlerine ickin ve bir arada distntlmesi gereken kavramlardir.

Birbirine zit gérlinen hatirlama ve unutma kavramlari birbirleri dolayimiyla var olur. Toplumsal
bellek de hatirlama ile yapilanir ve ancak unutmanin varlidi hatirlamayi acida cikarir. Hatirlama,
kendiliginden, cagrisimlar neticesinde ve daima &zel bir sebep ile acida cikar. Fransiz sosyolog
Maurice Halbwachs’in da vurguladigi gibi (2007, s. 138);

Eger o aniyi bir daha asla bulamadiysak, bu, o yerde bir daha asla bulun-
mamis olmamizdandir. Diger bir ifadeyle, o aniyl canlandirmak icin zorunlu
kosul, ancak ayni evi, ayni kayay! vs. gérecek sekilde ayni yoldan tekrar
gecerek tazeleyebilecegimiz bir algilar zincirinden ibarettir.

Bellekte yer eden anilar, olumluysa onaylanmak, olumsuzsa hesaplasmak amaciyla geri ¢cagrilir.
Bu sadece bellekten geri cagirmak degil, ayni zamanda buglnden bakarak gecmisi tekrar yo-
rumlayip insa etmek anlamlandirmaktir. Mlzeler, toplumsal belledin insa edildigi, devamliliginin
saglandigi, tasindigi, toplumlarin kiltlrel-tarihsel bilincini insa eden anlati ve eser depolaridir. Bu
baglamda muzelerin neokolonyal hafiza insa etme ve sekillendirme, gli¢ esitsizliklerini pekistirme
roll elestirel bir degerlendirmeye ihtiyac duyar. Cinkd temsil mekanlari olan muzeler bize bir
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tarih anlatisi sunar. Gecmis ve tarih ayni sey gibi gériinse de aslinda birbirinden farkhdir. Keith
Jenkins, “tarih gecmise dairdir” der ancak gecmisi kategorik olarak tarihten ayri tutar. Jenkins’e
gdre (1997, s. 19) “gecmis, olup bitmistir ve tarih, tarihcilerin ugrasilarinda ondan cikarttiklari
seydir”. Paris’te bulunan Petit Palais MUzesi (tam adiyla Petit Palais Musée des Beaux-Arts de la
Ville de Paris) kultUrel ve tarihsel bilinci insa etme anlaminda elverisli bir 6rnektir ve bize somut
veriler sunar. Petit Palais, sadece bir sanat mtzesi degdil, ayni zamanda Fransa’nin tarihi ve kiltlrel
anlatisini sekillendiren ve insa eden bir hafiza mekanidir. Toplumsal bellek insasinin neokolonyal
sUrecler ile iliskisini Petit Palais érnedi cercevesinde tartisan bu calisma, saha kosullarina uyum
saglama, arastirma slrecinde gelisen temalari kesfetme ve arastirma sorularini derinlestirme ola-
nagdi sunan nitel arastirma deseni ile kurgulanmistir.

Petit Palais’nin kalici ve gecici koleksiyonundan secilen resim ve heykel tiriinde eserler, karsitliklar,
kavramsal dizeydeki cagrisimlar ve sergileme bicimleri Gzerinden ¢c6zimlemeye tabi tutulmustur.
Cozimlemede sanat eserleri, bicimsel 6zellikleri ve sunum bicimleri dikkate alinarak toplumsal
bellek, neokolonyalizm, kimlik insasi ve temsil temalari ekseninde yorumlanmistir. Eserlerin sergi
icinde konumlandiriimalari, nasil bir anlati ile hangi baglamda sunulduklari dikkate alinmuistir. Veri
toplamak amaciyla mizenin sundugu kataloglar, sergi metinleri, aciklayici panolar, resmi web
sitesi icerikleri ve kuratéryal metinler, arastirmacinin, gézlem notlari, alan ganligu kayitlari ve
fotograflari kullaniimistir. Dolayisiyla bu calisma, Petit Palais Mizesini odaga alarak tarih yazi-
mi, anlatl ve toplumsal bellek insasinin neokolonyal slreclerle iliskisine dair bir ¢cerceve sunmay!
amaclamaktadir. Sanatin, neokolonyalizm ve milliyetcilik kavramlari ile Petit Palais mize mekani
Uzerinden yapilan okumalarla, nasil etkilesime girdigi tartismaya acilacaktir.

Calismanin ilk béliminde toplumsal bellek kavramina ve kavramin tarih olgusu ile olan iliskisine
yer verilmis, ktlttr ve kimlik kavramlari toplumsal bellek ekseninde tartisiimistir. Ayni bélimde
neokolonyalizm kavrami cercevesinde mizelerin toplumsal belledi insa etme ve sekillendirme,
neokolonyal guc esitsizliklerini pekistirme rolt Gzerinde durulmustur. Calismanin ikinci bélimun-
de ise Petit Palais 6rnegdi Gzerinden bu kavram ve tartismalar, gérsel veriler, giincel dékimanlar,
saha notlari, alan gunliga kullanilarak degerlendirilmeye calisiimistir. Arastirma sézIU tarih, sos-
yoloji, felsefe ve siyaset bilimi disiplinlerinin sinirlari cercevesinde cok boyutlu bir yaklasimla ele
alinmistir. Bu nedenle calismanin kuramsal cercevesi de bu disiplinlere temas eden kavramlar
esliginde olusturulmaya ve veriler degerlendirilirken cercevelendirilmeye calisiimistir.

Neokolonyal bellegin insa edildigi bir mekan olarak miize

MUze, tarih boyunca dedisen siyasal, kultUrel ve ideolojik baglamlara badli olarak farkl anlamlar
kazanmis kurumsal yapilardir. Uluslararasi Mizeler Konseyi (ICOM), mlzeyi “toplumun hizmetin-
de olan, somut ve somut olmayan mirasi arastiran, toplayan, koruyan, yorumlayan ve sergileyen;
halka acik, kar amaci gitmeyen, kamuya acik, erisilebilir ve kapsayici kalici bir kurum” olarak
tanimlar (ICOM, 2022, 24 Agdustos). Bu tanim, mizelerin yalnizca nesnelerin korundugu fiziksel
yapilar dedil, ayni zamanda bilgi Gretimi, kimlik insasi ve kolektif hafizanin sekillendirilmesinde rol
oynayan dinamik anlati mekanlari oldugunu vurgular.

MUzelerin temel islevlerinden biri, belirli bilgi bicimlerini diizenleyerek kamusallastirmak ve mes-
rulastirmaktir. Tony Bennett’in “sergileme kompleksi” kavrami, mUzelerin yalnizca kltlrel miras
sergileyen tarafsiz mekanlar degil, modern devletin bilgi ve iktidar mekanizmalariyla siki iliski
icinde calisan sdylemsel araclar oldugunu ileri strer. Bennett’e gére mizeler (1995, s. 148-152),
egitici ve kontrol edici bir kamusal alan yaratir; burada sergilenen eserler kadar, onlarin nasil su-
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nuldugu, izleyiciyle nasil iliskilendigi ve hangi anlatinin éne cikarildigi belirleyicidir. Bu yénuyle
muzeler, tarihsel hafizanin kurumsal olarak insasinda ve toplumlarin kendilerini nasil gérdukleri-
nin cercevelenmesinde merkezi rol oynar.

Muzelerin kapsami yalnizca sergilenen objelerle sinirl degdildir; bu objelerin hangi baglamlarda bir
araya getirildigi, nasil siniflandirilldigr ve ne tir anlatilar icinde sunuldugu, mizenin ideolojik y6-
ninU ortaya koyar. Ozellikle kolonyal dénem eserleri, sadece sanatsal degeri olan nesneler olarak
dedil, ayni zamanda tarihsel gUc iliskilerini ve kultUrel tahakkim bicimlerini yansitan gostergeler
olarak degerlendirilmelidir. Edward W. Said’in oryantalizm kurami baglaminda, Bat’'nin Dogu’ya
dair insa ettigi temsillerin mizelerdeki yansimasi, ktltlrel Gstinltk anlatisinin devamlihigina hiz-
met eder (Said, 2001).

Neokolonyal perspektiften mizeler, kolonyal tahakkimuUn kilttrel ve ideolojik uzantilarini strd(r-
me islevi gbéren mekanlara déntsur. Bu baglamda muize, kolonyal gecmisi romantize eden, sanat
araciligiyla Bati merkezli deder yargilarini mesrulastiran ve coklukla elestirel mesafeden yoksun
kUratoryal anlatilarla ginimuUz toplumsal bellegini sekillendiren bir platform halini gelir (Azoulay,
2019, s. 63-66). Dolayisiyla mlzeyi yalnizca gecmisin degdil, neokolonyal hafiza politikalarinin da
yeniden Uretildigi sdylemsel bir alan olarak degerlendirmek gerekir.

Pierre Nora, bellegin mekansal bir dizlemde kuruldugunu éne sirerek “hafiza mekani” kavrami-
ni ortaya atar. Ona gore bellek, bu 6zel alanlar icerisinde sekillenir ve harekete gecer. Nora, bu
mekanlari maddi ve somut olanlardan soyut ve simgesel dizlemlere uzanan bir yelpazede de-
gerlendirir ve bellegin bu alanlarla i¢ ice gectigini, onlara baglandigini ifade eder (Nora, 2006, s.
17). Nora’nin bu kavramsallastirmasi, mizeleri gecmisin temsil edildigi, ama ayni zamanda bugu-
nin ideolojik ihtiyaclarina gére yeniden kuruldugu alanlar olarak anlamamiza olanak tanir. Hafiza
mekani olarak mize, sadece bireysel ya da kolektif anilari degil, toplumsal degerleri, kimlikleri
ve iktidar iliskilerini de bunyesinde barindirir. Mize bu anlamda yalnizca bir sergi mekani degil;
anlam dretiminin, séylemin, dislama ve dahil etme stratejilerinin uygulandigi bir temsil sahasidir.
Petit Palais 6rnegdinde oldugu gibi, bir mize hem Fransiz ulusal kimliginin sembolik temsili hem
de sdmurgecilik gecmisinin estetik hale getirilerek sunumu icin bir arac haline gelir. Oryantalist
eserler, idealize edilmis tarih kurgulari ve “evrensel sanat” sdylemi Gzerinden kurulan anlatilar,
muzenin neokolonyal belledi yeniden Uretmesine hizmet eder.

Calismanin giris béliminde kisaca s6z edildigi Gzere mekanin toplumsal belledi hem muhafa-
za eden hem de harekete geciren niteligi ayna zamanda mekanin, zamandan bagimsiz ve ayri
dustntlemeyecek olusu, tim bu kavram ve tartismalari bir arada disinmeyi gerekli kilar. David
Harvey’in de vurguladigi gibi, zaman ve mekan nesnel ya da sabit anlamlar tasimaz; aksine, maddi
pratikler araciligiyla Uretilir ve bu sayede toplumsal yasamin da yeniden Uretimine hizmet eder.
Bu maddi pratiklerin varligi, toplumsal bellek, mekan ve zaman kavramlarini ayni zamanda siyasi,
ideolojik ve politik birer tartisma alanina déndstirmektedir (Harvey, 1997, s. 203).

Bellegin toplumsal olarak nasil insa edildigini dile getiren Halbwachs, On Collective Memory
(1992) adli eserinde bireylerin anilarini toplumsal grup aracihgiyla edindiklerinden sdz ederek,
belledin sosyalligine vurgu yapar. Halbwachs’a gore (1992, s. 22-23) insanlar hatiralarini toplumsal
grup icinde edinir ve yine grup icinde hatirlarlar. Dolayisiyla bellegi harekete geciren sey, diger
insanlarla etkilesimde olmaktir. Halowachs’in actigi yolda ilerleyen kuramcilar bellegi toplumsal
bir aktivite olarak “digerleriyle paylasilan bilin¢” cercevesinde degderlendirmeye baslamis bu sa-
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yede kavram, ilk olarak psikoloji alani sinirlarini asmis ve daha sonra antropoloji, sosyoloji, edebi
calismalar, iletisim ve tarih alanlari ile etkilesime girmistir (Zelizer, 1995, s. 214-215).

Toplumsal bellek bizi dogal olarak tarih olgusu Uzerine disinmeye ydnlendirir. Gecmis ve tarih
arasindaki ayrimda, tarihin bir anlati, insa ve konumlanis icermesi nedeniyle gecmisten farklilas-
masil, toplumsal bellek olgusu tGzerine distindigumuizde belirgin hale gelir. Bu, kavramin dinamik
olusuyla ilgilidir. Toplumsal bellek, gecmisi dondurmak, bir anlati ya da hikaye icerisine hapset-
mek demek degildir. Hatirlama gecmisle oldugu kadar bugin ile belki disindigimizden daha
fazla baglantilidir. Hatirlama, zamansal olarak gecmise yoneliktir; ancak Enzo Traverso’nun da be-
lirttigi Gzere (2009, s. 11), bellek ister bireysel ister toplumsal diizeyde ele alinsin, gecmisi simdiye
ait yorum ve imgeler araciligiyla yansitir. Toplumsal belledin zaman ve mekan ile olan karsilikli
iliskisinin dinamigini bu eksende degerlendirmek anlamh gériinmektedir.

Toplumsal bellek, kultdr ve kimlige dair tartismalari da ekseninde toplamistir. Paul Connerton
(1999) toplumsal bellege “kalttr” kavramini da ekler ve belledin nasil aktarildigi Gzerine ddsunr.
Toplumsal bellek ve kimlik kavrami Uzerindeki iliskiyi hatirlama, kimlik ve kilttr ekseninde tarti-
san Jan Assmann, “kultlrel bellek” kavramsallastirmasindan hareketle her tlr temsiliyeti kltd-
rel bellek alanina dahil eder. Bunlarin arasinda heykeller, anitlar, ibadet mekanlari, mezar taslari,
idoller, semboller yer alir (Assmann, 2001, s. 24-28). Dolayisiyla toplumsal bellek, gecmise dair
donuk, tamamlanmis bir anlati degil tim bu kavramsallastirmalar ekseninde yeniden Uretilen di-
namik bir sUrectir. Kavram, bu acidan gecmisin nasil insa edildigi sorusu Uzerine disinmemizi
saglarken ayni zamanda temsil ve toplumsal deneyim ile kiltirel, sosyal ve politik olan arasindaki
baglantiya da gdnderme yapar (Confino, 1997, s. 1387).

Toplumsal bellede kultUrel bir olgu olarak yaklasildiginda, hatirlama mekanizmasini harekete ge-
cirecek her seyi toplumsal bellegin tasindigi, aktarildigi, strdirtldtgu pratikler olarak gérmek
olanakhdir. Yazili ya da gorsel her tar arsiv, dokiiman, imge, ritteller, térenler, kutlamalar, mtzeler,
anitlar, tat, koku, ses gibi cogaltilabilen 6rnekler toplumsal belle§in aktarim pratiklerine atifta bu-
lunur. Tipki Nora’nin, Assmann’in kilttrel bellek alanina dahil ettigi unsurlara yenilerini eklemesi
gibi. Nora, kutlamalar, térenler, mlzeler, hitabet, s6zlUkler gibi somut unsurlardan irk, soy, din gibi
soyut unsurlara kadar kultlrel bellek alanini genisletir (Nora, 2006, s. 9-10).

Bu tartismalar ve kavramsallastirmalar ekseninde toplumsal belledin aktariminin yalnizca sézIU ya
da yazih pratiklerle sinirli olmadigi, ayni zamanda mekansal deneyimler Gzerinden de insa edildigi
gorulmektedir. Bu baglamda muzeler, toplumsal bellegin hem tasiyicisi hem de yeniden Uretildigi
deneyimsel alanlar olarak énemli bir islev UGstlenir. Mizeler, gecmise dair nesneleri ve anlatilari
secerek, sergileyerek ve baglamlandirarak, yalnizca tarihsel bilgi sunmakla kalmaz; ayni zamanda
bu bilgilerin nasil hatirlanacagini ve toplumsal bellekte nasil yer edinecedini de belirleyici islev
gorir. Ozellikle kolonilestirilmis toplumlara ait kiltiirel mirasin Batili mizelerdeki temsili, bellegin
hangi iktidar iliskileri icerisinde insa edildigini gérunir kilar. Bu nedenle muzeler, tarihsel olgularin
belirli bir bakis acisiyla temsil edildigi, hatirlamanin politik bir zemine oturdugu mekanlar olarak
degerlendirilmelidir. Traverso’nun da isaret ettigi gibi, gecmisin buginun filtreleriyle yansitildigi
dusincesi, mizelerdeki kiratoryal secimler ve anlatilar Gzerinden somut bicimde gdzlemlenebilir.
Dolayisiyla muzeler, yalnizca gecmisi saklayan degil, ayni zamanda onu bugtndn kaltdrel, politik
ve ideolojik kodlariyla yeniden anlamlandiran, toplumsal bellegin mekansal olarak bicimlendigi
6zgul alanlardir. Henrietta Lidchi, sadece tarih ve sanatin sunuldugu yerler olarak tanimlayama-
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yacagimiz muzelerin sergileme bicim ve tercihlerinin, anlami insa ettigi Uzerinde durur. Mizenin
nesnelerle ilgilenmekten ziyade dinyanin ne oldudu ya da olmasi gerektigine dair bir konumlanis
almamizi saglayan gtcl barindirdigini vurgulayan Lidchi, mizeyi bastan sona bir temsil streci
olarak degerlendirir. Dolayisiyla bir mizede sergilenmesine karar verilen eserlerin nerede, hangi
nesnelerle bir arada ve hangi kosullarda sergilendiginin dnemli oldugunu hatirda tutmak gerekir
(Lidchi, 2017, s. 191).

MUzeleri, tarihi ve kiltlrel degerleri temsil etmenin 6tesinde, bu degerleri yeniden Ureten dinamik
mekanlar olarak ele aldigimizda, bu islevin hatirlama edimiyle paralel ilerledigi gérullr. Hatirlama,
sabit bir gecmisi yeniden cagirmaktan ziyade, anlam Uretimiyle i¢ ice gecmis bir slrectir. Bu ne-
denle hatirlama ve anlamlandirma ¢cogu zaman birbirinden kolayca ayirt edilemeyen, eszamanl
bicimde isleyen edimlerdir. Mlizelerde sergilenen her anlati, gecmise dair anilarin bugtinin deger-
leri, ideolojik konumlanmalari ve kultUrel baglami icinde yeniden dizenlenmesi ve insa edilme-
siyle olusur. Boylece mtizeler, yalnizca gecmisi sunan degil, ayni zamanda onu simdiyle yeniden
kuran ve belledin toplumsal boyutunu mekansal dizlemde gérindr kilan yerler haline gelir.

Bu cercevede her mekansal diizenlemenin ayni zamanda bir bellek insasi icerdigi dasintlirse, mU-
zeler diger kamusal ya da 6zel mekanlardan ayrilarak toplumsal bellegin sekillenmesinde ézgln
bir rol Ustlenir. Parklar, anitlar, ibadet yerleri, mezarliklar, hatta ev ici alanlar gibi farkl mekanlar da
bireysel ya da kolektif hatirlama pratiklerine katki sunmakla birlikte, mizeler bu sireci bilin¢li bir
secme, dizenleme ve anlati kurma eylemi tGzerinden yaratir. Bu ydnlyle muzeler, yalnizca gec-
misin izlerini koruyan degil, onu buglntn degerleri, ideolojileri ve kultlrel temsilleri dogrultusun-
da yeniden kurgulayan aktif aktorlerdir. Miizelerde bellek, sergileme pratikleri, kiiratoryal tercihler,
mimari dizenlemeler, ziyaretci yonlendirmeleri ve anlati yapilari aracihgiyla sekillenir. Bu durum,
muzeyi yalnizca nesnel gercekleri yansitan bir yer olmaktan cikarip, belirli bir tarihsel bakis acisini,
ktltarel kimligi veya politik durusu temsil eden bir sdylem alanina déndstarr.

Mekan ile insan arasinda var olan ontolojik badin dogdal sonucu olarak mekanin deneyimlenmesi
belledi sekillendirir ve esasinda Uretir. Mekansal diizenlemenin politik bilin¢ icermesi, daha énce
de vurgulandidi Gzere toplumsal belledi politik micadele sahasina tasimaktadir (Karaaslan ve To-
pal, 2024, s. 146-147). Bu baglamda, mekan yalnizca fiziksel bir varlik degil, ayni zamanda gecmi-
sin nasil hatirlandigini, unutuldugunu ya da yeniden kuruldugunu belirleyen ideolojik bir dizlem-
dir. Mekansal diizenleme, hangi anlatilarin gértnur kilinacagdina, hangilerinin bastirilacagina karar
veren bir temsil pratigi olarak islev goérur. Bu temsil bicimleri, cogu zaman tarihsel glc iliskilerinin
buglne tasindigi ideolojik tercihlere dayanir. Dolayisiyla belle§in mekan tGzerinden insasl, yalnizca
kultarel bir tercih dedil, ayni zamanda politik bir midahaledir. Bu noktada, 6zellikle neokolonyal
baglamda mekansal dizenlemelerin ne tir tarihsel ve ideolojik miraslar tasidigi, hangi kimlikleri
merkeze alip hangilerini disarida biraktigr sorusu 6énem kazanir. Tam da bu nedenle, toplumsal
bellegin mekansal dizenlemeler aracilidiyla nasil yeniden Uretildigi, neokolonyal sdylemler ve ik-
tidar yapilari cercevesinde ele alinmaldir. Nitekim Assmann, uluslarin metin, imge, ayin, téren, yer
ve anitlar aracihgiyla kendisi icin bir bellek olusturdugundan s6z eder. Bu da bir secme ve disarida
birakma streci sonunda gerceklesir. Fayda ve ilgi Gzerinden gerceklesen bu secmece neticesinde
ulus, kendisi bir kimlik insa eder. Yaratilan bellek ise bireylerin zihnine ve ruhuna sembol ve pra-
tikler olarak yerlesir (Assmann, 2006, s. 216).
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Neokolonyal séylemler baglaminda bellek insasi

Mekansal dizenlemelerin bellek insasini icermesi, bu calismanin temelini olusturarak toplumsal
bellek ile mekan olgusunun neokolonyalizm ¢ercevesinde incelenmesini mimkin kilmaktadir. Ne-
okolonyal sUrecler toplumsal bellegi mize mekani ézelinde nasil insa etmektedir? Sanat, temsil
ve tarih kavramlari mize mekaninda bir arada nasil kurgulanmakta ve neokolonyal sirecler bu
tasarim Uzerinden nasil islemektedir?

Jean-Paul Sartre’in 1964 yilinda yazdi§i Colonialism and Neocolonialism isimli kitabi Fransa’nin
1950’li ve1960’ll yillarda strdlrdtiga Cezayir politikalarina yénelik elestirilerden olusur.! Neoko-
lonyalizmin ¢alisma cercevesinde teorik olarak nasil kavranacagini aciklamadan énce kolonyalizm
kavraminin kokindn, yeni bir yere yerlesen, fakat anayurtla baglarini strdiren topluluk anlamina
gelen colonia kelimesinden geldigini hatirlamak anlamli olabilir. Kolonyalizm kisaca “baska insan-
larin topraklarinin ve mallarinin fethedilmesi ve denetlenmesi” biciminde tanimlanabilir (Loomba,
2000, s. 18).

Postkolonyalizm kavrami, icerdigi “post” éneki nedeniyle kullanildigi dénemde yogun tartisma-
lara konu olmustur. Said’in sémurgecilik-sonrasi distnce bicimi olarak tanimladigi postkolon-
yalizm, 1980’li yillarda postmodernizmle ortak ilgi alanlari ve arastirma konulari dogrultusunda
sekillenmistir. Bu iki kuramsal yaklasim—postmodernizm ve postkolonyalizm—cogu zaman, dzel-
likle oryantalizm tlrinden calismalar cercevesinde ele alinmistir. Her iki kavramda da yer alan ve
tartismali bir nitelik tasiyan “post” éneki, yalnizca bir seyin sonrasini degil, ayni zamanda onunla
stren bir devamhligi da ima eder. Bu badlamda, postkolonyalizm kavrami, sémurgeci pratiklerin
yeni bicim ve gdrinimlerle ginimuzde de sirdligUne isaret eder (Kaya, 2017, s. 657).

Ella Sholat (1992, s. 101) “postmodernite”yi yankilayan “postkolonyalite” kavraminin cagdas bir
durumu, kosulu veya ddnemi isaret ettigini vurgular. O halde “post” énekinin, “postkolonyaliz-
m”i bir dizi diger “post” ile—post-yapisalcilik, postmodernizm, post-Marksizm, post-feminizm,
post-yapisdkimculik—ayni hizaya getirdigini ve hepsinin de bir 6te hareket kavramini paylastigi-
ni sdyler.2 Neokolonyalizm kavrami resmi olarak sémirge yonetimi altinda Afrika Ulkelerinin poli-
tik bir hareket olarak olusturduklari All African People’s Conferences baslikli konferanslar serisinin
metninde kullaniimistir. T Kasim 1961 yilinda Kahire’de dlzenlenen konferansin sonug bildirgesin-
de birincil hedef koloniler icin bagimsizlk, bagimsiz olan devletlerin gt¢lendiriimesi neokolonya-
lizme karsi direnis olarak ifade edilmistir.

Kwame Nkrumah Emperyalizmin Son Asamasi: Yeni S6mdrgecilik (1966) bashkh kitabinda sémdr-
gelerin resmi olarak bagimsizlasmasindan sonra sémdirgecilerin tamamen ayrilmadigini, sémur-
gecilik faaliyetlerini Grettikleri farkh politikalarla strdrdUklerini dolayisiyla yeni bir sémurgecilik
eylemi gerceklestirdiklerini ifade eder. Calisma cercevesinde benzer bir kavrayisla sémurgeciligin
resmi sonlanisina ragmen sémurgeciligin, yeni araclar vasitasiyla, ekonomik, kultlrel ve siyasal
hegemonya bicimlerinin devam ettigi disintlmektedir. Bu badlamda konu Sholat ile benzer bir
kavramsallastirmayla degerlendiriimekte, post kolonyalizmin, neokolonyalizm ile benzer bicimde

T Literatlrde kolonyalizm sonrasi dénemi ifade etmek icin “postkolonyalizm” kavrami da kullanilmaktadir. Kolonyalizmin elestirisi-
ne dayanan Postkolonyalizm kavrami, kolonyal stireclerin tamamlandigina referans veren bir anlam barindirdigindan bu ¢calismada
postkolonyalizm yerine, kolonyal iliskilerin, sémurinin hem ekonomik diizeyde hem de siyasal ve kilttrel dizeyde devam ettigine
vurgu yapan neokolonyalizm kavraminin kullanimi tercih edilmistir. Detayli bilgi icin bkz: (Ashcroft, Griffiths ve Tiffin, 2005).

2 Kolonyalizm tartismalarina yonelik literatlr bu makalenin sinirlarini asacak dizeyde genistir. Referans verilen ¢alismalar makale
kapsaminda teorik cerceveyi olusturmak icin dnemli oldugu dtstndldtginden yer verilmistir. Dolayisiyla literatlrdeki tartismala-
ra genel olarak deginilerek detayli okumalar icin kaynak referans énerisinde bulunulmustur.
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sUreklilikler ve sUreksizlikler dnermesine ragmen neokolonyalizmin vurgusunun “6tesine” degil
eski kolonyalist uygulamalarin yeni modlari ve bicimleri Gzerine oldugu dusintlmektedir (Sholat,
1992, 5. 106).

Bu cercevede kolonyalizm ve toplumsal bellek calismalarinin bir arada ddstntlmeye ne kadar
uygun oldugu goérilmektedir. Kolonyalizm var olus ve yok olus micadelesi Uzerinden ilerler. He-
gemonik olana karsi direnc¢ bir var olma mucadelesi icerir. Hegemon ise bazen donUstlirmeye
bazen de unutturmaya hatta yok etmeye yoénelik bir caba icerisindedir. Bu ikili aks streklilik arz
eder ve bir miicadele sahas! yaratir. Erica L. Johnson ile Eloise Brezault’'un Memory as Colonial
Capital (2017) Ust baslkh derlemeleri bu anlamda énemlidir. Sémurge tarihinin farkl arastirmala-
ra konu olsa da kultdrel bellek tarihi calismalarinin daha yeni bir alan oldugu vurgulanir. Brezault
ve Johnson, postkolonyal ¢calismalari susturulmus 6tekiler ve madun calismalari ile iliskilendirerek
sOémdrge tarihi ve bellek arasinda baglanti kurar. Dolayisiyla kolonyalizm kavramini tarihi ve top-
lumsal bellegi dénistirmeye, hizalamaya ve maniplle etmeye yarayan bir arac¢ olarak okumak
mUmkindar. Calismada bu teorik cerceve ve tartismalar esliginde temsil mekani olan muzelerin
neokolonyal hafizanin sekillendirilmesi ve insasinda sembolik olarak nasil islev gérdigu Petit Pa-
lais Mlzesi Uzerinden degerlendirilecektir.

Kolonyalizm hayaletinin gdlgesinde sanat ve mekan deneyimi: Petit Palais

1902 yilinda mtzeye dénustlrilen Petit Palais, komsusu Grand Palais gibi 1900 Evrensel Sergi-
si (1900 Exposition Universelle) icin Winston Churchill Caddesi Gzerinde insa edilmistir. Mimar
Charles Girault tarafindan tasarlanan yapi, yamuk seklindedir ve zengin bir sekilde dekore edilmis
bir peristil ile sinirlandiriimis yari dairesel bir bahcenin etrafindaki dért kanattan olusur. Mimarin
geleneksel ve modern mimariyi basarili bir sekilde harmanladidi, ziyaretcilerin binanin etrafindaki
dogal akisindan ve Champs-Elysées bahceleri ile i¢c avlu bahcesinde yarattigi cesur acikliklardan
anlasiimaktadir (Petit Palais, ____ a).

Petit Palais’nin insa edilme amaci olan 1900 Evrensel Sergisi, Fransa’nin Uctincti Cumhuriyet pro-
jesi olarak bilim, sanat, teknoloji ve sémurgecilik alanindaki ilerlemesini sergilemeyi amaclayan
uluslararasi diizeyde blyUk bir organizasyondur. Sergi kapsaminda kolonilere ait pavyonlar® da
yer almistir. Glclerine ve hiyerarsik durumlarina gére konumlandirilan tlkeler, geleneksel mima-
rilerini kurgusal, egzotik sunumlarla sergi alanina tasimistir (Ergiiney ve Kara Pilehvarian, 2015, s.
238-239). Bu mimari diizenleme, yalnizca estetik bir sergileme alani olarak degil, ayni zamanda
Fransa’nin kultlrel hegemonyasini pekistiren ve imparatorluk ideolojisini mekansal diizlemde ye-
niden Ureten bir bellek insa araci olarak konumlanmistir.

Petit Palais, 1903 ve 1925 yillari arasinda yaratilan dekoratif duvar resimleri ve heykellerden olu-
san 6nemli bir koleksiyona ev sahipligi yapmaktadir. Girault, binasina resmi bir sarayin ihtisamini
ve asaletini kazandirmak istemis ve Paris sehrinni ylceltmek ve sanatin faydalarini kutlamak icin
tasarlanmis bir calisma programi olusturmustur. Stslenecek alanlarin yerleri bu amac¢ géz éniinde
bulundurularak dikkatle secilmistir. Bunlar cogunlukla ziyaretcilerin gecmesi gereken alanlardir -
giris lobileri, bahce peristili* ve kubbenin altindaki merdivenler. Sadece iki blyUk sergi galerisinde
dekoratif duvar resimleri bulunmaktadir. Bu dekorasyonun tamamlanmasi yirmi yildan fazla sir-
mustir (Petit Palais, ___a).

3 “Bir kurulusun, bir kurumun, bir bahce icindeki yapilarindan her biri. Bir fuarda Grtinleri badimsiz sergileme yeri” (Turk Dil
Kurumu, 2025).

4 Ust acik, dikdortgen, sttunlu avlu.
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Buglin mizenin bodrum katinda, poster boyutunda cercevelenmis bilgi kartlarindan olusan bir
koridor ve kicUk bir galeri, Petit Palais’nin insa tarihini ve yaratilisinin ana baglamini izliyor: ev-
rensel sergiler. Posterlerden biri, Petit Palais’nin dncill olan Palais de I'Industrie’nin insasini anlat-
maktadir; bu bina, bir fuarda gecici yapilarin yerini almasi amaclanan baska bir binaydi (Pappas,
2020, s. 245). Petit Palais bes bin metrekarelik bir alanda sergilenen zengin bir kalici koleksiyona
ev sahipligi yapmaktadir. Mlzenin kalici koleksiyonu Antik Cag’dan yirminci yUzyil baslarina kadar
uzanmakta ve resim, heykel, sanat objeleri ile antikalardan olusmaktadir. Onemli eserler arasinda
Rembrandt Harmenszoon van Rijn, Peter Paul Rubens, Jean-Honoré Fragonard, Gustave Cour-
bet, Claude Monet, Paul Cézanne ve Amedeo Modigliani’nin tablolari yer almaktadir. Mlize ayrica
kuyumculuk ve seramik gibi Fransiz dekoratif sanatina dair zengin bir koleksiyona sahiptir (My de
Sortiraparis, 2025, 11 Haziran).

On dokuzuncu ylzyil sonu ve yirminci ylzyil basindaki evrensel sergiler, estetik ve bilimsel is-
levlerinin yani sira, uluslarin modernlesme iddialarini ve kaltdrel GUstinlUk séylemlerini mekansal
olarak sahneleyen ideolojik araclar olarak islev gérmustir. Bu cercevede, 1900 Paris Evrensel
Sergisi yalnizca sanatin ve teknolojinin sergilendidi bir alan degil, Fransiz imparatorluk kimliginin
ve kUltUrel hegemonyasinin yeniden Uretildigi bir bellek mekani olarak tasarlanmistir. O dénem
icin sergiler, modernligin, ilerlemenin ve Batililasmanin vitrini olarak algilanirken; giinimiizde bu
sergileme pratikleri, iktidar iliskilerinin Uretildigi ve mesrulastirildigi ideolojik sahneler olarak ele
alinmaktadir. Boylece sergilere iliskin algi, salt estetik ve evrensel deger tasiyan etkinliklerden,
belledin politik ve kulttrel olarak insa edildidi alanlara dogru evrilmistir. 1900 Evrensel Sergisi’n-
den bu yana sergilere iliskin alginin zaman icinde nasil degistigi Petit Palais Gzerinden okunabilir.

Paris’in evrensel sergileri, son otuz yil icinde, dzellikle sergilerin ulusal kimlik ve Avrupa emper-
yalizmiyle nasil iliskili oldugu incelenerek, akademik acidan énemli bir ilgi gdérmistir. Etkinlik
icin insa edilen ve on dokuzuncu yUzyil boyunca giderek daha gérkemli hale gelen pavyonlar ve
gecici yapilar, belirli uluslari ve kultUrleri temsil ederek sergilerin uluslararasi kapsamini yansiti-
yordu. Arastirmalar, bu ulusal pavyonlarin Avrupa Ulkelerinin glic¢ ve nifuzlarini sergilemeleri icin
sembolik olarak nasil islev gdrdigunin izini sirmustir. Ozellikle on dokuzuncu yizyilin pek cok
fuarina ev sahipligi yapan Paris icin bu uluslararasi etkinlikler, Fransa’nin teknolojik gtcinu, kil-
threl Gretimini ve sémirge imparatorlugunu gdstermesine olanak taniyarak ev sahibi icin dzellikle
avantajli hale geldi. Arastirmacilar, jeopolitik gtic iliskilerinin ve basmakalip indirgeyici kiltarel
farklihgin yansimalari olarak Fransa’yl temsil eden yapilar ile sémurgeleri temsil eden yapilar ara-
sindaki zithklara odaklandilar. Avrupa uluslari, makinelerden olusan galerileri ve cam ve demirden
olusan mimarileriyle endustriyel ilerlemeye 6rnek teskil ederken, sémurgelerin binalari Avrupa-
hlarin modernite basarilarinin yaninda ilkel ya da ilkellestiriimis gértnerek farkhlik stereotiplerini
pekistirmistir (Pappas, 2020, s. 246-247).

Bu cercevede Eric Hobsbawm’in (2003) on dokuzuncu yUzyil dinya fuarlarina dair “Bati’nin ken-
dini alkisladigi yeni ve blyUk ayinler” tanimindan hareketle 1900 Evrensel Sergisi icin tasarlanan
Petit Palais’nin incelenmesi bu ¢calismanin amaciyla drtlsir niteliktedir. Bilimsel buluslarin sergi-
lendidi ayni zamanda sanayi ve tarim Urtnlerinin tanitildigi, sanat eserlerinin bedeniye sunuldugu
son blyuk evrensel fuar olarak1900 Evrensel Sergisi, diger dinya fuarlari gibi hegemonik iliskile-
rin temsil edildigi karsithklarin Uretildigi ve kurgulandigi dgelerin adeta gosteri mekanidir.

Paris’te 1900 Evrensel Sergisi icin tasarlanan bir diger mekan da Grand Palais’dir. 1892 yilinda
Fransa Cumhurbaskani Sadi Carnot, 1900 Evrensel Sergisi’nin Paris’te dizenlenmesi kararini alin-
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ca 1897°de Grand Palais’nin insasina baslanir. Celik, tas ve camin bir araya getirildigi Grand Palais
Mayis 1900’de Evrensel Sergi icin halka acilmis ve bUyUk ilgi gérmustir. Serginin ardindan 1901
yilindan itibaren her yil 6nemli at gdsterileri yarismalar dizenlenmeye baslanmistir. Birinci Dinya
Savasi sirasinda Grand Palais askeri hastane ve rehabilitasyon merkezi olarak kullaniimistir. 1940’a
gelindiginde kamulastirilan mekan, ikinci Diinya Savasina da taniklik etmis, 1966 yili itibariyle ulu-
sal galeriler, ddnemin Kultdr Bakani André Malraux éncaltigunde ilk bUyUk sergilerine ev sahipligi
yapmistir. 2000 yilinda tarihi eser olarak siniflandirilan Grand Palais’da bir yil sonra kapsaml bir
restorasyon calismasi baslatiimistir. 2024 yilinda ise Olimpiyat kutlamalarina katilan Grand Palais
dort yillik calismanin ardindan 2025 yilinda kapilarint acmis, “sirekli hareket halindeki bir ktltirin
semboll” olarak tanimlanmistir (Grand Palais, ).

Ayni sergi icin tasarlanmis olmasina ragmen bu calisma kapsaminda Grand Palais incelemeye
dahil edilememistir. Bunun en énemli nedeni arastirmacinin Paris’te bulundugu tarihlerde ma-
zenin restorasyon nedeniyle erisime kapali olusudur. Bu durum arastirmanin sinirliligi olarak de-
gerlendirilebilir. Grand Palais bu cercevede konuyla ilgili bundan sonra yapilacak arastirmalar icin
incelenebilir.

Bu arastirma, Petit Palais Mlzesinin yalnizca bir sanat kurumu degil, ayni zamanda toplumsal ve
neokolonyal bellegin Uretildigi sdylemsel bir mekan oldugu varsayimina dayanmaktadir. Calisma,
nitel arastirma desenlerinden biri olan durum calismasi yontemiyle yapilandiriimistir. Durum calis-
masi, sinirh bir sistemin isleyisine dair coklu veri toplayarak kapsamli ve sistematik bilgi elde etme
amaci giden metodolojik bir yaklasimdir (Chmiliar, 2010). Bu yaklasimda sinirlandirilmis bir veya
birkac durum, coklu kaynaklari iceren veri toplama araclari (gdzlemler, gdrismeler, gdrsel-isitsel
veriler, dokiimanlar, raporlar) ile derinlemesine incelenir (Creswell, 2007). Bu baglamda Petit Pa-
lais MUzesi, neokolonyal anlatinin ve toplumsal bellek insasinin kesisiminde yer alan temsillerin
analizine imkan taniyan bir érnek olay olarak secilmistir.

Arastirmanin birincil verileri, 2024 tarihinde arastirmaci tarafindan muhtelif zamanlarda gercek-
lestirilen alan ziyareti sirasinda toplanmistir. Bu slrecte tutulan gdzlem notlari, alan glinltgu, ses
kayitlar ve cekilen fotograflar temel veri toplama araclari olarak kullanilmistir. Ayrica, konuya
iliskin basil ve dijital kaynaklar taranarak ikincil verilerle analiz streci desteklenmistir. Calisma
kapsaminda, mizenin kalici koleksiyonundan secilen yedi sanat eseri, bicimsel ézellikleri ve su-
num bicimleri dikkate alinarak; toplumsal bellek, neokolonyalizm, kimlik insasi ve temsil temalari
cercevesinde analiz edilmistir. Eserler, kavramsal cagrisimlar, icsel karsitliklar, sergileme pratikleri
ve kUratoryal anlatilar Gzerinden yorumlanmistir. Bu ¢oklu veri kaynaklarinin birlikte kullaniima-
sl, hem analiz sUrecinin derinligini artirmis hem de arastirmanin metodolojik gecerliligini glic-
lendirmistir. Modern sanat muzeleri Gzerine ¢cok sayida akademik calisma bulunmasina ragmen,
kolonyal mirasla iliskili temsillerin ve bu temsillerin neokolonyal anlatilarla nasil kesistiginin ele
alindidi arastirmalar sinirhdir. Bu nedenle, Petit Palais érnedi kultUrel miras, toplumsal bellek ve
neotkolonyal elestiri alanlarinda mevcut literatlrdeki boslugu doldurmayi hedeflemektedir. Bu
baglamda durum calismasi yontemi, séz konusu yapinin tarihsel ve glincel boyutlariyla cok kat-
manli bicimde incelenmesine olanak saglamistir.

MUzede sanat akimlarina gore bdlinmis odalar Fransiz sanatinin dénim noktalarini yansitacak

bicimde tasarlanmistir. Elbette her bir oda, her bir koleksiyon ve her bir tema kendi icinde detayl
analize tabi tutulabilir. MUzenin kalici koleksiyonunda yer alan eserler butin olarak degerlendiril-
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diginde birlestirici kdken ve ortak temalarin cumhuriyet, Fransiz ihtilali, Hiristiyanlik ve Kolonya-
lizmm - oryantalizm ekseninde cercevelendigi sdylenebilir. Mlzenin koleksiyonu Fransiz kimligini
glclendiren ve Avrupa’yl ylcelten eserleri merkeze alir. Tarihsel ve dini temalar Fransiz ulusal
kimligini sahip oldugu “soylu gecmise” baglayarak idealize eder. Miizede tarihsel ve dini temal
eserlerin siklikla yan yana sergilenmesi bu temsili glclendirmektedir. Bu temsil ve insa sistemleri
Fransa’nin hegemonik kultUrel gictnd hem gdrsellestirir hem de hafizada sabitler. Fransa’nin
uzun sémurge gecmisine, sdmurge halklara dair elestirel ya da 6zdistnimsel eserlerin mizede
varlik bulamamasi secici bellek insasinin bir yansimasi olarak okunabilir.

MUzede Fransiz ihtilalini simgeleyen 6zgurlik, esitlik, kardeslik (/iberté, égalité, fraternité) deyi-
sinin vurgusu 6n plana ¢cikmaktadir. Gorsel T'de yer alan eser Amerikali Gnlt sokak sanatcisi She-
pard Fairey’a (OBEY) ait calismadir. Mlizede eserin tanitim yazisinin bir bélimuUnde sanatci eserini
su ctmlelerle tanimlamistir:

Gorsel 1. Liberté, égalité, fraternité
[Tuval Gzerine sablon, serigrafi ve kolaj] (Fairey, 2024)

Ozgurluk, Esitlik, Kardeslik gdrselini 2015 yilinda Paris’te yasanan terdr sal-
dirilarina yanit olarak tasarladim. iste bu trajik anda Parisliler ve Fransizlarla
dayanisma icinde bir eser yaratma ihtiyaci hissettim. Ozgurlik, esitlik, kar-
deslik demokratik toplumlarin vazgecilmez degerleridir. Niyetim bu imge-
nin Fransizlar tarafindan genis anlamda yorumlanip benimsenmesiydi; An-
cak ben Ozgirlugin, Esitligin ve Kardesligin somut eylemlere dénismesini
arzuluyorum (Fairey, 2024).

Serginin gezildigi tarihlerde Biz Buradayiz (We Are Here) baslikli ilk kentsel sanat sergisi de Petit
Palais’da yer almistir. Dlnyaca UnlU sokak sanatcilarinin eserlerinin mizenin kalici koleksiyonunda
yer alan basyapitlarla yeni ve sasirtici bir diyalog yaratan biraradaldi ktltlrel cakisma ve ¢atisma-
yl ayni anda gostermektedir. Farkh Ulkelerden iki ylzden fazla eserin sergilendigi enstalasyonlar-
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da, sokak sanatcilarinin kentsel yaratimlarini bulmak icin kalici koleksiyonda dolasmak ve eserlere
yakindan bakmak gereklidir. Bazi eserler acik bicimde sergilenirken bazilari bir heykelin Gzerinde,
bir tablonun altinda ya da bir pencerenin icinde olacak bicimde gizlenmis olarak sergilenmektedir
(Cécile de Sortiraparis, 2024, 23 Eylal).

Petit Palais’da temsil edilen glindelik hayatin siradan insanin glindelik hayati oldugunu sdylemek
zordur. GUndelik hayat temsili, sanat ve resmi tarih anlatisiyla birlestirilerek imparatorlara, kralla-
ra, soylulara dairdir. GUndelik hayata dair objelerin bir araya getirildigi ve hayatin bir bélimuni ya
da bir ani temsil eden ya da insa eden dizenlemeler genellikle bu cercevededir. Ancak gindelik
olanin kalici olanla yan yana sergilendidi Biz Buradayiz kentsel sanat sergisi mizenin bu anlatisin-
da kirilmalar yaratacak niteliktedir. Mlzenin kalici koleksiyonunda cumhuriyetin kutsanmasi, Paris
Devrimlerinin, ¢zellikle Fransiz ihtilalinin kutlanisi ve ulusal gurur simgesi olarak vurgusu kendini
goOsterir (Gorsel 2). Jean-Victor Schnetz’e ait Combat devant I'Hotel de Ville 28 juillet 1830 tablo-
su, X. Charles’in imzaladigi 6zgurluk katili kararnamelere tepki olarak, isyanci kalabaligin kurdugu
barikatlari ve ardindan belediye binasini ele gecirisini resmeder (Petit Palais, __ b).

Gorsel 2. Combat devant I'Hotel de Ville 28 juillet 1830
[Tuval Gzeri yagliboya tablo] (Schnetz, 1833)

Pappas (2020) Petit Palais’nin kurulus amaci olan 1900 Evrensel Sergisi ile ginimuz kalici ko-
leksiyonu arasindaki iliskiyi sorguladigi calismasinda kalici sanat koleksiyonunun ulusal gurur
vurgusuna dikkat ceker. Pappas’a gore kalici koleksiyon, evrensel sergi ile birlikte, milliyetcilik,
emperyalizm ve sanatin ayni karmasik alanda bir araya getirildiginde nasil etkilesime girdigini
gdstermektedir. Buglinkl Petit Palais’nin alt katinda yer alan mitevazi enstalasyonda, mizenin
daimi koleksiyonunun bir parcasi olan Paris 1900 baslikl bir koridor ve galeri, evrensel serginin
anlatisal tarihini paylasmakta ve Fransiz kiltlr kurumlarinin hentiz Gzerinde calismaya basladigi
sorulari glindeme getirmektedir. Mlizelerdeki kalici Fransiz sanati koleksiyonlari ile imparatorluk
Fransa’sinin tarihi arasindaki iliski nedir? Bu iliskinin ginimuzin ulusal ya da belediye muzelerin-
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de yeri var midir? Evrensel serginin tam ve karmasik tarihi, ulusal gurur ve mirasi icin ayrilan ayni
alanlarda sergilenebilir mi? Bunlar acik ve net cevaplari olmayan sorulardir, ancak Petit Palais’nin
kendi tarihini dile getirmesi bu sorulari hem kiskirtmakta hem de kismen cevaplamaktadir (Pap-
pas, 2020, s. 246). BlyUk tarih anlatisi ile giindelik olanin diyalogu kalici - gecici, klasik - modern
karsithdi Gzerinden Biz Buradayiz sergisinde temsil olanagi bulmaktadir. Conor Harrington’un
Down with the King tablosu bu karsithgr vurgular niteliktedir.

Gorsel 3. Down with the King
[Serigrafik baski] (Harrington, 2024)

Petit Palais’de birlikte sergilenen Delaroche ve Schnetz’in eserleri, Fransiz
tarihinin dnemli anlarini yakaliyor ve . Louis-Philippe’in cagdisi monarsi-
sine kars! halkin ayaklanmasina taniklik ediyor. Bu yan yana gelisten esin-
lenerek, tarihi gecmisi cagdas unsurlarla ic ice gecirerek, disiste olan bir
Fransiz hukUimdarini tasvir etmeyi sectim. Yakin zamanda Petit Palais’ye
yaptigim bir ziyaret, tarihi portreler ile Paris sokaklarinda gérulen ¢cok kil-
tarld cesitlilik arasindaki ¢carpict zithgin altini ¢izdi ve toplumumuzdaki ¢ag-
das glc¢ ve kutlama sembolleri Uzerine distinmeye sevk etti. Arka planin-
da eriyen bir pasta ile tahtinda oturan hikimdari resmederek, monarsinin
yoksul siniflara karsi kayitsizhgini elestiriyorum. Bu yan yana gelis, Mbappé
ve Fransa’nin 2018 Diinya Kupas! zaferi ile somutlasan cagdas canhligi ve
direnci vurguluyor. Tarihi motifleri modern gic ve iletisim sembolleriyle
harmanlayan calismam, cagdas kultirimuUzde glcln anlamina meydan
okuyor ve kimin kutlanmay! hak ettigi sorusunu gindeme getiriyor (Har-
rington, 2024).

Kalici koleksiyonda yer alan ve Fransiz ihtilalinin kutlandidi bir diger eser Paul Delaroche’a ait
Bastille’den dénen muzaffer halkin resmedildigi Les vainqueurs de la Bastille devant I'Hétel de
Ville, le 14 juillet 1789 tablosudur. Petit Palais MUzesinin internet sitesinde yer alan tabloya ait bilgi
notunda tablo su ctimlelerle tasvir edilir:
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Gorsel 4. Les vainqueurs de la Bastille devant I’'Hotel de Ville, le 14 juillet 1789
[Tuval Gzeri yagliboya tablo] (Delaroche, 1830-1838)

14 Temmmuz 1789 aksami, giinin kahramanlari, yarali, pacavralar icinde, ama
muzaffer bir sekilde, eski hapishaneden alinan ganimetlerle Belediye Binasi
ondne geldiler. Resmin merkezindeki figlr, zafer kazanmis bir edayla, kala-
balik tarafindan lin¢ edilen Bastille valisi Launay’in imzaladigi mektubu ve
kalenin anahtarini salliyor (Petit Palais, ).

Delaroche’nin eseri sadece tarihsel bir olayin gorsel temsili degil, toplumsal bellegin, Fransiz kim-
liginin ve ideolojik anlatilarin insasinda kilit rol oynayan bir imgedir. Fransiz ihtilalinin simgesel
anlarindan biri olan Bastille’in disdsinld konu alan eser tarihsel bir belge olmanin étesinde bir
bellek kurgusudur. Devrim sonrasi Fransa’da toplumsal bellek insasinin ézellikle Uctincti Cumhu-
riyet doneminde, resmi sanat yoluyla gerceklestirildigini séylemek mimkinddr. Tablo, devrimi
bir kahramanlk ve halk zaferi olarak idealize eder. Bastille’in alinmasini, bir dénim noktasi, bir
“ulusun dogus an1” gibi sunar. FigUrlerin yerlestirilmesi ve ifadeleri, halkin birlik ve adalet icin
ayaklanmasini yUceltir. Fransiz ulusal kimliginin blytk 6lctide 1789 Devrimi mitosu Gzerine kurulu
oldugu dasundlduginde Delaroche’nin bu eserinin devrim mitini pekistirdigi séylenebilir. Bastil-
le’in yikilisi, eski rejimin ¢dklst ve ulusun kendi kaderini tayin etmeye baslamasi olarak sunulur.
Eserdeki figUrlerin cogunlugu halktan insanlardir; bu durum, Fransa’nin ulusun egemenligi ve
halkin iradesi Gzerine kurulu oldugu anlatisini destekler. Devrimci degerler (liberté, égalité, fra-
ternité) kompozisyonun temel ruhunu olusturur. Dolayisiyla eser, Fransa’nin kendini bir “devrimci
ulus” olarak kurguladidi tarihsel anlatinin gérsel temsili olarak okunabilir. Eserde cumhuriyetci
ideolojinin estetik bicimde yuceltildigi sdylenebilir.

Bastille’in distst aslinda monarsinin sona ermesi ve halk egemenliginin baslamasidir. Delaroc-
he’nin bu tablosu araciligiyla, 6zellikle on dokuzuncu yUzyil ortalarinda sekillenen sekuler, halkcl,
merkeziyetci Cumhuriyet idealinin kutsandigini séylemek mimkinddr. Tablodaki figtrlerin codu
bir tlr “yurttas tipi” olarak betimlenmistir. Dolayisiyla bireysel kahramanlik yerine kolektif hareket
6n plandadir. Her ne kadar bu tablo dogrudan kolonyal bir tema icermese de Fransiz ulusal kimli-
ginin temsili Gzerinden neokolonyal bir okuma yapmak da mimktndur. Devrimci anlati, evrensel-
ci bir tonla insan haklari, 6zgurltk ve esitlik gibi degerleri savunurken, ayni dénemde Fransa’nin
sémuirge politikalari devam etmekteydi. Bastille’in dlsisu, baskiya karsi direnisin semboll olarak

im.baskent.edu.tr | 2025 | Haziran | 1. sayi



m Memory construction and museums as places of neocolonial narratives:
The example of the Petit Palais

sunulurken, ayni idealizmin Cezayir, Senegal ya da Vietnam’daki 6zgurlik muicadeleleri s6z konu-
su oldugunda bastirildigi gercedi, postkolonyal elestirinin odagindadir. Dolayisiyla eserde halkin
homojen bir Fransiz kitlesi olarak sunuldugu, azinlklar, sémurgelerden gelenler ve marjinal grup-
larin gériinmez oldugu sdylenebilir. Bu baglamda Delaroche’un eseri, Batili 6znenin evrenselligi
iddiasini tastyan bir tarih anlatisini mesrulastirirken, “6teki”yi dislayan bir temsildir.

Aimé Jules Dalou’nun Le Triomphe de la République adli anitsal heykeli, Fransiz ihtilalinin yizincu
yil kutlamalarindan on yil 6nce Paris Belediyesinin diizenledigi, Paris’in dogusunda yer alacak ve
yeni cumhuriyetci kurumlarin ihtisamini simgeleyecek bir anit icin baslatilan yarismanin kazanan
eseridir. Eser bugln Place de la Nation’da yer almaktadir. Mlzenin resmi internet sayfasinda yer
alan eser tanitim katalogunda atesli bir cumhuriyetci olan Dalou’nun anitina insanligi yeni bir altin
caga goturecek ivmeyi vermeyi sectigi ifade edilir (Petit Palais, __ d): “Muzaffer cumhuriyet,
6zgurltk dehasinin rehberliginde aslanlarin ¢ektigi ulus arabasinin Gzerinde ylkseliyor; arabanin
iskeletini emek (demirci ile sembolize edilir) ve adalet olusturur; aaris, bereket meyvelerini ya-
yar.” Bu eser, Fransiz toplumsal belleginin, cumhuriyetcilik ideolojisinin ve ulusal kimlik anlatisinin
somutlasmis bir érnegdidir. Cumhuriyet dederlerini kalici hale getirmek icin kamusal alana yer-
lestirilen ideolojik bir sembol olarak okunabilecek bu eserin Petit Palais’daki daha klctk boyut-
lu versiyonu kamusal bir anitin sanat kurumlari araciligiyla bellekte yeniden Uretilmesini sagdlar.
Dalou’nun bu eseri cumhuriyetin zaferle kazanilarak halkin iradesiyle insa edildigini temsil eder.
Ancak bu anlatl, mizenin genel anlati yapisiyla paralel bicimde, sémirge politikalari, is¢i sinifi
isyanlari gibi gercekleri g6z ardi eder. Sunulan, idealize edilmis bir gecmis anlatisidir. Heykeldeki
kadin figrQ 6zgurlik, halk egemenligi ve laiklik simgesi ve ylceltilisidir. Dolayisiyla bu bdlimin
basinda vurgulanan evrenselci ancak Fransiz merkezli dederlerle (liberté, éqgalité, fraternité) bi-
tinlesir. Hem bu eserde hem de muUzenin cumhuriyet temsilinde anlati, cumhuriyetin sadece bir
yénetim bicimi degil ahlaki bir Ustlnltk olarak resmedilmesi cercevesinde kurgulanir. Dolayisiyla
Place de la Nation’da yer alan bu eserin Petit Palais’da da sergilenmesi kamusal alanda insa edilen
cumhuriyet anlatisinin ktltdr ve sanat alanina da tasindiginin bir géstergesi olarak okunabilir. Bu
durumun, resmi tarih anlatisinin estetik hale getirilerek i¢sellestiriimesine hizmet ettigi sdylene-
bilir.

Gorsel 5. Le Triomphe de la République
[Heykel] (Dalou, 1879)
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Petit Palais Mlizesinde Antik caglardan yakin tarihe uzanan resim, heykel ve sanat objeleri zaman
zaman cizgisel degil, geri ddnUslere olanak verecek bicimde bir araya getirilmistir. Bu elbette mu-
zenin anlati odaginin temelde sanat olmasi nedeniyledir. MUzenin internet sayfasinda kalici kolek-
siyonun tanitildigi bolim incelendiginde Antik Cag, Hiristivan Dogu ikonlari, Ortacad, Rénesans,
“17. Ylzyil”, “18. Yuzyil”, “19. Yazyll” ve “Paris 1900” baslikli kategoriler oldugu gdértlmektedir.
Roénesans sanat eserleri koleksiyonunun tanitildigr bélimde, koleksiyonun on besinci ylzyildan
on yedinci ylazyihn basina kadar olan déneme ait tablolar, mobilyalar, sanat eserleri, kitaplar ve
degerli ciltlerden olustugu ve iki ana cografi gruba ayrildigindan séz edilmistir; Bir tarafta Fransa
ve Kuzey Avrupa, diger tarafta italya ve islam dinyasi. Sanat objeleri arasinda Rénesans prens-
lerinin zenginligini, glclnU ve sanatsal zevklerini gdsteren bir “glizel yemek sanati” ile baglantih
canak comlek parcalari yer almaktadir (Petit Palais, ____e). Mlzede eserlerin aciklamalarinin
cogunlukla Fransizca olmasi, ingilizce veya diger dillere cevirinin yer almamasi bu ayrimlar, ka-
tegoriler ile birlikte distndlduginde Bati merkezli bilgi ve kalttr hiyerarsisinin yeniden Uretimi
olarak okunabilir.

1905 yilinda Petit Palais koleksiyonuna katilan oryantalizmin énemli isimlerinden Jean-Joseph
Benjamin-Constant’a ait Le Jour des funérailles, scéne du Maroc (La Mort de I'émir) isimli eser,
Fransiz sanat dinyasinin kolonyal bakisinda Dogu’nun temsili olarak okunabilir. Tabloda 6n plan-
da, sancaklarla cercevelenmis vicut, gul ve zeytin dallariyla bezenmis zengin bir oryantal halinin
Uzerinde yerde yatiyor. Olim, genc yizinde (Etiyopya veya Sahra Alt1) heniz belli oluyor. Bas,
Kuzey Afrika binicilerine 6zgU, arkasi ve yuksek kabzasi olan bir eyerin tGzerinde duruyor. Beyaz
bir bornoza saril incecik vicudu, yumusak tonlardaki kumaslarla zengin bir sekilde giydirilmis.
Eli, bu isimsiz ileri gelenin énemini simgeleyen degerli bir ylzik ve altin bir bantla stslenmistir.
Resmin Ust kisminda ise bedeni gbzeten kadinlar yer aliyor. Sagdaki grup, (¢ adet zengin giyimli
Arap veya Berberi kadindan olusuyor. Hareketsizliklerini aldatir gibi gérliinen jestler ciziyorlar—
pece ve kol oyunlari. Sagdan gelen isik, bu grubu gtin batiminin sicak tonlariyla aydinlatiyor. Sol-
da, gdlgelerin arasinda gizlenmis, neredeyse hi¢c ylzi gdérinmeyen Afrikali gdériantmld bir kadin,
daha derin bir aciya strikleniyor gibi gérintyor. Resmin en solunda, 6len kisinin basindan ¢cok
da uzak olmayan bir yerde, bir tatstligun hafif dumani titmektedir. Beyaz mermer zemin, alt
kismi Elhamra’dan esinlenerek geometrik cicek desenli seramik karolarla dekore edilmis blyuk,
aclk renkli bir duvara kadar uzaniyor (Petit Palais, ___ f). Tabloda kadinlar, bireyselliklerinden
arindirilmis sessiz, pasif bir topluluk olarak temsil edilmektedir. Sahne, bir cenaze yani, gecmis ve
6lum Gzerinden tasvir edilerek Dogu zaman disi bir mekan olarak temsil edilir. Bu duragan sahne
kltUrel olarak sabit, rittellerle 6rill, degisime kapali ve disaridan midahaleye acik bir dogu top-
lumu anlatisina hizmet eder gériinmektedir. Dolayisiyla Constant’in bu tablosu goérsel bir kolonyal
anlati olarak okundugunda sanatin estetik glcuyle Batr’nin Dogdu lzerinde goérsellestirilmis ege-
menlik yoluyla iktidar kurma bicimi olarak degerlendirilebilir.
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Gorsel 6. Le Jour des funérailles, scéne du Maroc (La Mort de I'émir)
[Tuval Gzeri yagliboya tablo] (Constant, 1889)

Arastirmanin giris bdliminde de vurgulandidi Gzere, sanatin neokolonyalizm ve milliyetcilik kav-
ramlari ile nasil bir diyalog icinde oldugu bu calismada ele alinmistir. Ali Artun’un belirttidi gibi
(2017, 5.167), sanatin evrenselligin basat dili olmasi, onu ayni zamanda evrenselligin 6zgln sahne-
si haline getirmektedir. Bu calisma kapsaminda incelenecek son eser, Camille Alaphilippe’e ait La
Femme au Singe adli heykeldir. S6z konusu eser, hem bicimsel 6zellikleri hem de tasidigi simgesel
anlamlar Gzerinden neokolonyal ve kiltlrel temsiller baglaminda degderlendirilecektir.

Gorsel 7. La femme au singe
[Heykel] (Alaphilippe, 1908)

Boynundan zincirlenmis olan maymun ile heykelde “egzotik” ve “edilgen” kadin figlrl bakisirken

tasvir edilmistir. Aralarindaki efendi - kdle iliskisinin ve hiyerarsinin sunumu Bati kolonyalizminin
henlz medenilestirilmemis ya da ehlilestiriimeye calisilan halklara bakisini simgeler niteliktedir.
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LI N1

Sémdurge halklarinin “insan olmayan”, “yari insan” ¢cogu zaman da “vahsi” ve “hayvani” olarak g6-
riimesine benzer bicimde “insana benzeyen ama insan olmayan bir canli” olarak maymun figtra
farkli anlam katmanlari barindirir. Egzotik olana hiikmetme, ehlilestirme, sahiplenme ve sunma
araci olarak maymun ona eslik eden kadina da benzer anlamlar ylkler. Boynundan zincirlenmis
olan “vahsi”, “ilkel” ve “dogaya ait olan” maymun kadini da bunlarin bir parcasiymis gibi konum-
landirir. CUnkU aralarinda hem bir hiyerarsi hem de birbirlerine eslik etme séz konusudur. Sonug¢
olarak Alaphilippe’in La femme au singe heykeli Bati kolonyalizminin, oryantalizminin ve hatta
cinsiyetci bakisinin yogunlastigi simgesel ve sdylemsel bir alanin estetik hale getirilmis bir formu
olarak okunabilir.

Buradaki heykel sanki batin Bati sémurgecilik tarihinin bilissel arka planinin bir 6zeti gibidir.
Gucla ve tekamal etmis oldugu icin hikmetme hakki olan sémirgeci Batli ile gli¢stiz ve henliz ol-
gunlasmamis oldugu icin hilkmedilmeyi hak edip sémurUlen Bati-olmayan-Dogu arasindaki hiye-
rarsinin en somut 6rnedi olarak mizede sergilenir ve bu sergideki gérseli géren her gbzin sahibi
bu hakikati kaniksamaya davet edilir. Esasinda Bati muzecilik gelenegdini bu hiyerarsiyi tahkim
etme misyonunu akildan cikarmadan okumak ve degerlendirmek gerekir. Bati/somurgeci hem
cari durumda “sanattan ve tarihten anlamayan ve bu nedenle onu korumaktan aciz” edilgen/
sOémdardlen halklarin sanatlarina tam da bu hakikat nedeniyle el koyma hakki gérlir kendinde.
Koruyup kollayarak, temiz, rafine ve estetize edilmis bicimde mUzede teshir ederek bir zamanlar
hak ettigi degeri bulamamis eserlerle izleyeni bulusturmasiyla bir yandan da “hak ettigi” takdiri
de kazanmaktadir. Batili sémirgecinin muzecilik faaliyeti bu anlamda, hem kendi ulusal kimligini
kurup ylceltmesine hem bu kimligin “6teki” kimlikler Gzerinde tahakkim kurmasina, hem de bu
tahakkimuUn takdirle karsilanarak kabul gérmesine yaramaktadir. Paris, Londra, Berlin, New York
gibi butlin emperyal Batili baskentlerde ve blyUk kentlerdeki mizelerin ortak iki misyonundan
birisi ulusal kimligi insa etmek, ikincisi bu kurulan ulusal kimligin diger kimlikler Gzerindeki tahak-
kimanQ tahkim etmektir. Paris’teki Petit Palais de ayni misyonun temsilciligini Ustlenen tipik bir
Batili emperyal Ulke mizesi olarak karsimizda durmaktadir.

Sonug¢

Bu calisma, Paris’teki Petit Palais MUzesinin yalnizca estetik deger tasiyan bir sanat mekani dedil,
ayni zamanda Fransiz ulusal kimliginin, cumhuriyet ideallerinin ve kultUrel UstinlUk anlatisinin
kurumsallastigi ve yeniden Uretildigi bir toplumsal bellek alani oldugunu ortaya koymustur. Mize
koleksiyonundaki eserlerin sunum bicimi, yer yer Fransa’nin resmi tarih anlatisiyla kesisen temalar
ve perspektifler etrafinda sekillenmektedir. Bu da ulus-devletin kurucu mitlerine atifta bulunan bir
cerceve sunarken, ayni zamanda sémurgeci gecmisin bazi yénlerini estetik bir sdéylem araciligiyla
arka plana itebilmektedir.

Cahsmada muzenin kalicl koleksiyonunda yer alan eserler ile Biz Buradayiz baslikli gecici kentsel
sanat sergisinden secilen eserler, sergilenme bicimleri, kiiratéryal anlatilar ve sanatcilarin kendi
anlatilari analiz edilerek incelenmistir. Kalici koleksiyon ile girdigi diyalog neticesinde mizenin
gundelik hayat ve tarih anlatisinda kirilmalar yaratan Biz Buradayoz sergisinden eserler secil-
mesinin nedeni bu kirilmalarin sinirlarini kesfetmek olmustur. Calismanin sonucu, bu kirilmalarin
énemli olmasina ragmen, mizenin Fransiz ulusal kimligini, cumhuriyet ideallerini ve kllttrel Us-
tunldk iddiasini gorsellestiren anlatisini zaman zaman hem pekistirdigi hem de bu anlatida blyulk
kirilmalar yaratacak temsilden uzak oldugunu gostermistir.
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Fairey’nin Liberté, éqgalité, fraternité baslikli cagdas yorumundan Alaphilippe’in La femme au sin-
ge heykeline uzanan secki, Fransa’nin tarihsel ve kiltUrel anlatilarini laiklik, ilerleme, halk egemen-
ligi gibi degerler etrafinda yUceltirken, ayni zamanda kolonyal siddeti, 6tekilestirmeyi ve ktlturel
tahakkimuU gérinmez kilmaktadir. Bu baglamda Petit Palais, yalnizca gecmisin yansitildigi bir
muUze degil, ayni zamanda neokolonyal sdylemlerin sanat yoluyla strdtrialdtigd bir ideolojik alan
olarak degerlendirilmelidir. Sémirge halklarinin temsiliyetinin, genellikle egzotizm, edilgenlik ve
romantizasyon Gzerinden kurulmasi; bu halklarin 6zne degil nesne olarak gdrsellestirilmesi, ko-
lonyal bakisin glnumuzdeki izlerini yansitir niteliktedir. Dolayisiyla Petit Palais Mizesi Fransa’nin
sadece tarihsel bellegini dedil, ayni zamanda “kimin hatirlanacagdi” ve “nasil hatirlanacagi” Uzeri-
ne kurulu bir kGltarel iktidar mekanizmasini da temsil eder.

Sonuc olarak Petit Palais, toplumsal ve neokolonyal bellegin estetik bicimlerde yeniden Uretildidi,
tarihsel anlatilarin ideolojik olarak filtrelendigi ve sémirgeci mirasin simgesel olarak mesrulasti-
rildigi bir hafiza mekani olarak ele alinmahdir. Bu tlr mtzelerin elestirel okumalarla yeniden de-
gerlendirilmesi, sadece gecmisin degil, buglnin kilttrel ve politik yapilarinin da sorgulanmasina
katki sunacaktir.
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Extended abstract

Museums serve as repositories of narratives and artefacts through which collective memory is
constructed, preserved, and transmitted. They play a pivotal role in shaping the cultural-historical
consciousness of societies. In this context, the role of museums in constructing and shaping ne-
ocolonial memory and reinforcing power asymmetries requires critical evaluation, as museums,
as spaces of representation, present us with specific historical narratives. The primary aim of this
study is to examine the relationship between collective memory construction and neocolonial
processes through the case of the Petit Palais. The study is based on the premise that the Petit
Palais is not merely an art museum, but a discursive space where collective and neocolonial me-
mory is constructed. Selected works from both the permanent and temporary collections of the
museum have been analysed in terms of their modes of display and curatorial narratives.

The study comprises two main sections. The first section offers a conceptual and theoretical dis-
cussion of collective memory and spatiality. Within the framework of neocolonialism, it focuses
on the role of museums in constructing and shaping collective memory and reinforcing neocolo-
nial power inequalities. The second section evaluates these concepts and discussions using the
case study of the Petit Palais, drawing upon visual data, contemporary documents, field notes,
and a field diary. The research adopts a multidimensional approach grounded in the disciplines of
oral history, sociology, philosophy, and political science. Located in Paris, the Petit Palais—Musée
des Beaux-Arts de la Ville de Paris—offers a concrete case for such an analysis. The museum
functions not only as an art institution but also as a site of memory that constructs and shapes
France’s historical and cultural narrative. This study, which explores the relationship between
collective memory construction and neocolonial processes through the example of Petit Palais, is
designed as a qualitative research project that enables conceptual exploration and provides to-
ols to articulate the social world for specific purposes. In this context, visual data, contemporary
documents, and artworks are examined alongside the researcher’s field notes, diary entries, and
photographs as methods of data collection.

The foundation of this study lies in the notion that spatial organization inherently contributes to
memory construction. Thus, the relationship between collective memory and spatiality is criti-
cally evaluated within the framework of neocolonialism. How do neocolonial processes construct
collective memory within the museum space? How are the concepts of art, representation, and
history co-constructed within the museum, and how do neocolonial processes operate through
this spatial and narrative design? In addressing these questions, the works in the museum’s per-
manent collection reveal unifying origins and shared themes that are framed around the axes of
the Republic, the French Revolution, Christianity, and colonialism - orientalism. The collection
centres on works that reinforce French identity and glorify Europe. Historical and religious the-
mes idealize the French national identity by linking it to a “noble past”. The frequent juxtaposi-
tion of religious and historical artworks in the museum reinforces this representational strategy.
These systems of representation and construction not only visualize but also solidify France’s
hegemonic cultural power in memory.

The study analyses both the artworks in the museum’s permanent collection and selected works
from the temporary urban art exhibition titled We Are Here. The analysis focuses on their mo-
des of display, curatorial narratives, and the artists’ own commentaries. The reason for selec-
ting pieces from We Are Here, which challenge the boundaries of traditional art and disrupt the
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museum’s everyday life and historical narratives, is to explore the limits of these ruptures. The
findings reveal that, despite their significance, these ruptures do not fundamentally alter the
museum’s overarching narrative that visualizes French national identity, Republican ideals, and
cultural superiority; rather, they occasionally reinforce it. The selected works, ranging from She-
pard Fairey’s contemporary interpretation Liberté, éqgalité, fraternité to Camille Alaphilippe’s La
femme au singe, exalt France’s historical and cultural narratives around values such as secularism,
progress, and popular sovereignty. At the same time, they obscure colonial violence, othering,
and cultural domination.

In this context, the Petit Palais should be regarded not only as a museum that reflects the past,
but also as an ideological space where neocolonial discourses are perpetuated through art. The
representation of colonized peoples often through exoticism, passivity, and romanticism-ren-
dering them as objects rather than subjects—reflects the enduring traces of the colonial gaze.
Therefore, the Petit Palais not only represents France’s historical memory but also embodies a
cultural power mechanism cantered on the questions of who is remembered and how they are
remembered.
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Abstract

Dark patterns are described as digital design patterns that entice users to take actions that coun-
ter to their “real” interests or that they would not otherwise have undertaken. Dark patterns may
pose challenges in digital environments by infringing users’ fundamental rights. These deceptive
practices may lead users to unknowingly undertake financial obligations; their personal data pro-
cessed without permission or become parties in contracts they did not intend to enter. Therefore,
legal regulations alone are not sufficient enough; preventive strategies must also be identified,
digital literacy must be improved, and users must be aware of their rights. In this context, the
article defines the concept of dark patterns and analyses the difficulty of identifying such designs
and the lack of specific regulations in national and international levels. Current rules on dark pat-
terns are mostly regulated under general consumer protection rights and unfair competition pro-
visions. This situation has been assessed as facilitating the continuation of manipulative practices
by platforms and creates a significant gap in the effective protection of user rights. Furthermore,
the study highlights lawsuits against large-scale companies and discusses the need to strengthen
the regulatory framework through concrete cases.
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Sorumlu yazar

Oz

Karanlik tasarimlar kullanicilari “gercek” isteklerine veya cikarlarina aykiri olarak hareket etmeye
veya normalde gerceklestirmeyecekleri eylemleri yapmaya tesvik eden dijital tasarim desenleri
olarak tanimlanabilir. Son yillarda siklikla kullanilan bu tasarimlar, dijital ortamlarda kullanicilarin
bilgilendirilme, riza gdsterme ve s6zlesmeden cayma gibi temel haklarini ihlal ederek ciddi so-
runlara yol acabilmektedir. Bu tlr uygulamalar, kullanicilarin farkinda olmadan finansal yUkim-
lUlUkler Ustlenmesine, kisisel verilerinin izinsiz islenmesine veya istemedikleri s6zlesmelere taraf
olmalarina ve bunun sonucunda bircok davanin acilmasina da neden olabilmektedir. Karanhk
tasarimlarin tespiti ve manipulatif etkilerinin ortaya konmasi yapisal olarak gicttr. Bu nedenle,
yalnizca hukuki dizenlemelerle yetinilmemeli; dijital okuryazarhigin artirilmasi ve kullanici bilinci-
nin glclendiriimesine ydnelik dnleyici stratejiler de ulusal ve uluslararasi diizeyde ele alinmalidir.
Bu baglamda yapilan calismada, kullanicilari manipUle etmeye ydnelik karanlik tasarimlar kavram-
sal olarak tanimlanmis; bu tasarimlarin saptanmasinin gucligu, tlkeler bazinda 6zel diizenlem-
elerin eksikligi belirlenmistir. Karanlik tasarimlara yénelik mevcut hukuki diizenlemelerin cogun-
lukla genel tiketici haklarina iliskin kurallar ile haksiz rekabet hikimlerine dayanmasi, karanlk
tasarimlara iliskin 6zel kanunlarin olmamasi, platformlarin maniptlatif uygulamalari sirdirmesini
kolaylastirdigi gibi kullanicilarin haklarinin korunmasinda da ciddi bir bosluk yaratmaktadir. Bu
nedenle, calismada, karanlk tasarimlari kullanan, blytk 6lcekli sirketlere karsi acilan érnek dava-
lara yer verilmis, dizenleyici ¢cercevenin glclendirilmesine duyulan ihtiyac somut vakalar Uzerin-
den tartisiimistir.
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Introduction

In today’s rapidly digitalizing modern world, user experience (UX) and user interface (Ul) designs
have become an integral part of everyday life. The digital transformation in access to products
and services accelerates the importance of these concepts day by day and makes them indispen-
sable. Although there are many different definitions of UX, according to the International Orga-
nization for Standardization (ISO, 2010), it is defined as “the sum of perceptions and responses
resulting from an individual’s interaction with a system, product, or service” (Baser & Akinci,
2020, p. 872).

The main goal of UX is to ensure that users experience their interactions with digital products in
the most efficient and satisfying way as it is possible. In this direction, they not only develop aest-
hetic and functional designs, but also conduct a comprehensive research process to understand
deeply users’ behaviors, needs, expectations and the problems they face. Within the framework
of human-centered design, UX professionals conduct observations and interviews to capture
the real-world experiences of the target audience and follow a design process which focuses on
improvement and development by transforming design ideas into prototypes at an early stage
within the data they collect. In this process, they systematically collect users’ feedback and make
the product more user-oriented in each design revision (Lu, Yang, Zhao, Zhang & Li, 2024).

Another factor which affects the users’ decision-making processes is interface designs of users.
A complex or aesthetically unappealing design does not create a sense of trust in the user and
may lead to loss of users. Ul design refers to the area where visual and functional interaction with
the user is established. A well-designed Ul helps to increase accessibility and brand credibility as
well as ease of use (Ceken & Delil, 2021).

These design processes, which basically aim to increase users’ interactions with digital products
and increase their satisfaction, are not always created within an ethical framework. Especially
in digital environments, where commercial concerns are increasingly dominant, misleading and
manipulative design strategies are used to direct users’ decision-making processes and persuade
them to take certain actions. Manipulative design strategies, as “dark patterns”, are designed to
induce users to take unintended actions without their awareness (Maier & Harr, 2020).

This study aims to examine the legal, ethical, and societal implications of dark patterns, which are
used in digital environments to manipulate user behavior within digital design culture, particu-
larly focusing on design strategies that aim to manipulate users’ decision-making processes. The
research is based on the impact of manipulative design practices on users’ fundamental rights
and freedoms to evaluate dark patterns from legal, ethical, and user-experience perspectives
how dark patterns are defined, categorized and regulated in digital platforms. For this purpose, a
qualitative research method has been adopted, utilizing document analysis as the primary tech-
nique, and evaluating the conceptual and normative aspects of the subject.

Within the scope of the study, the definition, types, and role of dark patterns in digital design
culture are examined through a comprehensive literature review. Subsequently, the effects of
these design practices on users’ decision-making processes and the potential violations of their
rights are analyzed. Furthermore, the legal framework developed against such practices is asses-
sed in national and international legislation, policy documents, regulatory guidelines, and court
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decisions. This methodological approach enables a comprehensive and interdisciplinary analysis
of dark patterns, offering not only legal, but also ethical and social recommendations. The study
highlights the needs of effective and comprehensive regulations to protect user rights at the
national and international level about dark patterns for a safe and transparent digital ecosystem
based on ethical and normative principles.

The concept and classification of dark patterns

Dark patterns are deceptive design strategies used in digital interfaces to manipulate users into
making choices that may not be in their best interest, often benefiting the service provider at
the user’s expense. Commonly found across e-commerce websites, mobile applications, and so-
cial media platforms, these manipulative tactics subtly influence decision-making by exploiting
cognitive biases and behavioral tendencies. Unlike transparent design aimed at enhancing user
experience, dark patterns are engineered to mislead, coerce, or confuse users—leading to unin-
tended purchases, data sharing, or unwanted subscriptions.

The concept of dark patterns and its development

In today’s world of rapid technological developments user behavior plays an important role in
new applications (Folkvord et al., 2022, June 24). Current developments in the usability of digital
products or services have not only driven the economic growth of online platforms but have also
made it easier for people of various age groups to access services quickly and efficiently using
complex software and hardware tools (Rieger & Sinders, 2020).

On the other hand, the design strategies adopted by manufacturers to increase sales, extend
the time which users spend on digital platforms and generate advertisements may also create
negative consequences for users (Hroch et al., 2024). There is often a conflict between the profit
maximization-oriented strategies of companies and the ethical design approach that prioritizes
user rights and welfare. The basis of this situation is that the interests of the companies offering
the product or service do not always coincide with the interests of the users. In this conflict of in-
terest, the subordination of ethical design principles weakens the capacity of users to make them
informed, free-will decisions in digital environments and paves the way for systematic manipula-
tions that violate user autonomy. At that point, design practices that manipulate the behavioral
tendencies of users and direct them to certain preferences without their knowledge, often to the
benefit of the service provider and to the detriment of the user, which are called as dark patterns.

The term dark patterns was first mentioned in 2010 by Dr. Harry Brignull who is a British UX ex-
pert. Brignull defines this concept as “misleading design tricks used on websites and applications
to inadvertently lead users into unwanted behavior”. In his book Deceptive Patterns, Exposing
the Tricks Tech Companies Use to Control You published in 2023, Brignull stated that on the re-
commendation of the Technology Policy Design Lab of the World Wide Web Foundation, he no
longer used the term dark pattern and instead of it he used the term “deceptive pattern”, a chan-
ge that was motivated by a sensitivity to avoid using language that might unintentionally carry
racist connotations (Brignull, 2023).

Although a uniform definition has not emerged yet, dark patterns can be described as digital

design patterns that entice users to take actions that run counter to their “real” interests or that
they would not otherwise have undertaken. In addition to countdowns that limit the duration of
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offers, references to scarcity and the (supposed) behavior of other users are also typical mani-
festations—as are graphical highlights that direct attention. Other examples of use include preset
input options and suggestive questions and information (Martini, Drews, Seeliger &Weinzierl,
2021).

In the doctrine, such designs are still often called dark patterns or sometimes “manipulative
patterns” or “deceptive patterns”. The various definitions nevertheless have two key features in
common: the manipulative or deceptive nature of the practice and the resulting negative or har-
mful outcome. Some examples can be given for these types of designs from daily life in order to
understand them better, such as warnings on an e-commerce site that the product is limited in
stock or that it is currently being looked at by many other people. At this point, it is possible to
have dark patterns only for a specific design element, or it is also possible for the overall design
of an application or website to consist entirely of dark design elements.

Dark patterns are deceptive elements that are intentionally crafted to make the users do actions
that they wouldn’t do otherwise. For that, some special techniques are used for the benefit of
various stakeholders. These are mainly included in online sources, web products which are used
world-wide, such as social media platforms, some popular apps or web services (Cara, 2019). As
an example, when a person wants to cancel his/her membership on a digital broadcasting plat-
form, which the website design makes the cancellation process difficult and puts obstacles that
the cancellation stage takes longer than it is expected, this situation can be considered as dark
design as well. This is because such designs aim to implement an intimidation policy by making
it difficult for users to cancel and negatively affect the user’s experience by causing time loss.

Dark patterns are special variations of design patterns. Their concept originally comes from ar-
chitecture. Design patterns describe templates for frequently recurring design tasks. Designers
use them, for example, to make interfaces and control elements understandable for users (so-cal-
led Ul design). Entire digital environments are based on them. Like other design patterns, dark
patterns are firmly woven into their environment (Martini et al., 2021).

Classification of dark patterns

Dark patterns are deceptive design strategies in digital interfaces that manipulate users into
actions they might not otherwise take—such as making unintended purchases, sharing more
personal data, or subscribing to services unknowingly. These practices have attracted significant
legal scrutiny worldwide since 2020.

Defining and classifying dark patterns is important in terms of both raising awareness on users
and developing legal regulations. In this context, various classifications have been made for dark
patterns in different academic studies. The technological developments make dark patterns diffi-
cult to classify and examine systematically. Although there is a need to update existing classifica-
tions, the current ones should be carefully examined and understood to contribute to the general
framework of the subject from a more conscious approach for new developments.

Interface design research attempts to categorize various types of patterns. The first classificati-

on made by Brignull, who found the term dark patterns for the first time. For this classification
he declared that he prioritized creating impact rather than creating a systematic classification
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(Brignull, 2023). Brignull himself describes twelve different types of dark patterns, which he na-
mes self-explanatory (trick question, hidden costs, disguised ads) and others creatively (privacy
Zuckering, roach motel). Although many internet users value their privacy, technology compa-
nies have designed patterns that make it difficult for users to exercise these preferences. Online
environments are built not only to restrict users, but also to pressure them into disclosure and
encourage them to relinquish control over their privacy and, in a sense, to hand over their data
(Waldman, 2020).

Accordingly, there are some others which he structures and refines in Brignull’s catalog by intro-
ducing generic terms (nagging, obstruction, sneaking, interface interference, and forced action)
and some other types. From the existing approaches, a consolidated classification based on their
mode of action can be distilled (Gray, Santos & Bielova, 2023).

Over time, classification studies have expanded and many classification systems have emerged.
If we look at some of these classification studies, Greg Conti and Edward Sobiesk (2010) created
a classification on malicious interface design techniques that manipulate users by considering
websites, desktop software and non-desktop interfaces as a result of a year-long study. Chris-
toph Bdsch, Benjamin Erb, Frank Kargl, Henning Kopp, and Stefan Pfattheicher (2016) addressed
some types of privacy-specific dark pattern with a similar and alternative approach called “dark
strategies” and introduced new patterns. In another categorization, Colin M. Gray, Yubo Kou,
Bryan Battles, Joseph Hoggatt, and Austin L. Toombs (2018) have taken Brignull’s classification
into a broader perspective. This study reorganized many types of patterns to gather them under
different headings (Nimwegen, Bergman & Akdag, 2022).

Although there are many classifications of dark patterns in the doctrine, here, the most common
accepted ones are explained. One of the classification is developed by seven researchers from
Princeton University and the University of Chicago. The team analyzed over eleven thousand
websites and fifty three thousand product pages and identified one thousand eight hundred
and eighteen deceptive patterns (Mathur, Acar, Friedman, Lucherini, Mayer, Chetty & Narayanan,
2019). It should also be noted that the classification developed by Mathur et al. is the product of
a comprehensive and rigorous research process and provides a valuable framework for a dee-
per understanding of the diversity and impact of dark patterns. In this context, the necessity to
examine this classification in details is related to the fact that it is the result of a deep academic
research and thus allows for a more accurate analysis of the subject. These patterns were anal-
yzed under a classification which was divided into fifteen different types and seven categories.

In the classification made by Mathur and his colleagues, there are three basic types of dark de-
sign under the title of “sneaking”. These are; products added to the cart without user’s appro-
val (“sneaking into basket”), unexpected fees that appear towards the end of the transaction
(“hidden costs™), and services free of charge that turn into subscriptions (“hidden subscription”)
(Mathur et al., 2019). As an example for this, in 2022, the Federal Trade Commission (FTC) fined
Vonage $a hundred million in the U.S. District Court of New Jersey, for employing deceptive
practices that made it challenging for customers to cancel their subscriptions. The company al-
legedly used dark patterns—manipulative design tactics—to obstruct cancellation efforts, such
as requiring customers to speak with a live “retention agent” during limited hours and making
the cancellation contact information difficult to find. Additionally, customers faced unexpected
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early termination fees and continued charges even after cancellation. As part of the settlement,
Vonage agreed to pay $a hundred million in refunds to affected customers. The company also
committed to simplifying its cancellation process, ensuring it is accessible through the same
channels used for enrollment, and providing clear disclosures about subscription terms and fees.
These measures aim to prevent future consumer harm and promote transparency in subscripti-
on-based services (FTC, 2022, November 3).

Under the “urgent” category, there are two dark design types that aim to accelerate the decisi-
on-making process by creating time pressure on the user. In the “countdown timer” type, a sense
of urgency is created by the impression that the opportunity will end after a certain period of
time. In the “limited-time message” type, psychological pressure is created on the user with am-
biguous messages that an offer will end in a short time without mentioning a clear time. Another
broad category of the classification is “misdirection” which is characterized by four main types
of dark patterns. “Confirmshaming” creates emotional pressure on the user by using shaming
or accusatory language to try to get the user to give up on a particular choice. “Visual Interfe-
rence” manipulates preferences by playing with the visual elements of the design, highlighting
some options or making others harder to notice. “Trick questions” use complex, contradictory
or distracting language to mislead the user to increase giving the risk of wrong answers. Finally,
“pressured selling” pressurise the user to buy more expensive products or services or presenting
them as the default option by highlighting them (Mathur et al., 2019).

“Activity message”, which is one of the dark design types within the category labeled “social
proof”, aims to influence the decision-making process by informing the user about various activi-
ties taking place on the website in a way that they have not consciously requested. For example,
information about other users’ recent purchases, product views or page visits may give the user
the impression that the product or service is popular and preferred. According to a recent survey
more than five in six Americans have engaged in impulse buying, with the average individual
spending approximately $81.75 per purchase session, resulting in a total expenditure nearing
$eighteen billion (Sin, Harris, Nilsson & Beck, 2022). “Testimonials”, aim to influence the user’s
decision-making process by presenting comments and reviews of uncertain origin and accuracy
on product pages.

The first type under the “scarcity” category in the classification is called “low-stock message”. In
such notifications, the user is informed that there is a limited number of products, and an attempt
is made to create the impression that the product is a rare opportunity that should not be missed.
Similarly, the “high-demand message” informs the user that the product is in high demand and
will be sold out in a short time. Both strategies aim to increase the desirability of the product.
Under the “obstruction” category of the classification, only the dark design type called “hard to
cancel” is included. With this type, it is intended to express situations where the process of subsc-
ribing or registering for a product or service is made very easy, while the cancellation process of
the same product or service is made as difficult as possible by making it complex and laborious
for the user (Mathur et al.,, 2019).

The last classification is the “forced action” which includes only one type of dark design called

“forced enrollment” that requires users to create an account or share personal information in
order to complete a certain action or access to a service. This type of design compels the user
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to take a certain action without offering an alternative option and often creates a controversial
environment in terms of data privacy and consent principles.

Regulating dark patterns in USA and EU

The widespread use of dark patterns by digital service providers both undermines the rights of
individual users and bruises fair and transparent competition in the markets. Such practices can
manipulate users’ decision-making processes and expose them to negative economic, social and
psychological consequences. The fact that market actors put the fundamental rights of indivi-
duals in the background in order to maximize their commercial interests. In this context, various
legal regulations and sanction mechanisms are implemented at both national and international
levels in order to protect users and establish trust in the digital economy.

The legal approach of USA on dark patterns

The U.S. dimension of international legislation is based on the FTC Act, which prohibits both “de-
ceptive” and “unfair” commercial practices (Nousiainen & Ortega, 2023). In addition, the Resto-
ring Online Shoppers’ Confidence Act (ROSCA) prevents forced subscription renewal and hard-
to-cancel subscription mechanisms. The case which was opened by Megan Perkins in 2022 was
an example for this where she filed a class-action lawsuit against The New York Times, alleging
that the company violated North Carolina’s Automatic Renewal Statute by renewing her digital
subscription without clear and conspicuous consent. Perkins claimed that, after subscribing at
a promotional rate of $four per month, her subscription was automatically renewed twenty th-
ree times, with charges totaling $a hundred and thirty six, without adequate disclosure of the
renewal terms or cancellation policy. She further alleged that the Times failed to provide timely
notice when her subscription fee increased from $four to $eight in February 2021. The court
partially denied the Times’ motion to dismiss, allowing the case to proceed on claims that the
company did not clearly disclose the cancellation process and failed to present price changes in
the required format. However, the court dismissed claims related to the initial automatic renewal
disclosures and the failure to obtain explicit consent. This case highlights the challenges publis-
hers face in navigating state-specific subscription laws and the growing scrutiny of automatic
renewal practices.

In October 2024, a settlement was reached in the lawsuit. As part of the settlement, The New
York Times agreed to pay $two hundred and seventy five thousand to resolve claims that it failed
to provide sufficient information to its readers in North Carolina about the automatic renewal
of their subscriptions. The settlement was preliminarily approved by U.S. District Castel of the
Southern District of New York. On January 21, 2025, the court issued its final decision formally
concluding the case and dismissing the lawsuit.

Besides these regulations, Deceptive Experiences to Online Users Reduction Act (DETOUR Act)
was introduced in Congress in 2019, but it was rejected in 2023 after failing to pass before the
117th Congress adjourned. In 2021, California passed a regulation, updating the 2018 California
Consumer Privacy Act to ban the use of dark patterns, but only in the context of data privacy
(Sin et al., 2022).

The other main legal acts are generally related with commercial relations such as, Telemarketing
Sales Rule (TSR) which prevents misleading methods in telemarketing; (Truth in Lending Act)
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TILA, requires transparency in lenders’ credit processes; the Controlling the Assault of Non-Soli-
cited Pornography and Marketing Act (CAN-SPAM), regulates electronic marketing e-mails.

As children have special protection, in the Children’s Online Privacy Protection Act (COPPA),
children’s online privacy is protected while providing a mechanism to prevent the violation of
this privacy through dark patterns. Both the Equal Credit Opportunity Act (ECOA) which pro-
hibits discrimination in credit applications, and COPPA are important federal regulations that
indirectly serve to detect and punish dark patterns (Brignull, 2023). Related with children, in
December 2022, in U.S. District Court for the Eastern District of North Carolina, Epic Games faced
legal action from the U.S. FTC over deceptive practices related to in-game purchases in Fortnite
(USA v. Epic Games Inc., Case No. 5:22-CV-00518-B0O). The FTC alleged that Epic employed dark
patterns—design strategies intended to manipulate users into making unintended purchases.
Specifically, the complaint highlighted that children could easily make purchases without paren-
tal consent, and that the cancellation process for these purchases was intentionally obscured.
Additionally, the FTC claimed that Epic’s default settings for voice and text chat exposed child-
ren to potential harassment. Epic Games agreed to a historic $five hundred and twenty million
settlement, which included $two hundred and forty five million to refund consumers who were
charged without their consent and $two hundred and seventy five million for violating children’s
privacy laws under the COPPA. The settlement mandates that Epic cease using dark patterns,
ensure clearer consent mechanisms for purchases, and implement stricter privacy protections for
younger players. The company must also establish a comprehensive privacy program and delete
data collected in violation of COPPA. This case underscores the growing scrutiny of gaming com-
panies’ practices, particularly concerning consumer protection and children’s privacy.

Dark patterns under EU law

Although the U.S. follows a common law system, despite differences in legal systems according
European countries, both systems predominantly address dark patterns through general consu-
mer protection provisions and unfair competition regulations. European Union law has not yet
explicitly addressed the phenomenon of dark patterns. However, various legal spheres at least
partially prevent abusive influences through interfaces. For example, data protection law may
invalidate consents resulting from dark patterns; civil law can invalidate contractual declarations
of intent. Those who use dark patterns may also be liable for unfair competition or even risk cri-
minal liability for fraud.

As one of the comprehensive regulatory tools used in the regulation of dark patterns is the EU
General Data Protection Regulation. The GDPR defines personal data as “any information relating
to an identified or identifiable natural person” and regulates the protection of such data (Euro-
pean Parliament & Council of the European Union, 2016, April 27). This regulation covers all per-
sonal data processing activities carried out by data controllers or processors that provide goods
or services to, or monitor the behavior of, individuals within the EU (Akhurst, Zurdo, Rapparini &
Mautner Markhof, 2023).

According to GDPR article 4(11), in order to obtain valid consent from a data owner for the pro-
cessing of personal data, such consent must be freely given, specific, informed and unambigu-
ous. In this context, examples of dark patterns where the options to edit cookie preferences are
hidden or made difficult and complex to understand while making the “accept all cookies” button
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prominent are contrary to the regulation (Glnes Peschke, Aydogdu & Peschke, 2022). In 2023,
France’s Commission Nationale de I'Informatique et des Libertés (CNIL) fined TikTok for €five mil-
lion for using dark patterns in its cookie consent mechanism which made it difficult for users to
refuse cookies. The company was found to have placed cookies without clear consent and made
it harder to opt out (SAN-2022-027) which addresses violations of article 82 of the French Data
Protection Act concerning cookie consent mechanisms on TikTok’s website.

According to GDPR article 5(1)(a), data must be processed in a “lawful, fair and transparent”
manner which declares user interfaces must be transparent, i.e. users must easily understand
how and for what purpose their data is being processed, and the design must not prevent users
from being properly informed, their ability to make informed decisions, or be misleading or mani-
pulative. In 2024, France’s data protection authority, CNIL, initiated an investigation into BeReal,
a photo-sharing app, following a complaint by the privacy advocacy group noyb. The complaint
alleges that BeReal employed manipulative design tactics, known as dark patterns, to coerce
users into consenting to data tracking for advertising purposes. Specifically, noyb contends that
a consent banner introduced in July 2024 presented users with a seemingly simple choice: ac-
cept or reject tracking. However, users who declined tracking faced daily pop-up prompts when
attempting to post, while those who accepted were not bothered further. This repetitive nudging
is argued to pressure users into consenting, undermining the GDPR requirement that consent be
freely given. The case is part of broader scrutiny of social media platforms under the EU’s Digital
Services Act (DSA), which aims to regulate online platforms and ensure user protection. As of
now, the CNIL has not issued any sanctions or decisions regarding this complaint, the case status
is pending.

The principle of data minimization applies to data processing according to article 5(1)(c) of GDPR
where it stipulates that only the level of data processing necessary for a specific purpose is requ-
ired. For example, on an e-commerce site, if the sharing of personal information such as occupa-
tion information and income range is marked as mandatory to complete shopping and the user
cannot go forward without filling these forms, this may be considered as a dark pattern element
contrary to the principle of data minimization. In addition to these, the right to withdraw consent
must be provided to users in a clear and easy manner (article 7(3)).

Another regulation in the EU related with dark patterns is the Unfair Commercial Practices Dire-
ctive (UCPD) which introduces comprehensive rules against unfair methods in commercial prac-
tices in order to ensure the protection of consumers. The Annex 1 list of the UCPD includes thirty
one strictly prohibited practices under the heading “Commercial practices that are considered
unfair in all cases” (European Parliament & Council of the European Union, 2005, May 11). A sig-
nificant portion of the practices listed in Annex 1 exemplify applications of dark patterns.

Besides all these regulations related with dark patterns, Consumer Rights Directive (CRD), aims
to protect consumer rights in the EU, which requires businesses to provide clear and understan-
dable information about the main features, price and additional charges of the product or service
(Directive 2011/83/EU [CRD], 2011). In this sense, exposing hidden costs through obscure design
methods would contravene the relevant articles. CRD (article 9) grants consumers the right of
withdrawal for distance contracts and contracts concluded outside the workplace (CRD, 2011).
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In this context, it may provide protection against dark patterns that make consumers a party to
contracts without their consent. The Directive also prohibits default checkboxes for additional
payments and states that any additional payment or charge must be clearly and conspicuously
stated before the consumer is bound by the contract. It also prohibits the provision of goods and
services without the explicit request of the consumer and the imposition of additional charges
(Brignull, 2023). Another relevant regulation related with dark patterns is the Unfair Contract
Terms Directive (UCTD). According to the Directive, if the terms of a contract are not presented
in a clear and understandable manner, the contract may be deemed invalid (European Parliament
& Council of the European Union, 1993, April 5). This directive protects consumers against cont-
ractual terms that are not individually negotiated and unfairly drafted. In this context, obscure
designs that deliberately complicate the exit from a subscription or result in automatic renewal
of a service without explicitly notifying the consumer will be contrary to the directive.

In addition, the Distance Marketing of Financial Services Directive (DMFSD), which regulates the
marketing of financial services without the simultaneous physical presence of the parties, e.g.
online or over the telephone, remains one of the key regulations limiting dark patterns with the
aim of enabling consumers to make informed decisions about financial products and services
(European Parliament & Council of the European Union, 2002, September 23). Again, the Digital
Markets Act (DMA) includes an anti-circumvention rule (article 13) aimed at capturing dark pat-
terns used by gatekeepers to influence consumer decisions unlawfully and prohibits interface de-
signs to be used to circumvent some of the obligations of digital platforms (Akhurst et al., 2023).

Artificial Intelligence Act (Al Act), which is also among the recent regulations, prohibits the use of
“subliminal techniques” that can significantly manipulate users’ behavior and cause harm (Euro-
pean Parliament & Council of the European Union, 2024, June 13). In this context, the use of
Al-based dark design strategies for example, prompt users to approve additional paid subscrip-
tions, direct them to higher-priced products, or guide their purchase decision with tweaks such
as color changes, animations, or button positions would be prevented.

Finally, the DSA article 25 plays a crucial role in the regulation of dark patterns, as it sets out the
requirements for “data protection by design and by default”, which mandates that data protec-
tion measures are in place from the outset when designing interfaces. It is important to look at
the content of the DSA article 25 which prohibits online platform providers from designing, or-
ganizing or operating user interfaces in such a way as to deceive, manipulate or significantly un-
dermine the ability of service users to make free and informed decisions (European Parliament &
Council of the European Union, 2022, September 14) (Koca & Glines Peschke, 2023). It states that

providers of online platforms shall not design, organise or operate their
online interfaces in a way that deceives or manipulates the recipients
of their service or in a way that otherwise materially distorts or impairs
the ability of the recipients of their service to make free and informed
decisions (European Parliament & Council of the European Union, 2022,
September 14).

It is important to note that although the term dark patterns is not directly used in the text of the
regulation, in the justification of the regulation under no. 67 states that this prohibition includes
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dark patterns. The relevant justification defines dark patterns as “practices in the interfaces of
online platforms that intentionally or actually significantly impair or distort the ability of service
recipients to make independent and informed choices or decisions” (Akhurst et al., 2023).

The European Commission opened formal proceedings against Temu under the DSA on October
31, 2024. The investigation focuses on several areas, including the sale of illegal products, addi-
ctive design features, transparency of recommender systems, and data access for researchers.
The European Consumer Organisation (BEUC) and 17 national groups filed a complaint against
Temu under the DSA, alleging deceptive pricing and misleading product suggestions. Temu was
accused of presenting more expensive alternatives and making account cancellation difficult,
potentially violating EU consumer protection laws. In the investigation the central concern was
how dark patterns interfere with consumer autonomy and the influence in the decision-making
process of the users without their informed consents. The investigation is still ongoing, and no
final decision has been issued.

Dark patterns in digital communication tools from the perspective

of Turkish Law and its societal implications

The growing integration of digital technologies into everyday life has amplified the use and im-
pact of dark patterns—deceptive interface design strategies aimed at manipulating user behavior
to serve commercial interests. Although the term dark patterns is not explicitly defined under
Turkish law, various legislative instruments, including the Law on Consumer Protection, the Law
on the Regulation of Electronic Commerce, and the Law on the Protection of Personal Data, imp-
licitly address and prohibit manipulative design practices. The legal and regulatory efforts, both
within Tlrkiye and at the European level—such as the European Data Protection Board’s 2022
guidelines—reflect a growing awareness of the manipulative power of dark patterns and the
urgent need to regulate them. Thus, understanding their practical effectiveness requires a dual
perspective: the economic advantage for service providers and the potential harm to individual
users and societal trust.

When it comes to the legal framework in TUrkiye regarding dark patterns, the Turkish legal sys-
tem is part of the continental European legal tradition and therefore bears significant similarities
to EU law. Although there is no direct definition of dark patterns in Turkish law, some of the
existing laws and regulations indirectly regulate such practices. Law On Consumer Protection
(LCP) prohibits unfair commercial practices towards consumers, and misleading user interfaces
and manipulative designs can be considered within this scope (LCP article 62). In addition, LCP
article 48 obliges the consumer to be informed accurately and completely in distance contracts
and to exercise the right of withdrawal within fourteen days without any justification to create
complicate withdrawal processes in online contracts by using dark patterns are also considered
as violation of law.

Law on the Regulation of Electronic Commerce stipulates that commercial electronic messages
must be sent with the prior consent of the recipient and that the recipient may reject the messa-
ges at any time easily without justification (article 6 and 8). In this context, commercial messa-
ges sent without explicit consent or designs that make it difficult to unsubscribe are considered
unlawful.
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As digitalization grows rapidly today, the concept of personal data has emerged, and data pro-
tection law includes regulations to ensure the security of data in online environments (Yilmaz &
Erkan, 2020). Law on the Protection of Personal Data also stipulates that personal data must be
processed in accordance with the law, good faith, for specific and legitimate purposes, and also
requires explicit consent and enlightenment in data processing activities. Obtaining the consent
of users through misleading designs constitutes a violation of the principles and obligations
stipulated by the code. On the other hand, the Law on the Protection of Competition prohibits
practices that prevent, distort or restrict competition in goods and services markets. In this con-
text, large digital platforms interfering with consumers’ preferences and giving certain directions
through dark patterns can be considered as a form of anti-competitive behavior.

With the amendments made to the Regulation on Commercial Advertisements and Unfair Com-
mercial Practices, methods that adversely affect the consumer’s will through tools such as dire-
ctive interface designs, options or phrases on the internet are explicitly defined as unfair com-
mercial practices and these actions are strictly prohibited. This regulation is considered as an
important example where the illegality of dark patterns is clearly demonstrated.

In practice, the initial distance between producers and consumers has gradually narrowed over
time, and increasing market competition has necessitated more direct and effective communica-
tion between the two (Genctirk Hizal, 2005). This need for interaction has laid the groundwork
for the development of various strategies aimed at influencing consumer behavior in the field of
digital marketing, which, in some cases, has led to the emergence of manipulative design pat-
terns, commonly referred to as dark patterns. Especially in common digital service areas such as
e-commerce websites, mobile applications and social media platforms, dark design strategies are
used extensively to steer users’ decisions in certain directions.

In the last years, the consequences of these manipulative strategies are discussed not only theo-
retically, but also practically with a holistic approach. When examining the dark patterns in pra-
ctise, it becomes evident that this phenomenon encompasses two fundamental dimensions: the
service provider perspective and the user/societal perspective. From the standpoint of producers
and service providers, dark patterns represent low-cost and easily implementable design ele-
ments, thereby clearly demonstrating their potential to positively influence profit maximization.
However, when approached from the perspective of individual users (consumers) and society at
large, the adverse effects of dark patterns inevitably come to the forefront.

Dark patterns are widely being used strategically to an extent, but has remained empirically
unclear for a long time. In 2021, a study conducted by Lior Strahilevitz, a law professor at the
University of Chicago, and Jamie Luguri, a PhD candidate in experimental social psychology,
provided evidence to fill this gap in their study called Shedding Light on Dark Patterns. In the
study, participants were exposed to either light or aggressive dark patterns in two large-scale ex-
periments samples chosen from the U.S.. In the first experiment, users exposed to light patterns
signed up for a suspicious service at more than twice the rate of those in the control group, while
aggressive patterns nearly quadrupled the subscription rate. Moreover, while aggressive patter-
ns evoked a strong response in users, light patterns produced a high level of effect in a covert
manner, as they did not trigger perceived discomfort. These experimental findings demonstrate
how dark patterns are used as powerful and pervasive manipulation tools over the users (Luguri
& Strahilevitz, 2021).

im.baskent.edu.tr | 2025 | June | Issue 1



134 Dijital ortamlarda kullanicilarin yonlendirilmesinde karanlik tasarimlarin rold

When dark patterns highly influence user behavior and their widespread use are taken into con-
sideration, it is inevitable that dark patterns come with heavy costs that users have to take over.
Firstly, on the financial side, there are direct financial losses to users through hidden fees, forced
subscription renewals and involuntary purchases. Another detriment is the cost of time; methods
such as complicating cancellation processes make it difficult for users to complete basic tran-
sactions, causing loss of time. A striking illustration of these financial and temporal harms can
be observed in the ongoing FTC lawsuit against Amazon, where dark pattern strategies alleged-
ly led to involuntary Prime subscriptions and a deliberately prolonged cancellation process. In
2023, the U.S. FTC filed a lawsuit (2:23-cv-00932-JHC) against Amazon in Seattle, alleging that
the company enrolled users in its Prime program without clear consent and made cancellation
difficult. The FTC claims Amazon used dark patterns during checkout, leading consumers into
subscriptions they didn’t fully understand. Once enrolled, users faced a complex cancellation
process, internally dubbed the “iliad flow” involving multiple pages and discouraging offers like
discounts or auto-renewal options. Consumers were often misled into thinking they were choo-
sing free shipping or trials. As of May 2025, the case remains pending in the U.S. District Court
for the Western District of Washington.

Beyond financial and temporal harms, dark patterns also pose significant threats to user privacy.
In terms of privacy, the unauthorized collection of personal data, sometimes through the use
of manipulative language and pre-ticked checkboxes, and sometimes through mandatory re-
gistration, causes both infringement of personality rights and misuse of data in the future. On a
psychological level, users are emotionally disturbed by some dark design tactics that make them
feel ashamed, guilty, or under social pressure, leading to a loss of free will, decision-making, and
trust (Brignull, 2023). Finally, dark patterns also cause distortions in the market structure, unfa-
irly restricting competition, increasing the risk of harm to vulnerable groups within society, and
thereby deepening social inequalities (Mathur, Mayer & Kshirsagar, 2021).

In order to better comprehend the practical implications of the psychological effects that dark
patterns exert on individuals, it is essential to review empirical studies conducted in this domain.
The report published by the European Commission includes two distinct experimental studies
aimed at understanding consumer behaviors related to dark patterns. The first experiment invol-
ved a hundred and twenty participants from Italy, Germany, and Spain, measuring their neurop-
hysiological and psychological responses. The findings indicate that the use of certain types of
dark patterns negatively affected participants’ success in completing online tasks and increased
heart rate, suggesting elevated anxiety and alertness.

In contrast, more familiar practices such as “confirmshaming” did not elicit significant emotio-
nal responses. Additionally, applications categorized as “interface interference” prolonged task
completion time and reduced information comprehension levels, although these effects were not
neurophysiologically significant (Lupidafiez-Villanueva et al., 2022.)

The second experiment was conducted with 7,430 participants across six EU Member States and
demonstrated that exposure to dark patterns led consumers to make choices inconsistent with
their preferences. The results revealed that dark pattern applications adversely affected consu-
mers’ rational transactional decisions. Furthermore, vulnerable consumers under time pressure
exhibited a higher likelihood of making inconsistent choices compared to average consumers.
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Structural factors also played a role, with older individuals and those with lower education levels
showing increased susceptibility to unfair commercial practices. These findings elucidate the
complex effects of digital commercial practices on consumer decision-making processes and
offer critical insights for policymakers (Lupiafiez-Villanueva et al., 2022).

On the other hand, one of the main reasons for the persistence of dark patterns in digital envi-
ronments is that these practices offer significant economic advantages to service providers and
producers. Ethical principles, industry self-regulatory efforts, and user awareness activities are
insufficient to limit these strategies. It has been observed that as long as dark patterns are con-
sidered as manipulative tools with low cost and low risk of enforcement, they are not voluntarily
abandoned. Existing legal arrangements may partially address these problems.

However, current legislation is not equipped to adequately address the sanctions specific to dark
patterns, and newly enforced legislation is not yet sufficiently well established and known in
practice. This situation causes regulatory authorities to slow down in their intervention proces-
ses, reduces the effectiveness of sanctions and limits legal protection. In addition to these, the
fact that the fines imposed against dark patterns are quite low, compared to the economic gains
obtained. With the development of artificial intelligence technologies, the possibility of applying
dark design strategies in more creative and effective ways deepens the risks in this area (Peschke
& Glnes Peschke, 2022). Therefore, it is important not only to strengthen the existing legal fra-
mework, but also to adopt a proactive and dynamic regulatory approach that can be adapted to
technological developments.

Conclusion

Dark patterns cause individual and social damages by violating user rights in many ways. In ad-
dition to the material and moral losses, they interfere the functioning of the market with their
anti-competitive structures. However, the proof of dark patterns is a complex and challenging
process. Because these practices are inherently designed to escape the attention of users, it may
be difficult for users to recognize whether a design is manipulative or not. Consequently, users
may often fail to realize that their experience constitutes an unlawful situation and may not be
able to voice their complaints. This creates a serious obstacle for both individuals and regulatory
authorities in combating dark patterns.

In addition, during the examination of user complaints against dark patterns, whether each dark
pattern practice leads to an unfair commercial practice or not, they should be determined not
only by a general evaluation, but also by an examination taking into account the characteristics
of the case. While it is essential to combat dark patterns, it is also important that this struggle is
carried out in a way that will allow the creative and beneficial development of design processes.

In order to effectively combat dark patterns and ensure a fairer UX in digital environments, exis-
ting and forthcoming legal regulations must be both enforceable and sufficiently adaptable to the
constantly evolving nature of digital platforms. While legal frameworks have begun to address
some of the issues caused by manipulative design practices, it is evident that the legal response
remains fragmented and limited in scope. One of the key challenges is the relative novelty of
the phenomenon. Most national legal systems, particularly those based on civil law traditions,
do not yet have specific legislative instruments that directly regulate dark patterns. As a result,
many legal disputes rely on the application of general consumer protection, data protection, and
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contract law principles, which may be insufficient to fully capture the deceptive nature of these
practices.

Currently, a significant number of lawsuits concerning dark patterns have been filed, with the
majority originating in the U.S.. This can be attributed to both the country’s advanced technologi-
cal infrastructure and its common law legal system, which allows courts to respond more flexibly
and rapidly to new forms of digital misconduct through case law. Many of these cases remain
ongoing, which highlights the legal uncertainty and the complexity of proving the manipulative
intent behind dark patterns. Furthermore, the lack of consistent global standards exacerbates
the problem, especially in the context of cross-border digital services and global e-commerce
platforms.

Therefore, in addition to strengthening national legal mechanisms, it is crucial to promote in-
ternational cooperation and to develop a set of transnational ethical and regulatory standards
aimed at protecting user autonomy. Sanction mechanisms and audit processes should be enhan-
ced to increase accountability for digital platforms employing such manipulative tactics. Howe-
ver, an effective response should not rely solely on punitive measures. Raising public awareness
and improving digital literacy are equally important in enabling users to recognize and resist
manipulative interfaces. Empowering users through education and transparency can play a vital
role in shaping a more ethical, rights-based digital ecosystem that respects autonomy, fairness,
and informed consent.
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ayen akademisyenlerinden ve farkli bircok Universiteden sempozyum Bilim Kurulu’'nda yer
alan 6gretim Qyelerinin bildiri dederlendirme ve koér hakemlik slreci basariyla sonuclandirild.

Sempozyum cagrisinda, temaya uygun sekilde; egemen halkla iliskiler paradigmasinda éne ¢i-
kan 6rgut merkezli yaklasimlar ve halkla iliskilerin salt iliski ve/veya iletisim yonetimi odagin-
da ele alinmasi karsisinda; dzellikle 2000’li yillarin ilk yarisindan itibaren, sosyal teoriyle kurul-
maya baslanan bagin halkla iliskiler alanindaki arastirmalar ve calismalar icin yeni ufuklar ac-
tigina ve alanin ontolojik, epistemolojik, metodolojik dénlsimine isaret edilerek; tartismayi
bu eksende gelistirmeyi amaclayan cesitli alt temalar olusturuldu. Alanda arastirmalar yurdten
akademisyenler, arastirmacilar ve bilim insanlari sempozyum blnyesinde bir araya gelerek ger-
ceklestirdikleri sunumlarda iletisim ve halkla iliskiler disiplinlerinin farkli temalarina katki sundu.

Elli katilimci, dokuz oturum ve otuzsekiz bildiri olmak Uzere yodun bir katihmin, bilgi paylasiminin
ve etkilesimin saglandigi sempozyumda, alanda uzun yillardir “ydnetsel bir pratik” olarak kavram-
sallastirilan halkla iliskiler; kalttr, kimlik, toplumsal baglam, gtc¢-iktidar iliskileri, séylem ve anlam
aretimi gibi kavramlarla “toplumsal ve kiltlrel bir pratik” olarak yeniden degerlendirildi. Bununla
birlikte; alanda disiplinlerarasilik, bu defa farkli alanlardan gelen kuramsal ve mesleki deneyimi ice-
ren katkilarla irdelendi. Bu kapsamda genel itibariyle; anlam, deger, deneyim ve sembol Uretimi ve
tUketimi, ahlak ve mesleki etik, yapay zeka ve etik, kiltlrel aracilar, toplumsal hareketler, savunu-
culuk ve aktivizm, sosyal etki dlcimleme modelleri, strdaralebilirlik ve iletisim, yesil yikama, halkla
iliskilerde yontem tartismalari, halkla iliskilerde kuramsal tartismalar, halkla iliskiler egitimi, halkla
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iliskiler aktor dondsima, halkla iliskilerde hikaye anlatimi, risk, kriz ve kaos iletisimi, konu, sorun
yénetimi ve iletisimi, paydas etkilesimi gibi bircok tema ayrintili olarak incelendi, fikir alisverisi yo-
luyla ¢c6zUm Onerileri tartisildi ve gelecek arastirma yonelimlerine iliskin 6ngdrilerde bulunuldu.

Sempozyum 8 Kasim 2024 tarihinde ve saat 9.30’da Prof. Dr. ihsan Dogramaci Konferans Sa-
lonu’nda Baskent Universitesi Rektérii Prof. Dr. Hakan Ozkardes, iletisim Fakultesi Dekani Prof.
Dr. G. Senem Genctirk Hizal, TUHID Yénetim Kurulu Baskani ipek Ozgiden Ozen ve A&B ile-
tisim Kurucusu ve Yénetim Kurulu Baskani Sibel Asna Ozesmi’nin acilis konusmalari ile basla-
di. Ardindan, Baskent Universitesi iletisim Fakultesi Radyo-Televizyon ve Sinema Atélyesi’nin
Prof. Dr. Alaeddin Asna anisina hazirladigi kisa anlati filmi gdsterimi gerceklestirildi. Gosteri-
min tamamlanmasinin ardindan, halkla iliskiler disiplininin duayen akademisyenlerinden da-
vetli konusmaci Prof. Dr. Metin Kazanci, “Turkiye’de Halkla iliskilerin Baslangic Yillari” baslikli
acilis konusmasinda, anlam ve halkla iliskiler baglamina iliskin glncel tartismalara, kurumsal-
lasma ve tarihsel bagdlama iliskin bir baslangic degerlendirmesiyle katki sundu. Konusmala-
rin tamamlanmasiyla birlikte, Baskent Universitesi iletisim Fakultesi, iletisim ve Tasarimi BélU-
mU’nin katkilariyla hazirlanan “Halkla iliskilere Anlam Katanlar-Onciller” sergisinin acilisi yapildi.

Prof. Dr. ihsan Dogramaci Konferans Salonu’nda 10.45-12.00 saatlerinde “Halkla iliskilerde An-
lam Arayisi” baslikli acilis oturumu gerceklestirildi. Baskanligini Halkla iliskiler ve Tanitim Bo-
Ilim Baskani Prof. Dr. H. Anda¢c Demirtas Madran’in yaptigi oturumda; Doc¢. Dr. Ebru Akcay
“Halkla iliskilerde Sessizligin Anlami Uzerine Kavramsal Bir Tartisma”, Dr. Ogr. Uyesi Ege Sim-
ge Demirel ve Ars. Gér. Cagla Cosar “Halkla iliskiler ve Kesisimsellik: Akademik Literatir Uze-
rine Bir inceleme”, Ars. Gér. Dr. ismail Ugur Aksoy “Anlamak ile Aciklamak Arasindaki Episte-
molojik Ayrim Uzerinden Halkla iliskiler Alanindaki Ogreti Temelli Farkhlasmay!i Kavramlar
Araciligiyla incelemek” ve Ars. Gor. Dr. Oben Huseyin Sazaner “Halkla iliskilerin Sinirda Halle-
ri ve Sinirda Kavramlari: Kavramlar Uzerinden Halkla iliskileri Okumak” baslikli bildirileriy-
le sunumlarini gerceklestirdi. Oturumda, halkla iliskiler ve anlam tartismasina dair kavram-
sal ve kuramsal degerlendirme yapilarak literatlre iliskin glncel arastirmalar degerlendirildi.

Sempozyumun ikinci bélimuinde ve 13.00-14.30 saatlerinde doért paralel oturum gerceklestiril-
di. “Kurumsal Meselelerde Anlam” oturumunun baskanhgini Prof. Dr. Nuran Yildiz Ustlendi. Doc.
Dr. Beris Artan Ozoran “Kurumsal Sorumluluga Meydan Okuyan Bir Kavram: Kurumsal Sosyal
Savunuculuk”, Ars. Gor. Hakan Asta ve Ars. Gor. Eylem Temizer “Dijital Aktivizmm Calismalari-
nin Bibliyometrik izdisimd”, Melisa Altuntas “Turkiye’de Kurumsal Sosyal Sorumluluk Anlayi-
si: En Buyuk Elli Kurum Uzerine Bir Arastirma “, Buse Nur Bozkus “Dijital Savunuculuk Pers-
pektifinden Boykot ve Buycott Kavramlarina Bakmak: The Witness Uzerine inceleme” ve Goz-
de Aytulun Sen “Turkiye’de Hissedar Aktivizmi: 350 Turkiye Ornedi” baslikli bildirileri ile kati-
m sagladi. Oturumda, kurumsal sosyal sorumluluk, dijital aktivizm ve dijital savunuculuk gibi
tartismalara yonelik kuramsal degerlendirmeler yapilarak; saha arastirmasi bulgulari aktarild.

“Anlamin Krizi Uzerine” baslikli panelde, oturum baskanhdi Prof. Dr. Sebnem Pala Giizel tara-
findan gerceklestirildi. Dért égretim yesinin katildigi oturumda Doc. Dr. Deniz Tansel ilic “An-
lamin Uretildigi, Paylasildigi, Yeniden Uretildigi Bir iletisim Olasiliginin Kesfi ve icadi Uzeri-
ne”, Dr. Ogr. Uyesi Reyhan Unal Cinar “Asiri Sagin Anlam Sap(tir)Mas!”, Dr. Ogr. Uyesi Erdem
llic “Kapitalizmin D&nUsUMUNUn Yarattigi Anlam Krizi Uzerine” ve Dr. Ogr. Uyesi Sevil Bal
“Anlam Uretimi Tuketimi ve ileti(siymi Tartismasini Anlamin Krizi Uzerinden Disiinmek” bas-
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hkh bildirileri sundu. Oturumda, anlam kavramina iliskin ontolojik, epistemolojik ve meto-
dolojik bir tartisma yaruttlurken; iletisim calismalari, halkla iliskiler, siyasal iletisim, Gniver-
site ve sektdr yonelimlerine iliskin teorik ve uygulama eksenli degerlendirmeler aktarildi.

“Anlamin Dijitalde Seyri-I” oturumunun baskanhgini Prof. Dr. Ash Yadmurlu Dara Ustlen-
di. Bes bildiri ile katihm saglanan oturumda; Doc¢. Dr. Sevilay Ulas “Dijital Hikaye Anlaticiligi
ve Sosyal Medya Influencerlar”, Dr. Ogr. Uyesi Nur Gézde Tayfur “Marka ve Sanat: Hikayeles-
tirme Stratejileri Uzerine Bir Analiz”, Ars. Gor. Fatma Yagmur Demirel ve Ars. Gor. Aleyna Ce-
ren Kaplan “Kriz iletisiminde Mesajin Kamular Tarafindan Anlamlandiriimasi: Patiswiss Orne-
§i”, Betll Guran “Dijital Hikaye Anlaticihgi ile Deger Yaratma: Ko¢ Toplulugu Hikayesi Ornegi”,
Hafize Cesner “Sosyal Medyada Kriz iletisimi ve itibar: Sosyal Medya Krizlerinin Degerlendiril-
mesi” bashkh bildirileri sundu. Oturumda, dijital hikaye anlaticiidi, kriz iletisimi, itibar ve sos-

yal medya tartismalari Gzerinde durularak; gerceklestirilen arastirma bulgulari paylasildi.

“Halkla iliskilerde Etik” ve Anlami baslikli oturum, Prof. Dr. Sema Yildirim Becerikli baskanliginda
gerceklestirildi. Dr. Ogr. Uyesi Ozge Ozkdk Sisman, Doc. Dr. Ceren Bilgici ve Ogr. Gér. Efe Angin
“Uretken Yapay Zeka ve Etik Reklam ve Halkla iliskiler Calismalarinda Sinirlar ve Sorumluluk-
lar”, Ogr. Gor. Gokhan Senyurt “Yerel Medya Calisanlarinin Mesleki Etige Bakis Acilari Uzerine
Bir Odak Grup Goérusmesi: Corum ili Ornedi” ve Ogr. Gor. Gdkhan Senyurt “Yerel Medya Cali-
sanlarinin Mesleki Etige Bakis Acilari Uzerine Bir Odak Grup Gértismesi: Corum ili Ornegi” bas-
ikl bildirileri sundu. Oturumda hem halkla iliskiler disiplini hem de uzmanlidi acisindan mesleki
etik sorumluluklari ve sinirlari Gzerine gdrlsler ve alan calismalarinin bulgulari degerlendirildi.

Sempozyumun U¢incl béliminde ve 14.45-16.15 saatleriarasinda dort paralel oturum tamamlandi.
“Halkla iliskiler Egitimi” oturumunun baskanhgini Prof. Dr. Zeynep Karahan Uslu Ustlendi. Prof. Dr.
H. Hale Kiinticen ve Dr. Ogr. Uyesi A. Stikri Kiinlicen “Televizyon Aracilidiyla Halkla iliskiler Yapmak:
Kamu Spotu Ornegdi”, Dr. Ogr. Uyesi Birgiil Ustiinbas Erdogan ve Doc. Dr. Deniz Akbulut “Trkiye’de
Halkla iliskiler Egitimi: Mufredatlar Uzerine Bir inceleme, Dr. Ogr. Uyesi Metin Enes Dédnmez “Halkla
lliskilerde Metin Yazimi Ogreniminde Yapay Zeka Destekli Araclarin Kullanim Motivasyonu Uzerine
Bir Analiz”, Ogr. Gor. Efe Angin “Halkla iliskiler Egitiminde Yapay Zeka Entegrasyonu: Gpt-40 Or-
negdi” baslikli sunumlarla katilim sagladi. Oturumda, halkla iliskiler egitiminin Universiteler ve ders
mufredatlari, kitle iletisim araclari ve yapay zeka tartismalariyla iliskisi kapsamli olarak ele alindi.

“Kamusal Meselelerde Anlam” baslkl oturumun baskanligi Doc. Dr. ilgar Seyidov tarafindan
gerceklestirildi. Oturumda bes bildiri sunuldu. Prof. Dr. Myrzantay Zhakyp “Kazakistan’da Halkla
lliskiler ve Kiresel Bilgi Politikasi: Karsilastirmali Bir Analiz (Lobicilik Ornegi Uzerine)”, Doc. Dr.
Senem Giingér ve Doc. Dr. Kivilcim Romya Bilgin “Krizlerde Siyasi Mesruiyet ve Anlam Uretimi:
‘Kollari Siviyoruz’ Kamu Spotlarinin Analizi”, Doc¢. Dr. Emel Ozdora, Do¢. Dr. Ozen Bas ve Prof.
Dr. Christine Ogan “Turkiye’deki Suriyeli Milteci ve Gécmenlere iliskin Kamuoyu Tutumlari ve
Siyasetcilerin Séylemleri: Kalkinma icin iletisim (C4D) Modeli icin Cikarimlar”, ilke Hacikerimoglu
Daldal “Toplum Eczanelerinin Ddnlsen Rolleri Uzerine Halkla iliskiler Odakli Bir Degerlendirme”,
Ece Kahraman ve Pelin Nur Hayirli “Sokak Hayvanlari Yasasinin Medyada GoérinUimda: Yeni Akit ve
Cumhuriyet Gazetesi Ornegdi” baslikli bildirilerle katiim sagladi. Oturumda, saglik iletisimi, milte-
ciler, siyasi mesruiyet ve kiresel bilgi politikasi gibi konularda kapsamli tartismalar gerceklestirildi.

“Anlamin Dij_i_talde Seyri-1l” baslikll oturum Rektdr Yardimcisi ve iletisim Fakiltesi 6gretim Uye-
si Prof. Dr. Ozcan Yagci baskanlhginda ytratdldd. Dért bildirinin sunuldugu oturuma Doc. Dr.
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Simge Aksu “Halkla iliskilerde Yapay Zeka: Seffaflik ve Hesap Verebilirlik”, Dr. Ogr. Uyesi Ne-
fise Sirzad “Yapay Zeka ve Halkla iliskiler Etik Sorunlar ve Cézim Stratejileri Uzerine Bir in-
celeme”, Dr. Ogr. Uyesi Ebru Hancer ve Ogr. Gor. Dr. Kezban Ozer “Sanal Etkileyiciler ve Ya-
pay Zeka: Dijital Dinyanin Yeni Ylzleri” ve Erhan Senyurt “Yapay Zeka Araclarinin Dezenfor-
masyon Amacl Kullaniminin Dijital Etik Acisindan incelenmesi” baslikli calismalariyla katil-
di. Oturumda, halkla iliskiler ve yapay zeka etkilesiminin, anlam Uretimi ve tUketimi tartisma-
si acisindan guncel durumunu irdeleyen kuramsal ve uygulamal ¢calisma bulgulari aktarildi.

“Surdurdlebilirligin Anlami Uzerine” bashkli oturumun baskanligi Doc. Dr. Ebru Akcay tarafindan
gerceklestirildi. Dért sunumun oldugu oturumda Ogr. Gér. Dr. Esra Akarsu “Hakikat-Sonrasi Cag-
da Kurumsal itibarin insasi: Yesil Yikama ve Surdurulebilirlik iletisimi”, Dr. Sezer Aksoy “Tirkiye’de
Green Washing Kavrami: Kamu Kurumlarinin Eylem Planlari ve Ulusal Basinda Yer Alan Haberlerin
incelenmesi”, Dr. Zafer Evmez “Surdurdlebilirlik Uzerine Anlam ve Séylem Uretimi: Turkiye’de Avru-
pa Yesil Mutabakatrna Uyum Cabalari Uzerinden Bir Kanit” ve Ars. Gor. Erhan Agaoglu “Cevrecilik
ve Surdurdlebilirlik ile Suudi Arabistan’in imajinin Restorasyonu: NEOM Projesi” baslikli bildirileriyle
yer aldi. Oturumda halkla iliskiler ve strdUrUlebilirlik tartismasi, post-truth, yesil yikama, kurumsal
sorumluluk gibi kavramlar Gzerinden gerceklestirilen arastirma sonuclari esliginde degerlendirildi.

Kapanis oturumunda, akademisyenler ve sektdr temsilcileriyle birlikte, tim oturumlarin genel bir
degerlendirmesi yapilarak; sempozyumun 6ne c¢ikan sonuclari ve énerileri tartisildi. Halkla ilis-
kilerin hem kurumlar hem de kamular araciligiyla gerceklestirilen ve toplumda anlam yaratma
islevinin farklilasan boyutlarini vurgulayan degerlendirmelerde bulunuldu. Sonug¢ olarak Prof. Dr.
Aldeddin Asna 8. iletisim ve Halkla iliskiler Sempozyumu halkla iliskilerin anlami nasil Grettigine/
Uretebilecedi odagi Uzerinden, halkla iliskiler ve anlam bagdini yeniden tanimlamayi, anlamlandir-
may! ve degerlendirmeyi iceren cok yonli ve butinltklU bir tartisma zemini olusturmasi bakimin-
dan dnemli bir misyonu yerine getirdi. Boylesi bir tartismanin iktisadi, politik, toplumsal, kiltirel
ve teknolojiyle temas eden 6zgln arastirmalarla sUrekli sekilde giincellenmesi ve derinlestiriime-
sine duyulan ihtiyacin alti cizildi ve gelecek dénemdeki ¢alismalar acisindan énemi vurgulandi.
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